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陈丹丹

“停车超时仅 1 分钟，却被多收 1 小

时停车费”，类似的情形，一度困扰着不

少 车 主 。 近 期 ，多 地 试 点 停 车 收 费 改

革，推动收费模式从按小时“粗放式计

费 ”向 按 分 钟“ 精 细 化 管 理 ”转 变 。 例

如，在山西晋城，停车新规则为前 30 分

钟免费，超时后按每分钟 0.01 元累计；

再如，广州市南沙区扩大“5 分钟计费单

元”停车收费试点范围，以 5 分钟为最小

计费单元，让停车收费更透明、更公平、

更惠民。

“建议全国推广”“@我家这边来抄

作业”“再也不用掐点挪车了”……对此，

不少网友在社交平台集体“喊话”，期待

诸如此类的积极探索能更快更广地落

地，真正实现“停多久、付多久”。

各地试点的新模式，破解了许多城

市治理中的长期共性痛点。天眼查专业

版数据显示，截至目前我国现存在业、存

续状态的停车相关企业超 191.1 万家，其

中今年新增注册企业约 14.9 万家。对于

停车场的运营企业而言，“向上取整”的

停车收费模式，在短期内似乎方便管理

且能增加部分营收。但从长期效益来

看，这一粗放式收费模式的确存在许多

不容忽视的弊端。

具体来看，“向上取整”作为一种计

费规则，主要指对不足一个计费单位的

零 头 按 照 一 个 完 整 单 位 计 费 的 行 为 。

在此模式下，一方面，部分消费者直言

像被“背刺”，超时几分钟就要多付半小

时甚至 1 小时的停车费用，“感觉不是很

合理”“每次停车都要慌慌张张地掐时

间”“极大地影响了消费体验”；另一方

面，“既然超时了，不如多停一会儿”的

情形，不利于提升停车位的周转率，影

响停车场周边的商圈营收状况。

值得注意的是，对于运营停车场的

企业来说，“向上取整”可能导致算“小

账”而失“大账”。这类粗放式服务模式，

长远看将透支消费者信任，削弱长期客

源。同时，与“反向抹零”类似，“向上取

整”可能因规则显失公平而涉嫌违反价

格法、消费者权益保护法中的相关规定，

企业因此面临一定法律与舆论风险。不

仅如此，粗放式服务背后暴露了企业内

部粗放式管理的问题，不利于其形成市

场中的长期竞争优势。

由 此 ，推 行“ 按 分 钟 计 费 ”等 新 模

式，可以预见诸多积极变化，进一步形

成拉动经济的良性循环。首先，不少消

费者对此表示，停车边际成本的下降，

能 够 破 解 自 身 对 于“ 掐 点 挪 车 ”的 焦

虑。在此基础上，停车位的周转率得以

提升，30 分钟至 1 小时的短时停车使用

率亦将不断增长，消费者停车体验得到

不断优化。

与此同时，方便、快捷且实惠的停车收费模式，可以

进一步降低消费者停车门槛、提升停车位周转率，这对停

车场周边商户与店铺同样是一大利好，有益于增加客流

带动消费，助推“街边经济”“夜间经济”发展。

事实上，类似的精细化服务，还可以在更多按时计费

的商品及行业领域推广。比如，对于部分计时共享服务，

消费者同样期待更精细化、合理化的收费模式。进一步

来看，针对不同的消费场景，相关服务模式也应进一步细

分，在兼顾社会效益与经济效益的同时，借助新兴技术，

不断提升费用透明度。
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本报记者 郜亚章

正值暑期，中国冷极村内自驾游客络绎

不绝。我国多地暑气蒸腾，冷极村依托林区

生态禀赋，景区气候清凉舒爽。得天独厚的

避暑气候条件，已然成为当地引流揽客的金

字招牌。

中国冷极村位于内蒙古森工集团金河森

工公司金林林场，冬季严寒漫长，全年无霜期

80~100 天，年平均气温-5.8℃。曾经鲜有人

到访的高寒林区，如今变为热门旅游景区，正

是内蒙古森工集团发挥生态功能区的“冷”优

势，做强文旅产业的鲜活样板。

借助“冷”打造特色文旅的同时，内蒙古

森工集团挖掘高寒区域种养优势，培育林下

产业。当地气候适配黑木耳、蓝莓、金莲花等

特色作物生长，物产养分积淀厚实，风味品相

上乘。集团推行标准化种植与精细化运营管

理，将独有的冷凉生态优势，转化为林下产业

实实在在的增收效益。

守护生态底色

盛夏的内蒙古根河源国家湿地公园，林

风送爽，清凉宜人，游客沿栈道徒步，穿行在

森林与沼泽交织的原生湿地间，感受内蒙古

大兴安岭的生态风光。

湿地公园所在地，原是内蒙古森工集团

根河森工公司乌力库玛林场，曾经这里锯声

轰鸣，一代代林业人进山采伐，源源不断输送

木材。2015 年，内蒙古大兴安岭林区全面停

止天然林商业性采伐，公司从木材生产开始

转向生态保护。

根河森工公司生态功能区总面积 62.78
万公顷，林地面积 58 万公顷，森林总蓄积量

6589 万立方米，森林覆盖率达到 92.09%，拥

有森林、河流、沼泽、湖泊等多种生态系统，是

目前中国保持原生状态最完好的寒温带湿地

生态系统，野生动植物资源十分丰富。

如何在保护生态的基础上发展文旅？根

河源国家湿地公园通过盘活林场闲置厂房和

存量建设用地，最大限度降低对原生森林生

态的扰动。

在湿地公园，林场时期留存的部分旧建

筑与配套设施嵌入景区整体风貌，矗立在房

车营地的瞭望塔就是其中之一。

“早些年，这座瞭望塔是森林防火关键设

施，全天候监测周边林区火情。如今，在保留

防火值守基础功能的前提下，我们对外开放

登塔游览，游客站在高处，整片湿地林海风光

尽收眼底。”根河假日旅游有限责任公司工作

人员崔媛媛介绍。

一物多用，资源盘活，这座瞭望塔还挖掘

出实用配套价值。景区在塔体中心布设全套

供水设备，借助塔身高度形成供水压差，稳定

供给整座房车基地的生活用水，最大化释放

老旧设施利用效率。

“湿地公园不搞大拆大建，对林场遗留旧

建筑就地修缮改造，最大化保留原始林区风

貌与时代记忆。依托原生态湿地，就地修缮

翻新打造独具林区风情的特色生态林宿，将

老旧建筑改造项目融入景区整体旅游业态统

筹布局，让曾经闲置的废弃林场配套设施重

获新生。”根河森工公司党委副书记、总经理

张建帮说。

激活林区冷凉资源

6 月 27 日，“大兴安岭号”旅游专列在呼

伦贝尔市海拉尔站首发，今年首批 70 余名游

客开始了为期 3天 2晚的跨越林海休闲之旅。

这是内蒙古森工集团打造的国内首列穿

越草原与森林的观光列车，一路上草原辽阔

铺展，林海层层绵延，湿地溪流穿插其间。

专列主线串联库都尔、根河、满归、图里

河各大片区，采用“专列出行+公路接驳”一

体化出行模式。游客下车后依托公路环线延

伸游览室韦、额尔古纳、黑山头、满洲里等边

境特色目的地，一次性覆盖草原、森林、湿地、

敖 鲁 古 雅 使 鹿 部 落、中 俄 边 境 口 岸 等 多 元

风光。

“旅游专列把林区的自然风光、民俗风

情、林下特色等串联贯通，站点衔接观景点

位、特色民宿。游客乘车慢行途中可赏生态

景致、品林区美食，感受林区的生活风貌。”内

蒙古森工集团大兴安岭旅游公司副总经理白

道日娜告诉记者。

依托内蒙古大兴安岭林区独特气候优

势，中国冷极村景区冬夏双季互补的文旅业

态，让冷极村打破旅游淡旺季壁垒。

“这里夏季的气温最高只有 20 多摄氏

度，我们自驾过来，享受三伏天里难得的清

爽。”来自江苏苏州的游客王先生说。

为充分利用气候优势，景区跳出“只靠冬

季冰雪”的单一发展思路，统筹开发夏季清凉

游、冬季冰雪游两大核心业态。

“夏季，我们精心打造了多元化的户外游

玩业态。景区设有专业房车营地，可供游客

休闲露营、安歇旅居，沉浸式拥抱山林夜色；

垂钓区域清幽静谧，游客可静坐河畔享受夏

日闲情。此外，靶场射箭、全地形履带车和装

甲车森林穿越，让游客可释放户外激情。”金

河森工公司产业事业办主任张谧说。

每到 9 月份，景区开始切换秋冬模式，从

避暑胜地逐步变身北国纯白冰雪秘境。冬

季，景区推出特色雪地大铜锅涮肉项目，游客

可在皑皑雪原围坐涮肉，沉浸式体验冰火两

重天的冬日风情。游客可驾乘雪地摩托车穿

越茫茫林海，尽享速度与激情。

特色旅游线路和产品，为集团拓宽文旅

创收渠道。截至 7 月 31 日，内蒙古森工集团

实现旅游总收入 4446.18 万元，较 2025 年同

期增收 700 多万元，同比增长 18.69%。

因地制宜推广林下经济

8 月，正是木耳采摘的季节。内蒙古森

工集团满归森工公司白马经营管护中心食用

菌基地的种植大棚里，一排排菌棒整齐悬挂，

油亮肥厚的黑木耳层层舒展。

由于地处寒温带地区，冷凉气候制约了

木耳产量。“其他地区一年能产 4~5 茬，我们

基地一年只有 3 茬。”白马经营管护中心副主

任赵永胜说。

产量虽然有限，冷凉山林却造就了满归

黑木耳独特的品质优势。基地生产的黑木耳

肉 体 紧 实 丰 厚 、口 感 脆 爽 ，形 成 了 差 异 化

特色。

种植方式上，基地全部采用森林抚育产

生的桦木木屑作为菌包原料，就地消化林业

剩余废弃物。废弃菌棒经处理后返还林地，

既解决抚育废料处置难题，又滋养林木生长，

实现“取之于林、还之于林”，守住生态底线发

展林下产业。

基地配套建成现代化菌棒加工车间，无

菌接种、智能温控等标准化生产工艺全程落

地，从源头把控木耳品质。凭借出众品相与

口感，黑木耳在市场上十分走俏。

基地目前具备年产 100 万袋制菌能力，

同时推进元蘑、滑子菇、大球盖菇等品种的反

季节培植，进一步延伸“制菌—栽培—加工—

销售”全链条，依托电商、商超、冷链配送拓宽

市场。

为把林下经济做大做强，内蒙古森工集

团各下属单位立足区域禀赋，因地制宜布局

特色种养品类。

在阿里河森工公司林木种苗中心，一朵

朵金莲花次第绽放，迎风摇曳。今年公司规

模 化 种 植 金 莲 花 ，目 前 已 人 工 种 植 金 莲 花

200 亩，预计秋季栽植金莲花幼苗 300 万株。

“金莲花茎叶形态优美，花大色艳，不仅

观赏价值高，还具有药用与茶饮价值，是兼具

生态效益与经济效益的优质作物，市场前景

广阔。”林木种苗中心副主任嘉睿说。

阿里河森工公司借鉴金莲花人工集约化

种植与野生资源封育保护的经验，延伸林下

经济产业链，优化产业结构，规模化栽植芍

药、刺五加等适生道地药材，深耕特色种植产

业，打造集种植、科研、示范于一体的综合性

中草药培育基地。依托“采摘+观光+旅游”

一体化发展模式，公司推出亲子研学、森林康

养等多元主题业态，匹配不同游客的休闲体

验需求，为企业绿色发展注入新动能。

1~7月全国铁路发送旅客28亿人次
再创历史同期新高

本报讯 （记者刘静）记者从中国国家铁路集团有限公司

（下称“国铁集团”）获悉，今年以来，铁路部门积极适应旅客多

样化的出行需求，精心组织旅客运输，持续丰富客运产品供

给，不断优化站车服务品质，保障了旅客平安便捷温馨出行，

1 月至 7 月，全国铁路发送旅客 28 亿人次、同比增长 4.1%，再

创历史同期新高。

在客运能力供给方面，统筹用好新线新站资源，加大运力

投放，全国铁路日均安排开行旅客列车 11462列，同比增加 571
列、增长 5.2%。用好铁路 12306 售票和候补购票大数据，及时

在热门地区、线路和时段，通过加开临时旅客列车、动车组重联

运行、普速旅客列车加挂车厢等方式，最大限度满足旅客出行

需求。精心组织跨境旅客运输，广深港高铁发送跨境旅客

2004.9 万人次，中老铁路发送跨境旅客 21.4 万人次，同比分别

增长 11.5%、38.2%，开好中蒙、中俄、中越、中朝国际旅客列车，

有效助力“跨境游”。积极适应国家过境免签政策带来的客流

增长，为外籍旅客出行提供便利，全国铁路发送外籍旅客

1485.2万人次、同比增长 32.5%。保持普速旅客列车开行规模，

继续开好公益“慢火车”，方便边远地区人民群众出行。

在铁旅融合发展方面，积极对接各地文旅部门，大力推动

铁旅融合发展，精心设计旅游列车运行线路，持续开好“星光·

燕赵号”“熊猫专列”“长三角之星”“南方列车·红棉号”“中原

铁道·大河之南号”等品牌旅游专列，打造“移动的星级酒店”，

探索更多“旅游列车+”服务；常态化开行邯郸至泰山间的“齐

鲁 1 号”、上海至杭州间的“南湖 1921”、昆明至丽江至大理间

的“双层民俗文化列车”、乌鲁木齐至阿勒泰间的“中国雪都·

我的阿勒泰”、国铁呼和浩特局往返阿尔山方向等旅游专线列

车，强化与景区、酒店的衔接，满足游客多样化的旅行需求，激

活沿线旅游资源，催生“铁路+旅游”新场景、新业态，有效拉

动文旅消费。 1 月至 7 月全国铁路累计开行旅游列车 2159
列，其中旅游专列 1184 列、旅游专线 975 列。精准对接各地赛

事、展会、文艺演出活动安排，定制化开行“歌迷专列”“球迷专

列”等 79 列，促进了服务消费扩能提质。

在旅客出行体验方面，实行 2026 版国铁集团客规，不断

优化完善铁路 12306 功能，落实老年旅客电话订票服务、误购

车票限时免费退票等便民利民惠民举措，在京沪高铁、京沪铁

路 200 余趟列车试点推出火车票预约购票服务，进一步提升

旅客购票体验。

借助“冷”打造特色文旅的同时，内蒙古森工集团挖掘高寒区域种养优势，培育林下产

业，将独有的冷凉生态优势，转化为实实在在的增收效益。

阅 读 提 示

统筹环境保护和文旅业态，内蒙古森工集团把“冷”资源做成“热”产业

守好生态家底，高寒林区借“绿”生“金”

本报记者 李国

历经一个夏天的热血角逐，刚刚落幕的

渝 BA 用纯粹的草根竞技，激活了城市活力、

带火了文旅消费、传递了城市温情。本届渝

BA 历时 92 天，汇聚了全市 39 支队伍、819 名

本土球员，上演了 106 场精彩对决。

30 秒售罄的门票，9 亿次曝光的狂欢！

当赛场的呐喊与城市的脉搏同频共振，渝 BA
的能量同样势不可挡地溢出球场边界，奔涌

进更为广阔的文旅消费场域，直接撬动消费

超 1.5 亿元。渝 BA 证明了一件事：草根经济

学的核心，是把热爱变成生意，又把生意还给

热爱。小赛事做大经济蛋糕，靠的不是高投

入，而是把“看比赛”这件事，变成“来这座城

市玩一趟”的消费体验。

8 月 9 日晚，重庆永川新区体育馆座无虚

席，空气里弥漫着汗水与呐喊交织的热浪。

加时赛最后一秒，比分定格在 149:147，永川

队赢了。就在同一周，赣 BA 的决赛哨声在上

饶吹响，粤 BA 的球员们在广州的地板上拼到

最后，浙 BA 的 2.0 赛季正把浙江 90 个县的热

血搅动得滚烫。从南到北，从东到西，全民健

身正在以一种不可思议的速度席卷全国。

渝 BA 由重庆市体育局、各区县人民政

府联合主办，市财政局拿出 400 万元专项资

金全力保障，扮演的是用小钱撬动大资源的

“杠杆”角色。

各区县也抓住了这波流量。巴南依托全

民星赛，开启了漂流消费季，发放 5 万元现金

消费券，设置了 50 个文旅商体农特色展位。

梁平把非遗舞狮搬进了球馆，巫山带来了“脆

李妹妹”主题舞蹈，云阳直接把非遗拦门酒搬

到了场馆里，用特色民俗欢迎球迷。江津球

迷凭门票可以免费游览四面山，奉节持票球

迷仅需 20 元就能游三峡之巅、白帝城。北碚

一 家 烧 烤 店 ，比 赛 日 夜 宵 营 收 突 破 了 6 万

元。“这几天营业额翻倍，恨不得天天有比

赛。”烧烤摊老板对记者说。

渝 BA 巴南队的冠名商是宗申动力，一家

重庆本土企业。“我们想赞助的不是广告位，

而是重庆人的骄傲。”宗申动力负责人说，专

业篮球联赛投广告，动辄千万元起步，曝光量

还不一定精准。但在渝 BA，投入几十万元，

就带来数亿次带有“家乡情怀”的曝光——巴

南球迷看到“巴南宗申动力队”这个名字，天

然就会产生好感。

渝 BA 赛事创新推出“1 分=20 元”公益配

捐活动，球员每得 1 分，重庆体彩即配捐 20
元。本赛季总得分 16941 分，汇聚成33 万元

善款，专项用于乡村中小学篮球推广。

盛夏凉风漫过海拔 1400 米的石壕镇万

隆村球场。从 7 月 24 日开赛到 8 月上旬收

官，2026 年渝南黔北第十届“陕西建工·花坝

杯”慈善篮球赛暨王者荣耀村 GAME 赛，共

吸引来自渝南黔北的 32 支队伍参赛。在 14
天的赛场比拼中，吸引了超 10 万人次观赛。

一 颗 篮 球 ，见 证 一 座 红 色 小 镇 十 年 蜕

变。从本村百姓自带板凳围观，到开展抖音、

视频号等 300 余场次直播，全网观赛人次突

破 120 万，“花坝杯”品牌稳稳扎根渝南黔北，

成为重庆、贵州乡镇邻里交流、文体互联的固

定平台，搭建起跨省协作的民间纽带。

8 月 8 日，正值立秋过后“秋包伏”高温时

段，重庆涪陵美心红酒小镇水上乐园趣味水

中运动会欢乐开赛。水中拔河、水上呼啦圈

等一系列创意十足的亲水互动项目轮番上

演，众多市民游客沉浸式消暑降温，在欢声笑

语里解锁初秋纳凉新玩法。

重庆马拉松经济持续升温，成为重庆向

世界展示城市魅力的动态名片。以重马为引

领，从中心城区到各大区县，重庆正以马拉松

为支点，促进商旅文体深度融合。数据显示，

重 庆 马 拉 松 每 场 拉 动 体 育 旅 游 消 费 约 3
亿元。

记者在采访中了解到，铜梁马拉松依托

“中国龙舞之乡”IP，融入铜梁龙表演、龙文化

展示，参赛者赛后可参观铜梁博物馆、游览玄

天湖；万州环湖马拉松赛道沿万州湖设置，让

参赛者一饱眼福，举办期间当地旅游收入同比

增长超过 30%；巴南、璧山等地结合温泉、古镇

资源推出特色赛事，形成四季马拉松矩阵……

今年 4 月闭幕的 2025 赛季重庆城市足

球超级联赛（渝超联赛），历时 8 个月，通过

“足球+文旅+消费”深度融合，创下观赛人

次、赛事传播、拉动消费等多项新高。重庆

市商委相关负责人告诉记者，渝超期间跨区

县观赛人流超 200 万人次，区县旅游收入增

长超过 20%。

“比赛一天，消费 3 天。从‘重马’到‘渝

超’不仅是一场比赛，更是一个城市嘉年华。”

重庆工商大学成渝地区双城经济圈建设研究

院研究员莫远明认为，当渝超门票变成文旅

消费的入场券，当看球变成跨区县的微旅行，

体育赛事就完成了向城市经济引擎的蜕变。

大众运动需求释放消费增长新空间

重庆：全民健身驱动产业深度迭代

“箱房之都”集成房屋
远销全球 50国

8月 11日，记者探访有“箱房之都”之

称的河北省衡水市阜城县集成房屋产业。

当地集聚数十家生产及配套企业，主打太

空舱、双翼拓展箱房、抗震箱房等产品。产

品抗震耐用、安装简便，多用于文旅民宿、

应急安置、海外工程等领域，出口全球 50

余个国家和地区，2026 年出口额预计超 6

亿元。图为该县一家集成房屋企业车间各

种折叠房。

翟羽佳 摄/ 中新社


