
“职工影院”助力打造廉洁文化品牌
本报讯 近日，山东省菏泽市郓城县总工会创新打造“红

色历史映初心”观影大课堂，将工人文化宫报告厅变身“职工

影院”，以光影为载体，探索出“思政+观影”沉浸式教育新模

式，着力打造廉政教育与思想引领相融合的工会工作新品牌。

“红色历史映初心”观影大课堂，持续展播红色经典影片，

创新“思政+观影”沉浸式教育模式，目前已面向全县 100 余家

单位、5000 余名干部职工开展廉洁教育实践活动，成为“百点

话清廉”品牌重要实践载体。

郓城县总工会以“学理论、学先进，提境界、提能力，创一

流、创品牌”“双学双提双创”活动为契机，着力打造“百点话清

廉”工会廉洁文化品牌，坚持以文化人、以廉润心，推动廉政教

育融入职工普惠服务全过程，并统筹推出职工子女公益托管、

少儿环保绘画赛事、少儿艺术体验、成人文艺课堂等全系列公

益文化活动，覆盖少年儿童、在职职工、文艺爱好者等群体，全

方位打造家门口的普惠文化阵地。 （王继堂 黄艳春）

本报记者 苏墨

刚刚举办的第 38 届大众电影百花奖系

列活动新增了短剧荣誉单元。《盛夏芬德拉》

《暗潮涌动》《冒姓琅琊》等 15 部作品获得荣

誉推荐。

这不是微短剧第一次进入主流影视活动

评价体系。此前，北京国际电影节、上海电视

节等专业影视活动已将目光投向微短剧。

“量大管饱的阶段已经跨过去了，要进

入出作品、出精品的历史阶段。”在日前由河

南省广播电视局主办，红果短剧、大象新闻

承办的“微短剧精品创作传播交流活动”上，

河 南 省 广 播 电 视 局 党 组 书 记 、局 长 曹 新

博说。

从拼流量，到比拼作品

2025 年，全国有 3.3 万部微短剧上线播

出，国内用户近 7 亿，市场规模突破千亿元。

与此同时，微短剧正在从手机小屏走向电视

大屏。2025 年，全国 36 个卫视频道播出微短

剧 124 部，全年累计收视 28.1 亿人次，是上一

年的 3倍。

市场规模在扩大，传播和评价微短剧的

场域也在拓展。摆在从业者面前的问题，已

不只是怎样获得流量，还有一部微短剧究竟

凭什么成为一部好作品。

《中国视听大数据（CVB）2025 年全国卫

视频道微短剧收视报告》显示，2025年全国卫

视频道播出的 124 部微短剧中，65 部收视超

过 1000 万人次，占播出总量的 52.4%。文旅

题材累计收视 5.3 亿人次；文旅、普法、科普、

非遗、运动等“微短剧+”作品总收视超过 7.8

亿人次；家庭情感题材累计收视 4.7亿人次。

一些原本主要适应手机观看的竖屏作

品，也开始直接接受电视观众的检验。《重生，

我在苏超踢前锋》《微度假才是正经事》《弄

潮》3 部竖屏微短剧登陆卫视频道，其中《微

度假才是正经事》在东方卫视全剧收视超过

3159 万人次。

“近两年真人微短剧提质转型，监管持续

完善，行业生态日趋专业、成熟，多元内容和

评价体系正在建立。”红果精品短剧负责人魏

钦涛说。

正成为地域文化传播的新载体

地方对微短剧的扶持，也开始更多落到

具体作品。今年 5 月，国家广播电视总局召

开“微短剧精品创作传播计划”工作部署推进

会，北京、辽宁、上海、江苏、浙江、福建、江西、

河南等 11 个省市安排专门扶持资金，6 家重

点平台提出投入至少 60 亿元，支持优秀真人

微短剧创作传播。

河南此次发布的微短剧精品创作传播

“双百”计划提出，每年指导推出 100 部国内

上线精品微短剧、100 部海外上线精品微短

剧，“十五五”期间累计打造 1000 部精品微短

剧。同时，建立精品项目储备库和专家创作

指导机制，对重点项目从剧本到成片开展跟

踪指导，推动优秀作品进入电视大屏和重点

网络平台。

河南已经有相当规模的短剧产业基础。

据 DataEye 剧查查监测，今年上半年河南上

线 AI 漫剧 318 部，累计播放量约 60 亿，供给

数量仅次于浙江。

红果热播榜单上已出现用河南话配音的

短剧，观众反馈积极：“地域特色不是门槛，反

而是记忆点和出圈的杠杆”。

平台投入也在调整。魏钦涛介绍，“果燃

计划”推出 1 年多来，累计投资扶持 120 余部

精品微短剧，并将相关作品免费授权给电视

台和媒体平台播出。近期储备中，既有动作

武侠题材《剑归》，也有聚焦文物保护的《掌

眼》、现实题材《爱在风起燕舞时》。平台还推

出鼓励真人实拍的“千部计划”、创新题材激

励计划以及“真人结合 AI”激励计划。

生产越来越快，有人却选择“慢”下来

DataEye剧查查数据显示，今年上半年 AI

漫剧新剧突破 22 万部，其中 1055 部播放量破

亿。真人短剧市场中，新剧累计播放量约占

整体真人剧播放量的 25%，大量播放仍来自

存量作品。

微短剧仍然是一个以“快”见长的行业。

AI正在把这种速度继续向前推。

海峰影视董事长焦晓雨对此感受明显。

她说，AI 技术极大提升了内容生产效率，加

速了行业产能扩容，但真人实拍中的人物情

感、真实质感、现场温度和人文感染力，仍然

有其自身优势。

观众也在变化。焦晓雨所在的公司过去

主要关注都市、甜宠、逆袭等已经形成成熟商

业模式的题材。随着同质化内容增多、用户

审美变化，她发现，“单纯依靠强冲突、快节奏

的模板化创作，已经很难持续打动观众”。近

年来，公司开始将创作方向进一步拓展到现

实生活、本土人文等领域。

生产速度不断提高，一些精品项目却在主

动增加前期时间。日新阅益文化董事长侯超

算了一笔“时间账”。“以往像我们团队投入一

个真人精品微短剧是 7个月的周期，现在行业

周期已经拉回到 12个月的资金周期。”他说。

“主创要下沉生活，调研取材、打磨剧本，

光素材采风就需要数月的周期。”侯超说。现

实题材减少了极端冲突和成熟套路之后，怎

样让普通人的生活仍然能够吸引观众，对创

作者提出了更高要求。

今年国家广电总局部署的微短剧精品创

作传播“五个一批工程”，将反映时代新气象、

突出地域特色和文化标识、聚焦人间烟火等

列为重点创作方向。现实、乡村、科创、文旅、

非遗等题材越来越多地进入短剧创作。

而在导演于洪林看来，现在的观众对标

签和套路已经十分敏感。现实题材也好，“文

旅+微短剧”也好，如果先确定一个主题，再

让人物承担表达主题的任务，同样容易产生

距离感。

于洪林举少林题材为例。在他看来，如

果拍少林寺，首先考虑的不应该是怎样把各

种少林文化元素塞进一部短剧，而是找到一

个能够成立的人物。“前提肯定不是先把少林

寺的东西强加在他身上”，而要让观众跟随人

物的经历，自然进入背后的文化。

河南中夏文化传媒有限公司创始人杨玉

鲁此前长期从事小说和编剧创作：“不管任何

形式的短剧，它的本质是剧，剧的本质是情，

要剧情。”

杨玉鲁参与创作的一部科创题材短剧，

涉及国产芯片研发。但故事没有从技术突破

写起，而是从主人公遭遇职场不公开始，再写

他进入国内研究所，从个人奋斗逐渐走向团

队协作。在他看来：“再高尚的精神也需要一

个很小的人物作为开始。”

现实题材、文旅、非遗、科创，为短剧提供

了越来越丰富的创作空间。如何让这些题材

真正变成故事，于洪林仍然把答案放在人身

上。他希望创作者真正进入生活，理解不同

人的困境、努力和选择，“让人物从心中长出

来，用故事告诉大家时代的发展，也让观众能

够看到自己”。
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这个夏天，人们在戏剧舞台上看到了不

少从电视屏幕和电影院银幕中走出来的身

影：姚晨主演的《非穷尽列举》、陈昊宇主演

的《初步举证》以及梁咏琪主演的《我们成为

的她》……

如果把时间线扩展到这几年，这张“演

戏剧的影视艺人”名单还会拉得更长。其

中，既有从事影视表演多年后“回归”的戏

剧科班出身演员，也有完全是舞台初体验

的“新人”。

艺人纷纷涉足舞台，与戏剧行业近年来

的发展不无关系。随着人们对文化生活的

需求日益多元化，现场演出沉浸式的氛围和

体验越来越受到青睐。《茶馆》《哗变》这样的

经典话剧“开票即售罄”几乎已成了每年的

固定节目。

再加上，在短剧和 AI 技术的双重冲击

下，当下传统影视行业正经历低谷，不少艺

人面临工作量骤减甚至无戏可拍的情况。

这样一来，把重心转到话剧、音乐剧等线下

演出领域就成了自然的选择——毕竟在舞

台上，还需要“真人”出演。

同属文化大类范畴，艺人从片场向舞台

流动、跨界甚至转型，本身并非坏事，而且还

能产生诸多积极的化学反应。对戏院而言，

艺人不仅给舞台注入了新鲜血液，同时会将

自己的粉丝转化为台下的新观众，拓展戏剧

在不同层级的受众中的影响力。对艺人来

说，新的赛道意味着要有新的能力，在舞台

上除了会表演，有时还要掌握唱歌、舞蹈、外

语、体育等技能。一部戏剧巡演下来，一个

艺人的整体素质完全可能得到跨越式提升。

不过，想实现这样的双赢，前提是戏剧

本身要经得起观众和市场的检验。戏剧好

不好，剧本、表演、导演以及各项幕后工作，

都起着重要的作用。

同是表演，剧院和片场有很大区别。影

视剧里，镜头决定了观众能看到什么，而且

每一场戏都可以重来，可以剪辑。但在舞台

上，演员的每一个动作、表情甚至每次呼吸

都能被台下的人近距离感受到，更没有纠错

或“技术性处理”的机会。这种情况下，如果

本就缺乏舞台经验的艺人，没有下足够的功

夫去理解角色，并在反复的排练中真正成为

角色，就有很大概率在演出时“翻车”。

即使艺人足够努力、足够优秀，也很难

以一己之力保证一部戏剧的成功。如果没

有扎实的剧本，没有导演对演员、舞台的专

业且合理的调度，没有全剧组从台前到幕

后的磨合，“明星”的加盟或许能让戏剧在

短 期 内 获 得 票 房 与 关 注 ，但 热 闹 、喧 嚣 之

后，这样的作品却缺乏长期在行业中“留下

来”的能力。

电视剧、电影、戏剧，本质都是艺术表达

的 载 体 ，决 定 其 价 值 的 不 是 形 式 ，而 是 质

量。不出意外的话，作为文化新热点的戏

剧，还将持续吸引包括影视艺人在内的各类

资源向其汇聚。这一过程中，一定会有摩

擦、有碰撞，会产生成功的范本，也会出现惨

败的案例。

和曾经火爆的影视剧产业一样，这是戏

剧行业发展必经的过程；同样与近 10 年影

视剧产业的起伏一样，无论过程如何，市场

和观众都会逐步学会筛选和投票，让诚意之

作获得回报，将投机取巧者淘汰出局。

前面提到《茶馆》，今年 3 月它上演时又

毫不意外地成了“文化现象”。从 1999 年

《茶馆》复排算起，许多主要演员已演了 27

年，但每年上演前，剧组还是会在表演节奏、

舞台调度上精益求精。所以，“茶馆”每一次

“开门迎客”，也像是在给行业不断打样：无

论时代怎么变、载体怎么变，只要创作不妥

协，好戏总会被看见。

拿得出好戏，哪里都是舞台

本报记者 李丰 田程 本报实习生 陆丽娜

“亲爱的小洋芋，跟你的老家贵州说拜拜吧，我带你回海

南上户口。”8 月 13 日，在贵阳避暑的海南游客程女士来到贵

阳市南明区青云路网红街，面对造型软萌、风格多样的洋芋毛

绒文创爱不释手，一次性选购 300 余元的文创产品，准备带回

老家赠予亲友。

近期，各式“小洋芋”文创持续刷屏各大社交媒体。从田

间寻常食材到出圈全网的文旅产品，普通洋芋一跃成为游客

离黔必带的贵州文旅“新特产”。

“洋芋文创”销售火爆

记者走访贵阳市青云路网红街及青云市集周边看到，街

区内人头攒动，不少游客驻足挑选、亲手制作洋芋文创，文旅

消费氛围火热。

据街区多家商户介绍，今年 5 月以来，洋芋文创热度持续

攀升，街区数十家商户纷纷转型入局，主打洋芋手工 DIY 体

验与成品售卖，新业态迅速激活街区消费活力。“客流高峰期，

我们单日文创产品销量可达近 1000 件，游客的体验和购买需

求十分旺盛。”一位商铺老板向记者说。

青云路“洋芋王国文创”店铺老板陈宇星告诉记者，洋芋

文创的出圈创意并非源于专业商业调研，而是取自网友的趣

味调侃——民间戏称贵州为“洋芋王国”。长久以来，洋芋都

是外地游客对贵州的核心味觉记忆，入黔必尝洋芋美食、离黔

必带洋芋制品，早已成为众多游客的出行惯例。陈宇星表示，

洋芋文创让贵州洋芋 IP 成功实现从“瞬时味觉体验”到“长久

实物留存”的跨越升级。

依托贵州深厚的饮食文化与浓郁的民族文化资源，陈宇

星团队将网络热梗落地为实体文创 IP。记者现场看到，仿真

洋芋文创深度融合本土民族特色，搭配可自由拆卸的苗族银

饰品，适配各类玩偶造型；多款文创款式采用布依族传统手工

自染布料制作，工艺精巧、地域特色鲜明。“我们结合贵州本土

洋芋特色打造仿真文创产品，最大的亮点就是服饰、配饰均可

穿脱替换，可玩性和专属感强。”陈宇星介绍道。

烟火气转化为经济新优势

“洋芋文创 DIY 体验门槛低、无技术壁垒，适配全年龄段

游客，人人都能快速上手、自由创作。这种大众化、沉浸式的

参与模式，契合当下文旅消费从单一观光打卡向深度体验参

与的转型趋势，让游客从被动观光的旁观者，变成主动创作的

参与者，得以快速实现全民普及、全网风靡。”贵州民族大学旅

游与航空服务学院教授范莉娜表示，洋芋文创能够成功出圈，

核心在于精准抓住了大众的情感锚定需求。

极强的“反差萌”，是洋芋文创破圈的另一关键密码。扎

根市井、质朴敦实的平民洋芋形象，与精致新潮、个性化十足

的文创创意形成鲜明对比，让最接地气的民间食材，蜕变为极

具创意和传播力的文旅产品。这种自下而上、源自草根的走

红逻辑，与贵州“村超”“村 BA”、路边音乐会等现象级文旅 IP
一脉相承，彰显了贵州文旅亲民、鲜活、纯粹的烟火气质。

与此同时，网红文创的行业痛点也随之凸显，产品长效发

展面临考验。“今年 5 月新疆小羊 DIY 文创走红后，带动贵州

洋芋文创快速出圈，大量商家跟风入局、扎堆经营。”青云市集

商户苏俊坦言，自己紧跟市场风口经营，但也清晰认识到，网

红产品时效性极强，热度起落迅速，洋芋文创亟须突破“昙花

一现”的网红困境，实现长效发展。

在范莉娜看来，草根烟火气是洋芋文创的立身之本。亲

民平价、质朴纯粹的市井特质，是其收获大众喜爱的核心根

基。盲目高端化、过度商业化的包装运作，会让 IP 丧失原本

的乡土魅力与核心竞争力。

一颗洋芋，何以火出圈？
——贵州“洋芋文创”走红记

40载守护非遗传匠心

微短剧跨越微短剧跨越““量大管饱量大管饱””阶段阶段
内容提质转型内容提质转型，，监管持续完善监管持续完善，，专业评价体系正在建立专业评价体系正在建立

日前，河北省雄安新区雄县双堂乡杜家庄村，国家

级非遗掐丝珐琅器（景泰蓝）技艺代表性传承人程克永

正在制作珐琅工艺品。

铜丝游走、釉彩点染……一件件精美的珐琅工艺

品在程克永的指尖焕发新生。作为第四代掐丝珐琅器

技艺传承人，程克永于 1985年接过父亲的衣钵，成了

一名手艺人。在此后的 40余年间，他又多次前往北京

学习深造，师从京城景泰蓝名家系统研习古法工序，熟

练掌握制胎、掐丝、粘丝、点蓝、烧制、打磨、镀金七大核

心手工工序。他坚守纯手工制作，拒绝机器流水线简

化工艺，完整保留了保定市级非遗“杜家庄掐丝珐琅”

的宫廷古法特质。

如今，他又借力新区发展机遇，让古老非遗融入未

来之城建设，设计出带有雄安印记的景泰蓝文创作品，

让古老技艺拥有新时代表达。 本报记者 王伟伟 摄

职工英歌队首秀
咚咚咚锵！近日，伴随着铿锵有力的锣鼓声，身着鲜艳

刺绣劲装、面绘彩色脸谱的中国银行汕头分行职工英歌队以

快闪形式首次公开亮相，吸引不少市民驻足观看。

据悉，这支队伍从组队到正式演出仅用近 20 天。队员

中既有分行管理人员，也有一线基层员工和新入行员工，大

多数人此前没有英歌舞基础。大家凭着对传统文化的热爱，

利用晚上业余时间集中训练。在教练指导下，队员们从最基

础的转槌技巧学起，逐步加入敲槌、步伐行进等动作，待动作

逐渐熟练后，再配合鼓、锣、钹、镲的节奏，最终完成首次公开

演出。 本报记者 刘友婷 本报通讯员 黄山河 摄


