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本报记者 周怿

当城市土地开发接近天花板，地面空间

日益饱和，越来越多的城市开始将目光投向

“头顶”——那些长期被忽视、闲置的屋顶露

台，正悄然成为激活消费、重塑城市空间的新

引擎。

从北京中轴线旁的观景露台，到上海黄

浦江畔的露天市集，从广州 CBD 的“天际线

经济”，到深圳工厂楼顶的“空中花园”，露台

经济不再是个别商户的灵光一现，而是一线

城市不约而同的集体选择。这些曾经沉默的

“第五立面”，正在被咖啡馆、书店、市集、运动

场乃至农场重新定义。

商业逻辑的转变，政策环境的松绑，加

上 消 费 者 对 体 验 感 和 情 绪 价 值 的 追 捧 ，共

同催生了这场“向上生长”的空间革命。露

台 经 济 不 仅 盘 活 了 城 市 闲 置 资 产 ，也 为 市

民提供了亲近自然、社交休闲的新去处，更

在 文 化 赋 能 、绿 色 低 碳 等 领 域 展 现 出 无 限

可能。

北京：中轴线上的“文化露台”

作为全国文化中心的核心承载区，北京

东 城 区 率 先 打 出 了“ 露 台 经 济 ”这 张 牌 。

2025 年，东城区启动“微风露台计划”，将目

光 投 向 城 市 的 露 台 。 短 短 一 年 ，累 计 吸 引

超 百 万 市 民 游 客 打 卡 体 验 ，参 与 商 户 客 流

增长近三成。

今年，“微风露台计划”全面升级，东城区

联动全区近 300 处屋顶露台及延伸消费场景，

形成三大特色矩阵：依托前门、王府井、中轴

线核心资源，打造中轴观景露台；深耕五道营

胡同、隆福寺等片区，培育胡同文创、书香国

风露台；结合商圈载体，打造集落日瑜伽、轻

露营、露天市集于一体的运动休闲露台，实现

“文化+体育+商业”深度融合。

红桥市场顶层露台是其中的典型代表。

站在这里，天坛全貌尽收眼底，不少游客专程

前来拍摄天坛日落。观坛艺术空间主理人明

敬表示：“此前露台的热度多靠游客自发传

播，打卡经济的效应超出预期。”

在中华书局灿然书屋的露台上，竹椅木

桌错落摆放，风铃上印着老舍作品名称，读者

在阅读之余有了亲近自然、感受文化的空间。

东城区还联动抖音、美团、携程、高德打

车等平台开设专属频道，形成“线上种草-线

下打卡-现场消费-社交传播”的完整商业

闭环。

上海：外摆与露台的立体消费图景

上海的露台经济与外摆经济紧密交织，

共同构成了一张从地面到空中的立体消费网

络。今年以来，黄浦、徐汇、虹口等区先后推

出外摆管理新政，惠及全市 500 余处外摆区

域、4000 多家商户。外摆不再仅仅是商户的

“领地”，更成为城市的形象展示区和功能拓

展区。

在虹口区，露台经济呈现出丰富多元的

形态。The Stage 白玉兰观景台是上海唯一一

个 360 度露天俯瞰上海城市风光的观景台，转

一圈就能集齐外滩万国建筑群、陆家嘴“四件

套”。苏宁宝丽嘉酒店 LAGO 餐厅露台，成了

许多游客的打卡地。虹书舫二层露台则是苏

州河畔独有的文学主题空间，定期举办文学

沙龙和小型音乐会。

陆家嘴金融城的“蓝宝石露台市集”则

展 示 了 露 台 经 济 的 另 一 面 。 这 片 约 800 平

方 米 的 观 景 露 台 毗 邻 东 方 明 珠 ，离 黄 浦 江

仅 四 五 十 米 。 入 夏 以 来 ，这 里 举 办 了 多 场

球 类 赛 事 露 天 观 赛 活 动 ，吸 引 了 大 量 金 融

白领和市民。

“白天在格子间和数据打交道，晚上在陆

家嘴露台吹江风看球赛，在金融核心区能有

这么接地气的休闲场所真是很难得。”上海球

迷杜子健感叹，这种轻量化、体验型的业态，

既没有破坏金融区的商务属性，又弥补了大

众夜间休闲的缺口。

广深：天际线经济与场景革命的双城探索

广州将露台经济上升为“天际线经济”的

系统性探索。天河区明确提出，针对楼宇天

台、露台等高空空间，建立严格的结构安全与

消防评估机制，在确保安全的前提下，鼓励商

业载体向天空要空间。目前，天河区正指导

东方宝泰、环贸天地等商业体对高层闲置楼

层及空中连廊进行改造评估，计划引入云端

下午茶、天台轻露营等业态。

今年 6月起，天环广场充分利用开放式天

台空间，以广州城市天际线为伴，推出“高能

开市”系列市集。此外，广州白云国际会议中

心在屋顶铺设了约 4万平方米的光伏组件，近

3 年年发电量超 400 万千瓦时，减少二氧化碳

排放超 3000 吨——露台经济的边界，正在从

消费向绿色低碳延伸。

在深圳，天台经济已颇具规模。商家各

出奇谋，利用厂房或商厦楼顶的空间优势，将

闲置天台打造成景点、小酒馆甚至运动场，通

过“场景营造”引流，再以餐饮或拍摄等服务

留客，形成闭环消费。龙岗坂田龙景科技园 9

楼的“关于蓝”是其中的典型代表，这处天台

以樱花为主题，打造了服装租赁、羊驼互动等

多元体验。“景观+体验”的模式成为天台经济

的核心逻辑。

盘活城市闲置资产的同时，也为市民提供了亲近自然、社交休闲的新去处

露台经济激活城市消费新动能

本报讯（记者杨召奎）“你们这个缆风绳

太松了，大风天气下存在罐体偏移、失稳倾覆

隐患。而且这个绳卡方向也不对，未在受力

一侧。”7 月 19 日上午，《工人日报》记者跟随

中央安全生产考核巡查组第八组（以下简称

考核巡查组）来到位于辽宁省葫芦岛市一高

速公路项目混凝土拌合站进行检查，考核巡

查组专家用脚触碰罐体缆风绳，只见缆风绳

晃动幅度明显。

专家指出，缆风绳张力松弛、绳卡方向未

在受力一侧，不符合《建筑施工机械与设备混

凝土和砂浆制备机械与设备安全要求》（GB/
T 37168- 2018）第 4.1.8.2 条 和《钢 丝 绳 夹》

（GB/T5976-2006）中附录 A.1条的规定。

项目部负责人连连点头，并表示立即按

照专家的意见整改。

来到该项目钢筋加工厂，专家用脚随机

触碰一台龙门吊基础轨道预埋板和轨道对接

处的轨道压板，随即出现叮当的声响，发现压

板已经松动。随后专家又测试了几个，均有

同样的问题。

“轨道压板上的螺丝怎么没拧紧？”专家问。

“我们这个龙门吊还在调试阶段，还没使

用。”现场工作人员回答。

“是这么规定的吗？”专家又问。

“龙门吊都立着呢，别说没使用的事，赶紧

拧紧！”项目部负责人对现场的工作人员说。

“调试是调试的事，没拧紧，轨道翻了怎

么办？”专家说。

记者注意到，根据《起重机械安全规程第

1 部分：总则》（GB6067.1-2010）中第 3.4.3 条

的规定，高强度螺栓应按起重机械安装说明

书的要求，用扭矩扳手或专用工具拧紧。正

常情况下每周检查一次，检查内容包括螺栓

和其他紧固件有无松动现象。

“食堂建在 10KV（千伏）高压线最外边线

的正下方，你们没有注意到吗？”来到该项目

部生活区检查时，专家现场问项目部负责人。

“这点我们确实疏忽了。”项目部负责人说。

专家指出，《公路水运工程临时用电技术

规程》（JT/T 1499-2024）第 8.1.1 条规定，在建

工程不应在外电架空线路保护区内搭设生

产、生活等临时设施或堆放构件、架具、材料

及其他杂物等。

“10KV 高压线最外边线的正下方建食堂

的话，遇到雷雨天气，高压电可能击穿空气产

生电弧，有发生人员触电的风险。”专家说。

“好在我们的食堂尚未投入使用，将尽快

与电力部门协商，将高压线挪到远离食堂的

地方。”项目部负责人说。

缆风绳张力松弛，龙门吊轨道压板松动

中央考核巡查组专家“一脚”碰出两处安全隐患

本报北京 8月 4日电（记者杨召奎）记者今天从自然资

源部获悉，该部近日印发《全国地质灾害防治“十五五”实施方

案》，明确“十五五”期间，以提升气候变化应对能力、减轻地质

灾害风险为主线，部署实施地质灾害监测预警能力提升工程

等七项重点任务。

地质灾害隐蔽性、复杂性、突发性强，预测难度大。我国

是世界上地质灾害最严重的国家之一。我国地质灾害“存量

大”，极端天气事件、破坏性地震、人为工程活动等造成“变量

多”，尤其受全球气候变化影响，极端强降雨引发大量非重点

防控区域突发性、群发性、复合链生灾害并造成人员伤亡，给

地质灾害防范应对工作带来重大挑战。

方案明确，“十五五”期间，要牢固树立预防为主的理念，

通过强化国土空间规划、用途管制和地质灾害危险性评估等

制度安排强化源头管控；统筹技术与管理，兼顾突发与缓变，

推进地质灾害防治能力和水平全面提升。

方案提出，实施地质灾害监测预警能力提升工程。探索构

建地质灾害风险区群测群防体系；加密重点区域和北方地区监

测台站；分区分类推动构建地质灾害风险区监测骨干网。

“十五五”地质灾害防治重点任务明确

中央安全生产考核巡查明查暗访进行时

本报记者 叶小钟 本报通讯员 方杰 张炜

入伏后的湖南株洲，热浪裹着蝉鸣扑面而来。京广、沪昆

两条铁路干线交汇的株洲北站，货运列车笛声此起彼伏。而

在地面以下 5 米深处，59 岁的信号工孙越新正带着 00 后徒弟

方明杰，猫着腰穿行在幽暗狭长的管道井里。

这里是编组站的“地下血管”——总长超过 3 公里的风管

串联着近百个阀门，为地面驼峰缓行器输送高压气体，直接决

定着南来北往货运列车的解编效率。一旦“断风”，整个编组

站的运转将戛然而止。

巷道低矮狭窄，头灯的光束扫过锈迹斑斑的管壁和积水

的反光。两人一路弓着身子前行，遇到狭窄处只能单人逐个

通过。三伏天的井下不见阳光，却像一口焖烧的瓦罐，密不透

风。湿热的空气压得人胸口发闷，体感温度直逼 40 摄氏度。

暑运期间，地面车流激增，“血管”维护也进入全年最吃紧

的时段。平日巡检一趟约两个小时，现在 3 个小时起步；遇上

阀门更换、管段整治，井下连轴作业四五个小时是常事。因为

空气流通差，每隔半小时左右，他们就得爬回地面换口气。

孙越新是长沙电务段株北驼峰车间二场驼峰缓行器工区的

信号工。此前他是一名电焊工，刚转岗那会儿，他心里也犯过嘀

咕：“整天在黑黢黢的井下跟铁管子打交道，跟外界都脱节了。”

但很快孙越新就发现，风管的焊接与修补，恰恰需要焊工

手上那股精准劲儿和耐心。“焊一道缝，就像接上一段血管。

这活儿，跟我原来的手艺还真对得上”。这一干就是几十年。

如今，3 公里管道、上百个阀门、数十处接头的位置、走向、材

质和使用年限，他全都烂熟于心。工友们打趣说：“孙师傅脑

子里装着一张活的地下管道地图。”

孙越新毫无保留传授手艺，常带着方明杰蹲在管线旁，手

把手教他“听风辨漏”。各类阀门跑气声响有别，他细致区分

处置轻重，结合理论反复实操讲解，把细节剖析透彻，力求徒

弟不只辨识异响，更吃透设备特性。

“头一次下井的时候，我腿都软了，又闷又黑，还得弯腰

走半天。”方明杰不好意思地挠挠头，“但师傅说的一句话我

记下了——越暗的地方，就越要有人往前探。”

去年夏天，工区对老化风管进行大修。孙越新带着方明

杰和同事们在井下连续作业一个月，阀门、风管一段段拆卸、

搬运、更换，没有机械辅助，全靠肩扛手抬。孙越新说：“设备

会老，我们也会退休，但地下的‘血脉’总要有人维护下去。”

地下5米，他守护着编组站的“血管”

本报讯（记者时斓娜）近日，住房城乡建设部办公厅发

布关于进一步加强城市桥梁安全管理工作的通知，要求各地

城市桥梁主管部门抓实抓细养护巡查、隐患排查、问题处置等

各项工作，切实提高城市桥梁安全管理水平，保障城市安全运

行和人民群众出行安全。

当前，全国已全面进入汛期，通知提出，加强汛期桥梁安

全管理。城市桥梁主管部门要加强与气象、水利、自然资源等

部门协同联动，扎实做好极端天气以及涉水、涉地质灾害等风

险提示及防范应对工作。重点聚焦桥梁基础冲刷、边坡稳定

和畅通排水设施等，全面开展防汛安全风险隐患排查。主动

协调河道管理部门，及时清理河道内堆积物及可能影响桥梁

安全的大型漂流物，确保行洪畅通。强降雨期间，加密巡检频

次，发现问题及时处置。降雨结束后，及时排查桥梁受损情

况，尽快修复受损设施，总结防汛经验，完善应急预案。

同时，强化桥梁定期检测和加固改造。城市桥梁主管部

门要指导督促管养单位加强城市桥梁养护工作。严格落实定

期检测要求，并加强过程管理。

住建部发文加强城市桥梁安全管理

本报讯（记者裴龙翔）近日，上海市市场

监管局制定发布《上海市户外广告发布内容合

规指引》（以下简称《合规指引》），围绕户外广

告发布中容易出现的导向风险、内容风险和合

规问题，进一步细化广告内容审核和风险防范

要求，为广告主、广告经营者、广告发布者及户

外广告设施经营主体依法合规开展广告活动

提供更加清晰、具体、可操作的指引。

针对新情况、新问题，上海进一步前移风

险防范关口，强化源头治理和合规指导。《合

规指引》在总结前期监管实践、风险排查和行

业调研的基础上，系统梳理户外广告发布中

的重点风险和合规要求，推动户外广告治理

由事后处置进一步向事前预防延伸。

上海市市场监管局工作人员表示，针对

近年来广告营销中出现的新问题，《合规指

引》进一步规范提示性用语、绝对化用语和广

告引证内容。对于“大字吸睛、小字免责”等

问题，《合规指引》要求广告中的提示性用语

应当真实、清晰、显著，重要交易条件和限制

性信息应当完整准确提示；对于人工智能技

术在广告领域的应用，《合规指引》明确，使用

人工智能生成合成内容开展广告宣传的，应

当依法履行标识义务。

住宅小区电梯广告与居民日常生活密切

相关，也是此次《合规指引》关注的重点之一。

针对小区电梯轿厢、电梯等候区等场景，《合规

指引》要求加强广告内容和播放时段管理，减

少不适宜未成年人接触的广告发布；同时合理

控制广告播放频率、单次时长、内容切换节奏

以及音量、亮度等，避免高频循环、长时间连续

播放以及噪声扰民、光污染等问题。住宅电梯

夜间时段原则上不得播放有声广告。据介绍，

《合规指引》进一步明确了户外广告的适用范

围，不仅包括利用展示牌、电子显示装置、灯箱

等载体设置的广告，以及利用车辆、船舶等载

体发布的广告，还涵盖城市轨道交通设施、车

站、码头、机场候机楼、商务楼宇、住宅小区电

梯轿厢、电梯等候区等场所设置的商业广告。

据悉，上海持续加强大型商圈、购物中

心、交通枢纽等重点区域户外广告监管，强化

重要时间节点风险排查，依法查处违法违规

广告。下一步，上海将结合户外广告导向问

题专项治理，持续加强重点内容、重点区域、

重点时段监管，强化普法宣传和合规指导，督

促广告活动主体落实内容审核责任，不断提

升户外广告规范化、精细化治理水平。

上海整治户外广告“大字吸睛、小字免责”现象
电梯、楼宇等场景均纳入管理

8月 4日，游客在海南三亚大东海海域踏浪戏水。

三亚迎来暑期旅游旺季，7月，三亚凤凰国际机场单月进港旅客约 96万人次，同比增长约

4%。为应对高峰客流，三亚从加密重点客源城市航线、优化机场服务流程、加强市场价格监管

等方面同步发力，全力保障旺季旅游服务质量。 新华社记者 赵颖全 摄

三亚迎来暑期旅游旺季

本报讯（记者邢生祥）近日，《青海省特

色领域场景培育和开放指引（试行）》出台，青

海立足高原独特资源禀赋、生态战略地位和

产业发展基础，系统布局十大重点领域特色

产业应用场景，通过场景牵引技术创新、业态

培育、产业链升级，持续推动生态资源、矿产

资源、清洁能源资源优势转化为产业和经济

优势，全力构建具有高原辨识度、全国影响力

的现代化产业发展体系。

依托水、风、光、地热、储能富集优势，青海

构建清洁能源领域“五能协同”发展格局，培育

多能互补、新型储能、智慧电网、绿电算力融合

等场景，推动“清洁能源+”全方位融合发展。

围绕资源高效利用、新材料创制、数字化

转型、“盐湖+”融合发展四大场景，青岛推进钾

锂镁硼高效开发、稀散元素高值化、智能生产

改造，培育盐湖文旅、盐湖新能源等新业态，倾

力打造“中国第一、世界一流”盐湖产业品牌。

依托高海拔、极寒、强紫外线等稀缺极端环境

条件，创新布局 3H 高原认证体系，搭建产品检

测、技术验证、标准研制、产业应用全闭环平

台，打造全国独有的高原质量创新试验场景。

依托三江源、祁连山、青海湖等世界级生

态资源，青海深化国际生态旅游目的地建设，

深挖高原生态、民俗、红色、天文特色资源，丰

富避暑康养、冰雪登山、自然教育、数字文旅、

沉浸式演艺等多元业态，完善高原智慧文旅

基础设施、应急救援、智慧监管体系，持续提

升“山宗水源、大美青海”品牌影响力。

青海培育十大重点领域特色产业场景

8月 4日，安徽送变电工程有限公司施工人员在高空进行

跨长江输电塔施工作业（无人机照片）。

盛夏时节，在“西电东送”重点工程甘肃—浙江±800 千

伏特高压直流输电工程长江大跨越北岸输电塔建设现场，建

设者们避开高温时段错峰作业，在保障安全的前提下，稳步

推进重点工程建设。 新华社发（赵献富 摄）

甘浙特高压跨长江输电塔组立稳步推进


