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黑龙江省总工会紧扣现代化产业体系建设黑龙江省总工会紧扣现代化产业体系建设

需求需求，，深耕人才沃土深耕人才沃土，，系统构建起涵盖技能形成系统构建起涵盖技能形成、、

创新支撑创新支撑、、职业发展的全链条工匠人才培育体职业发展的全链条工匠人才培育体

系系，，倾力打造倾力打造““龙江工匠龙江工匠””品牌品牌，，为产业转型升级为产业转型升级

和制造强国建设锻造坚实人才支撑和制造强国建设锻造坚实人才支撑。。

以以““制度创新制度创新””筑基筑基，，深入实施工会助力打造深入实施工会助力打造

发展新质生产力实践地三年行动发展新质生产力实践地三年行动、、新时代百万职新时代百万职

工技能提升三年行动工技能提升三年行动，，出台出台《《龙江工匠学院体系龙江工匠学院体系

建建设三年行动方案设三年行动方案》《》《““龙江工匠龙江工匠””培育选树管理办培育选树管理办

法法（（试行试行）》，）》，搭建起搭建起““省级示范省级示范、、市级覆盖市级覆盖、、企业落企业落

地地””的三级培育网络的三级培育网络。。通过构建工匠人才技能提通过构建工匠人才技能提

升升、、培育选树培育选树、、激励保障激励保障、、作用发挥一体化的全链作用发挥一体化的全链

条工作机制条工作机制，，确保人才成长有路径确保人才成长有路径、、发展有空间发展有空间。。

以以““多元培育多元培育””赋能赋能，，建成覆盖数字建成覆盖数字、、装备制装备制

造等重点领域的省市两级工匠学院造等重点领域的省市两级工匠学院160160家家，，与哈与哈

尔滨工业大学联合举办龙江工匠培训营尔滨工业大学联合举办龙江工匠培训营，，构建构建

““理论理论++实践实践++创新创新””培育模式培育模式。。完善完善““特色产业特色产业++

劳动竞赛劳动竞赛””体系体系，，用竞赛培育技术工人用竞赛培育技术工人，，近近 55年年，，

举办赛事举办赛事 77..88万场万场，，覆盖职工超覆盖职工超 25002500万人次万人次，，以以

赛促学成效显著赛促学成效显著。。

以以““创新驱动创新驱动””铸魂铸魂，，建成省级劳模工匠创新建成省级劳模工匠创新

工作室工作室 566566家家，，各级各类创新工作室共各级各类创新工作室共 31283128家家，，

先后组建龙粤先后组建龙粤、、龙鲁粤等跨地域龙鲁粤等跨地域、、跨行业创新工跨行业创新工

作室联盟作室联盟 110110家家。。首次在省科技奖中设立产业首次在省科技奖中设立产业

工人技术创新组工人技术创新组，，20252025年年，，提名的大庆油田职工提名的大庆油田职工

项目入选省技术发明奖项目入选省技术发明奖。。上线职工创新创效平上线职工创新创效平

台台，，让一线工人的让一线工人的““金点子金点子””结出结出““金果子金果子””。。

以以““榜样引领榜样引领””聚力聚力，，推选推选 55名产业工人当选名产业工人当选

““大国工匠年度人物大国工匠年度人物””，，累计选树累计选树““龙江工匠龙江工匠””及培及培

育对象育对象 923923名名。。通过开展通过开展““龙江工匠年度人物龙江工匠年度人物””

发布活动发布活动、、““劳模工匠助企行劳模工匠助企行””等活动等活动，，让工匠精让工匠精

神闪耀一线神闪耀一线，，每年组织数千人次劳模工匠深入企每年组织数千人次劳模工匠深入企

业破解技术难题业破解技术难题，，带动数万名职工技能提升带动数万名职工技能提升。。

未来未来，，黑龙江工会将持续深化产业工人队伍黑龙江工会将持续深化产业工人队伍

建设改革建设改革，，力争到力争到 20352035年培养年培养 5050名左右大国工名左右大国工

匠匠、、10001000名左右名左右““龙江工匠龙江工匠””，，让更多让更多““黑色沃土黑色沃土””

孕育出的孕育出的““金色匠星金色匠星””，，为中国式现代化龙江实践为中国式现代化龙江实践

注入澎湃的工匠力量注入澎湃的工匠力量。。
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本报记者 周怿

今年“六一”国际儿童节，一场跨年

龄段的消费热潮在全国各地涌动。从餐

饮品牌的 IP 联名套餐，到商场的亲子主

题活动，再到科技感十足的 AI 互动体

验，各类“童趣玩法”层出不穷。

在消费升级与情感需求的双重驱动

下，此轮节日消费早已不再局限于传统

意义上的儿童产品。成年人购买解压玩

具、打卡主题快闪、抢购联名周边，成为

童趣消费不可忽视的新生力量。“大小朋

友”共同参与，激发出“童趣经济”的蓬勃

活力。

“童心”不再只属于儿童

今年儿童节前夕，麦当劳中国再度

启动“喜欢您来玩”系列主题活动，与泡

泡玛特 IP 星星人联名，推出限定美味、

主题包装、联名周边与线下体验空间。

北京、河北、山西近 400 家门店同步换上

“六一”专属装扮。

在北京朝阳区颐堤港，“喜欢您来

玩·星光麦当劳”主题快闪活动正在火热

进中。记者在现场看到，前来打卡的不

仅有带孩子的家长，还有不少年轻人。

几位年轻消费者举着星星人玩偶在装置

前合影，他们告诉记者，购买这些充满童

趣的产品，是“给童年的自己”。

这一现象并非个例。京东研究院一

项关于“六一”儿童节的调研数据显示，

在 1000名“大小孩”被访者中，56.8%的成

年人表示购买的玩具是给自己的，51.1%
的成年人表示要为自己庆祝儿童节。

今年“六一”，各大品牌营销互动多

点开花。商家不约而同地将目光瞄准童

趣消费，把“童趣”打造成可购买、可体验

的情感消费品。从 CoCo 都可返场的

“快乐小狗杯”、一点点限定 mini 杯，到

瑞幸咖啡“牵手”Hello Kitty 上线联名周

边，再到必胜客联名《疯狂动物城 2》、肯

德基联名史迪奇……多个品牌在 IP 联

名、限定礼盒与社交互动上“卷”出全新

高度。

“快节奏生活带来多重压力，而童趣

产品能唤起美好童年记忆，带来治愈。”

一位文创设计师对记者表示。业内人士

认为，“童趣经济”的兴起体现了消费升

级下的需求层次跃迁——当物质需求基

本满足，情绪价值和身份认同正成为新

的消费锚点。

“童趣”注入新玩法

在上海，百联集团近日启动“百联童

行，快乐一夏”主题营销活动，将“赛、玩、

逛、购”串联成欢乐轨迹，把商业空间变

为亲子陪伴体验场。在第一百货商业中

心，宇树机器人上海首店人气爆棚，智能

机器狗与人形机器人带来沉浸式互动体

验，让孩子们近距离感受前沿科技，百年

商业地标焕发科技引力。

在闵行区七宝领展广场，乐高拓展

受众边界，主题快闪活动分设亲子场与

成人场。亲子场以忍者和赛车为主题，

成人场以花植创作为主题。“一块积木可

以有两种完全不同的拼法，孩子用它造

赛车，成年人用它拼花，两者的专注和快

乐是等价的。”活动负责人说。

从百联的一站式商业综合体到乐高

的主题快闪，上海商业空间正从“柜台陈

列”转向“体验至上”，其中，沉浸式、互动

性的亲子活动成为“童趣经济”的重要组

成部分。

广东的“童趣经济”则展现了另一条

路径：依托坚实的产业基础，将 AI技术与

本土制造结合，打造差异化竞争优势。

“中国电子第一街”华强北依托丰富的科

创研学资源，打造了华强北博物馆等多

个特色研学场所，今年“六一”期间，这里

成为不少家庭的“科技版儿童乐园”。

中国消费经济学会副理事长洪涛表

示，今年“六一”节日消费具有很强的科

技色彩，AI技术的广泛应用丰富了节日

消费市场，“国潮+科技+IP”融合是未来

童趣产品的发展方向。

“童趣经济”成消费新引擎

今年“六一”，市场消费突破传统儿

童消费品范畴，一场覆盖全年龄段的“童

趣经济”持续升温，从多维度重塑消费市

场。不论是年轻人对潮玩的追捧，还是

亲子家庭对沉浸式体验消费的热衷，都

折射出“童趣经济”从儿童专属到全民参

与的转型，消费市场正朝着多元融合、

“大小朋友”共享的方向转化升级。

有专家指出，随着 Z 世代成为消费

主力，“童趣经济”的市场规模将进一步

扩大。商家应抓住趋势，将童趣元素与

本土文化、科技手段相结合，打造更具吸

引力的消费场景。

洪涛表示，作为消费市场的新增长

点，“童趣经济”正悄然成为节日消费的

重要引擎，消费升级和年轻消费群体对

个性化、差异化、情感化体验的进一步追

求，将为市场带来更多增量空间。未来，

“童趣经济”有望在全龄化情绪消费驱动

下，在 AI互动陪伴、国潮 IP融合、沉浸式

文旅体验等多领域实现突破。

成年人愿为情绪价值买单，成为童趣消费新生力量

“童趣经济”跨龄破圈，这个“六一”大小朋友一起过节

本报北京 6月 1日电 （记者蒋菡）

记者今天从水利部获悉，6 月 1 日起，我

国全面进入汛期，南方地区进入主汛期。

据预报，6 月份，东北北部、江南东

部、华南、西南东南部等地降水偏多 1～
2 成；华北南部、西北北部和中东部、黄

淮、江淮大部等地降水偏少 1～2 成；其

余地区降水接近常年。长江中游洞庭

湖、鄱阳湖水系部分主要河流，珠江流域

西江、韩江，浙江钱塘江及福建闽江等河

流可能发生超警洪水。

随着全面进入汛期，洪涝灾害风险

进一步增加，防汛形势严峻复杂。水

利部将加强监测预报预警，充分利用

雨水情监测预报“三道防线”和数字

孪生水利体系建设成果，进一步延长

洪水预见期、提高洪水预报精准度。

强化流域水工程统一联合调度，充分

发挥流域骨干水库防洪减灾作用，做

好蓄滞洪区蓄洪滞洪运用准备，确保

防洪安全。加强中小水库运用管理

和巡查防守，督促每座水库防汛行

政、技术、巡查“三个责任人”上岗到

位，确保水库不垮坝。

6月 1日起我国全面进入汛期

本报讯 （记者杨召奎）近期，“娜塔

莎”玩偶在年轻群体中迅速走红，被许多

人当作一种别样的“情绪出口”——从最

初网友对其进行“过家家式”的换装打

扮，到后来逐渐走向色情化装扮、解构式

解剖、暴力揉捏等极端行为。6 月 1 日，

在“六一”国际儿童节到来之际，中国消

费者协会公开发声指出，勿让“解压”为

暴力遮掩，勿让流量为低俗买单。

据悉，部分商家在宣传“娜塔莎”玩

偶时，刻意摆出带有性暗示意味的姿势，

甚至配以暧昧文案、成人化道具。又或

以暴力行为对待解压玩具，博取流量

和关注。中消协指出，这类行为以低

俗、暴力为噱头，违背社会主义核心价

值观，违反民法中的公序良俗原则，同

时也涉嫌违反网络安全法、广告法等

法律法规。

中消协认为，解压玩具设计应倡

导文明健康绿色理念。解压玩具舍弃

审美价值、文化价值与情绪价值，是不

合格、不可取的逆向设计，违背消费者

权益保护法倡导的文明健康绿色消费

理念和消费方式。

中消协针对“娜塔莎”玩偶乱象发声

本报讯 （记 者 姜 雨 晴）6 月 1 日，

2026 年全国粮食和物资储备科技活动

周在武汉开幕。本次活动以“奋进‘十五

五’科技护粮储”为主题，集中展示粮

储领域前沿技术与创新成效。国家粮食

和物资储备局公布“十四五”时期粮食和

物资储备领域优秀科技成果、应用案例

132项，以科技创新守护大国粮仓。

近年来，我国在潮粮处理和农户储

粮方面取得一系列成果。北方粮食干燥

清洁能源技术及装备研究开发与应用示

范成果创建了多类清洁能源烘干模式，

解决了高水分粮食干燥碳排放量大、干

燥效率不高、品质控制难的问题，能耗损

失降低 2%～5%。闭式热泵粮食干燥系

统成果，有效解决潮粮烘干空气含尘和

高水分空气高标准净化难题，减少大气

中污染物排放，每吨稻谷去除 5%水分的

系统运行成本仅为 10 元，节能效率达

30%以上。

在粮食储运方面，“五位一体”绿色

储粮技术集成与产业化应用成果，构建

了仓房性能提升、高效环保进出仓、智

能监测预警、绿色综合治理、效能科学

评价“五位一体”绿色储粮技术体系。

针对我国七大储粮生态区气候、仓房和

粮种差异，“一区一策”的个性化集成方

案打破单一技术应用局限，推动粮食储

藏从“安全存放”向“绿色储粮”的高质

量转型。目前，全国已建立 70 个绿色

储粮技术集成应用示范点单位，其中 30
个示范点已成熟运行，可实现一个储粮

周期化学药剂减量 50%以上，综合能耗

降低 20%。

值得注意是，粮食气膜钢筋混凝土

圆顶仓成果开创了“刚柔并济、一体成

型”的全新技术路线，仓体气密性达到国

家高标准粮仓要求的 6 倍以上，与传统

浅圆仓相比，保温隔热性能提升 3倍，制

冷能耗降低 50%以上，综合运维成本可

降低 30%以上，是更加适配绿色储粮技

术的低碳新仓型。

2026 年为“十五五”开局之年，国家

粮食和物资储备局将聚焦绿色储藏、高

效物流、质量安全、营养健康等科技创新

和推广应用领域，以及绿色低碳储粮、营

养健康质量安全、节粮减损、粮食机械装

备等粮食流通领域科技创新重点方向，

强化关键核心技术攻关，推动产学研用

深度融合，为保障国家粮食安全提供坚

实的科技支撑。

2026年全国粮食和物资储备科技活动周开幕

百余项“黑科技”齐亮相共守大国粮仓

近日，在江苏南通海门一家足球加工企业生产车间，工人加紧赶制外贸订单。

2026年美加墨世界杯脚步渐近，叠加“苏超”等本土足球赛事热度攀升，海门

足球制造业迎来发展热潮。 本报通讯员 许丛军 摄

出口足球加工热


