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时事观察G

毕振山

法国总统马克龙近日到访非洲，并在肯

尼亚宣布 230 亿欧元对非投资，以发展法国

与非洲的新型伙伴关系。而自 2017 年任法

国总统以来，马克龙已经访问了约 20 个非

洲国家。有分析人士认为，在非洲国家自主

性增强的背景下，法国对非政策不得不逐渐

去殖民化并寻求与非洲建立平等的伙伴关

系，但能否彻底摆脱殖民遗产、重获非洲国

家信任、落实对非承诺，仍将是法国面临的

难题。

马克龙此次非洲之行从 5月 9日开始，涵

盖埃及、肯尼亚和埃塞俄比亚三个国家。在

埃及，马克龙与埃及总统塞西举行会谈。在

肯尼亚，马克龙会见了肯尼亚总统鲁托，并与

鲁托一起出席法非峰会。在埃塞俄比亚，马

克龙与该国总理阿比会谈并到访非盟总部。

在肯尼亚首都内罗毕举行的法非峰会是

马克龙此访的重点。这场峰会被命名为“非

洲前进”峰会，是该峰会首次在非洲法语系国

家以外举办。马克龙在峰会上宣布 230亿欧

元对非投资，其中 140 亿欧元来自法国私人

和公共资金，90 亿欧元来自非洲本土投资。

这些投资涉及能源转型、人工智能、海洋经济

和农业等领域。马克龙说，相关投资将为法

国和非洲创造 25万个直接就业岗位。

除了经贸方面的内容，马克龙还在峰会

期间表示，向非洲归还被掠夺的文物已经不

可阻挡。他在 5 月 9 日正式颁布关于归还非

法所获文物的法律，简化了归还流程。在接

受法国媒体采访时，马克龙还表示，法国不再

寻求在非洲国家常驻法国军队，将专注于协

助非洲国家建设武装力量。

按照马克龙的说法，法国希望重塑与非

洲国家之间的关系，使双方成为平等的伙

伴。这是马克龙自 2017 年就任法国总统以

来一直宣称的目标。

2017年 11月，马克龙在布基纳法索发表

演讲，表示将与非洲发展新型伙伴关系。9年

来，马克龙十几次到访非洲，走遍西非、北非、

南非、东非约 20 个国家。在这些访问中，马

克龙多次表示，希望改变法国“殖民主义者”

的形象，法国对非政策也不断调整。

在经济上，法国与西非国家共同推动

西非法郎改革，并计划推出新货币埃科。

在这一改革中，原先使用西非法郎的国家

不需要再将外汇储备的 50%存入法兰西银

行，法国也将不再派代表加入西非国家央

行决策机构。然而到目前为止，新货币的

落地仍未实现。

在安全上，马克龙上任初期派兵西非

并在萨赫勒地带展开反恐行动。然而，法

国的行动不仅未改善当地的安全局势，还

引发相关国家的不满。从 2020 年开始，马

里、布基纳法索和尼日尔三国纷纷要求法

国撤军，到 2023 年 12 月底，法国已完成从

这三国的撤军。此外，法军还从乍得、塞内

加尔和科特迪瓦撤离。

在外交上，法国近年来多次与非洲国家

产生龃龉。例如，2024 年法国和阿尔及利亚

由于西撒哈拉问题而关系恶化，直到近日两

国关系才实现解冻，法国驻阿尔及利亚大使

重返岗位；尼日尔则在 5 月 8 日宣布，在全国

范围内暂停约 10家法国媒体传播，该国和法

国的关系因此恶化。

对于法国目前在非洲的处境，中国社科

院西亚非洲研究所研究员贺文萍认为，从前

总统戴高乐时期开始，法国就着重加强在非

洲的影响力，认为失去在非洲的影响力法国

将不再是一个大国。马克龙虽然多次访问非

洲，但相比他上任之前，法国在非洲的处境其

实更加不妙。在明年即将卸任的情况下，马

克龙这次将法非峰会放在肯尼亚举办，并推

进法国与肯尼亚的关系，表明其有意将视线

放得更加长远，不再拘泥于非洲法语系国家，

而是拓展到英语系国家。此外，马克龙也希

望将肯尼亚作为突破口，在国际金融以及新

技术发展等方面与肯尼亚实现“同频共振”。

值得注意的是，在法国转变对非政策

的同时，欧盟以及意大利、美国、日本等方

面 也 在 寻 求 加 强 与 非 洲 的 关 系 。 例 如 ，

2025 年 11 月第七届欧盟-非盟峰会在安哥

拉举办，欧洲希望加强与非洲在关键矿产等

领域的合作；今年 2 月，第二届意大利-非洲

峰会在埃塞俄比亚举办，会上讨论了债务

问题和可持续发展问题。今年 5 月初，日本

外相茂木敏充到访非洲四国，寻求能源和

矿产进口渠道。

在贺文萍看来，西方国家曾多次对非洲

说过高话大话，但往往是雷声大雨点小，口

惠而实不至，所以非洲早就不信空洞的承

诺，而是看实实在在的成果。马克龙的对非

新政策前景如何，关键还是要看落实情况。

法国承诺的投资能否兑现，相关新能源项目

能不能推进，都还有待观察。毕竟，法国在

高新技术和新能源等领域并不处于世界领

先地位，在国际金融领域也并不确定能帮助

非洲获得想要的贷款。

法非关系能否开启新篇章

本报记者 梁凡

当地时间 5 月 12 日，欧盟委员会主席冯德莱恩在丹麦首

都哥本哈根出席一场儿童网络安全活动时表示，欧盟正在评

估针对社交媒体平台设立最低使用年龄的可能性，相关法律

提案最早或将于今年夏季出台。

冯德莱恩表示，社交媒体平台对儿童造成危害并非偶然现

象，而是由于一些商业模式将孩子们的注意力视作一种商品。

“问题不在于年轻人是否应该使用社交平台，而是社交平台是否

应该向年轻人开放。让我们把童年还给孩子们。”冯德莱恩说。

去年 9 月，冯德莱恩在欧盟年度国情咨文中宣布成立儿

童网络安全特别小组，负责监督有关网络儿童安全的事务，评

估旨在解决诸如青少年成瘾和社交焦虑等问题的可能措施，

重点研究如何加强欧盟范围内对未成年人的网络保护。该小

组于今年 3月开始工作，预计将在夏季提交建议报告。

此外，冯德莱恩透露，欧盟委员会拟于今年年底前正式提

交《数字公平法》草案。该法案将专门整治具有成瘾性和危害

性的产品设计套路。《数字公平法》将是对现有欧盟《数字服务

法》的强化与补充，《数字服务法》原本就要求大型互联网平台

加大力度整治非法及有害内容。

过去几年里，欧盟利用《数字服务法》针对社交媒体平台

进行调查。今年早些时候，欧盟委员会已对 X 平台启动诉讼

程序，原因是该平台利用其 Grok人工智能工具生成涉及女性

与未成年人的色情图像。

近年来，全世界越来越多的国家推动加强儿童网络保护，

尤其是加强社交媒体监管已逐渐成为国际共识：

当地时间 4月 22日，土耳其议会表决通过一项法案，禁止

15岁以下人群使用社交媒体，各大数字平台必须使用年龄核

验管控系统、加强内容管控等；

印度尼西亚政府此前宣布，从 3 月 28 日起正式实施针对

16岁以下人群的社交媒体禁令，印尼政府要求所有在该国运

营的社交媒体平台作出调整，遵守新规；

马来西亚从今年 1月 1日起禁止 16岁以下未成年人注册

或独自使用社交媒体账户；如需使用相关平台，必须在父母全

程陪同下进行；

在欧盟内部，法国、西班牙、丹麦、塞浦路斯和希腊等国一

直呼吁欧盟设立统一的社交媒体最低使用年龄标准，包括丹

麦在内的 10 个欧盟国家正在研究在本国范围内实施社交媒

体年龄限制。

2025 年 12 月，澳大利亚成为全球首个禁止 16 岁以下人

群使用社交媒体平台的国家。

根据该法案，网络社交媒体公司如未能采取合理措施阻

止 16岁以下未成年人使用其平台，最高将被罚款约 5000万澳

元。澳大利亚政府 1月表示，相关措施生效后，已有超过 470万

个社交媒体账户被关闭。

然而，据英国媒体 3 月报道，一项最新调查显示，在禁令

实施前注册过社交媒体账户的 12 岁至 15 岁澳大利亚青少年

中，超过六成仍可以继续访问相关社交平台，半数未成年受访

者反馈称禁令并未改善其网络安全状况，七分之一表示禁令

反而让他们感到更不安全。

世界卫生组织 2024年发布的一份调研报告显示，青少年

出现社交媒体问题的比例从 2018 年的 7%上升至 2022 年的

11%。报告指出，社交媒体容易侵蚀青少年的专注力与时间

管理能力，减弱他们与现实世界的联结。不少青少年因使用

社交媒体，遭遇网暴、情绪焦虑、睡眠障碍等困境。

有分析人士认为，上述问题的出现，使得全球范围内针对

青少年社交媒体平台使用施加限制或加强管理的呼声越来越

高。但与此同时，从目前已经探索实施的一些做法来看，如果

只是将希望寄托于一纸禁令，考虑到青少年接受情况以及技

术上的诸多困难，最终效果恐怕也难言理想。怎样给作为“互

联网原住民”的当代青少年制定合理且有效的社交媒体使用

规则，仍然是一个有待解答的难题。

越来越多国家设定年龄限制

青少年社交媒体使用管理仍是世界难题

▲当地时间5月12日拍摄的“全球南方”媒体智库高端论坛中阿伙伴大会会场。 新华社记者 陈君清 摄

当地时间 5 月 12 日，以“聚媒智 启新程——携手构建中阿命运共
同体”为主题的“全球南方”媒体智库高端论坛中阿伙伴大会在位于埃
及首都开罗的阿拉伯国家联盟（阿盟）总部开幕，来自中国和阿拉伯国
家约110家媒体、智库、政府机构、企业及国际和地区组织的约250名代
表出席。

▼当地时间5月12日在阿拉伯国家联盟总部拍摄的会场大屏幕。
新华社记者 刘磊 摄

“全球南方”媒体智库高端论坛

中阿伙伴大会在开罗阿盟总部开幕

由西班牙马德里中国文化中心举办的“致敬永乐宫——在
泥土中重现”艺术展当地时间 5月 12日开幕，集中展示多位
中国艺术家以山西永乐宫壁画为灵感创作的临摹及再创作
品，向当地观众展现中国传统壁画艺术的独特魅力。展览将
持续至6月20日。图为观众参观“致敬永乐宫——在泥土中
重现”艺术展。 新华社记者 程敏 摄

“致敬永乐宫——在泥土中重现”
艺术展在马德里举办

新华社记者 张粲 孙一然 杨畅

4 月最后一天，在韩国首尔江南区中国

茶饮品牌霸王茶姬新开的旗舰店门口，排队

人群沿着街边拐了几道弯。营业时间开始没

多久，线上点单系统便已“爆单”，部分订单等

待取餐时间甚至超过 3小时。

玻璃门内，带有东方风格的门店设计和

印着中文元素的杯身，成为不少韩国年轻人

拍照打卡的背景。一位正在品尝奶茶的韩国

女生告诉记者，她是在社交平台上看到推荐

后专门从外地赶来。

几公里外，来自中国的湘菜品牌农耕记，

在首尔明洞商业街开业近一个月热度依然不

减。晚餐高峰时段，等位队伍延伸至地下广

场。不少韩国顾客一边等位，一边研究菜单

里的湖南特色美食。

农耕记产品经理刘刚介绍，餐厅开业

初 期 消 费 者 主 要 是 中 国 留 学 生 和 在 韩 华

人，但随着社交平台传播和口碑扩散，目前

韩国本地顾客占比已达四成。记者在店内

看到，门店大量使用湖南扎染、苗族银饰和

木质装饰等元素，营造出带有地方特色的

中国生活场景。

“我们希望韩国消费者感受到的，不只是

中国菜，而是真实的中国饮食文化。”刘刚说。

除了餐饮，中国影视剧也以更加日常化

的方式进入韩国年轻人的生活。京畿大学员

工郑儿淑喜欢看中国电视剧。她告诉记者，

相比一些节奏紧张、情绪刺激密集的影视作

品，中国电视剧提供了一种更轻松的观看体

验，“人物之间会有很多轻松、有趣的互动”。

多位受访者都提到，如今中国品牌具有

多重吸引力。京畿大学教授刘子阳认为，无

论是奶茶、潮玩、电视剧还是智能设备，中国

品牌越来越擅长提供“情绪价值”，不仅满足

功能需求，也在创造陪伴感、松弛感与社交

体验。

这样的场景如今在首尔越来越频繁地出

现。在汝矣岛的大型商场里，中国品牌扫地

机器人摆放在显眼位置；年轻消费者讨论无

人机和智能设备时，提到的往往都是中国品

牌；不少韩国博主纷纷去上海、深圳“打卡中

国消费”……

韩国媒体近期将这一现象称为中国品牌

的风靡。京畿大学国际产业情报系教授李起

范告诉记者，这标志着中国企业已从早期的

“生产型出海”，转向“以品牌和消费体验为核

心的‘生活方式出海’”。

李起范认为，中国企业的重要优势之一，

在于已经形成完整而高效的制造业生态体

系；在韩国跨境电商市场，中国商品配送时间

目前已缩短至 3到 7天；依托庞大消费市场积

累的数据，中国一些新品从研发到上市甚至

不到一年，极大契合了韩国消费者对于“速度

感”的需求。

在韩中经济社会研究所所长姜昊求看

来，如今，中国品牌依靠长期积累的人才、技

术等优势，逐渐迈向引领全球创新的阶段。

姜昊求说，中国品牌正以一种更加鲜活、具

体的方式，重塑海外市场对于“中国制造”的

认知。 （据新华社首尔电）

在韩国“圈粉”的中国品牌

第79届法国戛纳国际电影节当地时间5月12日晚在法
国南部海滨城市戛纳拉开帷幕。今年，有不少来自欧洲和东
亚国家的导演携作品闯入主竞赛单元，共同角逐最高奖项“金
棕榈奖”。图为当日在法国戛纳，中国演员赵涛亮相第79届戛
纳电影节开幕式红毯。 新华社记者 邬惠我 摄

第79届戛纳电影节开幕

新华社记者 宿亮 曹筱凡

应国家主席习近平邀请，美国总统特朗

普 5 月 13 日晚乘专机抵达北京，开始对中国

进行国事访问。十余家美国知名企业的高

管随团访华，其中包括苹果首席执行官蒂

姆·库克、英伟达创始人兼首席执行官黄仁

勋、特斯拉公司首席执行官埃隆·马斯克

等。这些企业高管集体到访，彰显美国工商

界对中美深化务实合作、走向互利共赢的殷

切期待。

当前，全球经济不确定性持续上升，大量

美国企业选择继续同中国市场一起发展。这

些企业受益于中国市场的开放，重视中国市

场蕴含的巨大机遇。美国商学界人士纷纷表

示，稳定发展的中美经贸关系，不仅关乎企业

自身，更将深刻影响全球经济增长、产供链稳

定与国际市场信心。

扎根中国谋共赢

对库克而言，这次随特朗普总统访华已

不是他今年第一次来到中国。一个多月前，

他作为外方主席出席在北京举行的中国发展

高层论坛 2026年年会。近年来，他频繁访问

中国，见证了中国制造、中国创新的快速进步

和中国消费市场的不断壮大。一部苹果手

机，绝大多数零部件来自中国供应商或在中

国制造，正是中美经贸关系跨越大洋、合作共

赢的生动注脚。

“独木不成林，我们可以一起种下一片森

林。”库克在中国发展高层论坛上的这句话引

起不少中美企业家共鸣。

“在中国，创新如此之快。”美国半导体制

造商安森美公司首席执行官哈桑·埃尔-库

里刚刚参加了北京车展，对中国市场创新迭

代的速度印象深刻。他说，安森美未来 3 年

将在中国市场追加 5000万美元投资，强化本

地赋能、生态合作和产业链协同。

2025 年，美国特殊玻璃和陶瓷材料制造

商康宁公司在中国业务同比增长 9%，收入占

全球年度营收的近三分之一。康宁公司副总

裁林春梅告诉新华社记者，美中产业体系在

多个层面高度互补，两国优势叠加、相互协同

完全能够创造更大价值，不仅有利于美中双

方，也将惠及世界。

中美经贸合作让美国民众享受到实实在

在的红利。在美国第一大集装箱港洛杉矶

港，40%的港口业务都与中国相关。中国是

洛杉矶港最大的贸易伙伴，进出口规模超过

第二大贸易伙伴两倍以上。洛杉矶港执行董

事吉恩·赛罗卡告诉记者，洛杉矶港“平均每

4个集装箱就能创造一个本地就业岗位”，稳

定发展的美中经贸关系对当地民众而言“意

义非凡”。

链接世界稳预期

2025 年 12 月，特斯拉上海超级工厂第

400万辆整车下线，其中 95%的零部件来自中

国本土。这座工厂已在长三角构建起一个“4
小时供应链圈”——超过 400 家中国一级供

应商参与其中，而其中 60余家已成功进入特

斯拉的全球采购体系。

当前，越来越多的美国企业与中国企业

选择“双向奔赴”。不少商学界人士表示，中

美产业具有较强的互补性，经济合作前景广

阔，能够为世界经济注入积极力量。

美国昆西治国方略研究所高级研究员

丹尼斯·西蒙告诉新华社记者，从近几年的

发展情况看，美中经贸合作比许多观察人

士想象的更具韧性。“稳定的美中关系将显

著改善跨国企业的商业预期，减少全球供

应链中的不确定性，进而提升国际市场的

信心。”

“更加稳定和更具建设性的美中经贸关

系将使整个世界受益。”美国前商务部长卡洛

斯·古铁雷斯说。

美中公共事务协会（美国）会长滕绍骏也

认为，稳定的美中关系能够给企业提供可预

测的经营环境。“对美国企业而言，中国市场

是一个需要学习与适应，并共同参与创新的

市场。两国企业充分发挥各自优势并开展合

作，能使双方都获益。”

相互成就共繁荣

从康宁在中国启动玻璃基板生产线，到

特斯拉在上海加速电动汽车全球交付，再到

苹果长期受益于中国发达的制造业网络，一

条横跨太平洋的经贸网络越发成熟。正因如

此，越来越多的美国工商界人士认识到，中美

之间存在广阔的合作空间，应在共同利益基

础上谋划未来，并以开放务实姿态处理分歧

与摩擦。

美国前助理国务卿、斯坦福大学弗里

曼-斯波格利国际问题研究所研究员托马

斯·芬加说，尽管美中经贸存在摩擦，在中国

建立生产基地的大量美国企业并没有撤出中

国，而是与中国市场一起成长，这足以表明支

撑美中关系的基础非常牢固。

美国密歇根中国创新中心前顾问汤姆·

沃特金斯告诉记者：“美中两国应搭建桥梁管

控分歧，面向未来制定共同发展议程，在彼此

关心的问题上相向而行，寻求双赢方案。”

受访美国商学界人士期待，在元首外交

战略引领下，美中坚持对话而非对抗、双赢而

非零和的交往基调，努力拉长合作清单、缩短

问题清单，为两国和世界经济的未来贡献建

设性力量。

（新华社北京 5月 13日电）

拉长合作清单 贡献建设性力量
——美国商学界人士瞩望美中经贸关系互利共赢


