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本报北京2月9日电 （记者杨召奎）部分

商家以“一口价”销售为由，弱化甚至刻意隐

瞒商品克重、计价方式等关键信息；一些网络

商家销售的黄金饰品存在材质不符、纯度造

假等问题；部分经营者在销售过程中虚标或

模糊标注黄金饰品克重……《工人日报》记者

连日来采访发现，随着黄金饰品消费持续升

温，相关消费纠纷明显增多，消费者需警惕

“购金热”背后的猫腻。

近日，消费者李女士通过消协 315平台投

诉浙江某网络有限公司称，其于 2025年 12月

12 日在该公司运营的电商平台某店铺花费

1122 元购买一枚黄金戒指。商品到货后，随

附证书标注材质为“足金 999”，戒圈内亦刻有

“足金 999”钢印标识。李女士在未发现异常

的情况下，将该戒指与其自有的一枚约 4克的

纯黄金戒指一并送至金店进行熔化换款。

然而，熔炼过程中，该戒指迅速熔化并产

生明显杂质，杂质包裹并污染了消费者原有

的纯黄金戒指，导致整体黄金纯度达不到回

收标准，无法正常换款，直接造成李女士损失

约 4000元。李女士随后向平台客服反映相关

情况，但客服处理方式仅限于退还货款，对于

消费者的损失不予解决。

无独有偶。消费者孟女士日前投诉呼和

浩特市土默特左旗某黄金珠宝店称，其于

2025 年 12 月 19 日在该店购买足金手链和足

金吊坠各一件，分别支付 5786 元、4666 元，合

计 10452元。购买过程中，消费者曾明确询问

商品克重，导购人员以“‘一口价’商品不按克

计价，店员也不清楚具体克重”为由未予告

知。事后孟女士查询发现，所购足金手链和

足金吊坠克重分别仅为 3.99 克、3.06 克，折算

价格约为 1450 元~1510 元/克，明显高于当日

该品牌足金挂牌金价 1068元/克。

中国消费者协会日前发布的《2025 年全

国消协组织受理投诉情况分析》报告显示，

“购金热”催生市场乱象，“一口价”黄金与纯

度造假成为投诉焦点。

对此，中国消费者协会相关负责人对记

者表示，黄金饰品经营者应严格落实明码标

价制度，在显著位置如实标明商品克重、材质、

纯度等关键信息，不以“一口价”为由弱化或隐

瞒核心计价要素。建议电商平台强化对入驻

商家资质审核、商品质量管控，完善监督机制。

中国法学会消费者权益保护法研究会副

秘书长陈音江表示，监管部门应严厉打击使

用不合格计量器具或破坏计量器具准确度等

违法违规行为，确保计量精准无偏差。此外，

还应重点排查是否存在“一口价”黄金与“按

克计价”黄金饰品混放、标识不清等行为，充

分保障消费者知情权。

纯度造假、虚标克重、“一口价”黄金每克单价明显高于市场价……

警惕！“购金热”背后暗藏猫腻
中消协建议，经营者应明码标价，电商平台须强化资质审核与质量管控

本报讯 （记者田国垒）“设立总额度为

1 亿元的奖金池。”2 月 6 日，山钢集团印发

《“赢战马年 骐骥向远”亿元奖金员工分享计

划》，决定在 2026年实施亿元奖金员工分享计

划，做实“创造价值，分享价值”。

以业绩论英雄，按贡献享奖酬。记者注

意到，本次下发的亿元奖金员工分享计划规

则直观简单，正文内容仅有 8条且不超过 1页

纸。除了设立总额度为 1亿元的奖金池外，该

分享计划还规定：当季度完成且累计完成奋

斗目标的，当季度在岗职工人均奖励 600 元；

当季度完成且累计完成挑战目标的，当季度

在岗职工人均奖励 1200 元；以各单位利润总

额季度累计值计算，以“多创多得、先到先得、

迟到少得、未达不得”原则分配。

分享计划还提出，山钢集团各单位要配

套制定内部激励政策，重点突出向一线骨干

人员及创效单元倾斜；建立追溯机制，获得奖

励的单位，年度若未完成奋斗目标，已奖励工

资总额全额扣回；各单位要确保数据真实准

确，严禁弄虚作假，否则将严肃问责。

2025 年 1 月，山钢集团日照公司热轧厂

尽管产量、质量、成本等传统 KPI指标均完成

目标，但由于核心利润指标未能达标，人均仅

拿到了 24 元的月度绩效，这在山钢集团职工

中引发了很大的震动和反思。山钢集团在

2025 年集团工作会议上提出，锚定“万饷更

薪、扭亏为盈”的根本目标，砥砺前行，力争上

游，通过市场化的分配机制，激发全集团改革

发展的动力。

“万饷更薪”是机制，“扭亏为盈”是结

果。2025 年山钢集团已整体实现扭亏为盈，

同比改善 18.2亿元，时隔两年重回盈利赛道。

在近日召开的 2026 年工作会议上，山钢

集团强调深化薪酬体系改革，优化“一厂一

策”差异化考核分配机制，集团总部机关薪酬

与指标完成情况实现联动；健全精准的激励

保障机制，深化“揭榜挂帅”“专项激励”；坚持

依法合规、不做假账，规范审计、透明兑现原

则，杜绝数据作假、业绩作假。同时提出，要

厚植励才兴业的人才沃土。

“打破职级界限，实施人岗分离、易岗易

薪，做到多劳多得、多创多得、优绩优薪。坚

持公开化原则，职工参与，并向一线倾斜，做

到透明、规范、高效，充分体现‘与职工坐在

同一条板凳上’的理念。”山钢集团有关负责

人说。

山钢集团打破职级界限，奖酬向一线骨干人员倾斜

亿元奖金池激励职工“多创多得”

本报讯 （记者刘建林 李彦斌 通讯员

边少华）“这趟车就是咱老百姓的‘便民车’，

春运回家坐它，方便又暖心！”在山西大同站

的站台上，提着满满当当年货的山阴县村

民，脸上漾着朴实的笑意，语气里满是欣慰。

在高铁如箭穿梭、勾勒春运匆忙底色

的当下，太原局集团公司太原客运段担当

的大同至岢岚 8823/33次公益性“慢火车”，

依旧踏着从容步履，穿梭在晋北的山川沟壑、

乡野村落间。

8823/33 次列车全程绵延 260 余公里，串

联起怀仁、朔州、宁武、神池、五寨等多个地

区，停靠站点多为乡镇小站，成为春运里归乡

探亲、置办年货的首选。放眼车厢，行李架上

摆放着村民携带的米面油、土特产等年货，每

一件都承载着归家的期盼与烟火的温情。

满足出行需求之外，这趟穿行在晋北大

地上的列车，更是沿线特产走出大山、连接市

场的“流动货架”。村民们借着这趟列车，将

家乡的味道运往县城、送往市区，换成实实在

在的收入。列车班组精准对接村民需求，为

旅客免费提供捆扎工具，乘务员们更是主动

当起“推销员”，贴心为村民介绍销售渠道、分

享售卖技巧，让晋北的特色物产，沿着这趟

“慢火车”的轨迹走出大山、走进千家万户。

诸多沿途热门景区串联成线，吸引不少

游客在春运期间乘坐这趟列车，开启一场慢

品晋北、静享清欢的乡村之旅。为更好服务

游客出行，列车车厢内张贴了精美文旅宣传

画，详细介绍沿线景点特色；乘务员们化身

“金牌向导”，熟练讲解景点典故、交通接驳

方式、当地特色美食，分享小众游玩路线，让

每一段“慢旅行”都更具质感、更有温度。

从晨曦微露到暮色四合，8823/33次公

益“慢火车”载着烟火与温情，在晋北大地

上往复穿梭、从未停歇。这趟国内为数不

多的“慢火车”，没有风驰电掣的速度，却以

数十年如一日的坚守，让春运里的“慢幸

福”触手可及。

让特产走出大山、让游客静享清欢

“慢火车”托起晋北百姓“稳稳的幸福”

本报讯 （记者王晓颖 通讯员毕嘉伟

易娇阳）2 月 4 日 5 点 20 分，天还没亮，木匠

何发根就挑着担子来到江西省新余站，客

运值班员梁兴斌冲他打招呼：“老何，今天

去樟树还是丰城啊？”“去樟树。”何发根笑

着放慢了脚步。

“老何”今年 69 岁，他所在的新余市楼

下村，曾经几乎家家户户都做砧板、搓衣板

等家用木制品，村民们挑着担子乘火车到

周边市集售卖。选择新余站最早一班的

K1192 次列车，是为了赶上樟树老百姓买菜

的时间。

樟树是新余的邻市。三年前，在新余

站候车时，一位樟树旅客一下子从老何这买

走了好几块砧板，让老何萌生了去那闯闯的

想法。

7 点 13 分，老何把担子卸在樟树东门菜

场外的过道旁。8 点一过，顾客渐渐多了起

来，面对五花八门的问题，老何一一解答。

此时，老何的同乡何毛毛正在新余市的

一处民房内赶制木制品。20 世纪 90 年代，两

位“老何”跟乡亲们挑着扁担，南下长沙、株

洲，北上南昌、九江，发现最经济实惠、省时省

事的出行方式还是坐火车。一趟趟几十年没

怎么涨价的绿皮火车挑起了村民们的生计。

30 年前，新余站客运值班员曾纪文是值

乘 585/6 次列车的列车长，当时是低站台，挑

着 100多斤重的木制品上车不是件容易的事，

“我们拉一把、扶一下，帮老乡们把木制品运

到行李车上去。”曾纪文说。

2003年10月，浙赣线电气化提速改造工

程正式启动。5201/2次列车取代585/6次列

车，全封闭车厢，速度提升，但也不再加挂

行李车了。时任列车长梁兴斌每回都会特

意交代列车员，要及时告知村民们可以暂

存木制品的位置。

2013 年 ，5201/2 次 列 车 全 面 升 级 为

K8731/2次，速度提升、硬件升级，从新余去

南昌的火车票价只涨了 1块钱。

如今，村里只剩何发根他们几人还在

制作木制品。孩子们都已成家立业，劝老

人休息，但他们舍不得相伴一生的手艺和

老主顾们，“坐火车这么方便，只要干得动，

就会一直干下去”。

速度提升、硬件升级，却几十年几乎没涨价

老木匠的“绿皮专列”

流动的中国・春运第一现场

本报北京 2月 9日电 （记者刘静）记者

今天从中国国家铁路集团有限公司获悉，截

至 2月 9日 8时，铁路 12306已累计发售春运期

间火车票超 1.7亿张，今天开始发售 2月 23日

（农历正月初七）车票，节前和节后部分方向

列车尚有余票。

春运期间，铁路客流具有明显的单向特

征。铁路部门充分发挥市场化票价机制作用，

在部分非热门线路推出打折优惠措施，最低折

扣 2折，既让旅客得到更多实惠，拥有多样化出

行选择，也能通过价格杠杆有效调节客流，引

导旅客错峰出行，促进铁路运输资源充分利

用，推动春运客流“双向奔赴”、更加均衡。比

如节前时段，2月 12日至 15日G4480次郑州东

至北京南二等座打 2 折、全程 74 元，2 月 10 日

至 11日K4505次武昌至温州硬座打 2折、全程

23 元；节后，2 月 19 日至 21 日 K271 次上海松

江至井冈山硬座打 4折、全程 53.5元。

同时，各地铁路部门加大客流高峰期运力

投放，在主要高铁干线通道增开夜间高铁，全

力满足旅客出行需求。增开的夜间高铁车票

预售期统一为开车前 5天（含开车当日），旅客

可以通过铁路 12306查询夜间高铁列车开行相

关信息并购买车票，也可使用铁路 12306候补

购票功能，勾选“接受新增列车”选项，增开的夜

间高铁列车车票将优先满足已提交候补需求

的旅客。

春运火车票发售超1.7亿张
部分非热门线路推出 2折优惠票

2 月 9 日，浙江义乌市果品市场人流涌
动，苹果、砂糖橘、桂圆、榴莲、车厘子等应季
及进口水果琳琅满目，采购需求集中攀升。

据了解，从农历腊月开始，义乌市果品市

场便进入新春采购旺季，同时叠加总台
2026年春晚分会场花落义乌的红利，市场
客流量稳中有升。

本报通讯员 吕斌 摄

年货市场采购旺

2月9日，工作人员在兰州市城关区中山桥上悬挂灯笼。
新春佳节临近，有着上百年历史的甘肃兰州黄河铁

桥——中山桥上挂起大红灯笼，营造出红红火火的迎新氛围。
新华社发 （侯崇慧 摄）

黄河百年铁桥 灯笼高挂迎新

本报北京2月9日电 （记者周怿）国家税务总局最新税

收大数据分析显示，近年来，我国产业、能源和交通运输结构

持续优化，减排节水效应显现。

从产业结构看，“双高”产业占比持续下降，绿色低碳产业

发展良好。“十四五”期间，石油、煤炭及其他燃料加工业，化学

原料和化学制品制造业，非金属矿物制品业，黑色金属冶炼和

压延加工业，有色金属冶炼和压延加工业等五大高耗能行业

销售收入年均增速低于工业企业平均增速 1.8个百分点；占工

业企业销售收入的比重从“十三五”末的 27%降至“十四五”末

的 24.9%。

从能源结构看，清洁能源占比稳步提高，高耗能制造业用

能结构优化。清洁能源发电销售收入占比稳步提高。2025年，

包括风力发电、太阳能发电、水力发电、核能发电在内的清洁

能源发电销售收入占总发电销售收入的 42.6%，较“十三五”

末提高 7.2个百分点。

从交通运输结构看，新能源汽车产业发展势头强劲，铁

路、水路货运量占比提升。机动车销售统一发票数据显示，

2025年，国内新能源汽车销量同比增长 25.9%。

从减污控排效应看，环境保护税政策释放减税红利，减

污控排效应不断显现。2025 年，国家重点调控的大气污染

物二氧化硫、氮氧化物环保税收入较 2020 年分别下降 33.8%
和 34.03%。

从节水成效看，水资源费改税试点自 2024年 12月 1日在

全国推开以来取得积极成效，2025年新试点地区纳税人取用

地下水 54.7亿吨，较 2024年下降 7.1%。

税收数据显示——

我国经济社会绿色转型加速推进

本报讯 （记者时斓娜）近日，《加快培育服务消费新增

长点工作方案》公布，对进一步优化和扩大服务供给、培育

服务消费新增长点、促进服务消费提质惠民作出系统部

署。近日，国新办举行国务院政策例行吹风会，介绍有关

情况。会上，商务部副部长鄢东表示，入境消费在提振消

费方面发挥着重要的作用，商务部将加强政策设计，优化

平台建设，持续打造“购在中国”品牌，不断吸引和扩大入

境消费。

据介绍，商务部积极会同相关部门深化国际消费中心城

市建设，推进国际化消费环境建设试点，出台优化离境退税政

策，提升支付便利化水平，开展了丰富多彩的促消费活动，不

断提升“中国游”“中国购”的吸引力。2025年，全国各口岸出

入境外国人 8203.5万人次，同比增长 26.4%。截至 2025年底，

全国离境退税商店近 1.3 万家；2025 年离境退税商品销售额

同比增长 95.9%。

在具体举措方面，商务部表示，将牵头制定促进旅行服务

出口、扩大入境消费相关政策措施，着力办好“购在中国”系列

活动。同时，深化国际消费中心城市建设，持续推进国际化消

费环境建设试点工作。

此外，商务部还将大力发展离境退税，推动更多商店成为

退税商店，进一步优化退税服务，提升便利化水平，吸引境外

旅客来华消费，激发入境消费潜力。

培育服务消费新增长点，商务部表示——

打造“购在中国”品牌，吸引扩大入境消费

本报北京2月 9日电 （记者蒋菡）记者今天从市场监管

总局举行的食品安全专题新闻发布会上获悉，为全面加强重

点液态食品道路散装运输全过程监管，切实保障食品安全，市

场监管总局会同相关部门，制定出台关于加强重点液态食品

道路散装运输管理的系列制度文件。其中，《液态食品散装运

输技术规范》已于 2026年 2月 1日正式实施。

2024 年 7 月媒体曝光的“罐车运输食用植物油乱象”暴

露出液态食品道路散装运输环节存在准入许可缺乏、违法

行为处罚偏轻等问题。2025 年 3 月，中共中央办公厅、国务

院办公厅专门印发了《关于进一步强化食品安全全链条监

管的意见》，明确提出要依法建立散装液态食品运输准运制

度，确保专车专用，加强食品运输全过程监管，研究制定运

输电子联单管理要求。2025 年 9 月，十四届全国人大常委

会第十七次会议通过《关于修改〈中华人民共和国食品安全

法〉的决定》，规定国家对重点液态食品道路散装运输实行

许可制度。

市场监管总局食品安全总监孙会川介绍，市场监管总局

会同相关部门制定了《实行道路散装运输许可制度的重点液

态食品目录》《重点液态食品道路散装运输准运管理办法》《重

点液态食品道路散装运输联单管理工作规范》等系列制度文

件，加上此前国家标准委批准发布的《食用植物油散装运输卫

生要求》《液态食品散装运输技术规范》2项强制性国家标准，

基本上形成了以食品安全法为统领、部门规章为支撑、强制性

标准为保障、规范性文件为补充的制度框架。

加强全过程监管，切实保障食品安全

液态食品散装运输许可制度全面推行


