
连日来，在政府部门、行业协会的指导下，各大平台企业、零售商纷纷行动，加大补贴和

扶持力度、搭建内外贸一体化的线下线上联动平台，帮助外贸企业“出口转内销”。
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本报记者 李国 杨召奎

开通“绿色通道”、上线外贸优品专区、推

出“千亿扶持计划”、启动“外贸优品专项扶持

计划”……美国滥施关税搅乱全球经济秩序，

部分外贸企业面临挑战。近期以来，在政府

部门、行业协会的指导下，平台企业、零售商

齐出手，助力外贸企业“出口转内销”。

4 月 10 日，在商务部举行的例行新闻发

布会上，商务部新闻发言人何咏前在会上表

示，商务部已组织有关商协会、大型商超和流

通企业座谈，研究更好发挥各自优势，帮助外

贸企业扩宽内销渠道。

4 月 11 日，中国商业联合会联合中国连

锁经营协会、中国百货商业协会、中国饭店协

会等七家协会联合发布倡议书，倡议行业协

会要为企业积极寻找对接的渠道，了解国内

企业的能力和相关的市场规模，为外贸商品

内销牵线搭桥；各大企业应积极对接外贸企

业，了解需求，规划合作，积极行动，化解外贸

企业的燃眉之急。

开通“绿色通道”，最快1天入驻

针对外贸企业库存压力，永辉超市日前

开通“绿色通道”，推出三项措施：15天极速上

架，提供品牌推广计划，与优质供应链企业共

同开发新产品。

今天，重庆百货大楼股份有限公司发布

《全国优质供应链招商倡议书》，宣布将联合

全国优质供应链企业，搭建出口转内销的“高

速通道”，助力受国际贸易环境影响的中国优

质工厂开拓国内市场。

“为降低企业内销转型门槛，我们还推出

‘零门槛入驻+极速上架+全域营销+智慧物

流’组合拳，充分发挥零售企业的渠道优势和

运营能力，帮助优质国货在国内市场大放异

彩。”重庆百货大楼股份有限公司相关负责人

对记者说。

今天，梦饷科技也宣布开启外贸企业入

驻“绿色通道”，在全链路赋能外贸企业开拓

国内市场，确保“出口转内销”实现平稳过渡

并取得长效增长。在入驻帮扶方面，梦饷科

技提供“0元入驻”“24小时审核”等优惠政策，

极大降低企业入驻门槛，简化入驻流程。同

时，为每家外贸企业配备“24 小时在线”的专

属入驻顾问，助力企业实现“1 天入驻，2 天内

商品上架”的高效运营模式。

目前，东方甄选已开通专门的外贸企业

招商渠道。为简化外贸企业入驻流程，缩短

认证周期，提高对接效率，东方甄选方面表

示，面向外贸企业提供专人加急审核服务，相

关审核将在一个工作日内完成。

上线外贸专区，推出扶持计划

4 月 13 日，在商务部举办的“外贸优品中

华行”启动仪式上，永辉超市宣布，将在一周

内推出外贸优品专区。

4 月 11 日，盒马方面也表示，欢迎百货品

类（家居用品、户外运动、宠物、美妆、母婴、康

养等）外贸企业入驻“云享会”，该频道是盒马

近期在 APP 上线的频道，旨在为顾客提供一

日三餐之外的更多商品选择，全方位满足消

费者生活所需。后续，盒马还将在频道内上

线外贸专区，方便消费者一键触达。

除了上线外贸专区之外，一些平台企业

还推出了流量扶持和资金扶持计划。

美团方面表示，美团优选将充分发挥在

下沉市场的渠道优势，携手优质外贸企业打

造“外贸优品”特卖专区，通过覆盖全国 2000

余个市县、超百万个社区团点的高效“次日

达”网络，帮助优质外贸商品走进千家万户。

4 月 11 日，京东宣布将推出 2000 亿元出

口转内销扶持计划。未来一年内，京东将大

规模采购不低于 2000 亿元出口转内销商品，

帮助外贸企业快速开拓国内市场。

在流量扶持方面，梦饷科技将凭借百万级

别的流量主，帮助外贸企业快速触达国内消费

者，提升品牌知名度和市场份额。通过社群营

销的口碑传播、团购活动的集中爆发以及直播

带货的直观展示，将外贸优质产品精准对接亿

万国内消费者，实现品销一体，极致爆发。

“外贸转内销不是权宜之计，而是企业锻

造全球竞争力的必经之路。”梦饷科技 COO

郭馨宇表示，公司将以“高质价比”优品为桥

梁，助力外贸企业在国内市场建立品牌认知、

打磨产品矩阵、完善服务体系，培育出具有国

际竞争力的中国品牌。

促进内外贸产销、标准对接

针对平台、零售商齐出手，帮助外贸企业

扩宽内销渠道，何咏前表示，相关商超的做法

是中国众多行业协会和商贸企业用实际行

动，捍卫发展权利的典型缩影。

得益于全国内外贸一体化试点的成功

经验，发电机、户外动力类产品九成以上销

往国外的重庆润通控股（集团）公司正在发

力国内市场。

该公司综合管理经理张楠说，外贸企业

转向国内市场，也有不少挑战。主要面临两

个问题：市场开拓与标准转换。不过，目前该

公司在政府部门的帮助下，已在产品设计、产

线规划、标准制定等方面进行调整，可以让内

外贸企业“无缝衔接”。

“标准的衔接统一，是推动内外贸一体化

的重要环节。”重庆市商务委外贸促进处副处

长赵蕾说，为了让更多企业便捷实现“出口转

内销”，重庆通过组织本地企业开展国际先进

标准对标达标活动，推动内外贸规则制度衔

接融合。目前，全市累计组织 295家企业自我

声明对标结果 492个，发布对标方案 31个。

重庆工商大学经济学院院长宋瑛表示，

对于外贸企业来说，要积极与国内标准的认

证机构合作，以确保产品符合国内的标准和

要求。有关部门和行业协会也应为企业提供

帮助，促进“同线同标同质”发展，支持外贸企

业在同一生产线上按照相同标准、相同质量

生产既能出口、又可内销的产品。

据了解，今年，商务部将持续举办“外贸

优品中华行”活动，搭建外贸企业拓内销平

台，在市场准入、渠道开拓、财政金融、服务保

障等方面加大对外贸企业拓内销的帮助力

度，促进内外贸渠道对接、品牌对接、产销对

接、标准对接。

（本报北京 4月 14日电）

开通“绿色通道”、上线外贸优品专区、推出扶持计划

平台企业、零售商齐出手，助外贸企业“出口转内销”

本报记者 时斓娜 陈子蕴 茹晓茜

郜亚章 赖书闻

品尝纯天然无添加的食品、体验休息按

摩的轻松一刻、获得根据个人体质量身打造

的运动方案……本届消博会上，各色健康消

费产品深受观众青睐，掀起消费新风潮。

从食品饮品，到科技加持下的运动休闲

产品，再到医疗特区内的进口药械，相关展位

前，排队参观体验的观众络绎不绝，健康元素

成为消费“新宠”。

健康需求激活食品市场

零食不只有薯片饼干，石斛也不再只是

中药药材。当中药材融入小零食，是否别有

一番风味？在今年消博会现场，记者看到了

一系列以火山石斛为原料制成的食品饮料，

传递着“食养是良医”的中式养生理念。

“火山石斛因其独特的生长环境和丰富的

药用价值，很受市场青睐。”司承企业管理集团

总经理夏伟亮告诉记者，作为一种中药药材，

石斛一直很受中老年人喜爱。近年来，顺应养

生需求年轻化的趋势，公司研发出了一系列更

适合年轻人的轻养生系列产品，并在口味上进

行改良，使之更符合年轻人的喜好。

今年消博会，司承集团携旗下“火岩斛”

品牌近 40 款火山石斛衍生产品亮相，其中 20
款为全球首发。“希望借助消博会平台，让更

多健康饮食进入消费市场。”夏伟亮说。

一拧，人参粉释放；一摇，与水均匀混合。

从拧开一瓶矿泉水到喝上一口新鲜人参水，只

需花费 30 秒。今年消博会，伊利集团带来一

款养生赛道的新品——伊刻活泉人参水。不

同于传统瓶装饮品，这款现泡人参水将人参粉

置于锁鲜盖中，拧开前可以封存人参粉，拧开

后现泡现喝，保证营养又有更好风味。

“顺应当下消费者的减糖减脂需求，这款

产品做到 0糖 0卡 0脂肪。”伊利集团海南分公

司总经理李明月表示，随着健康消费理念越

来越深入人心，以消费者为中心的产品研发

和市场洞察需要关注到健康消费新需求，以

此推动产品创新，为消费者提供更多优质、健

康的产品。

量身打造科学运动方案

国家喊你科学减肥啦！近期，“体重管理”

成为热议话题，“体重管理年”活动持续推进。

如何科学减肥，根据自己的体质选择更

适合的运动方式和运动强度？消博会上，英

派斯带来的全品类室内场景商用健身器材，

给出了智慧健身解决方案。

站上智能体测仪，包括体能、体态、人体

成分、关节灵活度等在内的身体指标便逐一

呈现，根据身体情况量身定制的“运动处方”

也随之生成。当用户开始健身，智能器械会

依据个人数据进行分析，在屏幕界面推荐适

配的运动课程。

英派斯产品经理李建兴表示，从“运动处

方”的生成，到器械间高效的数据交互，再到

基于用户体能数据与运动姿态的实时指导与

调整，更智能的健身器材能够帮助实现更科

学的体重管理，因而也成了公司的明星产品。

对于久坐办公室的人群而言，缺乏运动

容易导致身体亮起“红灯”。疲劳之时，来上

一次舒适的按摩，能让身心获得极大放松。

坐上奥佳华本次消博会发布的新品——

全球首款 5D 按摩椅，全方位的包裹感顷刻袭

来，恰到好处的力道让人感觉十分舒适。握

住手柄，体感智探系统可以侦测 24 项身体参

数，不仅能让消费者更了解自己的身体情况，

更可以根据身体参数获得专属按摩方案。

“这款按摩椅的机芯可自主感知并调节

按摩力度与节奏，体感智探系统能够生成超

20万种专属调理方案。”奥佳华培训部工作人

员张婷表示，在个性化、定制化已成消费潮流

的当下，为消费者量身打造，带来更精准化、

私人化体验的健康消费产品，将获得更大的

市场空间。

引领健康消费新趋势

一个捏上去柔软又有弹力的注水小球，虽

其貌不扬，却是肥胖症患者的福音。今年消博

会，波士顿科学带来了Orbera胃内球囊。波士

顿科学医学部总监彭琳介绍，经内窥镜通过口

腔将球囊送入胃内，可以占据部分胃容积，从

而减少患者进食量，实现减重目的。

这项在国际上用于推动健康体重管理的

创新技术，此前已在博鳌乐城国际医疗旅游

先行区开展了“先行先试”临床应用。“希望借

助此次参加消博会，加速这款创新产品在国

内的获批进程，为患者提供更多改善身体健

康的新选择。”彭琳说。

“先行先试”政策是乐城先行区的核心

政策之一。作为我国唯一的医疗特区，乐城

先行区享受包括特许药械政策、特许食品政

策等在内的多项政策，汇集全球先进医疗产

品和技术，成为海南自贸港吸引境外医疗消

费回流的一张名片，引领了全球健康消费新

趋势。

今年消博会，乐城先行区联合 40 余家国

内外医疗健康企业，集中展示 60 余款全球创

新药械及 30余款引进中的保健食品。“借助消

博会这个创新开放平台，乐城将持续深化国

际合作，推动健康产业创新发展，为海南自贸

港建设增添更多亮色，助力健康消费升级。”

乐城先行区管理局局长贾宁说。

（本报海口 4月 14日电）

饮食吃出“健康”味、健身运动更科学、康养产业活力旺

消博会上健康元素成消费“新宠”
聚焦消博会G

从食品饮品，到科技加持下的运动休闲产品，再到医疗特区内的进口药械……健康

消费的“风”刮到了本届消博会，健康消费产品深受观众青睐，掀起了消费新风潮。

阅 读 提 示

本报北京4月 14日电 （记者唐姝）今天，海关总署

发布一季度进出口数据。据海关统计，今年一季度，我国

货物贸易进出口 10.3 万亿元，同比增长 1.3%，进出口规

模创历史同期新高，连续 8 个季度超过 10 万亿元。从月

度趋势看，进出口增速逐月回升，1 月份进出口下降

2.2%，2月份基本持平，3月份增长 6%。

海关总署副署长王令浚表示，在外部困难挑战增多

的情况下，各地各部门和广大外贸经营主体积极应对，推

动一季度我国外贸进出口实现平稳开局。具体呈现四方

面的积极变化：

经营主体活跃度进一步增强。一季度，我国有进出

口实绩的企业达到 52.9 万家，比去年同期增加 3.3 万家。

其中，民营企业数量创下历史同期新高，达 45.5 万家，占

同期有进出口实绩企业总数的 86.1%。

对外合作空间进一步拓展。一季度，我国与传统市

场的贸易保持较强韧性，对德国、西班牙、英国等进出口

都实现较快增长。高质量共建“一带一路”持续走深走

实，对共建国家进出口增速高于整体 0.9 个百分点，其中

对东盟增长 7.1%，对中亚五国增长 6.9%。

区域开放布局进一步优化。我国中西部地区不断发

挥自身优势，有序承接产业转移，外贸潜力进一步释放。

一季度，中西部地区进出口 1.84 万亿元，增长 8.7%，增速

比全国整体增速高 7.4个百分点，占全国进出口比重也比

去年同期提升 1.2个百分点，达到 17.9%。

外贸的“含新量”进一步提升。新质生产力加快发

展，培育了一批配套能力强、产品性能优的装备产业链上

下游企业，促进了中国外贸向“新”而行。一季度，装备制

造业产品进出口增长 7.6%，占据外贸进出口的“半壁江

山”。国潮新品不断推出，自主品牌产品出口规模逐年增

长、占比不断走高，一季度继续增长 10.2%，占出口总值

的比重进一步提升至 22.8%。

“当前，我国出口确实面临复杂严峻的外部形势，但

是‘天塌不下来’”。海关总署统计分析司司长吕大良表

示，近年来，我国积极构建多元化市场，深化与各方的产

业链供应链合作，不仅赋能了对方发展，也增强了自身的

韧性。同时，中国内需市场广阔，是重要的大后方。“我们

将坚定不移办好自己的事，以自身的确定性应对外部环

境的不确定性。”吕大良说。

一季度我国货物贸易进出口10.3万亿元
连续 8个季度超过 10万亿元

本报讯 （记者周怿）近日，生态环境部印发《关于加强

2025 年汛期水环境监管工作的通知》（以下简称《通知》），要

求各地进一步加强汛期水环境监管，切实保障群众饮水安全，

防范汛期水环境质量恶化以及发生重大水污染事件。

生态环境部相关负责人介绍，《通知》要求，加强汛前风险

隐患排查。各地应深入排查城乡面源污染防治、入河排污口

排查整治、工业园区及城镇污水收集处理设施建设和运行、固

体废物非法倾倒填埋排查整治、入海河流及河道周边管理范

围内的塑料垃圾清理等方面存在的突出问题，落实安全度汛

措施，推动汛前完成问题整改，杜绝“带病入汛”，及时有效防

范化解生态环境风险。

开展汛期动态研判处置。加强部门协调联动，积极探索

运用人工智能等新技术加强信息收集、分析和研判，开展水质

加密监测，对水质出现异常波动等问题，迅速采取有效处置措

施。各流域局要针对汛期污染问题突出的地区开展督导帮

扶，指导推动解决问题。

妥善应对突发水污染事件。加强汛期和极端天气应急值

守，做好环境应急准备，落实突发环境事件风险防范措施。

生态环境部发文加强汛期水环境监管

本报讯 （记者杨召奎）市场监管总局日前公布的数据显

示，2024 年，全国事业单位和规模以上企业广告业务收入首

次突破 1.5 万亿元，达 15464.1 亿元，比上年增长 17.9%，“十四

五”时期以来共增长 63.7%，年均增长率达 13.1%。

2024 年，市场监管部门持续优化市场环境，广告产业发

展动能持续释放，经营主体收入实现快速增长。广告媒介价

值持续提升。各类媒介广告发布收入首次突破万亿元规模，

达 10310.7 亿元，比上年增长 18.2%。广告产业数字化进一步

扩展。互联网广告发布收入 8919.1 亿元，比上年增长 24%，

占各类媒介广告发布收入的 86.5%。广告产业与实体经济融

合发展。广告助企、广告助农等活动广泛开展，15 个省份广

告业务收入超过 100 亿元，有力促进了品牌建设，拉动了市

场消费。

我国广告产业的快速发展体现了市场需求扩大、企业预期

向好，有利于打通生产、流通和消费环节，推动供需更好适配，为

实现经济发展质的有效提升和量的合理增长创造了良好条件。

我国广告产业收入首次突破1.5万亿元

4月14日，采收工人在霞浦县溪
南镇海域采收海参（无人机照片）。

近日，福建省宁德市霞浦县溪南
镇海域迎来海参采收高峰，养殖户加
紧捕捞、加工，供应市场。

霞浦县是中国南方海参之乡。
2024年，霞浦县海参产量达10.2万吨
（鲜活），产值约 102亿元。海参养殖
已成为当地渔业增效、渔民增收的支
柱产业。

新华社发（王旺旺 摄）

福建霞浦：海参丰收

4月 14日，市民在淮安市洪泽区政务服务中心不动产
集成服务区办理业务。近年来，江苏省淮安市洪泽区政务
服务中心深入推进“高效办成一件事”改革，持续提升群众满
意度。 新华社记者 季春鹏 摄

“高效办成一件事”让群众满意舒心
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