
本报记者 刘小燕

“在日本地铁站能看到国产网游的广告，

还是自己经常玩的游戏，让人感觉非常惊喜

又亲切。”6 月 28 日，在日本生活的陕西人周

旋告诉记者，近几年，身边玩国产网游的日本

朋友明显变多，大家通过这些游戏了解到中

国游戏产业的迅速发展，感受到游戏中承载

的中国文化。

国产游戏持续海外圈粉

“因为我自己就很爱玩游戏，还在杭州一

家游戏公司的用户社群岗位工作过一段时

间，所以比较关注各类游戏的用户评价。”5

年前来到日本时，周旋就已经对游戏产业和

游戏文化在日本的受欢迎程度有所耳闻，令

她没想到的是，国产网游甚至是更大范围的

中国游戏，早已悄悄走入日本的年轻人群体。

周旋向记者介绍，当地玩家可能不会特

别留意某款游戏来自哪个国家，但国产网游

比较好区分，其中一大因素就是语言。“比如

欧美等地的游戏，在引入日本时会全系统翻

译成日语。但日本人阅读中文难度比较低，

所以中国游戏进入时，会直接保留角色名、游

戏环节等特有名词的原中文词汇。”

还有一些海外游戏玩家，则倾向于通过

网游了解中国游戏产业的发展。来自印度尼

西亚的妮莎，是一款由上海某科技公司开发

的多人在线战斗竞技游戏的忠实用户。“这款

游戏玩起来非常刺激，而且能做到在保证武

器切换和团队配合极其流畅的同时，让场景

画面看起来也很精致逼真。”妮莎说。

2023 中国游戏产业年会发布的《2023 年

中国游戏出海研究报告》显示，中国游戏企业

出海业务在周边地区已成常态化，北美、欧洲

市场布局也逐步增速。与此同时，记者留意

到，近年来各地为游戏出海提供了诸多政策

支持。例如，2022年 7月，北京市东城区制定

并出台了《国家文化出口基地建设实施方

案》，明确提出“健全国际网络游戏孵育体系，

鼓励和支持精品化产品海外发行，弘扬中华

优秀文化”。江苏省商务厅等 26部门于 2023

年 1月发布的关于推进对外文化贸易高质量

发展的若干措施中提出，要促进动漫、网络游

戏出口，引导原创作品融入中华文化元素，进

一步丰富网络游戏品类。

在游戏中看见中国文化

通过实时在线组队，妮莎匹配到许多同

样对中国游戏痴迷的海外玩家，也认识了很

多朋友。“中国也是游戏技术大国，中国游戏

甚至超过了本土游戏的流行程度。”在妮莎

看来，自己有些错过了中国游戏在海外传播

的第一阶段，而中国游戏在印尼的流行速度

也越来越快，还有大量有趣的游戏值得去尝

试。

出海的国产网游及更多中国游戏，在海

外传播的不仅是游戏产品本身，更以独特的

中国文化元素圈粉。“网游+文化”的设置，让

国产游戏从激烈的游戏市场中脱颖而出，也

为提升用户粘性、拓展发展方向提供了土壤。

在周旋的印象中，一款国产换装游戏在

传播中国文化方面就做得非常成功。“这款换

装游戏在中国农历新年期间，上线了大量的

中式新年服装，以及糖葫芦、汤圆等春节食

物，还在剧情设计上让角色过新年，这些极具

特色的设置让很多日本玩家了解了中国的春

节。”周旋说，这些文化元素的加入，让海外游

戏玩家知道了中国过年的时候大家在做什

么、吃什么，有哪些重要的习俗和节日形象，

“还有朋友玩了游戏之后对我说春节快乐，特

别感动”。

中国传媒大学文化产业管理学院法律系

主任郑宁在接受记者采访时指出，网游是文

化“新三样”出海中的重要组成部分，首先在

于 Z时代年轻人对游戏有一种天然的文化娱

乐需求，而游戏本身的沉浸式交互特征，使其

在输出的同时，让价值观、情感等内容更容易

得到认同。

“从过去进军东南亚等游戏产业相对薄

弱的地域，到现在逐步在欧美日韩主流游戏

市场上获得突破，国产游戏出海的内核驱动

就是文化传播。”资深游戏产业分析师张书乐

认为，国产游戏通过独有的中国风形成了区

别于海外游戏的风格差异，但同时注重拥抱

市场，通过中式玄幻加入海外玩家熟悉的奇

幻、科幻内容，又或者将蒸汽朋克、赛博朋克

等海外潮流文化和中国元素作巧妙融合，使

国产游戏的出海势头正猛。

“文化+”打法值得期待

让人略有担心的是，《2023 年中国游戏

出海研究报告》显示，2023 年中国自主研发

游戏在海外市场的实际销售收入为 163.66亿

美元，同比下降 5.65%，继 2022年以后再次出

现下降，这也意味着游戏出海已不再是蓝海

市场。

面对激烈的海外游戏市场，“文化+”的

打法能否让国产游戏迎来新机遇？对此，周

旋结合自己对身边日本朋友的观察表示，一

些产品的“文化+游戏”模式有效改变了某些

玩家对中国游戏和中国文化的偏见。“还能看

到的是，国产古风类游戏可能最开始水土不

服，但有中国网文接触背景的人会更熟悉并

且喜爱。”周旋表示，这暗示着国产游戏在进

入海外市场时不必急于过度本土化，有独特

文化特色的游戏反而难以被替代。

妮莎也告诉记者，自己是在团队游戏的

过程中，通过其他玩家的介绍才了解到这款

游戏来自中国，这正是遗憾之处。“从内容来

看，里面的中国文化特征不是很明显，加一些

中国独有的武器或者场景，就能更容易辨别

出来。”妮莎说，自己还被推荐了许多其他的

中国游戏，在文化融合方面就做得更好。

“中国文化的对外传播，必然经历海外受

众从模糊到熟悉的过程，而游戏作为一种数

字媒体，可以在强互动过程中达成沉浸式体

验，文化代入感更强烈。”张书乐认为，搭载文

化元素的游戏产品，本身就依靠独有文化 IP

和文化理解，形成了“护城河”，尤其是在国产

游戏在游戏核心技术上不突出、现有优势游

戏类型的窗口期已经接近尾声的当下，以文

化作为差异化的核心竞争力将更为重要，也

更能让国产游戏有充足时间在技术上追平全

球顶流大厂。

同时，郑宁也对中国游戏的出海给出提

醒，要尤其注意符合当地的民族习惯、文化习

俗和宗教习惯，注意做好对未成年人的保护

工作。在她看来，游戏的世界观、价值观设定

要符合全球普遍公认的价值体系，并配备专

业力量做好著作权、商标注册、数据和个人

信息保护等知识产权方面的工作。
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沙洲

从“宝总”到“脆皮青年”，胡歌告别乱花

迷人眼的上海滩，转场到影片《走走停停》

中，饰演文艺青年吴迪，北漂十年最终惨淡

回乡，寻求另一种生活可能性。没有“宝总”

跌宕起伏的人生故事，吴迪走走停停，观众

也跟随他的视角，与他的父母、妹妹、高中同

学相遇，也随之体验了一把人近中年却一切

未知的待定人生。

“脆皮青年”，这个词本意是指青年群体

生理健康方面的脆弱，后来被不少年轻人拿

来作梗自嘲。《走走停停》中，吴迪的经历就

像是千千万万“脆皮青年”的缩影，三十而

立，理想搁浅，又无法接受黯淡无光的生活，

拧巴又不甘，心中的理想也就成了“孔乙己

脱不下的长衫”。

虽然选择的主题很现实，但整部影片

的呈现方式却是轻喜剧风格，镜头充满了

对日常生活和普通人的关照，有一种平实

温暖的美。

近几年，影视剧悄然兴起一个新的分

支——返乡剧。青年“返乡”“洄游”的身影

在荧屏上逐渐增多，《去有风的地方》《故

乡，别来无恙》《小城故事多》《幸福到万家》

等都是典型的优秀作品。

纵观这几年的返乡剧，在内容创作上存

在若干共性，故事层面多是主人公在大城市

陷入人生的瓶颈期，选择回小地方疗愈，他

们在故乡经历种种挫折，最终收获亲人的抚

慰、爱情的美好、友谊的真挚，在故乡找到人

生的无限可能。

不过，在这些共性的背后，返乡剧似乎

也陷入某种程式化的窠臼。在相似的返乡

动机下，剧情多是“创业+X”的故事走向，收

尾基本都是主人公爱情事业双丰收，同时带

动乡村振兴、特色产业发展的美好结局。这

样世俗意义上的成功故事仿佛童话，固然疗

愈人心，但在现实面前，似乎不接地气，过于

悬浮。

而《走走停停》则跳出了返乡剧主流的

叙 事 模 式 ，影 片 里 几 乎 没 有 显 见 的 成 功

者。吴迪北漂失败，返乡求职被现实狠狠

捶打，尝试自拍电影最终只能靠开出租车

谋生。然而他却依然松弛到骨子里，他的

父母也没有传统家庭对“废柴”子女的焦虑

或压抑，影片中人物都带着自己的小追求、

小秘密，在他们身上不见被不如意摧残后

的愤懑、刻薄，反而有着认清生活真相后的

坦然和乐观。

川渝地区自带特别的气质，有着乐观、

舒适、开放的精神，生机勃勃又不乏底蕴的

独特风采。选择这样一处可归的“故乡”，

《走走停停》主创的笔触是温柔的，关于亲人

死别、恋人未满、事业艰难，都柔软地点到为

止。并不是所有人的故乡都有无限可能与

机会，不过越来越多的地方也如同影片中的

故乡一般，拥抱“洄游”的年轻人，能给他们

继续向前走的勇气，也能温和地托住他们的

失落。

不少年轻人不再信奉世俗的成功学，转

向更加多元化和个性化的生活方式，以寻求

人生价值实现的多种可能性。《走走停停》看

到挣扎在理想与现实困境中被忽视的大多

数，理解他们去与留、进与退的挣扎。导演

龙飞说，“我们希望影片传递自洽的心态，放

松一点，允许一切发生。”

《走走停停》没有大团圆结局，没有美梦

成真，却有着充满力量的真实，它把生活的

种种鸡零狗碎、五味杂陈表现得淋漓尽致，

用真诚的笔触娓娓道来：不必执着于使劲往

前走，走走停停，本来就是人生的常态。如

此简单的浅浅的治愈，可以暂时抚平那些卷

不动也躺不平的人们的精神皱纹，给“困在

社会时间表”里的人些许踏实的安慰。

阅 读 提 示
作为中国文化出海“新三样”的网游，凭借流畅的娱乐体验、丰富的人物画面和有趣的

剧情设计，收获了广大海外游戏用户的喜爱，而其中蕴含的中国文化元素，让这些游戏在

海外市场更具独特性。

近年来近年来，，国产网游在海外国产网游在海外的的““出镜率出镜率””越来越高越来越高，，不仅不仅数量在增加数量在增加，，种类也更加多元种类也更加多元

““文化文化++””打法打法，，让中国游戏让中国游戏““玩玩””出海出海

视 线G

本报记者 赵欢

眼下，为期两个月的暑期旅游旺季拉开序幕。暑假期

间，“亲子游”“研学游”进一步带动博物馆热，公众参观博物

馆的热情愈发高涨。为充分发挥博物馆社会教育功能，更好

满足广大公众精神文化需求，近日，国家文物局办公室发布

《关于做好 2024年暑期博物馆开放服务工作的通知》（以下简

称《通知》），让广大观众特别是青少年在博物馆中度过“清凉

一夏”，乐享暑假时光。

《通知》明确，重点场馆、热门场馆可根据实际情况，通过

适当延长开放时间，策划云展览、云直播、云教育以及流动展

览等方式，更大限度满足公众参观需求。优化安检和核验流

程，缩短观众排队等候时间，增设防暑设备和必要防暑药品、

饮品，切实做好观众和一线工作人员防暑降暑工作。《通知》强

调，经评估无须通过预约机制实现分流、错峰的场馆应取消预

约。如确需预约的，应结合实际优化预约机制，加强精细化管

理，尽可能简化预约程序。

记者了解到，为了更好满足游客的进馆需求，今年暑期，

陕西历史博物馆、三星堆博物馆、湖南博物院等场馆均推出延

时参观举措。以三星堆博物馆为例，其在 7、8 月份实行延时

服务，延时至晚 8时闭馆。三星堆博物馆副馆长董静表示，延

时参观服务是为了提升暑期游客的体验感，让游客拥有更加

充裕的参观时间。此外，三星堆博物馆还在订票、退票、游客

服务等方面做出优化调整，在游客参观过程中，博物馆会提供

更多的文创产品、充电宝、防暑降温产品等。

针对热门旅游场所抢票难、预约难的情况，北京市文化

和旅游局 6 月曾发布通知，除故宫、国家博物馆等旅游景区

和对外开放单位外，全市旅游景区已全面取消预约要求。记

者了解到，目前，北京市大部分博物馆已取消预约参观机制，

观众不预约就可到现场购票或直接入馆。例如，北京大运河

博物馆，游客持有效身份证件，现场验证并安检后即可参观；

北京艺术博物馆、北京古代建筑博物馆等，观众可现场购票

也可通过线上购票渠道提前购票。相关措施的实施让博物

馆资源得到了更充分利用，有助于缓解热门博物馆预约难的

困局。

暑期是广大观众特别是青少年参观博物馆的高峰期。《通

知》指出，各地博物馆应结合暑期特点，策划开展适合青少年

参与的特色展览和教育活动，强化博物馆教育功能。今年暑

假，浙江省杭州市园林文物局将组织全市各博物馆推出 39个

临时展览、107场社教活动，吸引更多青少年入馆参观。以杭

州市下辖的淳安县为例，淳安县博物馆将于暑期举办 3 期淳

安竹马研学活动，活动内容主要包括竹马展陈馆参观、竹马教

学、竹马妆造介绍、竹马演出、互动体验等环节，由淳安竹马的

代表性传承人开展现场教学，让青少年们在研学活动中全方

位了解淳安的国家级非遗代表性项目。

暑期观展热度上升，有游客反映一些热门场馆外出现“黄

牛”倒票现象，不文明游览问题也时有发生。对此，《通知》要

求各地博物馆要加大对“黄牛”囤票、倒票等行为的打击整治

力度，切实维护公众基本文化权益，并主动发布预约规则、参

观须知、文明参观倡议等，引导观众通过正规渠道预约门票、

参与研学活动。

文化文化““新三样新三样””⑤⑤
乘风出海乘风出海

艺 评G

走走停停，本来就是人生常态

书店避暑“充电”

适当延长开放时间、简化预约程序

到博物馆，度过清凉暑期

推进文化和旅游深度融合

广西实施“文化润景”和“景区焕新”工程
本报讯（记者庞慧敏 通讯员孟萍）记者从广西壮族自

治区文化和旅游厅了解到，近日该厅印发《广西实施“文化

润景”工程行动方案（2024—2026 年）》和《广西实施“景区焕

新”工程行动方案（2024-2026）》，提出大力实施文化润景工

程和景区焕新工程，推进文化和旅游深度融合，迭代升级旅

游产品和供给模式，加快广西文化旅游强区和世界旅游目

的地建设。

文化润景工程行动方案提出，充分挖掘广西文化底蕴，弘

扬优秀传统文化、革命文化、社会主义先进文化，以文塑旅、以

旅彰文，大力实施文创润景、诗书润景、演艺润景、节庆润景、

影视润景五大行动，用文化润景讲好广西旅游故事。

广西将打造文创街区，培育文创品牌，举办诗书创作赛事

及活动，引进优秀演艺进景区，推动景区打造演艺精品，发展

景区民族及特色节庆，打造全新节庆体验，成立景区拍摄联

盟，打造景区影视基地。景区焕新工程行动方案提出，广西将

开发高品质主题旅游和休闲度假产品，打造具有国际影响力

的景区。

广西文化和旅游部门将加强组织领导，统筹利用各类资

金渠道，加大对文化润景工程和景区焕新工程相关项目的支

持力度。鼓励市、县人民政府每年安排专项资金支持文化润

景工程。建立社会主体、政府引导的多元文化投入机制，鼓励

和引导景区投资运营主体加大对工程的投入。同时，定期开

展督查、检查，确保工程实施效果。

“非遗+研学”感受传统文化魅力
日前，福建省永春县的小朋友在家长的带领下走进竹森

香堂研学基地，体验永春香的制作技艺，从中感受非遗文化，
丰富暑期生活。近年来，永春县推出“非遗进校园”“非遗＋
研学”等活动，通过一系列财税优惠政策，助力“非遗”产业健
康发展。

图为制香非遗技艺传承人林文森正在指导小朋友制香。
本报通讯员 王旺旺 摄

进入7月，暑假来临，浙江省金华市
出现持续高温、闷热天气，市区各大书
店、书城成为市民避暑休闲的好去处。

不少家长带着小朋友前来看书、买
书，感受书香假日生活，乐享阅读美好
时光。

时补法 摄/视觉中国


