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随着乡村战略的稳步推进，乡村成为文化、旅游、康养等产业的投资热土

乡村旅游风头正劲

“花西子事件”后，众多老牌国货在互联网上翻红，纷纷登上热搜

一些老牌国货迎来“高光时刻”的背后

阅 读 提 示
乡村旅游是“看得见山、望得见水、记得住乡愁”的极佳表达，可以弥补人们在都市生

活环境中产生的疏离感，客群广泛，资源丰富，发展空间巨大。

本报记者 李国

“种了半辈子地，没想到 50 岁了学做咖

啡。”9 月 24 日,在重庆万州区甘宁镇楠桥村，

古树别院咖啡师漆建莲对记者说，“从清洁工

转学做咖啡，跨度有点大，您看这个花拉得还

可以不？”

这棵千年古树下的“村咖”，由一间猪圈

改造而成，现在名气越来越大。咖啡屋老板

“80 后”的返乡创业者曾进告诉记者，开业至

今共接待各地游客近 30万人次，创造经济价

值 50余万元。

家家门前长流水，户户庭院花飘香，当今

的文旅市场，乡村休闲游正成为一股新潮流。

天眼查数据显示，我国现存乡村旅游相关企业

55.9万余家，其中今年 1月~8月就新增注册企

业8.02万余家，与2022年同期相比增长23.7%。

“村咖”背后折射乡村游的火爆

“乡村越来越时尚，家乡发展得越来越

好！”坐在楠桥村“遇见里”民宿天台，一杯温

热的咖啡在手，漆建莲说，孩子在外工作，已

经 3年没回家了，她想把孩子叫回来，把老房

子修缮之后做民宿，“不用背井离乡，回家创

业不也挺好的吗？”

紧挨“亚洲第一瀑”的甘宁镇，通过咖啡

屋引流，为村里增加了人气，院落里的不少人

有了家门口创业的想法。于是特色餐饮、民

宿农家乐、手工文创、劳务公司……一家家企

业如雨后春笋般涌现。

乡村发展吸引了在外的年轻人回乡创

业，让乡村文旅融合有了新思路。“古树咖啡

创客”通过一间间“村咖”，正带动周边业态不

断延伸。经过短短两年的发展，如今，这个以

三国名将甘宁命名的古镇，返乡创业园已吸

纳 200余名农民返乡，43家企业入驻，年创集

体经济产值 1500余万元。

《2023 年中国咖啡时常洞察报告》显示，

当前国内四、五线城市的咖啡订单量同比增

长高达 250%以上，咖啡市场正在迅速下沉。

“村咖”走红的本质是城乡壁垒逐渐被打破，

乡村振兴走向“快速路”。

在浙江的安吉，这个常住人口不到 60万

人的山区小县城拥有 300多家咖啡馆。今年

“五一”期间，安吉偏远山区的一家咖啡馆单

日最多出杯量超过 5000 杯，依靠“咖啡+露

营”，单日最高营业额超过 30万元。

据美团数据，全国县城（含县级市）咖啡

消费热度排行榜中，东部的延吉高居榜首。

常住人口不到 80 万人，“每万人咖啡馆拥有

量”却是上海的近 4倍，延吉成为名副其实的

“县咖王”，仅 2023年上半年，延吉就新增 500
多家咖啡店。

特色是乡村旅游的灵魂

咖啡馆是都市人的精神驿站，能在自然

山水中品一口咖啡，一下子消弭了城市与乡

村的距离。面对“村咖”等新兴文旅业态大量

兴起，各地政府也在跟上脚步，针对不同行

业、不同区域、不同类型的创业给予更多个性

化支持。

陕西省咸阳市礼泉县烟霞镇袁家村，东

西一条街，南北两排房，既没有绿水青山的美

景，也没有古镇老街的风貌。但该村着力于

去城市化、去景区化、去商业化，全面恢复关

中民俗，重建乡村生活。

“这里没有花里胡哨的雕塑和景观，村景

一体，全民参与，一张张朴实真诚、生动活泼

的面孔就是最独特的资源。”当地文旅委负责

人说，通过为城里人提供乡村生活体验、农事

体验、度假休闲体验，留下美好感觉，让人们

去了还想去，较好地实现了乡村旅游业的可

持续发展。

游客全方位、零距离、多角度体验乡村生

活，真正实现“村景一体”，从而形成独特的乡

村旅游超级 IP 和知名品牌，旅游总人数超过

上亿人次，农民年人均纯收益突破 10万元。

重庆荣昌区安富街道通安村，是中国四

大名陶——荣昌陶的主产地，重庆市第一家

清华大学乡村振兴实践站坐落于此。同时拥

有古驿道、荣昌国家综合实践实训基地、陶宝

巷子等陶艺景点，陶瓷文化、知青文化、家祠

文化、农耕文化在这里交融。

荣昌区文旅委相关负责人表示，借助优

势资源，通安村相继开设了陶瓷文化、农旅体

验、青创基地、研学项目和节庆活动等特色旅

游业态，让游客感受国家级非遗文化的魅力，

体验乡村农家的休闲娱乐。

从昔日杂草丛生的荒山，到如今满目葱

茏的果园，重庆涪陵蔺市镇泡桐村的蝶变令

人惊叹！重庆美心集团投资 2亿元，实施“政

府+公司+项目+村民入股”的综合性发展模

式，让全村人人是股东、户户当老板，实现了

休闲农业与乡村旅游一体化发展。

9月 23日，记者在这里看到，上万亩葡萄

及果园郁郁葱葱，一条十八弯山路上空，五颜

六色的索道吊厢穿梭而行，吸引大批游客体

验乘坐，感受山川田园、农舍人家的秀丽景

色，今年夏天吸引了上千万次观光人流。

美心红酒小镇景区相关负责人告诉记

者，中秋国庆佳节来临，景区将开展具有节庆

特色与氛围的庆祝活动，沉浸式赏中秋“大月

亮”，品特色榨菜馅大月饼，参与国庆快闪，与

巨幅国旗合影，共同为祖国庆生。

乡村旅游亟须文旅娱融合

据国家文旅部数据，已有超过 6万个行政

村开展乡村旅游经营活动，超过 30亿人次的

游客，支撑形成了千亿级乡村旅游消费市场。

“文化是游客的出发点和归宿，旅游本质

是购买文化、消费文化、享受文化。具有文化

内涵的乡村旅游产品才能满足乡村旅游者的

需求。”西南大学经管学院旅游系主任、副教

授向旭说，目前，乡村旅游发展也遇到一些问

题，比如乡村旅游项目业态雷同，产品同质化

严重，乡村旅游开发浅表化，乡村特有的文化

内涵比较缺失等。

今年暑期，重庆市石柱县鱼池镇的乡村

夜市走进大众视野，为广大避暑游客带来别

样的假日休闲体验。日前，该镇“悬崖+”——

“长江之心滑翔伞项目”正式投用，全国各地滑

翔伞爱好者接踵而至，感受一场驾着滑翔伞

与山野对话、与白云握手的奇妙之旅。

该村负责人告诉记者，通过发挥好“悬

崖+”的作用，引领 45 家市场主体共同发力，

初步形成了一个集休闲、餐饮、住宿、特色小

吃为一体的综合旅游发展体，带动了村集体

经济多点增收。

重庆市旅发委副主任秦定波称，“旅游+
农业”“旅游+乡村”可充分释放旅游业的拉

动力、融合力及催化、集成作用，形成新业态，

提升综合价值，实现增收富民。在乡村振兴

战略的大背景下，许多地方均把“旅游兴村”

作为一大抓手，不过旅游产业有其自身规律，

乘势而上、借势而行，跨界融合、创新发展，方

能收到良效。

贵州桐梓县娄山关街道杉坪村，曾是一

个省级二类贫困村，刚刚过去的暑期，这里旅

游井喷的景象令人刮目。冬无严寒、夏无酷

暑，年平均气温 13.5摄氏度，负氧离子含量极

高，旅居、养老俱佳。

这个只有 3000 多人的高山村，这个夏

天，前来这里消暑避暑的城里人，高峰期达 6
万余人之众，尤以重庆客人居多。山道间、庭

院里、停车场，“渝”字打头的重庆车比比皆

是。“听错了都是重庆口音。”有人打趣说，这

里简直就是一个“重庆村”。

据不完全统计，今年夏天，旅居桐梓全境

的避暑游客达 25 万人次。全县 1 月~8 月接

待游客逾 800万人次，位居遵义市第一，较去

年同期增速 42.57%，实现旅游综合收入 83.44
亿元，较去年同期增速 51.76%。

携程《中秋国庆旅游预测报告》显示，即

将到来的“十一”国内游、出境游双双火爆，精

品乡村游备受青睐，一些热门旅游地的度假

酒店、网红民宿的热门房型已经“一房难求”。

本报记者 徐潇

“花西子事件”后，众多老牌国货在互联

网上翻红了。有人说这次泼天富贵终于轮到

老牌国货了，有人说李佳琦手里漏点流量就

可以养活一个国货品牌，也有人说，国货品牌

终于开始商战了。

确实热闹。各老牌国货登上热搜，蜂花、

莲花、鸿星尔克等纷纷推出 79元的产品套组，

郁美净连夜在抖音注册并发布短视频，看上去，

确实像在“商战”。但网友渐渐发现，这场“商

战”实则是老牌国货们的抱团取暖，热闹的喜剧

情节下，隐藏的是老牌国货们的艰辛和坚守。

“蹭热度”网上翻红

9月 9日，李佳琦在直播间带货国货美妆

品牌花西子眉笔时，遭网友质疑眉笔涨价，李

佳琦怼网友言论“翻车”，花西子也因此事件

陷入风波。

9 月 11 日，蜂花率先推出“79 元产品套

装”，并凭借“79 元能在蜂花这里买到什么”

等相关视频、互动，获得了大量关注。第三方

平台数据显示，9 月 11 日之后，蜂花近 95 小

时超长直播，新增粉丝 276万人，单场直播销

售额超 2500万元，销量超过 25万单。网友们

笑称：“泼天富贵终于轮到老牌国货了。”

但蜂花这波“蹭热度”没有仅限于自家品

牌，而是主动呼吁网友关注其他国货品牌。蜂

花在自家卖断货之后，开始在直播间卖起鸿星

尔克的鞋，而鸿星尔克除了在直播间上架多款

79元的商品外，还与蜂花、蜜雪冰城、白象、南

方黑芝麻糊、卫龙等 10余家国货品牌联动，进

行现场连线、花样颇多：在直播间用蜂花洗头、

喝蜜雪冰城和汇源果汁、泡白象方便面……网

友们一边看热闹一边下单，其乐融融。

同时，不少老牌国货的发家史、“遭遇战”

故事也在互联网涌现。其中，莲花味精被一

句谣言“毁掉”的故事更是激发了消费者的爱

国情怀。曾经观众只有个位数的莲花味精直

播间，现在同时在线人数高达两万，不断与其

他老牌国货品牌进行连线。网友在评论区调

侃：“79 元的味精？怕是要吃到下辈子。”而

护肤品牌精心、儿童霜品牌郁美净、湖北日化

品牌活力 28 等，也涌入“赛道”。9 月 13 日，

郁美净连夜在社交平台注册账号，收获了首

天直播销售额破百万的好成绩，并在 3 天内

吸粉超 122 万；同日，靠 3 位大叔主播圈粉无

数的日化品牌“活力 28”也备受关注，4 天 12
场带货直播，销售总额超 1400万元。

情怀+产品 主打物美价廉

或许从一开始，这些国货品牌也没想到

“商战”这么富有戏剧性。消费者也是大开眼

界：“你大爷还是你大爷，这些老牌国货玩儿

起营销来也是招招新奇。”

此次“商战”，跟不上时代潮流的另类直

播着实让消费者动容。比如，活力 28直播间

里，几名手足无措的中老年人，边学直播规则

边卖老牌国货；郁美净的直播间里，“44 岁老

年人终于通网”“主播是连夜招的”以及“天津

伯伯董事长”无疑塑造了一个亲民且稳重踏

实的品牌形象；洗涤品牌白猫听取网友建议，

直播间干脆放一只白猫镇场，即便如此，几万

人依旧看得津津有味。

而广大消费者与日俱增的国货情怀，则

为此次“商战”更增高光。据《国潮品牌年轻

消费洞察报告》显示，“国潮”已上升为一股主

流的消费热潮和风尚。对比 10年前，国潮热

度增长超 5倍，78.5%的消费者更偏好选择中

国品牌。而在国潮消费中，“90 后”、“00 后”

成为绝对主力，贡献了 74%的国潮消费。

当然，仅有营销手段和爱国情怀，不足以

支撑这些老牌国货走到今天。“能活下来”“还

活着”的这些老牌国货，无一例外具备优秀的

产品竞争力。蜂花，不请代言人、不铺天盖地

打广告，哪怕仅是朴素的包装，也撼动不了蜂

花在洗护市场的国货大牌地位。天眼查数据

显示，蜂花成立38年无处罚记录，近年来，蜂花

多次因“实惠好用”在小红书、微博等上热搜。

9 月 17 日，活力 28 成都代工厂发现商品

标错价格，发声明为 23 万单洗衣粉退差价。

爆火之时没有忘记诚信经营，这份坚守不仅

是品牌的底线，更是众多国货品牌能在国外

资本围剿下支撑至今的关键所在。

细水长流才是真

老牌国货凭借热点营销翻红，收获了流

量和销量，消费者们感到欣慰的同时，也在担

心品牌没有热点和流量加持，究竟可以走多

远。比如活力 28，产品直播间热闹的背后，是

品牌（湖北活力集团）面临破产的残酷现实。

品牌需要长红，如果营销，如何用稳定的

品质留住用户，是每一个国货品牌都需要思

考的问题。业内人士认为，企业发展的价值

在于产品品质，营销热点这种偶然事件的作

用是短暂的。国货品牌想要获得高光，想要

真正崛起，还需品牌自身跟随消费趋势的同

时，在产品品质、设计、理念及品牌文化这些

基本功上多花心思。

郁美净董事长、总经理史滨曾表示，在注

意力经济时代，营销对品牌发展固然非常重

要，但企业和品牌的根基还得是产品自身，国

货品牌要不断提升产品品质，以安全、质量和

真正的用户口碑为基础，讲好中国品牌新故

事，这才能持续锻造企业自己的核心竞争力。

以本次国货品牌“商战”为例，可以预见

的是，如果各品牌混战、乱战，则会引起消费者

反感，对品牌造成不利影响。“抱团商战”是一

次成功的尝试和营销，但未必下次仍旧有用。

当然，营销和渠道对品牌而言是不可忽

视的。在抖音、小红书上，许多博主致力将国

货品牌推荐到国外市场，在他们的努力下，不

少历史悠久、物美价廉的国货，已走出国门成

为抢手货，但在国内，这些品牌却成为“沉默的

国货之光”。所以，国货品牌要顺应时代发展，

研究、迎合用户习惯的变化，坚持品质的同时，

还要“武装思想”，要学会用互联网思维来增强

品牌竞争力，增加品牌销量，获取品牌长红的

底气。

冲刺四季度
企业生产忙

9月 24日，在江苏省宿迁市宿豫区高
新技术产业开发区内的一家企业智能生产
车间，工人们正在加紧赶制订单。

连日来，江苏省宿迁市宿豫区高新技
术产业开发区内300多家规模以上企业开
足马力忙生产，奋战四季度，冲刺全年目标
任务。 徐瑞 摄/人民图片 最大单跨吊钢箱梁悬索桥主塔承台浇筑完成

本报讯（记者刘静）9月 25日上午，经过 22个小时的连续

奋战，由中国铁建大桥局、中国铁建港航局联合承建的宁波舟

山港六横公路大桥二期工程双屿门特大桥，六横侧主塔右幅

首层承台浇筑圆满结束，标志着大桥正式进入地上主塔承台

施工阶段。

据了解，双屿门特大桥作为世界最大跨度单跨吊钢箱梁悬

索桥，也是我国单跨吊最大的跨海桥梁，一举将中国跨海桥梁

主跨最大跨度刷新至 1768米。本次浇筑的承台为双屿门通航

孔桥右幅承台第一层，单个承台及塔座分 3次浇筑，总浇筑方

量为 4492立方米，环氧钢筋用量 598吨，预计 12月下旬实现左

右承台按计划工期全部完成浇筑。双屿门通航孔桥是世界上

抗风难度最大的桥梁之一，桥址区风大浪高，水深流急，船舶通

行密集。结构耐久性要求高，结构设计和施工品质要求严格。

据悉，双屿门大桥作为宁波舟山港六横公路大桥二期工

程的重要工程，建成之后将进一步改善舟山南翼群岛的对外

交通条件，实现六横岛、佛渡岛、梅山岛三岛港区、产业等联动

发展具有重要意义。

国内容积最大集装箱投用铁路货运
本报讯（记者王鑫 方大丰）9 月 20 日，搭载 50 英尺集

装箱的铁路多式联运快车分别从广州国际港站、上海闵行

站、长沙北站、昆明王家营西站始发，这标志着国内容积最

大的 50 英尺集装箱正式投入使用，并将常态化投入铁路货

物运输。

据国铁集团相关负责人介绍，50英尺集装箱由集团自主

研发，箱体总重 36 吨，载重 30.85 吨，容积 114.4 立方米，比 40
英尺国际标准箱容积增加 50%，是目前国内容积最大的集装

箱。该型号集装箱投用后，主要服务我国内陆运输市场，将极

大增强集装箱运输能力，大幅降低社会物流成本，加快我国内

陆集装箱装备体系建设。

作为国铁集团精心打造的货运产品，本次四地始发的 50
英尺集装箱铁路多联快车，采用“干线铁路运输+两端快速集

配”组织模式，定点发车、定点到达，为终端客户提供全程物流

服务，最高运行时速 120公里。与普通货物列车相比，运行时

间平均压缩一半以上，尽显铁路运能大、运距长、速度快、成本

低和绿色低碳的优势。

美团无人机智能制造中心投产
本报讯（记者刘友婷）继常态化运营两年多后，美团无人机

智能制造中心日前在深圳市龙华区落地，并于当日正式投产。

该中心会承担美团自研无人机及配套智能模组等装备的研发验

证、试制、量产及维修等工作，具备年产超万台智能装备的能

力。自此，美团无人机实现了从研发设计、生产制造、运营管理

到运维服务等全链条环节的打通，未来会利用高度自动化、智能

化的生产方式，满足自身日益增长的高品质运载工具生产需要。

据介绍，美团无人机智能制造中心具备自动焊接、自动螺

丝、机械手联动、自动热铆、镭射打标、激光探高、等离子处理、

气密性检测、视觉检测等自动化生产能力。在生产过程中，小

到螺丝固定、大到整机检测均可由机器自动完成。

美团无人机相关负责人表示，自建生产工厂是为了满足公

司对高品质运载工具的生产需要。“我们目前对稳定可靠的无人

机生产、维修等能力要求正在不断提高。中心投产后，公司实现

从技术研发、产品设计、智能制造到场景应用的全链路闭环，这

有助于提升新产品研发效率、缩短开发周期，使无人机等城市地

空配送的运营设备规模化生产，综合成本有望进一步降低。”
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新华社记者 何欣荣 龚雯 高少华

既能搬运、打磨、焊接，也会售货、拼

图、浇花……近日在上海举行的第 23届

中国国际工业博览会上，超 5 万平方米

的机器人展区，成为全球范围内规模最

大、工业机器人企业参与数量最多的全

产业链平台之一。令人目不暇接的“秀

技艺”之外，众多机器人展台上也刮起了

多元化、智能化、生态化三股新风。

工博会是我国工业领域的国家级展

会，机器人是整个工博会的高光展区。

据介绍，本届工博会机器人展区汇聚了

350 多家国内外产业链上下游相关企

业，首发 300 余项机器人新技术、新产

品、新应用。

在人们的传统印象中，机器人往往被

用来做搬运、喷涂等简单又辛苦的工种。

随着机器人技术的不断进步，其下游应用

场景越来越多元化。除了为汽车、日化、

电子等传统产业增效，也为新能源汽车、

光伏、生物医药等新兴领域赋能。

根据工业和信息化部等十七部门今

年年初印发的《“机器人+”应用行动实

施方案》，到 2025 年我国制造业机器人

密度较 2020 年实现翻番，服务机器人、

特种机器人行业应用深度和广度显著提

升，机器人促进经济社会高质量发展的

能力明显增强。

近年来，人工智能等技术的快速发

展，为机器人产业带来新的可能。走在工

博会机器人展区，可以感觉到现在的机器

人越来越“智能化”，越来越“聪明”了。

协作机器人是机器人产业发展的一

大趋势，本届工博会展出的协作机器人

有上百款。相比传统工业机器人负载

大、格式化，通常需要在“安全笼”中工

作，协作机器人更为灵活和安全，可以配

合人一起工作，满足小批量、多样化、柔

性化的生产需求。

近年来，我国机器人产业实现蓬勃

发展。统计显示，2022 年我国机器人产

业营业收入超过 1700亿元，工业、服务、

特种机器人产量快速增长。同年，我国

工 业 机 器 人 装 机 量 占 全 球 比 重 超 过

50%，稳居全球第一大市场。

包括控制器、伺服电机和减速机等关键零部件，曾是国产

机器人发展的一大制约。过去，三大核心零部件大多是欧洲、

日本企业生产。本届工博会现场，不少国内供应链企业“晒”

出了最新成果，机器人产业“生态”日益完善。

“可以预见，未来机器人产业发展将深度融合，产业链将

不断完善，深入推进智能制造的步伐。”上海机器人产业技术

研究院院长黄慧洁说。 （据新华社电 本报有删节）


