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经济观察G
本报记者 杨召奎

近年来，多个中国本土咖啡品牌逆势

增长，实现异军突起。但有意思的是，不

少 本 土 咖 啡 品 牌 都 起 了“ 洋 名 ”，例 如

Manner Coffee、Seesaw Coffee、Grid Coffee、

M Stand 等。

相对于咖啡消费成熟国家，中国咖啡

市场目前还处于早期发展阶段，未来发展

潜力巨大。因此，本土咖啡品牌加快涌现。

天眼查数据显示，我国今年新增约 3.2

万家咖啡相关企业。虹桥国际咖啡港联合

美团、上海交通大学文化创新与青年发展

研究院等今年 5 月共同发布的《2023 中国

城市咖啡发展报告》显示，预计到 2025 年，

中国咖啡产业规模可达 3693亿元。

一 些 本 土 咖 啡 品 牌 为 啥 偏 爱 起“ 洋

名”？中国食品产业分析师朱丹蓬指出，咖啡

是一种舶来品，本土品牌起“洋名”，是为了让

品牌显得更有调性，这也是将品牌和品类进

行匹配最直接的方式，在最初打品牌的时候

更容易吸引消费者的注意。

盘古智库高级研究员江瀚表示，本土咖

啡起“洋名”是一种市场营销策略，这种做法

的背后，往往是本土品牌想要提升自己的品

牌形象，与国际品牌竞争，同时也受到国内消

费者对国外品牌追捧的影响。

事实上，近年来，本土品牌起“洋名”的

现象在多个行业屡见不鲜。这是因为，同

样的产品，起了“洋名”后消费者接受度不

一样，价格也不一样，这就促使很多本土企

业通过起“洋名”来提升品牌认知度和增加

利润。

例如，在服装领域，不少品牌使用英文，

如 LILY、MOCO 等。在家居领域，不少品牌

名字也“洋气十足”，如达芬奇家具、蒙娜丽莎

瓷砖、马可波罗瓷砖等。

平心而论，企业名称应当使用符合国家

规范的汉字，不得使用汉语拼音字母、阿拉伯

数字，但品牌名字怎么起，法律法规没有规

定，企业有自主权。而且近年来，消费者对本

土品牌起“洋名”的接受度也越来越高。

不过，起“洋名”既有好处也有坏处。“洋

名”充其量只是一个看起来有调性且很好听

的名字，如果过度依赖“洋名”进行营销，可能

会忽略品牌本身的质量和文化内涵，导致品

牌形象虚浮，缺乏真正的品牌价值。

在江瀚看来，品牌要想赢得市场、赢得消

费者，最终还是要靠产品质量、服务水平、运

营能力。

对于本土咖啡品牌来讲，要努力提升产

品质量，注重提升咖啡豆的品质，确保每一杯

咖啡的口感和质量。同时，可以考虑采用独

特的烘焙工艺和配方，打造出自己的特色和

独特口感。

同时，本土咖啡品牌应该注重传递本土

文化，通过独特的文化元素和故事，营造出独

特的品牌氛围和形象。例如，可以推出一

些具有地方特色的咖啡饮品和甜点，或者

在店内展示本土文化元素和艺术品。

当然，品牌营销也很重要。国外一些

品牌的成功在于传播品牌理念、提供情绪

价值，这一点值得借鉴。本土咖啡品牌可

通过多种渠道和方式宣传自己的品牌形象

和产品特色。例如，在社交媒体上开展宣

传活动，与网红、明星合作推广，或者与当

地知名景点合作，吸引更多消费者。

此外，消费者也要改变迷恋“洋品牌”

的心态，支持本土品牌、国产品牌的发展。

什么值得买商业运营中心负责人张宇昂指

出，近年来，在化妆品、家电、智能手机、运

动装备等诸多行业，国产品牌均表现出了

强大的生命力。

我们相信，本土咖啡品牌通过努力摸

索与创新，也能打造出独特的文化元素和

故事，形成各具特色的“中国味 ”，即使不

起“洋名”，也能受到消费者的追捧。

一些本土咖啡品牌为啥偏爱起“洋名”

本报讯 （记者裴龙翔）诱导索取消费者

提供与餐饮服务无关的个人信息，小程序频

繁弹窗申请同意，不提供纸质菜单强制关注

公众号……今后，这些网络点餐不同场景下

事关消费者个人信息的乱象有望得到极大

改善。上海市消保委日前发布的《上海市网

络点餐服务消费者个人信息保护合规指引》

（以下简称《指引》）明确，餐饮经营者在收集

和使用消费者个人信息时，必须遵守相关法

律法规，并获得消费者的明确同意，不得强

制或诱导消费者关注公众号或推送商业营

销信息。

近年来，餐馆强制扫码点餐、强制或诱导

关注公众号问题受到消费者诟病。《工人日

报》此前曾报道，有消费者吃顿饭竟要扫 3 次

码关注两个公众号。据了解，上海市消保委

在今年“3·15”期间开展餐饮领域扫码点餐个

人信息保护暗访监督的基础上，会同上海市

餐饮烹饪行业协会制定发布《指引》，并得到

了上海市网信办、市市场监管局和市商务委

的大力支持与指导。

《指引》规定，餐饮经营者在进行网络

点餐服务时，需在消费者首次使用时以弹

窗 或 其 他 显 著 方 式 向 消 费 者 提 示 隐 私 政

策，并征得消费者明确同意。同时，餐饮经

营者也需严格按照其申明规则收集、使用

消费者个人信息，收集的个人信息或打开

的可收集个人信息权限不得超出消费者授

权范围。

此前消费者反映较多的数类问题都得到

了回应，《指引》强调了几个重点：消费者个人

信息收集和使用需合法、正当、必要和诚信；

根据消费场景区分索取相适应的权限和信

息；不得强制或诱导消费者关注公众号或推

送商业营销信息；保障消费者可以根据意愿

注销账号、删除个人信息。

《指引》还明确，餐饮经营者承担个人信

息保护主体责任，确保消费者个人信息储存

安全，规避信息泄露及数据被窃取、滥用、丢

失等安全隐患。餐饮经营者应当建立健全消

费者个人信息保护合规管理机制，并应当定

期组织开展门店消费者个人信息保护教育培

训，明确个人信息保护合规职责。

对于近期社会关注的不使用智能手机的

消费者无法扫码点餐的问题，《指引》明确，餐

饮经营者提供线下网络点餐服务的，应当同

时备有纸质菜单，纸质菜单供应的服务产品

须与线上产品保持一致性。

上海市消保委有关负责人透露，为了确

保《指引》的实施效果，将联合上海市餐饮烹

饪行业协会不定期对餐饮行业网络点餐服务

合规情况开展暗访抽查和社会监督。

同时，上海市消保委也呼吁消费者提高

个人信息保护意识，关注自身信息的保护情

况，如遇个人信息被侵犯的情况，应及时向有

关部门举报投诉，以维护自身权益。

上海发布网络点餐个人信息保护合规指引

对强制扫码点餐、强制或诱导关注公众号说“不”

第七届“商的长城”项目发布

本报讯 近日，用友基金会在第九届量化历史研究国际年

会上发布了第七届“商的长城”项目，继续支持海内外优秀的中

国商业遗产整理与保护项目。资助标准为重大项目 60万元、重

点项目 30万元、一般项目 15万元三个层级。截至 2022年，“商

的长城”项目已累计捐赠2662.5万元、资助119个项目。

用友基金会项目总监冯丽婕介绍说，本届项目申报途径

通过“用友基金会”公众号进行发布，主要资助商业技术遗产

和数据遗产两个方向，申报截止时间为 2023 年 9 月 15 日，用

友基金会将组织相关领域专家从选题、成果价值、创新度、可

行性等维度进行匿名通讯评审和会审，于今年 10月中下旬公

示立项名单。 （杨斌）

本报讯 （记者时斓娜）近日，住房和城乡

建设部会同国家发展改革委、工业和信息化

部等多部门印发《关于扎实推进 2023 年城镇

老旧小区改造工作的通知》（以下简称《通

知》），部署各地扎实推进城镇老旧小区改造

计划实施，要求全面提升城镇老旧小区和社

区居住环境、设施条件和服务功能，推动建设

安全健康、设施完善、管理有序的完整社区。

《通知》要求，有序推进城镇老旧小区改

造计划实施。扎实抓好“楼道革命”“环境革

命”“管理革命”等 3 个重点，对拟改造的城镇

老旧小区开展全面体检，找准安全隐患和设

施、服务短板。依据体检结果和居民意愿，按

照可感知、可量化、可评价的工作标准，“一小

区一对策”合理确定改造内容、改造方案和建

设标准，切实解决群众反映强烈的难点、堵

点、痛点问题。

《通知》强调，要把安全发展理念贯穿城

镇老旧小区改造各环节和全过程。组织管线

单位、专业技术人员等对老旧小区安全状况

进行体检评估，全面查明老旧小区可能存在

的安全隐患。对发现的安全隐患，要分门别

类确定安全管控和隐患整治方案，并作为优

先改造内容加快实施整改。

《通知》同时明确，要因地制宜加强“一老

一小”等适老化及适儿化改造，加强老旧小区

无障碍环境建设。

建设安全健康、设施完善、管理有序的完整社区

多部门部署推进城镇老旧小区改造工作

本报北京7月20日电 （记者杨召奎）记

者今天从市场监管总局获悉，近一年来，该局

共委托审查经营者集中案件 287件，占同期申

报简易案件 40.7%，试点工作开局良好、稳步

推进。此前，市场监管总局于 2022 年 8 月启

动试点委托北京、上海、广东、重庆、陕西五省

市市场监管部门（以下简称试点省市局）开展

经营者集中反垄断审查工作。

据悉，为明确审查的标准尺度，市场监管

总局加快推动修订《国务院关于经营者集中申

报标准的规定》，提高营业额门槛，优化申报标

准；修订《经营者集中审查规定》，细化经营者

集中申报、审查、调查等规定，完善执法程序。

以此为基准，试点省市局发布申报指南、明确

商谈要求，增强法律制度的可操作性。

为强化案件流程动态监督，规范执法行

为和执法程序，市场监管总局又指导试点省

市局不断优化委托审查机制，印发试点省市

局经营者集中审查工作手册，通过组织集中

培训、地方审查员跟岗学习、强化个案指导等

多种方式提升地方执法人员业务水平。经努

力，市场监管总局委托地方审结的案件，平均

受理时间 23.8 天，平均审结时间 18.5 天，北

京、上海等地从受理到审结最快 11天。

首年委托审查经营者集中案件近 300件

五地试点委托经营者集中审查稳步推进

本报讯 （记者彭冰 柳姗姗）7 月 15 日~24 日，第 20 届长

春国际汽车博览会火热举行。本届汽博会恰逢中国一汽建厂

70 周年，中国一汽携旗下庞大车型产品及前沿技术参展，以

豪华的阵容、强大的实力，充分彰显出民族汽车工业领军者的

卓越风采和独特魅力。连日来，中国一汽品牌展示馆内始终

人头攒动、人气爆棚。

“本届汽博会，红旗品牌共展出包含红旗 H6、全新红旗

H5、新红旗 HS3 在内的 12 款产品，其中，红旗 HS3 官方指导

价为 14.58万～19.58万元。”工作人员告诉记者，作为“入门真

豪华”的最潮红旗 SUV，红旗 HS3 在丰富红旗品牌 SUV 产品

矩阵的同时，有望重新定义 A+级 SUV，树立行业新标杆。

在高端纯电动轿车红旗 E-QM5展位前，记者看到，该车

独创首发 DHS双模制热技术以及车电分离的换电模式，作为

行业唯一运营场景全覆盖的纯电动产品，其搭配了国内领先

的 EBOOSTER+ESC-HEV电控方案，续驶里程提升 20%。

近年来，中国一汽按下改革快进键，深耕红旗、奔腾、解

放等三大自主品牌，特别是红旗的技术创新和品牌建设突

飞猛进，5 年销量增长 65 倍，品牌价值达到 1155 亿元，令业

内称叹。

今年 1 月，红旗品牌正式对外发布“All in 新能源”战略，

并依托强大的技术创新力，迅速展露出强劲发展势头。数据

显示，今年上半年，红旗新能源汽车销量突破 33091 辆，同比

增长 282%。

与此同时，作为商用车行业龙头企业，一汽解放立足创新

驱动发展，已在全球市场形成体系化竞争力，产品出口至数十个

国家和地区。今年 1 月至 5 月，红旗品牌汽车出口同比增长

216%。今年上半年，解放品牌累计销量 13.15万辆，同比增长

31.23%，海外出口再创同期历史新高。

在国内家用车市场，一汽奔腾同样是大家熟知的一张中

国制造“名片”。2023 年可谓一汽奔腾向品牌和技术领先进

阶的关键一年，也是奔腾的产品大年。本届汽博会，一汽奔腾

共有 27 台展车与消费者见面，包括刚上市的 10 万元级 SUV
价值领跑者奔腾 T90、新时代全能 MPV 奔腾 M9，以及玲珑可

爱的纯电奔腾小马等。

中国一汽党委副书记、董事、总经理邱现东表示，站在新的历

史起点，中国一汽将持续发挥央企带头作用，奋力创建世界一流

汽车企业，在努力为长春带来更多发展契机的同时，坚定不移地

助力中国从“汽车大国”向“汽车强国”迈进。

深耕红旗、奔腾、解放等三大自主品牌

中国一汽大展民族汽车品牌实力

本报北京 7月 20 日电 （记者北梦原）

记者今天从商务部获悉，上半年，我国网络

零售市场规模总体呈稳步增长态势，全国网

上零售额 7.16 万亿元，同比增长 13.1%。其

中，实物商品网上零售额 6.06 万亿元，同比

增长 10.8%，占社会消费品零售总额的比重

为 26.6%。

从消费品类来看，商务大数据对重点电

商平台监测显示，上半年，18 类监测商品中，

有 8 类商品增速超过两位数。其中，金银珠

宝、通信器材同比分别增长 33.5%和 23.3%。

同时，在线服务消费呈现较好增势，上半年，

在线餐饮销售额同比增长 27.9%；在线旅游产

品和景点门票、在线文娱销售额同比分别增

长 272.4%和 69.8%，比一季度分别加快 156.6
和 50.6个百分点。

从地域来看，上半年，中部、东部、西部

和 东 北 地 区 网 络 零 售 额 同 比 分 别 增 长

16.1%、13%、11.5%和 9.1%，比一季度分别加

快 4.8、4.4、4.6 和 5.4 个百分点。同时，农村

网络零售保持增长，上半年，全国农村网络

零售额达 1.12 万亿元，同比增长 12.5%，比一

季度加快 3.7 个百分点。其中，农村实物商

品 网 络 零 售 额 1.02 万 亿 元 ，同 比 增 长

11.3%。 全 国 农 产 品 网 络 零 售 额 0.27 万 亿

元，同比增长 13.1%。

上半年，直播带货等电商新业态新模式

彰显活力。重点监测电商平台上半年累计直

播销售额 1.27 万亿元，累计直播场次数超 1.1
亿场，直播商品数超 7000万个，活跃主播数超

270万人。

全国网上零售额同比增长 13.1%

上半年网络零售市场
总体呈稳步增长态势

近日，云南元江国家级自然保护区内，一只绿孔雀带着三
只幼鸟穿林而过的珍贵画面被AI算法准确识别并拍摄记录。

为做好生物多样性保护工作，云南省林业和草原局引入新
科技手段，借助遍布全省的铁塔站点资源及先进AI技术和数据
分析技术开展物种动态监测，提高保护管理水平。

本报记者 赵黎浩 本报通讯员 张俊波 摄

AI守护绿美云南生物多样性

7月 19日，一艘轮船在拖轮协助
下向唐山港京唐港区散货码头靠泊
（无人机照片）。

近日，记者从河北省唐山市海洋
口岸和港航管理局获悉，今年 1 至 6
月份，唐山港外贸货物吞吐量完成
16095万吨，同比增长28.80%。

新华社记者 杨世尧 摄

唐 山 港 上 半 年 外 贸
货物吞吐量超1.6亿吨


