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本报记者 张嫱 杨明清

时隔 20 个月，因疫情暂停线下授课的

“每周一讲”近日再次开讲。

2020 年，整治提升后的青岛工人文化宫

涅槃回归，山东省青岛市总工会坚持 38 年

的公益讲座“每周一讲”也以全新的姿态重

回人们视野。

初心如一

启 动 设 备 、影 院 幕 布 般 清 晰 的“ 黑

板”……2020 年 6 月 15 日，青岛市工人文化

宫重整后，“每周一讲”迎来了“乔迁之喜”的

第一课。

“不一样了！我在文化宫听了十几年的

‘每周一讲’，从没想过能有这么好的环境，我

要动员老伙计们一起来听课！”“每周一讲”忠

实观众宋新平欣喜地说。

1983 年春天，青岛市工人文化宫门前贴

出一则通告：4 月 8 日周日晚 7:00，“每周一

讲”雕塑家徐立忠《美与生活》。通知贴出后，

前来买票、问询的观众络绎不绝。

“当时的教室是一间十几平米的阅览室，

每次开讲都座无虚席，最高峰时有 200多人，

过道里、走廊上挤得满满当当。”青岛市工人

文化宫主任尹常忠介绍说。

“每周一讲”的推出，唤醒了人们对知识

的渴望，越来越多的文人志士不计报酬加入

义务授课的队列，来自青岛不同行业的职工

群众每周齐聚工人文化宫，成为那个时代特

有的风景。

中共青岛市委党校经济学研究部主任程

国有向记者讲述了一段感人的故事：已故的

民革青岛市委原副主委金先生是“每周一讲”

的常驻讲师，他每次授课都会精心准备内容，

被许多观众视作良师诤友。有一年，金先生

大病初愈，当心系观众的他在夫人和学生的

搀扶下出现在讲堂门口时，观众全部起立用

热烈的掌声迎接。“在没有任何报酬的情况

下，是一代代讲师心怀大爱的初心，让‘每周

一讲’得以延续。”程国有说。

2017年，文化宫整治提升行动正式启动，

青岛市总规划 240平方米、可容纳 100余人的

场地作为“每周一讲”专用教室，购置了专业器

材和设备，发动社会各界热心学者、专家补充

授课队伍，“每周一讲”迎来了新的起点。

渴望知识

《唐宋文化精神的演变》《把握中国未来

改革大趋势》……“每周一讲”的档案登记簿

清晰记录着每期的讲座信息。

“早期的‘每周一讲’主要是文学方面，听

众多是青年职工。”早期讲课人之一宋文京授

课多达 69 次，他告诉记者，青岛有一大批学

者都做过“每周一讲”讲师，很多作家、医生、

科技工作者都主动加入到授课队伍中。

“ 那 时 候 文 化 娱 乐 和 媒 体 还 不 发 达 ，

‘每周一讲’成了年轻人学习的重要园地。

1985 年讲张贤亮的小说《男人的一半是女

人》，讲完后听众要求加场，就改在可容纳

数 百 人 的 小 剧 场 上 课 ，走 道 上 都 挤 满 了

人。”宋文京说。

家住青岛市北区的卢大爷是“每周一讲”

30年的忠实观众。1992年，卢大爷在青岛中

医院住院，散步时发现“每周一讲”张贴的通

告，当天晚上便从医院溜出来听课，这一听，

便结下了不解之缘。

1996 年，发生车祸的卢大爷刚能下床，

第一件事就是来到“每周一讲”讲堂。多年

后，他的外孙女王颢也成为“每周一讲”的

粉丝。

近年来，为了适应职工多样化的需求，

“每周一讲”也在不断探索，他们通过问卷让

观众确定选题，通过 QQ 群、微信群等方式促

进观众与讲师的沟通，深入企业、工地、社区

“送课上门”，讲座内容也逐渐扩展到艺术、历

史、心理学等领域。

人们渴求知识的故事感动了文化宫一代

代工作人员。孟庆林 2015年开始负责“每周

一讲”工作，一位来自山东临沂的小伙王平泉

令他印象深刻。2019 年夏，一名农民工模样

的年轻人走进了讲堂，他就是王平泉。只有

初中学历、刚来青岛打工的他误打误撞来到

文化宫，在懵懂地听完了李克富老师的《幸福

其实是内心的充实》后，便成来“每周一讲”的

忠实观众，“即便有时需要工作，他也尽量和

工友换班，只为了到文化宫听上一课。”孟庆

林说。

触动心灵

38 年，“每周一讲”累计开讲 1587 次，40
余万人次走进讲堂，他们将其称为“没有围墙

的大学”。

1984 年，不到 15 岁的刘增平因父亲早

逝、家庭困难早早辍学参加工作，知道“每周

一讲”后，他便将这里视为圆梦的“学校”。如

今，已是一家企业领导的刘增平，闲暇时的首

选仍是参加“每周一讲”。

随着网络技术的普及，“每周一讲”也在

不断创新传播形式，“我们开设了微信公众

号，即时更新讲座预告、讲座回顾等信息，将

视频课程上传‘齐鲁工惠·青岛行’APP、腾讯

视频，供职工群众随时随地观看，同时还将讲

座搬上青岛新闻综合频道，实现了录播常规

化，网络平台和电视频道总播放量近 30万人

次。”孟庆林告诉记者，今年，观众可以通过手

机实现网上预约选座。

“‘每周一讲’就像青岛市总的孩子，我们

应该继承首创者的初心，续写这份荣誉，让这

个公益品牌温暖更多人。”青岛市总工会党组

成员、副主席李丽说。

青岛青岛““每周一讲每周一讲””累计开讲累计开讲15871587次次，，4040余万人次走进余万人次走进这所这所““没有围墙的大学没有围墙的大学””

38载，让“初心”延续温暖
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刚刚过去的中秋之夜，河南卫视推出的

《中秋奇妙游》毫无意外地又一次“出圈”。不

过，这次不再是一家独美，多家电视台和视频

网站也都有国风节目绽放华彩。

近年来，“国风”“国潮”成为重要流行元

素，其背后是人们尤其是年轻一代内心深处

的文化自信被唤醒。承载着中华民族文化记

忆和情感认同的传统文化，如何通过舞台艺

术展现出全新的魅力？我们看到，越来越多

的创作者掌握了开启这一宝库的密钥，通过

创新融合，架构起跨越时空的桥梁，让中国风

澎湃涌向艺术舞台。

《中秋奇妙游》是河南卫视今年第五次

“奇妙游”，“奇妙游”系列通过传统文化与现

代科技的融合，将“中国节日”穿珠成链，横纵

延展，探寻中华民族精神家园的赓续传承，实

现了传统文化的时尚表达、时代表达，这正是

其出圈的基础。

“奇妙游”的火爆，引发了艺术舞台的国

风潮流。这个中秋，多家卫视和视频网站的

国风节目争奇斗艳。在享受视听饕餮盛宴的

同时，也有人不免担忧，这股国风潮会不会盛

极而衰，逐渐走向套路化，失去新鲜感？这种

担忧不能说没有道理，以往我们不少影视剧

创作、综艺节目都有这样的前车之鉴。不过，

在笔者看来，舞台上的国风潮才刚刚开启，还

有更多美景在远方。

优秀的作品最需要内容的支撑。传统

文化是取之不竭的宝库，其生命力旺盛而长

新，文艺作品在文化的纵深面上拥有极大的

拓展空间。如书法大家王献之的《中秋帖》

散朗多姿、淋漓酣畅，河南中秋晚会的《墨舞

中秋帖》用舞蹈来诠释撇捺之间书法文化的

魅力，展现出行草字句布局的紧密。据其创

作人员说，接下来还要做“重阳奇妙游”，力

争让大家能够屏住呼吸，凝神聚气去感受北

宋的生活美学。

可见，只要创作者对优秀传统文化有更

深的理解，能够发掘传统文化中新的亮点，并

结合新技术来呈现给观众，就能让观众欣赏

美与韵背后的文化表达，感受到中华传统文

化的厚重与博大。

传统文化是座“富矿”，怎么挖有讲究。

舞台上的国风潮要避免套路化、同质化，确

实考验着创意持续度和制作能力。如何做

出精彩的国风节目，同时还要做到自我迭

代、超越自己，想必也是主创人员所面临的

压力和挑战。

这次多家卫视和网络平台在制作中秋晚

会时都结合了自身频道特点，呈现出多样化

的中秋晚会主题。传统文化加以创新驱动的

力量，既呈现了厚重深邃又不失灵动活泼的

国风国潮味，又避免了同质化，开拓出让人耳

目一新的内容表达。如陕西卫视以“送你一

个长安”为主题，将唐诗、传说、诗画戏曲与流

行音乐融合，描绘出三千年风韵流转不息的

十三朝古都的特色中秋画卷；江苏把戏曲作

为贯穿晚会的主题特色，让传统戏曲舞台得

以创新性地当代表达；此外，年轻人聚集的 B

站用传统乐器、汉服元素、国风舞蹈，带观众

看不同时代的生活人文之美，文化底蕴通过

现代科技流淌在眼前。

在弘扬传统文化上，百花齐放才是我们

需要的。这次中秋晚会，多家竞技，都有着不

错的成绩，这不仅给创作者以极大的鼓励，也

带来了传统文化创新表达方式的新启发。人

们期待，浸润着中国文化、演绎着中国美学、

承载着中国价值的节目不断涌现，让观众的

“奇妙游”之旅多遇惊喜，多有启迪。

“奇妙”旅程，刚刚开启“奇妙”旅程，刚刚开启

本报讯 近日，文化和旅游部发布《文化和旅游部关于规

范演出经纪行为加强演员管理促进演出市场健康有序发展的

通知（征求意见稿）》（以下简称《通知》），面向社会公开征求意

见，意在严格经纪公司管理，促进演出市场健康有序发展。

《通知》立足当前演出市场实际，聚焦演出经纪机构管理

中存在的薄弱环节，拟从严格主体资质管理、规范演员从业行

为、加强演出活动监管、做好粉丝正面引导、共建良好演出生

态等 5个方面，全面规范演出经纪行为，加强演员管理。

严格主体资质管理。依据《营业性演出管理条例》及实施

细则，将从事演员签约、推广、代理等营业性演出经纪活动的

演员经纪公司、工作室纳入演出经纪机构管理，严格按照有关

规定，向文化和旅游行政部门申请取得营业性演出许可证，明

确相关罚则。

严格执行演出经纪人员资格认定制度，要求从事营业性

演出经纪活动的演员经纪从业人员持证上岗，并对其从业活

动中的严重违规行为，明确由文化和旅游行政部门撤销其资

格证书并予以公告。

规范演员从业行为。演员要自觉践行社会主义核心价

值观，争做德艺双馨的文艺工作者。切实加强演员经纪公司、

工作室以及演员经纪从业人员对演员管理的主体责任，建立

演员自律自查工作制度，保障演员尤其是未成年人合法权益，

进一步规范从业行为。严禁以招募“演艺练习生”等名义，灌

输未成年人所谓“出名要趁早”等错误观念，误导未成年人价

值观。

加强演出活动监管。各级文化和旅游行政部门要依法加

强演出活动的内容管理，树立正确审美导向。对演出经纪机

构举办营业性演出活动，明确要求其配合行业监管、履行依法

纳税义务等管理要求。同时，对演出活动内容违规等行为，明

确相关罚则，进一步加强监管，明确不得组织演员假唱，不得

为假唱提供条件。

加强对粉丝应援行为的正面引导。演员经纪公司、工作

室要做好演出现场管理，不得组织未成年人参与应援集会等

活动，不得组织未成年人进行正常观演之外的应援消费，切实

维护未成年人合法权益。

共建良好演出生态。《通知》分别对文化和旅游行政部门

以及行业协会提出了政策扶持、执法检查、信用监管、行业自

律等要求，进一步凝聚工作合力，共同构建积极向上、繁荣有

序的演出生态。 （玛咖）

“每周一讲”——山东省青岛市总工

会坚持 38 年的公益讲座，吸纳了近 200

名讲师授课，吸引了 40余万人次职工群

众走进讲堂，成为全国职工群众性学习

活动的重要文化阵地，获得中华全国总

工会“十大活动品牌之一”称号。

视 线G

本报记者 时斓娜

随着《长津湖》《皮皮鲁与鲁西西之罐头小人》《五个扑水

的少年》等电影重新定档“十一”假期，目前，已有 12部电影宣

布在国庆期间上映，创下近 4年来国庆档影片数量记录。

从上映时间来看，9 月 30 日，《长津湖》《我和我的父辈》

《皮皮鲁与鲁西西之罐头小人》率先发力；10 月 1 日，《五个扑

水的少年》《十年一品温如言》《老鹰抓小鸡》《萌鸡小队：萌闯

新世界》《大耳朵图图之霸王龙在行动》《探探猫人鱼公主》《猪

迪克之蓝海奇缘》《大圣降妖》紧随其后；10月 3日，《拯救甜甜

圈：时空大营救》继续跟进。

今年的国庆档可谓是国产电影的天下。除了中美合作的

《拯救甜甜圈：时空大营救》外，其余 11 部影片均为纯国产电

影。从类型看，既有以历史、战争为背景的主旋律电影，也有

爱情主题的青春电影，更有以奇幻、冒险等为题材的儿童电影

和动画片。

在众多影片中，《长津湖》《我和我的父辈》两部主旋律电

影受到了极高关注。《我和我的父辈》由吴京、章子怡、徐峥、沈

腾四人联合执导，延续“国庆三部曲”IP，从小人物视角切入，

反映时代的变迁和民族精神的传承延续；《长津湖》全景还原

史诗级战役，无论是题材类型、主创阵容，还是制作规格，都足

以“领跑”国庆档期。

值得一提的是，今年的国庆档儿童电影和动画电影的数

量高达 8 部之多，远超 2019 年的 3 部和 2020 年的 1 部。从暑

期档到国庆档，今年国产动画电影市场占比整体升高。猫眼

研究院《2021 暑期档动画电影数据洞察》指出，在双休、小长

假、寒暑假等存在需求的情况下，亲子动画更多的是一种需求

消费，而非内容消费。

在刚刚过去的中秋档，中国内地电影市场三天报收 4.98

亿元票房，低于过去 3年 5.31亿元、8.04亿元、7.45亿元的中秋

档票房收入，延续了暑期档至今的低迷行情。灯塔专业版数

据显示，截至 9 月 22 日 19 时，国庆档影片预售总票房超 4400

万元，《长津湖》映前媒体票房预测则高达 34.75 亿～48 亿

元。作为今年中国电影市场最后一个有望产出爆款的档期，

国庆档的表现，将备受期待。

文旅部向社会征求意见

严格经纪公司管理 促进演出市场健康发展

主旋律领跑，动画电影“扎堆”

国庆档电影蓄势待发

⑦⑦

本报讯 9 月 23 日~27 日，第十七届中国

(深圳)国际文化产业博览交易会（以下简称

深圳文博会）举行。

深圳文博会作为国家重点支持的国家

级、国际化、综合性文化产业博览交易会，已

成功举办了 16届，每年汇聚海内外 10多万种

文化创意产业展品、近 6000个文化产业投融

资项目在现场进行展示与交易。已成为中国

文化产业领域规格最高、规模最大、最具实效

和影响力的展会，是扩大我国文化对外开放

的重要窗口。

本届深圳文博会，首次将线下活动与线

上互动相结合。主会场设在深圳国际会展中

心，云上文博会展览平台为文博会官网和微

信小程序“文博会+”，67 个分会场从 9 月中

旬开始陆续启动，设在深圳全市各区。共有

2468 个政府组团、企业和机构参展，全国文

化产业龙头企业占比达到 70%以上。另有来

自全球 30个国家和地区的 868家机构线上参

展。利用互联网、大数据、云计算及人工智

能等新技术，在上届的云展厅、云招商、云签

约、云大数据等基础上，新增云招展、云交

易、云票证等功能建设，由此实现线下为主、

线上为辅的展会，真正意义上实现“永不落

幕的文博会”。 （苏墨）

第十七届深圳文博会
线上线下同步“上新”

本报讯 据北京市文化和旅游局发布的

消息，第九届中国京剧艺术节已于 9 月 21 日

在国家大剧院拉开帷幕。由文化和旅游部、

北京市人民政府主办，文化和旅游部艺术司、

北京市文化和旅游局承办的本届中国京剧艺

术节将于 10月 15日收官。

中国京剧艺术节是我国规模最大、水平

最高的京剧艺术盛会，自 1995 年创办以来，

推出了一大批优秀剧目和人才，为推动京剧

艺术的传承发展发挥了重要作用。

立足“两个一百年”的历史交汇关键节

点，第九届中国京剧艺术节将集中展示全国

27 个省区市、41 个表演团体的 23 台大戏、4
台折子戏专场及 10 台线上展演剧目。本届

京剧节的入选剧目中，现代戏中，既有《母亲》

《梅兰芳·蓄须记》《红色特工》等发掘红色文

化，弘扬红色精神的革命历史题材剧目，又有

《花漫一碗泉》《邓稼先》等立足真实人物，反

映广阔现代生活的现实题材剧目；新编历史

剧《文明太后》《珠帘秀》等剧目，以及整理改

编传统戏《孙悟空三借芭蕉扇》《凤凰二乔》等

剧目，也以各具特色的京剧传统、创新的艺术

表现，呈现了京剧的新亮点、新发展。

本届京剧艺术节将以线上演播和线下演

出相结合的方式呈现。9 月 21 日至 10 月 15
日期间，所有参演剧目将进行线上演播。这

是京剧艺术节首次以线上演播的形式向全国

观众全面展示艺术节精彩内容。 （欧阳）

第九届中国京剧
艺术节拉开帷幕

日前，江西南昌进贤西湖李家村举行了烧塔庆丰收
活动。

季鑫 摄/东方 IC

烧塔庆丰年

9月 24日，演员在“一会一节”活动开幕式上演出。当日，第五届丝绸之路（敦煌）国
际文化博览会和第十届敦煌行·丝绸之路国际旅游节（简称“一会一节”）在甘肃省敦煌市
开幕。 新华社记者 陈斌 摄

“一会一节”敦煌开幕


