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阅 读 提 示

本报记者 兰德华

“这是一届别出心裁的服贸会，首钢园的

赛博朋克风让服贸会显得非常酷！”9月 7日，

2021 年中国国际服务贸易交易会落下帷幕

前夕，观众陈先生在首钢园接受记者采访时

如是说。

此言不虚。在首钢园群明湖东畔，掩映

在高炉与烟囱间的服贸会展区，显得格调非

凡。位于厂东门新址广场一侧的文旅专题展

区，临近闭幕时，人气更是火爆。其中，以老

字号为代表的国潮文创，实力圈粉，吸引了众

多观众“围观”。

3D立体便笺纸成爆款单品

首钢高炉、皇穹宇、祈年殿……“便笺纸

还可以有这种造型！？”在文旅展 3号馆的文化

京西展位，由全民畅读书店推出的一款小小

的便笺纸，会展期间吸睛无数。这款造型别

致的便笺，是 3D立体便笺纸。区别于普通便

笺，这款便笺将原本方方正正的便笺纸，依照

各种辨识度极高的建筑物，镂刻成不同造型。

“3D便笺是我们这次服贸会带来的所有

文创产品中的爆款！”全民畅读文创展台负责

人万迎军告诉记者，这款文创产品不仅受到

现场观众热捧，同时在服贸会期间市场反馈

也很好，多家企业参观后，向他们表达了定制

需求。

此外，一款“北京礼物”更是国潮文创中

的佼佼者——京剧人偶。据展位的工作人员

介绍，这款色彩美艳、造型婀娜、做工精细的

京剧人偶，受到了不同年龄段观众的喜爱。

“不管是大人还是小孩儿，来到我们这个站

台，都会留下来拍照合影。”

除了 3D 便笺、京剧人偶，此次服贸会上

国潮文创爆款单品众多，同时，主题文创产

品，也竞相争艳。

“公园礼物”受热捧

千年榫营造积木、“国潮”文具、“闪闪红

星”铜尺……北京“公园礼物”展区推出的由

天坛公园、颐和园、香山公园等打造的 13 个

品类、200 余种文创精品产品，以“公园礼物”

为主题，集体出战，引爆服贸会文旅展。

北京市公园管理中心相关负责人介绍，

以文化、科技赋能，围绕“历史照见未来”主

题，北京“公园礼物”展区展现更具文化与创

意、科技与旅游相交融的产品和活动，集中展

示以颐和园、天坛为代表的历史名园与古都

文化、京味文化、红色文化、创新文化相结合

的文化创意成果。

服贸会期间，展区每天都有主题直播活

动和现场互动，香山公园在线上讲解今年新

推出的红色文创新品，带领大家追忆红色岁

月；“御苑风采 北海礼物”主题直播介绍了北

海公园故事、著名景区、非遗宫廷刺绣技法和

北海特色文创产品等；紫竹院公园展示了中

国传统蜡染工艺；中山公园来今雨轩茶社在

现场进行传统技艺展示。

“每一件文创产品，背后都浓缩着一段北

京的历史与文化，将观众带回老北京古城的

历史场景中去。”天坛祈年殿、北海白塔、北京

动物园 IP 造型冰激凌……观众逛累了，吃一

根公园文创冰激凌，更是在清凉中领略了北

京各大公园的精髓。

老字号玩出新“花活”

除了“公园礼物”，老字号也在服贸会上

大放异彩。北京老字号展上，42 家北京老字

号携众多特色产品在服贸会上精彩亮相。参

展老字号涵盖餐饮服务、食品加工、商业零

售、文化、工艺美术、工业等 6个行业。其中，

具有百年以上历史的有 25家，参展企业平均

年龄逾 133岁。

北京稻香村带来“零号店”创新产品。绿

豆馅经过模具轻轻一磕，化身为“文房四宝”

糕点，不仅有纸、笔、砚台的立体造型，更有巧

克力味道的浓墨；国潮京韵的京剧脸谱以一

个个卡通形象跃然于一块块糕点上；还有老

北京特色的“文玩核桃”、柿子形状的“柿柿如

意”、东四北大街 152号的“胡同门牌”等浓浓

京味的创意糕点。

全聚德全新推出的 IP 形象萌宝鸭在本

届服贸会上亮相。全聚德集团总经理周延龙

表示，全聚德作为服贸会的“常客”，今年从过

去的供应商转变为参展商，与众多老字号一

起向观众展示了传承与创新。

除了有萌宝鸭在服贸会现场与观众互

动，全聚德推出的衍生文创产品包括手提袋、

马克杯、胸章、冰箱贴等颇受年轻消费者喜爱。

周延龙表示，在这次服贸会上，全聚德没

有拘泥于过去的餐饮服务，而是更多地向消

费者传达全聚德守正创新的理念，将全聚德

的新形象展示在广大消费者面前，让消费者

感受到老字号的新变化。

科技科技++创意创意++体验体验++传统文化传统文化，，文创产品解锁了新玩法文创产品解锁了新玩法

文创产品靠实力圈粉服贸会
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艺 评G

▶观众正通过虚拟现实技术“飞越北京”。

▲观众正在体验文创产品——考古盲盒。

本报记者 王伟伟 摄

张世光

词作家王健先生去世了。

可能，这个名字让大家很难马上想到她

是谁，但如果说出她写过的歌，很多人都要惊

呼：哦，原来是她写的啊。

《绿叶对根的情意》《小小的我》《歌声与

微笑》以及电视剧三国演义中的主题曲《这一

拜》《历史的天空》……

这些作品，唱醉了一批听众，唱红了一群

歌者，唱响了一段岁月，唱成了一种经典。

在一次访谈中，著作等身的王先生自称，

“就是一条小蚕，吃了几片桑叶吐了几根粗糙

的蚕丝”。如果真如先生所谦，那么这些蚕丝

可来之不易。这是她常年扎根基层、扎根人

民、远离喧嚣、反复打磨的结果。比如，《三

国演义》的十首作品是四年时间里创作出来

的，片尾曲《历史的天空》，老人家写了六稿

才满意。

反观现在的有些明星，不愿做一口一口

吃桑叶的小蚕，倒是希望成为像永动机般不

断前行的贪吃蛇——说白了就是一刻不停地

赚钱。

赚钱没错，名利双收对于艺术创作者来

说并非只是贬义。

京剧泰斗梅兰芳先生当年的演出费比很

多国家领导人的工资都要高好几倍也没人说

他的不是；常香玉用演出收入捐了一架飞机更

是令人佩服；刘德华作为老牌明星在社交新平

台上，第一条视频就有几十万级的评论转发和

千万级的点赞；公务员石悦以“当年明月”为笔

名写就《明朝那些事儿》好像也没人质疑他千

万级的版税；改革开放先锋李谷一、七一勋章

获得者蓝天野被请到人民大会堂接受隆重表

彰更是被赞为实至名归。

所有这些艺术创作者的“名”和“利”都

是靠作品积累出来的。可现在不少贪吃蛇

般的明星，不是通过刻苦劳动、经典作品来

获得更多的报酬，相反总是希望自己少劳多

获，不劳而获。

按照这个逻辑，不背台词念数字、站位抠

像拍戏、阴阳合同、倒牛奶刷票、专辑没出先

收费、幼年出道养成偶像等各种怪现象接连

而出也就不足为奇了。

这些艺术创作者们的各种“作品”从立

项、制作到播出发行，每一个毛孔都在渗透着

五官胜三观，流量胜一切，吸睛为吸金的思想

价值观念。他们只想实现出名趁早、赚钱从

快的目标。他们炒人设，炒 CP，炒绯闻——

没有绯闻可以创造绯闻。自己炒不够，还要

拉一众粉丝跟着一起“吵”。

在这些胡作乱“吵”的过程中，年轻的孩

子们迷失了方向，迷茫了自我。把明星公司

打造的“虚拟”形象当成真实的生活去听从、

去追随、去信奉，然后带着这些虚假的观念去

面对活生生的现实生活。

这怎么可能行得通？行不通，就开始出

现各种撕裂、代沟。

所幸的是，有关部门打出一系列组合拳，

通过下发《关于开展文娱领域综合治理工作

的通知》等方式整顿文化市场，让文艺创作者

回归初心。艺术创作者对这个通知最好的回

应，莫过于守正创新，通过细嚼慢咽的方式开

展有品质的创作。

医学已经证明，细嚼慢咽才能消化吸收，

也能够为健康长久提供动力。如果真如贪吃

蛇般见什么都想一口吞下去，那必定会造成

消化不良。

消化不良的结果是什么？轻则怎么进去

的就怎么出来，重则威胁生命。从这一点来

看，还是做一条勤劳的小蚕更好些。

多一些“贪吃蚕”少一点儿“贪吃蛇”

拿起精巧的考古铲，小心翼翼地铲
开方型土块，随着土壤一点点剥离，再细
细扫去上面的浮尘，土里的“青铜面具”
也逐渐现出真容……这是三星堆博物馆
的文创产品“考古盲盒”。日前，三星堆
再次发布阶段性成果，进一步激发了年
轻人对三星堆“考古盲盒”的购买热情。

近段时间以来，考古盲盒在内地日
渐风靡，“圈粉”年轻一代。他们通过模
拟真实的考古发掘环境，“沉浸式”体验
中国古老厚重的历史文化。

东方 IC 供图

三星堆“考古盲盒”
广受年轻一代追捧

带着音乐来“赶集”

9月7日，演员在表演原生歌集《赶集》。
当日，“剧美天府 五彩凉山”2021四川凉山精品文艺展

演暨文旅推介周活动的演出之一——大凉山原生歌集《赶
集》在位于四川省成都市的四川大剧院小剧场上演。

据介绍，《赶集》以四川省凉山彝族自治州的彝族歌曲为
素材，利用现代音乐理念进行节奏和氛围的营构。表演者均
来自大凉山，其中一些还是当地非遗传承人。《赶集》旨在深
度挖掘凉山少数民族音乐资源，推动凉山少数民族文化传承
与创新。

新华社记者 沈伯韩 摄

本报记者 罗筱晓

不知是不是凑巧，在最近几部热播的电视剧里，都有女

演员素颜出现在观众面前。《扫黑风暴》中，吴越不施粉黛饰

演了内心纠结、撕裂的公安局副局长贺芸；《乔家的儿女》

里，朱珠为塑造工厂女师傅马素芹的角色，不仅不化妆，而

且从发型到着装都显出一股老气。《理想之城》中，造价师苏

筱专业能力强，但黑白分明又不知变通，为了表现出这种

“楞”，扮演者孙俪在剧中大部分时候也是素颜出镜。

这是个挺有意思的现象。上述 3位女演员，以往大多的

荧幕形象，不是娇媚动人，就是成熟美丽。况且，在“全员看

颜值”的时代，愿意让镜头怼近拍到自己的细纹、眼袋或是

不那么紧绷的皮肤，对男女艺人而言都是一件需要勇气的

事情。

小时候，曾跟着大人断断续续看过一部名叫《中国式离

婚》的电视剧。直到现在，剧中蒋雯丽饰演的妻子林小枫一

角从最初的要强到后来的猜忌再到最后的歇斯底里的历程

依然让我印象深刻。在接受采访时，蒋雯丽说，为了演出贴

合林小枫家庭妇女的设定，演绎出角色的偏执乃至疯狂，自

己大部分时候都没有化妆。

那是我第一次知道，原来演戏是要化妆的。不过，十多

年后的现在，这种“常识”已经进化了——很多时候，无论是

电影还是电视剧，演员光靠化妆是不够的，还要有绝美的滤

镜和高端的服装道具。

于是，出现在观众面前的，常常是磨皮效果开到最高值

的男男女女，不断换着名牌衣服大牌挎包，说着磕磕巴巴的

台词。让人忍不住怀疑，从编剧到导演再到演员，到底是从

未体验过生活，还是就是活在另一个世界中的人。

更有甚者，去年播出的一部古装片里，为了保持美美的

形象，女主角在戏中被绑架时不仅妆不花发不乱，嘴上还只

是象征性地含着几片叠得整整齐齐的像化妆棉一样的东西

以示被堵住。让人出戏之余，也“急”坏了网友，“你倒是把

它吐了喊救命啊！”

爱美之心人皆有之，但人们真正爱得起来的，是从角色

言行、性格中流露出的真实的、活生生的美，不是造作、人为

的美。

演员是一种职业，工作内容是赋予那些源于生活又高

于生活的角色以血肉。在《乔家的儿女》一剧中，朱珠除了

不化妆，还特意为马素芹一角设计了快速、干练的走路速度

和姿势，同时在普通话台词里加入了带有东北元素的用词，

这些都是为了角色设定。

其实，在国内外，为戏变身、为戏提升自我的演员有很

多。英国演员克里斯蒂安·贝尔曾为饰演一位失眠症患者瘦

到皮包骨，也曾为扮演政府官员增肥到大腹便便，他因此还

有了“橡皮人”的称号。《扫黑风暴》里，扮演李成阳的孙红雷

为追求受伤妆容的真实性，主动提出往嘴里塞棉花。张震因

为参演《一代宗师》，练了 3年八极拳；几年后拍完《聂隐娘》，

他又学会了近身剑术。

不知从什么时候起，“颜值即正义”成了人们常挂在嘴

边的一句话。可事实上，没有一项职业是仅靠颜值就能够

取得成功的。做演员，和做医生做教师一样，要积累，要付

出，要牺牲，到最后，所有的努力聚在一起，就是在这一行长

久立足的资本，就是演技。

演戏是份工作，
光靠滤镜美妆干不长久

航天诗集《献给太空的金牌》出版
本报讯（记者毛浓曦）陕西航天诗人傅大为创作的“百年·

百首”航天诗集——《献给太空的金牌》，近日由陕西新华出版

传媒集团三秦出版社出版发行。

《献给太空的金牌》由天路迢迢、星耀苍穹、家国情怀、灵

魂交响四个篇章构成，是一部全方位、全角度、全景观讴歌中

国航天事业的诗歌集。作为献礼之作，诗人倾情、倾责、倾力

将其从业航天 37 年来的深厚浓情和对中国航天事业的深切

认知、体悟、感叹、颂赞书写其中。诗人撷取中国航天创建 65
年来所取得的辉煌业绩,作为书写主体，艺术地再现了中国航

天事业鲜为人知的“那些人、那些事”，展示了中国航天那些

“已远去或正在发生”的惊天壮举，浓墨重彩了航天人“干惊天

动地事，做隐姓埋名人”的精神世界。

据悉，傅大为是中国航天科技集团第六研究院职工，现为

陕西省国防作家协会主席、陕西省职工作家协会副秘书长，

2017年被陕西省总工会、省文化厅联合授予“陕西省职工艺术

家”称号。

2021 年中国国际服务贸易交易会

在首钢园开辟文旅专题展，以老字号为

代表的国潮文创，实力圈粉，吸引众多观

众“围观”。科技+创意+体验+传统文

化，文创产品解锁了新玩法。

视 线G


