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本报记者 张千 马学礼

刚过 30岁生日的张晓晨最近接连加班到

深夜，她给自己准备的生日礼物之一，就是在

某直播间里抢购的枸杞原浆。“直播间里介绍

说枸杞原浆有保健效果、口感更好，打算囤点

货，养生一下。”她说。

近年来，“保温杯里泡枸杞”逐渐成为

全民养生的代名词。如今，许多人杯中的

颗颗小红果，不仅变成了黄、黑、紫等不同

颜色的新品种枸杞，还“玩”出了不少新花

样。记者在近日举办的第四届枸杞产业博

览会（以下简称“杞博会”）上就看到不少枸

杞新产品。

小红果“七十二变”

枸杞能有多少种吃法？除了最常见的

枸杞果干和鲜枸杞，宁夏枸杞企业已研发

并 推 出 了 各 类 深 加 工 产 品 ：枸 杞 原 浆 、枸

杞 籽 油 、枸 杞 果 糕 、枸 杞 饼 干 、枸 杞 啤 酒 、

枸杞花蜜……

据悉，仅本届杞博会现场参展的枸杞产

品就达 7 大类共 50 余种，小红果已不再局限

于干果的呈现形式，其制品正往多样化、年轻

化、时尚化的方向发展。在这里，枸杞还成为

不少美容护肤品中的成分，不仅可以吃，还可

以上脸、上身。枸杞面膜、枸杞护手霜、枸杞

冻干粉、枸杞舒缓喷雾等纷纷出现在本届杞

博会的展柜上。

记者发现，微博、小红书等网络平台上，

不少枸杞品牌都开设了账号，用短视频、图

片的形式，介绍枸杞的养生功效、推广枸杞

制品。

小红果正在摆脱传统形象，“玩”出新

花样。“宁夏枸杞干果的生产和销售比重将

逐渐缩小，而原浆等高营养、高附加值、高

科技含量、更符合年轻人消费习惯的产品

会大幅增加，这将引领全国乃至世界的枸

杞消费观念。”宁夏枸杞产业发展中心主任

叶进军认为。

品牌立杞更“红火”

几年前，宁夏枸杞一度面临国内其他枸

杞产区种植面积大、产量高、价格低的产品冲

击。面对危机，宁夏决心充分发挥产区优势，

告别小品牌各自单打独斗的状态，重点打造

“宁夏枸杞”“中宁枸杞”两个区域公用品牌。

今年 5 月，宁夏枸杞区域公用品牌标识

（LOGO）、广告语和吉祥物正式发布。

6月 21日，宁夏枸杞官方旗舰店正式入驻

天猫平台，让“宁夏枸杞”品牌价值提升搭上互

联网快车道。宁夏枸杞品牌在电商平台的质量

和形象标杆树立起来，将拉动宁夏枸杞线上营

销及销售再升级，提升品牌美誉度和影响力。

中宁是宁夏枸杞的核心产区，已有“宁夏

红”“早康”“玺赞”等 75 个自主品牌。而为了

打响大品牌、打造整体形象，统一设计的“中

宁枸杞”标志被印在了各家品牌的包装上。

“目前‘中宁枸杞’的区域公用品牌价值达

190.32亿元。”中宁县委书记陈宏介绍说。

乡村振兴“致富果”

“枸杞产业是比较典型的劳动密集型产业，

现有的采摘机械尚不成熟，还需依靠大量人力。”

宁夏杞鑫种业公司企划部部长邢学武告诉记者。

仅在杞鑫种业的枸杞种植基地，每年 3~4
月的育苗高峰期，育苗工人可达 500 人，6~8
月采摘高峰期时，采摘工人数量可达 200 人，

日工资在百元以上。目前，中宁县已有枸杞

加工流通企业 120家以上，从事枸杞产业人员

达 12 万人，农民人均来自枸杞产业的收入约

3600元，形成了多项深加工优势产品。

如今，宁夏枸杞产业发展已初具规模，全

区枸杞种植面积 35 万亩，综合产值达到 210
亿元。计划到 2025 年，全区枸杞种植面积可

达 70万亩，综合产值 500亿元。

第四届杞博会共达成购销合同 74 个，总

金额约 12.5亿元。枸杞这颗“小红果”已成为

宁夏农业增效、农民增收、巩固脱贫成果、推

进乡村振兴的“致富果”

推出各类深加工产品，重点打造“宁夏枸杞”“中宁枸杞”两个区域公用品牌

保温杯里的小红果“玩”出新花样

本报记者 李国

小区不仅是居民生活的地方，更是一座

城市最直接的形象表达。房屋翻新、道路整

改、管线整理、绿化提升……近两年，重庆通

过对老旧小区破“旧”迎“新”微整治，小区“颜

值”大大提升，居民脸上露出了满意的笑容。

吸引社会资本参与改造

作为老工业基地的重庆，老旧小区多、基

数存量大。在进行改造前，其存在的基础配

套陈旧、生活环境脏乱、管理服务无序等问题

日益凸显。

近年来，重庆把城镇老旧小区改造作为

一项重大民生工程、发展工程推进实施，2018
年启动试点，2019年向全市拓展，2020年进入

全面实施阶段，2021 年纳入重点民生实事工

作。坚持“实施一批、储备一批、谋划一批”的

思路，到“十四五”期末完成改造 2000 年底以

前建成的老旧小区 4570 个、1 亿平方米，惠及

近 117万户居民。

重庆在新一轮老旧小区改造中，注重市

场机制运用，吸引更多社会投资参与老旧小

区改造和运维。重庆市住建委副主任郭唐勇

说，改造过程中，重庆始终坚持制度创新，建

立起“1+N”政策标准体系。不仅明确“改造

39项+社区服务提升 25项”内容清单，还在全

国率先出台全流程项目管理办法，针对老旧

小区项目改造的计划、资金、设计、实施、验收

等环节管理立了规矩。

与此同时，重庆探索运用 PPP 模式，让社

会资本牵头直接参与老旧小区改造。参与九

龙坡区红育坡片区改造的北京愿景集团红育

坡项目经理吴朝勇说，社会资本投入可通过

停车费收入、广告收入、门面店铺收入、物业

费收入以及对低效资产改造后的运营所得来

实现项目的长效运营。

“破房”摇身变“洋房”

在重庆渝中区双钢路老旧小区，83 岁的

中冶赛迪退休老专家郭庆弟说，以前小区环

境差不愿意下楼，改造后，老年食堂、养老服

务中心、“四点半”课堂等社区便民服务设施

一应俱全，“每天都想出来转转。”

记者在重庆南岸区长江村看到，老旧小

区改造完成后，百年老巷依托小区内铜元局、

长江电工厂等历史文脉打造的文化长廊，引

入文创小微企业参与小区公共空间管理，让

小区不仅能够保持干净整洁，还能增加文化

气息。

始建于 20 世纪 90 年代的重庆两江新区

人和街道邢家桥社区安置房小区，改造完成

后，屋内外墙体坚实干净，厨房厕所明亮通

畅，还新增 800 个停车位，488 户居民感慨“破

房”摇身变“洋房”。

据了解，重庆在为老旧小区提“颜值”时，

还同步改造提升了社区服务、养老托育、农贸

商超等公共配套设施 3980 处、停车位 1.9 万

个……一个个实现了“华丽”转身的老旧小

区，不仅满足了大家对美好生活的向往，还成

为城市发展的重要一环。

确保“面子”好看“里子”好用

据统计，从 2018 年启动新一轮老旧小区

改造以来，重庆已累计实施改造 2043 个小区

计 3720万平方米，41万户居民受益。

6 月 24 日，记者在渝中区看到，改造提升

后的新重庆广场整洁漂亮。据了解，全长 1.7
公里的解放碑至朝天门步行大道品质提升综

合整治工程已完成了大部分路段。不论是道

路交通、街道空间还是沿线景观景点都漂亮

起来，其颜值彰显出国际大都市的风范。

据了解，重庆今年决定对中心城区人行

道进行完善提升，逐步解决人行道走不通、不

安全、不舒适等问题。不少市民称赞：这件事

办到了群众心坎上。

重庆市住建委物业处处长居梁介绍说，

改造绝不搞一刀切。政府部门给老百姓提供

清单化的改造选项，根据老百姓反映强烈的

突出问题，按照“缺什么补什么”的方式合理

确定改造提升内容，确保改造提升后的老旧

小区“面子”好看，“里子”好用。

记者在采访中了解到，对已完成改造的

老旧小区，重庆采取引进物业服务企业、组

建社区物业服务中心、居民自治物业管理等

3 种模式，实施分类物业管理，防止小区改

造提升后出现“一年新、三年旧、五年破”的

情况。

破“旧”迎“新”微整治，好看好住邻里人

重庆为4570个老旧小区提“颜值”

本报讯 （记者叶小钟 通讯员徐玉柱）记

者从国家管网集团广东省网公司获悉，广东

近年各行各业对天然气需求与日俱增，今年

上半年，公司输气量较 2020年同期增长 76%，

创历史新高。

国家管网集团广东省网公司董事长、党委

书记田中山表示，截至 6月 30日，广东建成天

然气管道 1550公里，途经广东 21个市、50个县

区，已基本建成以珠三角为中心、横跨粤东西

北的“全省一张网”。

据统计，自投产以来，广东省网公司向广

东省累计供气超过 410亿立方米，主要用于城

市燃气和工业用气等，相当于替代标煤 5343
万吨，减少二氧化碳排放 1.75 亿吨，植树 5.83
亿棵。

国家管网广东省网上半年
天然气输气量同比增长76%

本报讯 （记者杨召奎）日前，民政部、国家

发展改革委、国家市场监管总局联合举行行业

协会商会乱收费专项清理整治工作动员部署

电视电话会议。会议强调，要把保市场主体放

在更加突出的位置上，以较真碰硬、去疴除弊

的决心开展好行业协会商会乱收费专项清理

整治工作，为进一步减轻企业负担、激发市场

主体活力、优化营商环境持续贡献力量。

近年来，各地各有关部门切实加大对行

业协会商会乱收费规范整治力度，行业协会

商会乱收费问题总体有所缓解，各类收费行

为日趋规范。但由于行业协会商会整体生存

能力不足、培育扶持政策不够、部门综合监管

机制有待进一步健全完善等多种原因，行业

协会商会领域的乱收费、乱摊派、乱强制情况

仍时有发生，有些违规情形还比较恶劣，一定

程度上扰乱了市场经济秩序、加重了市场主

体负担、侵蚀了减税降费政策效果、破坏了营

商环境，影响了一些领域企业的“获得感”和

健康发展。

会议明确了行业协会商会乱收费专项清

理整治工作的任务要求，包括紧盯强制收费、

重复收费、违规收费、不规范收费等四类 15项

突出问题，进一步加大惩处力度，狠刹违规收

费之风，持续释放越往后执法越严、查处越重

的信号，始终保持对行业协会商会违法违规

乱收费的高压态势。

三部门部署行业协会商会乱收费专项清理整治工作

本报北京7月12日电 （记者杜鑫）记者今天从自然资源

部获悉，由该部组织的我国第 12 次北极科学考察队搭乘“雪

龙 2”船从上海出发，前往北极执行科学考察任务。本次考察

是“十四五”期间我国组织开展的首次北极科学考察活动，预

计总航程约 1.5万海里，9月下旬返回上海。

据介绍，本次考察围绕应对气候变化、保护北极生态环

境，在北极公海区域采取走航观测、断面调查、卫星遥感等方

式，开展海洋、海冰、大气以及微塑料、海洋酸化等监测，获取

北极海洋水文、气象、生物等数据资料。

中国在地缘上是“近北极国家”，是陆上最接近北极圈的

国家之一。北极的自然状况及其变化对中国的气候系统和生

态环境有着直接的影响，进而关系到中国在农业、林业、渔业、

海洋等领域的经济利益。同时，北极的未来关乎北极国家的

利益，关乎北极域外国家和全人类的福祉，北极治理需要各利

益攸关方的参与和贡献。

此前，从 1999年到 2020年，我国开展了 11次北极科学考

察，从开展综合考察，到建立北极科考站，再到“探极利器”升

级，我国极地考察能力不断迈上新台阶。

我国第12次北极科学考察启航

本报讯 （记者周怿）“税收数据反映了‘十三五’时期我

国新办涉税市场主体数量多、结构优、成长快、活力强、贡献大

等特征，展现了经济发展中新生力量的勃勃生机。”日前，国家

税务总局局长王军在由国务院发展研究中心主办的培育市场

主体优化营商环境研讨会上发表题为《从税收数据看我国市

场主体蓬勃活力》的主旨演讲时表示，透过税收数据还可以看

到，“十三五”时期全部涉税市场主体呈现出变大、变强、变优

的态势。

“十三五”时期，我国新办涉税市场主体总计达 5874 万

户，年均超千万户，创业活力有效激发；每年新办的涉税市场

主体中，生产性服务业市场主体数量占比从 2016 年的 26.2%
提高到 2020年的 37.6%，产业结构逐步优化；新办涉税市场主

体户均销售收入从 2016 年的 101.4 万元增长到 2020 年的

253.3 万元，年均增长 25.6%，经营规模稳步扩大；新办涉税市

场主体成立当年有税申报率近五成，总体呈现上升趋势，经营

活力持续增强。

据介绍，企业所得税申报显示，盈利企业户数由 2016 年

的 552.7 万户增加至 2020 年的 834.7 万户，年均增长 10.9%。

2016 年~2020 年，全国高新技术企业户数从 10.4 万户增加至

27.7万户，年均增长 27.8%。

税收数据显示市场主体展现蓬勃活力

本报讯 （记者刘兵）近日，北京商户王先生向记者反映

称，自己是某电商平台上的商户，通过某快递公司给买家发

货，但是该平台系统因为不支持该快递公司导致没有显示物

流信息。由于没有显示物流信息，他被平台判定为虚假发货

并被罚款。

“罚款金额虽然不多，但让人很郁闷。正常发货，只因平

台不支持某快递公司，就说是虚假发货，我觉得有点冤。而

且，只能用自己平台支持的快递公司，这也有点不合理。”王先

生对记者表示。

家住北京市海淀区的邵女士也有类似遭遇。她告诉记

者，在某平台上网购后，物流信息显示“商家已经发货，该订单

由商家配送”，之后几天就再也查不到相关物流信息。后来邵

女士收到货之后，但平台页面上的信息还显示“未签收”，这让

她感到十分困惑。后来，邵女士才知道，这是由于使用了特定

的快递公司而与电商平台数据不对接导致的。

王先生和邵女士遇到的情况并非个例。由于平台物流

“封禁”，给商户和消费者造成一些困难和不便。

对此，北京京师律师事务所律师熊超表示，虽然互联网的

发展目的是实现互联互通，但对于经营者之间物流信息的全

面开放，目前我国法律上还没有强制性规定。

熊超认为，消费者权益保护法赋予消费者选择权、知情

权，实现信息共享明显对消费者是有利的。然而，一些数据也

包含着企业自身的利益。当两个互联网平台存在竞争关系

时，一个平台对于自己掌握的数据是否完全向竞争者开放，还

有待商榷，也存在争论。

记者了解到，近年来，政府一些部门鼓励电子商务数据共

享，并出台了一些指导意见。2019 年 6 月发布的《国家邮政

局 商务部关于规范快递与电子商务数据互联共享的指导意

见》指出，在确保用户信息安全的前提下，鼓励电子商务经营

者与经营快递业务的企业之间依据相关标准开展数据互联共

享，共同提升配送效率。

业内人士认为，对平台物流“封禁”行为要进行类型化研

究，明确其违法性的认定标准和法律适用。如何有效规制并

形成立法，亟待进一步研究。

对于不支持的快递公司，商家可能被认定

虚假发货，消费者则无法查到物流信息

平台物流“封禁”给用户出了难题

7月12日，在邢台市南和区和阳镇一家宠
物电商企业，人们在选购宠物食品。

近年来，河北省邢台市南和区依托当地
宠物产业优势，免费对全区高校毕业生、返

乡青年和留守妇女等进行电商技能培训，
通过发展“线上经济”，助推区域经济高质
量发展。

新华社发（张驰 摄）

“线上经济”促发展

北京违规电动三四轮车
过渡期后不得上路

据新华社北京7月12日电 （记者鲁畅）

12 日，北京市公安局、市交通委员会、市商务

局、市城市管理委员会、市市场监督管理局联

合发布《关于加强违规电动三四轮车管理的

通告》，对《通告》发布前购买的违规电动三四

轮车设置过渡期，过渡期截至 2023年 12月 31
日。过渡期后（2024年 1月 1日起），违规电动

三四轮车不得上路行驶，不得在道路、广场、

停车场等公共场所停放。违规上路行驶或停

放的，执法部门将依法查处。

本通告自发布之日起，任何单位和个人

不得新增违规电动三四轮车。

第十八届长春汽博会举行
本报讯 （记者彭冰 柳姗姗 实习生王

涛）近日，第十八届中国（长春）国际汽车博览

会、长春国际汽车文化节暨第三届红旗嘉年

华活动举行。来自全国各地的行业嘉宾、红

旗用户、红旗粉丝等齐聚春城，共享汽车文化

盛宴。

长春是中国汽车工业的“摇篮”，长春国

际汽车博览会历经 18届、22年的发展，已成为

展现该市厚重汽车产业积淀和文化底蕴的重

要窗口，成为中外车企品牌展示、产品交易、信

息共享、合作共赢的重要平台。本届长春汽

博会与汽车文化节、红旗嘉年华活动同步启

动，以“赋能美好生活”为主题，以“引领汽车未

来，展示汽车文化，促进汽车消费，拉动经济增

长”为宗旨。


