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本报记者 吴铎思

“放假没几天就带着孩子来测下视力，结

果真的近视了，只好给他配副眼镜！”在乌鲁

木齐解放北路的一家商场内，陈明剑带着孩

子刚配完眼镜。随着暑期的来临，迎来了配

眼镜、摘眼镜（激光手术）的高峰。

我国是世界第一近视大国，青少年的“小

眼镜”问题突出。在越来越多的信息阅读需

求、生活方式电子化、消费者的个性化大规模

崛起的消费时代里，眼镜行业，仍然奔驰在巨

大人口红利的赛道上。业内人士指出，由于

刚性需求大，眼镜这个又传统又新兴的行业

市场潜力不可小视。

市场巨增

“孩子前几年戴了 OK 镜，隔一段时间都

要来复查一下。”在乌鲁木齐一家眼科医院，

坐满了候诊的孩子和家长。

“很多家长反映孩子眼睛看不清，眯眼歪

头，视物有重影等问题。”医生告诉记者，暑期

是检查眼睛的高峰期。

据《中国眼健康白皮书》显示，我国儿童

青少年近视率为 53.6%，其中 6岁以下儿童近

视率为 14.5%，小学生近视率为 36%，初中生

近视率为 71.6%，高中生近视率为 81%，大学

生近视率为 90%。而据世卫组织发布的研究

报告显示，我国近视人群已达 6亿，青少年近

视率居世界首位。“受疫情期间居家隔离、线

上课堂等影响，孩子近视率有所上升。班上

超过一半孩子戴眼镜，一些孩子的近视的度

数还比较高。”乌鲁木齐一所中学的老师王克

勤说。

随着近视人群越来越多，我国眼镜市场

规模也是越来越大。有数据显示，我国眼镜

市场规模从 2014 年的 645 亿元，快速增长至

如今的 833 亿元。据专家推测，预计到 2023

年，我国眼镜市场将突破 1000亿元。

北京大学中国健康发展研究中心李玲

教授团队在温州中国眼谷发布《信息化时

代儿童青少年近视防控报告》，研究数据显

示，2021 年，我国儿童青少年近视的患病率

已超 60%，未来在全人口中至少有 9.6 亿近

视人口。

据了解，这一严峻形势与信息化时代我

国儿童青少年用眼行为与用眼环境的变化息

息相关，主要表现为电子产品使用增多、低龄

触网严重、短视频软件用眼时长增加以及睡

眠不足等。

此外，随着“一人多镜”的理念逐渐被消

费者所接受，个人形象的多元化需求剧增，消

费者越来越倾向于购买多种镜架以用于不同

场合，这也给了眼镜行业全产业链规模的爆

发式增长机遇。

竞争激烈

事实上，我国不仅是眼镜消费大国，同时

还是眼镜生产大国，全球一半以上的眼镜，都

产自中国。

江苏丹阳，是全国最大眼镜生产基地，当

地从事眼镜相关的企业超过 1600 家，每年生

产镜架1亿余副，镜片4亿余副，占全国眼镜生

产量的 75%，因此也被称为“中国眼镜之乡”。

庞大的眼镜产业，也带动了丹阳的经济发展，

成功跻身全国百强县之一，GDP超千亿。

“现在配眼镜特别方便，价格千元左右，

可选择的范围很大。”余克明已经戴了 20 多

年的眼镜，换过的眼镜不下几十副，他表示，

商场里的潮流眼镜店越来越多了，而且普遍

“立等可取”，去旁边的网红饮品店买杯奶茶

的功夫，专属眼镜就已经完工了。

据了解，眼镜产品不属于医疗器械，行业

准入门槛低，巨大的市场体量吸引了资本入

场。天眼查数据显示，我国共有约 120 万家

眼镜相关企业。眼镜属于半医疗与体验型相

结合的商品，消费者下单购买眼镜之前有很

强的体验需求，因此目前的销售终端还是以

线下流通零售渠道为主。

目前，在国内主要有 4 种主要的眼镜零

售业态，即连锁品牌店、专业医疗视力保健机

构、以价格为导向注重时尚的平价超市、传统

眼镜店。

博士眼镜 2017 年在深交所挂牌上市，被

称为是“眼镜行业上市第一股”。根据博士眼

镜年报，从 2014 年到 2018 年，博士眼镜的销

售毛利率都维持在 73%以上。2019年销售毛

利率下滑到 71.17%，但是依旧较高。2020

年，博士眼镜实现营业收入 6.56亿元，同比增

长 0.2%。

转型升级

我国市场许多行业的产业集群现象非常

明显，眼镜行业也不例外。

据了解，目前，行业集中度分散的大背

景下，众多中小型生产企业及其配套厂家聚

集在一定的区域内，形成产业集群，大幅降

低了生产成本。这也使得中国眼镜生产企

业在国际上具有明显的成本优势。以镜片

制造行业为例，目前已经形成以江苏丹阳、

浙江温州、福建厦门、上海等为主要生产基

地的产业格局。

近日，位于乌鲁木齐解放北路的辰野名

品商场眼镜城升级装修，开门迎客。占地面

积超过 3000 平方米，也成了市中心面积最

大、眼镜品牌最全、VIP服务最全的眼镜城。

据了解，由于眼镜行业准入门槛低，竞争

激烈。眼镜流通领域的门店及人工费用等大

大抬高了眼镜零售的成本及最终价格，目前

眼镜行业的新零售模式已经初具规模，多个

新兴时尚品牌正在从线上走到线下。

与此同时，新科技的发展也逐渐渗透至

眼镜零售与服务中。例如，宝岛眼镜正利用

近年来大热的人工智能的技术，传达会员的

消费习惯、视光档案、眼健康等数据到一线销

售人员的手上，以提升眼镜销售的效率，提高

消费体验。

业内人士指出，数字化时代，眼镜零售端

的“连接”价值尤为重要，眼镜零售行业走到

了新阶段，“专业化”和“数字化”将成为眼镜

行业转型升级的关键。

阅 读 提 示

数字化时代，眼镜零售端的“连接”价值尤为重要，眼镜零售行业走到了新阶段，

“专业化”和“数字化”将成为眼镜行业转型升级的关键。

刚性需求增加，市场规模越来越大，零售走到了新阶段

小眼镜大市场：“专业化”和“数字化”成关键
咖
啡
店
火
热
，
开
拓
新
消
费
场
景
值
得
思
索

市场观潮G
本报记者赵昂

近年来，中国的咖啡市场发展迅

速，未来的市场想象空间非常庞大。

天眼查数据显示，我国目前有近15万

家咖啡相关企业，其中六成左右为个

体工商户，三成为有限责任公司，七成

企业注册资本在百万元以下。

这样的企业结构，同样适用于咖啡

店。有市场调查显示，在一线城市，连锁

品牌咖啡店的店铺数量只占总数的三

分之一，换言之，咖啡店市场并没有形成

独大局面，相当多的特色咖啡店依然活

跃在大街小巷。当然，消费者对咖啡品

类、价位的接受程度，也是多元化的，有

人喝速溶有人喝手冲，有人对价格敏感

有人则不然，这也是咖啡店市场不可能

完全形成一家品牌独大的原因之一。

截至6月15日，今年我国已经新

增近1.1万家咖啡相关企业。在市场

乐观的形势下，咖啡店作为行业下游

的“出口”，正处于投资风口之上，不只

是连锁咖啡店受到青睐，其它类型的

企业也开始跨界涉足咖啡店，便利店、

书店甚至药店……事实上，之所以咖

啡店受到投资青睐，除却行业确实处

于上升期、市场存在较大潜力之外，也

与行业门槛不高不无关系。

要知道，优质咖啡豆的获得渠道

并不难寻，而在自动化咖啡机的帮助

下，各式咖啡的制作流程和相关配料

往往已经标准化快捷化同质化，使得

不同品牌、不同规模、不同形式的咖啡

店，口味差异并不大。同时，也造成咖

啡店市场同样存在风险。毕竟，想获

得更多客流量，就意味着店面选址上

要投入更多成本，而城市商圈的黄金

地带，往往不只一家咖啡店品牌属意，

门对门的竞争并不鲜见。

正因如此，口味并不是咖啡店的

唯一竞争力，甚至咖啡产品也不再是

咖啡店的唯一利润来源。开发拓展衍

生市场很有必要，比如有的知名咖啡

店连锁企业，一个杯子的价格，往往胜

过数杯咖啡。不过，这样的零售模式，对于非连锁的咖啡店来

说，并不太适合。

在城市里，消费者走进咖啡店，不只是为了解渴，也是为了

满足休憩和社交需求，而这也是咖啡馆的本来面貌。换言之，咖

啡店需要在休憩和社交等领域，依据自身特点和周边消费者群

体特征，因地制宜拓展更多消费场景。当然，这样的新场景不是

越多越好，有的咖啡店甚至把自己变成了快餐店，这就本末倒置

了，不仅利润没多多少，反而徒增了新的成本和竞争对手。

而如何在尽可能控制成本的前提下，让这些新消费场景

既不影响咖啡店的整体定位，又能获得较多利润，则值得咖啡

店从业者进一步思考。

“化学蓝”把我们凝聚成一家人

手机配件市场
迎来新的空间

张凌云

清晨，宝丰项目各装置上班的工人陆

陆续续地从各自的生活区，汇聚到去往施

工现场的必经主路，然后再三五成群地往

各自的工区走去。

大家都穿着中国化学工程一线工人

的 统 一 工 装 ，放 眼 一 看 ，晨 曦 中 一 片 涌

动的“化学蓝”，像一条往前流动的蓝色

丝带。

对面零零散散地走过来几个人，他

们是加完夜班回生活区的。突然，迎面

走过来一位笑嘻嘻的“化学蓝”，老远就

和 蓝 色 丝 带 中 的 另 一 位“ 化 学 蓝 ”打 招

呼：“走，陪我吃早饭去！”走到跟前时，他

一只手搂住对方的肩膀，一只手紧紧握住

对方的手，还使劲地来回摇晃，好像这位

“ 化 学 蓝 ”加 了 个 夜 班 就 和 同 事 分开了很

久似的。

另一位“化学蓝”满脸疑惑，使劲回忆，怎

么也想不起亲热地拉住他手的同事是谁。但

是他没有丝毫吃惊或者厌烦，甚至脸上还有

憋不住的微笑——“化学蓝”们对这样的误会

已经习以为常了。

这时，随着拉扯着变换方位时被路边的

路灯晃了一下双方的脸，那位“化学蓝”猛然

看清了对方的脸，尴尬地对另一位“化学蓝”

连声说：“对不起，对不起，认错人了。”旁边的

同事们都哈哈大笑起来。

或许早上的“化学蓝”误会，又会给这个

工程上的同事们在晚饭时增添一点百说不厌

的笑料，然后成为话头，引出一个又一个“化

学蓝”认错人的故事。

当误会解开时，陌生的“化学蓝”早已变

成了熟悉的“化学蓝”。他们会亲切地握握

手，宽容地笑笑，再热情地挥挥手告别。

“化学蓝”有时候还会喊“救命”。2020

年春天，宝丰净化项目经理大半夜接到警察

的电话：“快来医院，你们的员工突然晕倒，

被我们送到医院了。”净化项目经理说：“我

们单位没有叫这个名字的员工。”警察说：

“反正身上穿的是中国化学工装，我也是在

你们报备的各项目负责人中随便找了一个

电话号码。”

净化项目经理一听说是“化学蓝”，便

火速联系其他同事一同赶往警察医院。

净化项目经理到医院一看，果然不是

自己项目的员工，但确实属于“化学蓝”同

行。经理一边安抚那位同行，一边联系他

所属单位领导。

晕倒的员工病好后，亲自到净化项目

部感谢经理。员工说：“我原本有高血压，

因为一直吃药，血压基本稳定。近几天没

有降压药了，我感觉身体还好，就大意了。

那天就是在去买药的路上晕倒了，是警察

和你们救了我啊！”

净化项目经理开玩笑地说：“不是我救

的你，是你身上的工装。是我们的‘化学

蓝’把咱们的心凝聚在一起，凝聚成一家人

了啊！”

京新高速施工积极创新注重环保
本报讯（记者刘静 通讯员杨晓英）日前，（北）京新（疆）高

速（G7）梧桐大泉至木垒段公路项目正式通车，标志着全长

2800余公里的京新高速公路全线建成通车。记者了解到,施工

过程中，相关单位克服恶劣施工条件,积极创新,同时努力兼顾

生态环保和地方经济发展。

据悉，京新高速梧桐大泉至木垒段全长 515公里，被称为

京新高速的“最后一公里”。该项目段由中国铁建投资集团有

限公司牵头，联合多个单位建设。途经荒漠、戈壁、草原、湿地、

山地等复杂地形，极端天气多，施工团队克服高温、高寒、风沙

等恶劣施工条件，提前完成施工。据中铁十五局一公司京新项

目负责人介绍，管段大部分线路纵横巴里坤草原，毗邻鸣沙山、

军马场、天山庙等特色旅游景点，是哈萨克族牧民的主要牧场，

常有蒙古野驴、鹅喉羚等野生动物出没。为方便动物安全迁

徙，建设者专门修建了 60余处动物迁徙通道。

王惠武

当听说《工人日报》要征集“工装会说

话”稿件时，陕煤集团陕北矿业中能煤田

公司生活污水处理站的 9名小姐妹乐开了

花。她们说：“我们有个与蓝天同款的工

装，真的很美！”

奚娇娇是小姐妹中的大姐，10 年前，

她便来到了污水处理站。满怀憧憬走上

岗位的她，接过师傅递过来的工装时，不

禁愣住了。

可以放进两个她的工装裤和能装进

一个半她的工装上衣，让她干活时，不是被这

里“拽”一下，就是被那里拉着不放。而且工

装不透气，一个班下来，汗出得不少，吸足汗

水的工装贴在身上，别提多难受了。

2016 年，公司异地置换搬迁到远离老矿

区数十公里外的新地方，来自五湖四海的几

个小姐妹，穿着形态迥异的工装，更像一个

“杂牌军”。

2017 年底，企业逐步走向正轨后，因为

工装承载着展现企业形象的功能，公司开始

不断努力提升职工衣着舒适度和美观度。

当更换工装的建议征询到了生活污水处

理站时，姐妹们从自己的岗位是将污水变成

洁净水，不断践行“绿水青山就是金山银山”

的目标出发，异口同声地要求把工装更换

成颜色与蓝天同款的“天蓝色”。

当薄厚、长短不同的蓝色工装，摆放到

小姐妹们面前时，她们别提有多高兴了。

今天，姐妹们穿上宽松合体、养眼舒适

的“靓丽”工装，摆出造型迥异的 pose 拍照

留念，来表达自己喜悦的心情。

我们的工装与蓝天“同款”

全球首台最大功率电力机车上线运行
本报讯（记者王鑫 方大丰）一辆棱角分明的蓝色电力机

车牵引着万吨运煤列车，日前从神朔铁路神木北站徐徐驶

出，标志着全球首台最大功率电力机车正式上线运行。

这款名为“神 24”的电力机车，由中车株机公司与国家能

源集团联合研制，单机功率 28800千瓦、单机牵引力 2280千牛，

刷新了轨道交通装备动力的世界纪录，填补了世界 20轴、24轴

大功率交流传动电力机车产品的空白，是名副其实的全球重载

铁路“动力之王”。“神 24”采用 6节编组，最高运行时速 120公

里，具备在 12‰的坡道单机牵引万吨货物列车的能力，可拉动

超过 100 节满载车厢。与常用 8 轴 9600 千瓦重载机车相比，

“神 24”运力增长 3倍，所需乘务人员却减少三分之二，且可实

现 16轴、20轴和 24轴灵活编组。作为一款为“智能铁路”定制

的高端产品，“神 24”不是简单的动力单元数增加，而是系统全

面创新的结果。其智能驾驶技术可实现自动唤醒、起车、调速、

停车等功能，行进中无需人工操纵；智能运维平台则可实现关

键部件故障预测与健康管理，降低全寿命周期成本。

高德红外打破垄断锻造“红外芯”
本报讯（记者 张翀 通讯员 余小小）“耗时十年，我们终于

成功打破国际垄断，研制出了我们自己的双色芯片。”前不久，

在公司实景党课活动现场，武汉高德红外股份有限公司党委

书记、董事长黄立难掩喜悦之情。

红外探测器，目前被广泛应用于工业、气象、自动驾驶、航

空航天等领域，芯片是红外探测器最核心的部件。2008年起，

黄立带领公司专业人才持续十年投入巨资开展科研攻关，于

2017年研发出高性能制冷单色百万像素红外探测器芯片，成功

打破西方封锁。彼时，少数西方发达国家已掌握百万像素双色

红外探测器芯片技术，并对我国实施技术封锁。黄立告诉记

者，从单色芯片到双色芯片，需攻克材料、工艺等多道难关。仅

改进超晶格等特殊材料，他们就花费了 3年时间。此外，双色芯

片承载的像素高达 130多万，每个像素在芯片都有一个焊点，数

量是目前常规单色芯片的 16倍，为了实现这一工艺，科研团队

做了数百次试验。2020年初疫情发生后，高德红外公司生产的

热成像测温系统需求激增，供不应求，成为重要的应急物资。

随着手机成为我们工作和生活中最重要
的物品之一，手机的附属产业链——手机配
件也迎来了巨大的发展空间。天眼查数据显
示，我国目前有手机配件相关企业数量近49
万家。值得一提的是，近五年来，企业数量持
续上涨，年增速维持在15%以上。

图为：工人在安徽省淮北市一家手机马达
生产企业的生产线上忙碌。
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