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景区文创雪糕这阵风，能刮多久？
口感、品质良莠不齐，还有的盲目跟风

本报记者 陶稳

“以前总听人说‘有钱你咋不去把前门楼
子买下来’，现在不仅‘买下来了’，还能

‘吃’。”50多岁的北京市民李淑琴一边吃着
“前门楼子”雪糕，一边笑着对记者说。

这天她跟朋友来到北京前门大街，看到
很多游客手里拿着前门造型的雪糕拍照，感
觉新鲜，特意买来品尝。门厅、窗户、屋檐的
雕花纹路，“九丈九”的前门楼微缩成一支精
致的雪糕。

近几年来，文创雪糕成为景区文创新宠，
随着夏季到来，各地文创雪糕纷纷“出圈”，引
来打卡热潮。但也有声音表示，目前文创雪
糕领域存在盲目跟风现象，不适合的景点也
生搬硬套，只重经济效益，而忽视景区文化
内涵。专家呼吁，文创雪糕应该有文化基
因，重视责任，同时持续谋求创新。

花式雪糕引来景区打卡热

一支雪糕能被玩出多少种花样？目前
市场上的文创雪糕造型不一，有的是标志性
建筑，如北京前门、武汉黄鹤楼、敦煌莫高窟
等；有的是特色动植物，如玉渊潭樱花、圆明
园荷花、故宫脊兽、北京动物园熊猫等；有的
是人物形象，如西湖梁祝、成都武侯祠景区
刘关张等。

国家博物馆、广汉三星堆博物馆等文博
单位也陆续推出文物造型的雪糕。近日，为
庆祝大克鼎、大盂鼎两件文物相聚，上海博
物馆推出以这两件文物为原型的文创雪
糕。一些城市也相继推出地标性建筑物雪

糕，如广州塔、上海东方明珠、重庆解放碑等。
一时之间仿佛万物皆可“被雪糕”，“全国

文创雪糕大battle”成网络热门话题。据不完
全统计，全国大概有上百种文创雪糕，年产量
上千万支。文创雪糕走红，引来景区打卡热。

近日在北京前门大街，记者看到不断有
游客拿着刚买的“前门楼子”雪糕拍照。“白色
是香草口味，棕色是巧克力的，味道都还可
以，主要是造型精美，在前门这儿拿着它拍
照，很有感觉。”李淑琴说。

因工作出差到沈阳的刘可可，专门抽出
时间到沈阳故宫买了文创雪糕，“看到凤凰楼
的台阶、门廊、砖瓦复刻在这支雪糕上，都有
点舍不得吃，赶紧先拍个照片发朋友圈。”

业内人士表示，文创雪糕走红背后有其
原因，一方面是当前文创市场上，游客接受度
高的产品相对较少，文创雪糕一经推出就颇
受市场青睐；另一方面，从色泽、造型和口味
等方面看，雪糕可塑性强、选择空间大，而且
雪糕作为一种受众喜爱度较高的季节性零
食，本身已经占有较大市场。

赚钱的同时莫忘了责任

景区文创雪糕的价格通常从几元到几十
元不等，常见的是15元/支，单价20元及以上

的也有不少。相比市面上的普通雪糕，文创
雪糕的价格不算低，在口感和品质上却良莠
不齐，有网友吐槽一些景区的文创雪糕“价格
贵，口味一般，就是造型好看”。但从经济效
益看，文创雪糕在丰富游客游览体验的同时，
也为景区带来了可观收益。

去年 8月起，前门天街集团与运营商合
作，推出前门和鲜鱼两种造型、四种口味的文
创雪糕。“没想到雪糕刚推出就火了，最开始
经常卖断货，供不应求。”前门文创雪糕店“天
街冰冰”店长徐漫介绍说，“工作日游客较少
时，‘前门楼子’文创雪糕平均每天也有 8000
多元的营业额，周末1万元起步，大型节假日
的销售额更是平时的好几倍。”

以精美外形和细腻口感闻名的玉渊潭樱
花雪糕，仅清明小长假 3天就卖出 4.7万支，
在北京各大公园景区数千种文创产品中脱颖
而出。趵突泉雪糕在“五一”假期销售了 600
多箱1.9万支。武汉黄鹤楼公园也曾表示，平
均每三个来到黄鹤楼的游客，就会有一个购
买当地的文创雪糕。

业内普遍认为，文创雪糕要长久发展，需
要“忠于品质”。“无论定价高低，景区都应该
把产品质量放在第一位，它不仅是产品安全
的保证，更是景区的一面招牌。”徐漫说，“目
前‘前门楼子’雪糕成本占据价格一半以上，

就是为了让大家吃得放心。”她认为文创雪糕
的最终目的不是营利，而是文化记忆的传承。

据玉渊潭公园介绍，自樱花雪糕推出以
来，公园不断对奶浆升级换代，通过与知名雪
糕品牌联名生产更高品质的樱花雪糕，让其
成为一种“男女老幼咸宜”的文创食品。

为更充分利用雪糕经济，有的景区把部分
文创雪糕收入用于文物保护，使文创雪糕的
商业价值转化为社会价值。有媒体报道，在
陕西秦始皇帝陵博物院，兵马俑雪糕发售以
来平均每天能卖出1000支以上，而每卖出一
支雪糕，就有0.5元进入兵马俑文物保护基金。

雪糕之后是什么

随着国内旅游产业规模扩大，景区文创
产品在种类和数量上大幅增加。文创产品虽
越来越多，真正能吸引受众关注和购买的却
不多，文创雪糕可算是近年来较为成功的文
创产品之一。

“樱花雪糕其实并不难做，真正难的是创
意。”玉渊潭公园经营团队负责人张琪对记者
说，她在一次偶然中获得了樱花雪糕的创意
灵感，产品于 2016年 3月生产面市。玉渊潭
成为较早进军文创雪糕的景区，如今樱花雪
糕也具有较高知名度和市场认可度。

一些文创雪糕能做到“因景而异”，有的
还加入特色创意，如四川成都宽窄巷子推出
脸谱雪糕“盲盒”；广汉三星堆博物馆根据口
味和颜色的不同，给雪糕取名“青铜味”和“出
土味”，颇具“文物味”；莫高窟雪糕的雪糕柄
是一枚精美的定制版九色鹿书签等。但也有
景区只是简单照搬，不适合被做成雪糕的景
点也盲目跟风，缺乏创意。

创意是文创产品的立足之本，“拿来主
义”虽然暂时获益，但终究不是生存之道。
山东大学管理学院教授王广振表示，文创本
身就是“文化资源的创意产业化”，盲目跟风
确实不可取，景区需要增强文创产品的文化
性和创意性，不要生编硬造，要符合景区的
现实。

文创雪糕之风刮到今天，并没有停息的
迹象，但雪糕之后是什么，如何实现文创产品
持续创新仍是需要思考的问题。一些景区表
示，会在文创雪糕基础上，持续发力文创食
品，让文创产品更接地气、更有创意。

本报讯（记者吴丽蓉）“七一”临近，各地红色旅游迎来客
流高峰。文化和旅游部数据中心调查显示，红色文化在年轻
人群中的认知度和影响力快速提升，红色旅游人群呈现年轻
化、亲子化特征。

红色旅游已成为年轻人了解革命历史、缅怀革命先烈、
传承红色基因的重要方式之一。携程旅行发布的《2021 上
半年红色旅游大数据报告》显示，上半年红色旅游景区预订
量同比增长超2倍，80后、90后占比达七成。00后参加红色
旅游的人数显著增长，上半年通过携程下单红色旅游景区
的00后，比2019年同期增长约2.5倍。以亲子爱国教育为主
题的红色旅游也越来越普及，上半年红色旅游景区门票的
预订客群中，亲子家庭占比超过三成，其中80后最爱带娃逛
红色景点。

“红色+”呈现出新的形式。例如，天津、海南、四川等省
份推出红色旅游经典线路，将“红色+海洋”“红色+生态”“红
色+乡村”紧密结合。其中，由于许多革命老区、红色旅游资
源都集中在农村地区，多地开发出“红色旅游+乡村旅游”特
色线路，受到游客的普遍欢迎。

上半年红色旅游持续升温
红色旅游人群呈现年轻化、亲子化特征
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近几年来，文创雪糕成为景区文创
新宠，随着夏季到来，各地文创雪糕纷纷

“出圈”，引来打卡热潮。相比市面上的
普通雪糕，文创雪糕的价格不算低，在口
感和品质上却良莠不齐。文创雪糕要长
久发展，需要“忠于品质”。有些景区盲
目跟风并不可取，景区需要立足实际，增
强文创产品的文化性和创意性。

阅 读 提 示

文旅融合要迈过哪些坎⑥G

本报讯（记者邢生祥）6月 22日至 28日，甘肃、青海两省
文旅行政执法机构抽调人员组成督导组和 4个执法检查组，
分别赴青海的西宁、海东、黄南、海南、海北、海西和甘肃的敦
煌、嘉峪关、张掖等市州县开展交叉执法检查、以案施训活动，
进一步规范和净化“甘青大环线”文旅市场发展环境。

青海和甘肃两省山水相连、地缘相近，文化旅游资源具有
极强的互补性，“大美青海生态旅游”“如意甘肃交响丝路”品
牌深入人心，西北文化旅游资源愈来愈受到全国乃至全世界
游客的关注和青睐。

近年来，青海境内的塔尔寺、青海湖、茶卡盐湖、东台吉纳
尔湖和甘肃境内的莫高窟、嘉峪关、张掖丹霞地质公园等成为
网红打卡地，这些优质的文化旅游资源有机串联在一起，形成
享誉世界的“甘青大环线”，已成为国内外游客向往的旅游目
的地。

随着西北高原旅游旺季的来临，不合理低价游、不签旅游
合同、擅自改变行程、诱导游客高消费等旅游乱象接踵而来，
这些问题不仅损害了游客的合法权益，也给甘青两省文化旅
游市场监管工作带来了新的挑战。甘青两省日前建立文化市
场综合行政执法协作机制，充分发挥联合执法的效能作用，全
力解决旅游市场的监管难点和堵点问题，发现重大案件，严肃
依法查处，做到“以案释法”“以案施训”，为打造国际生态旅游
目的地保驾护航。

建立文化市场综合行政执法协作机制

甘青联合治理“大环线”旅游乱象

圆明园荷花冰淇淋受到游客热捧，也成为拍照网红。 视觉中国 供图

（上接第1版）
习近平表示，党的十八大以来，我到地方

考察，都要瞻仰对我们党具有重大历史意义
的革命圣地、红色旧址、革命历史纪念场所，
主要的基本上都走到了。每到一地，重温那
一段段峥嵘岁月，回顾党一路走过的艰难历
程，灵魂都受到一次震撼，精神都受到一次洗
礼。每次都是怀着崇敬之心去，带着许多感
悟回。

习近平强调，要教育引导全党始终坚持
科学理论指导。马克思主义在中国的广泛传
播催生了中国共产党，马克思主义使我们党
拥有了科学的世界观和方法论，拥有了认识
世界、改造世界的强大思想武器。一百年来，
我们党坚持把马克思主义基本原理同中国具
体实际相结合，创立了毛泽东思想、邓小平理
论，形成了“三个代表”重要思想、科学发展
观，创立了新时代中国特色社会主义思想，指
导党和人民事业不断开创新局。中国共产党
为什么能，中国特色社会主义为什么好，从根
本上说，是因为马克思主义行。我们要从党
的百年奋斗史中感悟真理的力量，不断深化
对共产党执政规律、社会主义建设规律、人类

社会发展规律的认识，用马克思主义的真理
光芒照耀我们的前行之路。

习近平指出，要教育引导全党始终坚持
理想信念。革命理想高于天，回望百年党史，
千千万万共产党人为了理想信念不惜抛头
颅、洒鲜血。共产主义是我们党的远大理想，
为了实现这个远大理想，就必须坚定中国特
色社会主义信念。全党同志要增强“四个意
识”、坚定“四个自信”，在全面建设社会主义
现代化国家新征程上披荆斩棘、奋力前行，不
断夺取新时代中国特色社会主义新胜利。

习近平强调，要教育引导全党始终坚持
初心使命。牢记和践行为中国人民谋幸福、
为中华民族谋复兴的初心使命，是贯穿我们
党百年奋斗史的一条红线。江山就是人民，
人民就是江山，打江山、守江山，守的是人民
的心，对我们这样一个长期执政的党而言，没
有比忘记初心使命、脱离群众更大的危险。

全党同志要从党的百年奋斗史中不断体悟初
心使命，贯彻好以人民为中心的发展思想，矢
志不渝为实现中华民族伟大复兴而奋斗。

习近平指出，要教育引导全党始终坚持
光荣革命传统。党的伟大精神和光荣传统是
我们的宝贵精神财富，是激励我们奋勇前进
的强大精神动力。当今中国正处于实现中华
民族伟大复兴关键时期，国家强盛、民族复兴
需要物质文明的积累，更需要精神文明的升
华，决不能丢掉革命加拼命的精神，决不能丢
掉谦虚谨慎、戒骄戒躁、艰苦奋斗、勤俭节约
的传统，决不能丢掉不畏强敌、不惧风险、敢
于斗争、敢于胜利的勇气。全党同志要用党
在百年奋斗中形成的伟大精神滋养自己、激
励自己，以昂扬的精神状态做好党和国家各
项工作。

习近平强调，要教育引导全党始终坚持
推进自我革命。我们党历经百年沧桑依然风

华正茂，其奥秘就在于具有自我净化、自我完
善、自我革新、自我提高的强大能力，自我革
命精神是党的执政能力的强大支撑。全党同
志要增强忧患意识，以永远在路上的坚定执
着将全面从严治党向纵深推进，严于律己，不
断提高政治判断力、政治领悟力、政治执行
力，始终做一名合格的共产党员，为把党建设
得更加坚强有力作出应有的努力。

习近平指出，要用心用情用力保护好、管
理好、运用好红色资源。要深入开展红色资
源专项调查，加强科学保护。要开展系统研
究，准确把握党的历史发展的主题主线、主流
本质，旗帜鲜明反对和抵制历史虚无主义。
要打造精品展陈，坚持政治性、思想性、艺术
性相统一，用史实说话，增强表现力、传播力、
影响力，生动传播红色文化。要强化教育功
能，围绕革命、建设、改革各个历史时期的重
大事件、重大节点，研究确定一批重要标识
地，讲好党的故事、革命的故事、英雄的故事，
设计符合青少年认知特点的教育活动，建设
富有特色的革命传统教育、爱国主义教育、青
少年思想道德教育基地，引导他们从小在心
里树立红色理想。

用 好 红 色 资 源 赓 续 红 色 血 脉
努力创造无愧于历史和人民的新业绩

（上接第1版）
走访慰问活动注重与开展党史学习教育相结合，在走

访慰问过程中，深入浅出地解读习近平新时代中国特色社
会主义思想，广泛宣传我们党百年奋斗的光辉历程、取得的
伟大成就、铸就的伟大精神，特别是在抗击新冠肺炎疫情斗
争中取得的重大战略成果，在打赢脱贫攻坚战、全面建成小
康社会中取得的伟大成就，同时积极宣传党领导中国工会
走过的光辉历程，宣传全总机关老党员、老干部、烈士、因公
殉职党员干部等为国家事业、工运事业作出的贡献，引导党
员干部进一步感悟思想伟力、坚定信仰信念、践行初心宗
旨、发扬革命精神，弘扬优良传统、传承红色基因，在新时代
新征程中奋勇争先建功立业。

开展走访慰问的同时，还为“光荣在党 50 年”老同志颁
发了纪念章。据悉，首次颁发“光荣在党 50年”纪念章，是中
国共产党成立 100 周年庆祝活动的重要组成部分，全国有
710 多万名老党员获颁纪念章，全总系统共有 343 名老党员
获此殊荣。

本报记者 兰德华 王宇
本报通讯员 冯来来

上海兴业路76号，两栋砖木结构建筑坐
北朝南，青砖黛瓦、红色窗棂，黑漆大门上配
有醒目的铜环，在繁华的现代化都市中，显得
尤为庄严肃穆。这里就是中共一大纪念馆，
梦想起航的地方。

“驻守党的初心始发地，丰富的红色资源
成为官兵学习感悟党史的最好教材。”武警上
海总队执勤第四支队执勤十中队指导员杨泽
楠说，他们把一个个红色场馆变成一个个“初

心教室”，把一段段红色历史变成“初心教
材”，每年组织开展“寻访红色遗址，继承先烈
遗志”活动。

自1999年至今，十中队培养出的百名义
务讲解员接力在中共一大纪念馆、中共二大
会址纪念馆等红色场馆讲解传播党史，把党
的声音传播到千家万户。

“1921年7月，10多位有志之士赶到这个
幽静的小院，轻轻叩响铜环……”中共一大纪
念馆内，讲解员徐子建娓娓道来，讲述那段风
云激荡的历史。游客认真聆听，情绪随着讲
解而变化。

“‘播火者’首先是‘专业者’。”支队政委陆
伦明介绍，中队采取专家导学、原文通学、要点
精学的“三学”方法开展党史学习，摸底考、阶
段考、结业考，打造“问不倒的专业讲解队”。

“武警官兵讲党史，让人感觉端庄、威严，
更有信服力。”中共一大纪念馆宣教部开放主
管马玮佳说，虽然中队战士是业余讲解员，但
水平却可以与专业讲解员相媲美，是纪念馆
里的一张“红色名片”，带动了更多的人主动
学党史、讲党史。

近年来，中队携手中共一大纪念馆，组成
军地党史知识宣讲团，先后为驻地社区、企

业、学校开展党史宣讲700余次，派出20余人
到驻地5所学校担任校外辅导员。

6 月 9 日，《兵哥说党史》教育短视频第
100 期正式上线。这部被许多网友称为“网
红党课”的系列视频，从首期推出就备受追
捧，网上点击量累计破 3 亿次、转发量超百
万，被70余家社区、企业、学校作为开展党史
学习教育的生动教材。

予人星火者，必心怀火炬。2019 年，十
中队被中央军委政治工作部、共青团中央授
予“社会主义核心价值观军地共建共育基地”

“全国大学生社会实践基地”。

中共一大纪念馆有张“红色名片”

本报讯（记者窦菲涛 李元浩）6月 23日，北京冬奥组委
会同国家体育总局、中国残联、延庆区和张家口市共同召开
新闻发布会，发布《北京 2022年冬奥会和冬残奥会遗产报告
（2020）》，国际奥委会同步发布《报告》国际版。

北京冬奥组委专职副主席、秘书长韩子荣表示，北京冬
奥组委从筹办伊始就高度重视遗产工作，充分考虑冬奥遗
产传承利用，制定实施了北京冬奥会遗产战略计划，注重从
体育、经济、社会、文化、环境、城市发展和区域发展等方面
规划、创造和运用冬奥遗产。筹办 5年多来，北京冬奥会筹
办成果正在转化形成现实遗产，使广大民众和主办城市提
前受益。

为系统总结北京冬奥会遗产成果，北京冬奥组委会同北
京体育大学编制完成了《报告》中文版和国际版，重点呈现了
促进冰雪运动普及发展、超前谋划场馆赛后利用、持续提升京
张地区生态环境、促进京津冀地区协调发展、主办城市转型发
展、引领社会文明进步等方面的遗产成果。

北京冬奥会筹办 5年来，全国冰雪运动参与人数显著增
加，2018~2019雪季我国冰雪旅游人数达 2.24亿人次。中国
奥委会副主席、体育总局冬运中心主任倪会忠表示，“带动 3
亿人参与冰雪运动”将成为北京冬奥会为我国冰雪运动留下
的重要遗产。

作为“双奥之城”，北京在场馆和基础设施方面的遗产非
常丰富，北京 2022年冬奥会注重现有场馆利用。例如，国家
速滑馆“冰丝带”的场地是 2008年北京奥运会的射箭场和曲
棍球场，2022年冬奥会期间将举办速度滑冰比赛。赛后，“冰
丝带”将成为国际滑联卓越中心，成为北京市民参与体育运动
的多功能场馆。

同时，北京冬奥会的筹办也加快了全国冰雪运动场地设
施的建设。《报告》显示，全国滑冰场馆数量从2015年的157家
扩容至2019年的876家。滑雪场总数则从2015年的568座增
加到2019年的644座。

《北京2022年冬奥会和冬残
奥会遗产报告（2020）》发布

本报讯（记者卢越）最高人民法院、最高
人民检察院、公安部近日发布《关于办理电信
网络诈骗等刑事案件适用法律若干问题的意
见（二）》，针对司法实践中存在的新的突出问
题，如跨境电信网络诈骗犯罪案件的取证等

作出规定。
据介绍，当前，电信网络诈骗犯罪发案仍

居高位，仅去年，全国电信网络诈骗案件涉及
财产损失即达 353.7亿元。大批诈骗窝点向
境外转移，非法交易手机卡、信用卡愈加猖

獗，司法实践中亦出现了许多新的问题，打击
此类犯罪面临更严峻的挑战和更高的要求。

“将跨境电信网络诈骗犯罪作为‘重中之
重’严厉惩处，特别是解决跨境电信网络诈骗
犯罪取证难、定罪难的问题。”最高人民法院

刑三庭副庭长李睿懿介绍，目前境外窝点作
案已超过六成。《意见二》规定，在有证据证实
行为人参加境外诈骗犯罪集团或犯罪团伙，
在境外针对境内居民实施电信网络诈骗犯
罪，诈骗数额虽难以查证，但一年内出境赴
诈骗窝点累计时间 30日以上或多次出境赴
诈骗窝点的，应当认定为刑法第 266条规定
的“其他严重情节”，以诈骗罪依法追究刑事
责任。

电信网络诈骗犯罪，一般系集团犯罪或
者团伙犯罪。李睿懿指出，对于诈骗集团的
首要分子、主犯、累犯、惯犯，坚决从重处罚。

两高一部联合作出规定

将跨境电信网络诈骗犯罪作为“重中之重”严惩


