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本报记者 赵昂

今年“五一”期间，《山河令》主题演唱会

频频在各大网络平台霸榜热搜。大批影迷涌

入演唱会举办地苏州，苏州陷入“全城热恋”

模式，旅游热度高涨。飞猪平台数据显示，苏

州搜索热度同比大涨超 620%，酒店预订量同

比涨超 160%。

很多游客踏上旅途，不只是为了领略自

然风光和人文景色，也是为了参加演艺活

动。“五一”假期全国各地举办近 30 场音乐

节，吸引了大量游客。此外，还有不少景区通

过实景演出等演艺形式给游客带来不一样的

体验。

跨城参加音乐节

去年新冠肺炎疫情影响了演艺市场，音

乐节、演唱会等沉寂了一年之久，积压的消费

需求在今年“五一”得到释放。

根据中国演出行业协会监测的数据，5
月 1日至 5日，全国演出场次约 1.4万场，演出

票房收入 8.6 亿元，假期观演人次超过 600
万，其中旅游演艺观演人次占总数 40%，音乐

节、演唱会观演人次占总数 12%。

很多音乐爱好者将参加音乐节作为度假

休闲的方式，并跨城观演。爱好音乐的柯女

士告诉记者，她一直盯着自己喜欢的乐队的

微博，关注他们要去哪里参加音乐节，行程是

什么。为此，她早早订好了去上海的机票和

酒店，“去年憋太久了，一遍遍在家反复看《乐

队的夏天》。”

5 月 1 日至 3 日，上海草莓音乐节在淀山

湖畔的青浦区东方绿舟举行，新裤子、痛仰、

后海大鲨鱼等诸多知名乐队参与演出。淀

山湖地处上海市青浦区与江苏省昆山市交

界位置，是黄浦江的源头，因风景优美而有

“东方日内瓦湖”之称，周边有多个古镇。音

乐爱好者的涌入，带动了淀山湖周边的旅游

业发展。

5 月 2 日至 4 日在北京市延庆区世园公

园举办的草莓音乐节，两次开票均快速售

罄。音乐节除了乐队的现场表演，也有各类

周边活动，让观众在欣赏演出之外，体验多

元化、个性化的文化消费生活方式。音乐节

的主要年龄群体集中在 20多岁，超过七成的

观众是结伴而行，在音乐节场内外产生了餐

饮、购物、旅游、娱乐等诸多消费。

举办音乐节的不只是一线城市。海南

万宁于 5 月 2 日至 3 日举办日月湾 MDSK 音

乐节，日月湾冲浪胜地是当地打造的“体育+
旅游”品牌，音乐节进一步提升了日月湾的

知名度。音乐节对旅游综合收入的促进作

用也很明显。有了湖畔音乐节的加持，湖南

常德柳叶湖旅游度假区“五一”接待游客

31.32 万人次，实现旅游综合收入 1.39 亿元，

景区累计接待游客数位列全省第五，综合收

入位列全省第一。

实景演出受欢迎

数据显示，今年“五一”期间，旅游演艺项

目共上演 1600 余场，接待观众超过 240 万人

次，票房收入 3.6 亿元，很多实景演出令游客

流连忘返。

5 月 1 日至 5 日，甘肃省敦煌市莫高窟、

鸣沙山月牙泉等五大景区共接待游客 16.57
万 人 ，同 比 增 长 467.45% ，比 2019 年 增 长

38.6%。改版后的大型沙漠实景演出《敦煌盛

典》也迎来了观演高潮，场场满座。为了应对

“五一”的大客流，演出次数从平时的一天一

场变成一天三场。这一演出已经成为敦煌的

夜游经济项目之一。

同样对夜游经济拉动明显的还有广西崇

左市宁明县花山·时空剧场的实景演出《花

山》，演出以大自然为背景，用 1 万平方米的

山壁作为天然荧幕进行演出。

在湖南湘西，大型实景剧《边城》在边城

剧场上演，演出围绕着翠翠的爱情故事，通过

多功能的实景森林舞台、唯美的声光电技术

手段，将翠翠与爷爷、傩送、天保之间的边城

故事演绎得动人心弦。

“中学时教材里有《边城》的选段，后来学

校还组织去电影院看了电影。但真正到了演

出舞台，感觉还是非常震撼的，不虚此行。”有

观众如是说。“五一”期间，湖南省湘西州预计

接 待 游 客 276 万 人 次 ，实 现 旅 游 收 入

20.18 亿 元 ，同 比 分 别 增 长 176.28% 和

189.39%。

劳动元素不缺席

在“五一”特有的“演艺+旅游”模式中，

劳动元素也不缺席。

5月 1日，武汉两江四岸的天际线被劳动

者刷屏。当天晚上，长江灯光秀推出“五一”

特辑，以“英雄之城·大美武汉——劳动最光

荣”为主题，用光影向每一位劳动者致敬，吸

引不少游客驻足欣赏。

灯光秀分为“平凡的伟大”“工业新时代”

“生态农业”“创新驱动”四个篇章，“劳动光

荣，创造伟大”“弘扬劳模精神 劳动精神 工

匠精神”“劳动最光荣、劳动最崇高、劳动最伟

大、劳动最美丽”等字幕不断在楼宇上播放，

工人、教师、医生等不同劳动者影像在楼宇中

呈现。这场灯光秀对旅游的拉动作用明显，

轮渡接待游客达到 2019 年同期游客总量的

112%，其中近八成为外地游客，游客总量超

历史同期。

类似的向劳动者致敬的灯光秀，在全

国多地都有上演。在湖北荆州，1000 多架

无人机排列组合上演光影秀，组成一线劳

动者图案。

同一天，在广西柳州工业博物馆，广西首

部工业题材音乐剧《致青春》上演，讲述上世

纪 50 年代上海技术人员和青年工人前来柳

州支援工业建设的故事，向“献了青春献终

身，献了终身献子孙”的柳州工业开拓者们致

敬。厂房即剧场，车间即舞台，锅炉、吊车、落

地钢窗，原汁原味的工业舞台，让观众仿佛回

到那个火热的年代。

很多游客踏上旅途，不只是为了领

略自然风光和人文景色，也是为了参加

演艺活动。去年疫情影响了演艺市场，

音乐节、演唱会等沉寂了一年之久，积压

的消费需求在今年“五一”得到释放。假

期各地举办的音乐节、演唱会、实景演出

等，吸引了大量游客，也带动了当地旅游

的发展。

阅 读 提 示
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本报讯（记者吴丽蓉）刚过去的“五一”假期，我国中西部

旅游市场热度攀升。中西部地区气候适宜，踏青、自然风光欣

赏、美食和网红打卡吸引众多游客到访。

广西象山景区“五一”假期向游客免费开放，大量游客前

来打卡。四川稻城亚丁景区迎来成功创建国家 5A 级景区后

首个客流高峰，景区安全平稳有序。全国各地游客慕名探访

新疆天山托木尔大峡谷，参加徒步穿越峡谷、赏天山奇景感民

族风情、篝火晚会等活动。

疫情常态化下，游客主动错峰出行，三四线城市逐渐成为

更多游客目的地。越来越多游客选择到山水田野间感受清静

和悠闲，体验乡村慢生活，登山、赏花、采摘、烧烤、垂钓等体验

式旅游项目受到欢迎。小镇青年、农村居民也越来越多地参

与旅游出行。文化和旅游部数据中心大数据监测显示，乡村

地区居民出游率达 14.3%，农民参与旅游的比例越来越高。

此外，今年正值建党一百周年，红色主题游备受欢迎。今

年的“五一”假期连着青年节，更多的年轻人参加红色旅游，新

时代的红色旅游呈年轻化趋势，红色旅游+生态游、民俗游、

研学游、乡村游等新线路、新产品不断丰富旅游业态。

湘赣闽红色旅游区迎来大批旅游者，上海中共一大纪念

馆、江西于都红军长征出发地纪念园等红色旅游热潮涌动，广

东多个文化场馆、旅行社推出形式多样的红色主题活动、吸引

大量游客和研学学生参观游览、打卡、了解和学习党史，感悟

红色文化、厚植爱国主义情怀。

“五一”假期中西部旅游市场热度攀升

出门看演出，顺便旅个游

本报讯（记者黄榆）近日，记者从 2021年云南旅游市场工

作情况专题新闻发布会上获悉，自 2019 年 5 月推行“30 天无

理由退货”以来，截至今年 4 月 29 日，云南省已为游客成功办

理退货 17494起，退款 1.22亿元。“30天无理由退货”已成为诚

信云南新标志和云南旅游新品牌。

云南省文化和旅游厅党组成员、副厅长杨澄说，近年来，

云南省推进“整治乱象、智慧旅游、提升品质”的“旅游革命”三

部曲，持续改善旅游环境、提升旅游体验。围绕“提升品质”，

针对游客购物不满意这一旅游市场痛点问题，在全省推行游

客购物“30天无理由退货”。

目前，全省已设立 123 个游客购物退货监理中心、130 个

云南省游客退货中心服务点，为游客提供方便快捷的现场退

货服务，并依托“一部手机游云南”平台，开通线上退货渠道，

确保游客想退就退，随时退、快速退、省心退。

“游客在云南旅游过程中购买旅游商品，只要有退货诉

求，24 小时都能通过‘游云南’App 和小程序，发起退货申请。

全省 123个退货监理中心工作人员 24小时为游客服务。”杨澄

说，目前，退货申请平均响应时长为 13分钟，达成退货共识平

均时长为 4小时 54分钟，收到退款平均时间为 4天。

根据“一部手机游云南”游客评价统计，游客对“30 天无

理由退货”满意度为 99.88%。四川游客杨先生说，整个退货

过程轻松、快捷、高效，有工作人员提供专业指导帮助，以后到

云南买东西更加放心了。

“30天无理由退货”推行两年

云南为游客办理1.7万余起退货

5月 2日，山东省济南市，济南园博园举行2021济南迷笛音乐节。音乐节举办期间，每天
接待的乐迷超过2万人次，舞台前、草地上、帐篷区都挤满了乐迷，成为“五一”假期除景区以外
流量最高的节庆活动，也让市民有了新的度假方式。 东方 IC 供图
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目前，夏广新带领的药物研发团队正

在推进心脑血管、肿瘤、自身免疫、精神神

经和感染等重大疾病领域的 20 多项创新

药物研发项目。

“15 年 来 ，我 心 中 的 北 斗 变 得 更 明

亮。”夏广新感慨。

手持火炬

从项目负责人逐步成长为科室负责

人、技术总监、研究院副院长，夏广新的梦

想也从“研发出创新好药”升级为“打造国

内领先、国际一流的新药研发团队”。

“人生不是一支短短的蜡烛，而是一

支由我们暂时举着的火炬，一定要把它燃

旺，交给下一代。”夏广新常对团队伙伴

说，“除了知识、我们更要有一种科研精

神。”

夏广新深知，任何科研进步、优秀企业

发展，都离不开团队的协作和传承。平日

里，他总是以身作则，坚持“科学是老大、科

学是信仰”。在一次工会组织的“让沟通流

动——我的悄悄话”活动中，团队伙伴们真

诚表达了对夏广新的感谢。

夏广新用自己的专业支持、耐心信任

点亮了很多年轻人的心。在他的影响下，

上药研究院团队的凝聚力和战斗力得到了显

著提升。他本人先后荣获上海五一劳动奖

章、上海市劳动模范和全国五一劳动奖章，带

领的两个研发团队也先后荣获“上海市工人

先锋号”。

勇做先锋

在推进创新药物项目研发的同时，夏

广新还致力于化学创新药研发平台的构建

和完善，并通过合作和引进国内外先进技

术，不断拓展和提升平台的专业能力和水

平。

该平台一方面通过早期研发的国内外合

作，促进了多项新技术的消化、吸收，孵化、布

局了一批未来突破性项目，保持了国内领先

水平；另一方面，引进的两个创新药项目，在

该平台上实现了高效地对接和转化，目前均

被批准进入 II期临床研究。

作为课题负责人，夏广新还承担了多项

国家和上海市级重大项目的研究工作。2015
年他负责的两个项目“新型抗肿瘤 EGFR-
TKI候选药物临床前研究和 IND申报”和“新

型抗高血压候选药物 IND 申报及 I期临床研

究”分别获得上海市科委和人社局的立项支

持，并入选“上海市优秀技术带头人”计划。

2019 年，他负责的“新型抗高血压候选药物

Ⅱ期临床研究”项目获得“新药创制国家

科技重大专项”立项支持。

夏广新说：“创新，需要勇气，勇气来自自

信。我国大力支持科技创新、注重高质量发

展。集团持续加大研发投入，布局了海外研

发中心，促进了国际化进程。研究院从最初

几个人，发展到现在 300 多人的优秀团队。

我们要把握住时代给予我们的机会和使命，

勇敢自信地向前探索。”

正是“坚持心有‘北斗’，手持火炬，勇

做新药研发先锋者”的这份自信，15 年来，

夏广新共申请发明国内外专利 110 余项，

其中 50余项获得授权；发表 SCI论文 30多

篇外，参编专业著作 3 部，其中《新药研发

的案例研究——明星药物如何从实验室走

向市场》已成为药学经典图书。

为生命律动创造新支点
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新公司成立以后，资产规模超过 14000亿

元，总资产规模世界第一，营业额 1万多亿元。

员工约 22万人，其中有 9万多人在海外。海外

资产占比接近 60%。宁高宁表示，新公司所涉

及的行业从石油勘探开发、石油贸易、仓储、物

流、炼油，到乙烯、芳烃，还有精细化工产业。

据了解，重组完成后，中国中化业务范围

覆盖生命科学、材料科学、基础化工、环境科

学、橡胶轮胎、机械装备、城市运营、产业金融

等八大领域，是全球规模最大的综合性化工企

业，并在生命科学业务中的农化、动物营养和

材料科学业务中的氟硅材料、工程塑料、橡胶

助剂等细分领域具有领先优势；基础化工业务

特色鲜明，构建了石油化工全产业链发展模

式；环境科学业务聚焦工业环保，正在快速发

展过程中；高端轮胎业务全球领先；塑料机械

业务世界一流；在产业金融领域，公司拥有多

个金融业务牌照，信托、租赁等业务优势显著。

“集合两家公司的优势，克服存在的问

题，打造世界一流的综合性的技术领先的化

工企业集团，是中国中化的目标定位。”宁高

宁表示，面向未来，中国中化将遵循“科学至

上”理念，矢志打造科技驱动的创新型企业和

世界一流的综合性化工企业。

（本报北京 5月 8日电）

“物理合并要变成化学融合”
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“三只松鼠”带来的产品除了优势品类坚果，还有奶奶甜、奶

芙枣等创新单品和婴童、宠物类的新品牌代表产品。有关负责

人表示，此次与诸多国际知名品牌同台展出，彰显的是国家实力

与民族品牌实力的双重提升，作为行业代表性企业，要时刻自勉

自强，做令国人自豪的品牌。

“各省市带国货精品参展是一种非常积极的姿态。”海南

大学旅游学院副院长谢祥项认

为 ，发 挥 消 博 会 的 窗 口 扩 大 效

应，是我们下一步努力的方向。

随着国内制造业的发展，中国品

牌未来可期，未来外国人在海南

购买免税的出口国货精品，或将

成为可能。

消博会助力国货精品扩展市场
（上接第 1版）

“四能改革”打破了论资排辈，使一大批

能力强、想干事的青年俊杰脱颖而出。刘新

便是其中之一。经过 2017、2020 年两轮竞

聘，参加工作 9年的他，已成为一汽最年轻的

高级经理。而此前，员工从入职到走上高级

经理岗位，最快需要 16 年，改革使一汽中层

干部平均年龄下降 5岁左右。

80 后王彩云，也因“四能改革”3 年间实

现 3 级跳：从二级经理，到高级主任，再到部

门总监。“能上能下，有进有出，是一个企业有

活力的表现。”她说。

随着干部队伍的年轻化，很多 80 后、

90 后被委以重任，在研产销体系中挑起大

梁，“红旗”汽车逐渐走进“购车新势力”心

中。

全面加快创新步伐

记者到一汽创新技术研究院时，综合技

术管理部部长曹礼军正在带领同事们研究

“十四五”知识产权规划。

为全面加强创新能力，2017 年 9 月，一

汽拉开科研体系改革大幕，对素有“中国汽

车研发人才摇篮”美誉的一汽技术中心进行

重组，分别设立研发总院、造型设计院、新能

源开发院、智能网联开发院，近 3年又陆续成

立了创新技术研究院、材料研究院、检测试

验院。

整体科研架构由“一个中心”变成“北斗

七星”，研究方向更加细化，研发权责更为

清晰。同时，“红旗”产品的开发得到强化，

比如，造型院就主要负责红旗品牌的外观

设计。

王彩云介绍说：“造型设计院成立后，‘红

旗’有了自己的家族设计语言，这些是‘红旗’

汽车的标志性符号。”

研发领域的细分，也使一汽跟进最新技

术、探索前瞻技术的步伐大大加快。以智能

网联开发院为例，由于有了一批专门研究车

联网的人员，红旗的智能化不断升级。去年

12 月 上 市 的 红 旗 EHS9，语 音 会 话 、自 动

泊车等功能，就被用户赞为“秒杀众多同级

产品”。

“以前‘红旗’产品单一，车型不多，因为

科研体系改革，业内新技术迅速在车上得到

体现，产品更新迭代速度已超越合资车。”红

旗工厂总装车间职工告诉记者，开发设计

水平的显著提升，不仅赋予红旗越来越多

的“魅点”，产品的可制造性可装备性也越

来越高，这都将助力“红旗”迎来产销量大

爆发。

通过全面深化改革，中国一汽自主创新

能力明显增强，2020 年申请专利 3508 项，同

比增长 19.8%；近 3年，整车销量从 310.6万辆

增长到 370.6 万辆，年均增长 4.5%，市占率从

11.1%提高到 14.6%，增加 3.5个百分点。

一场“改革”带来跃迁发展

新华社合肥5月8日电（记者徐海涛）记者 5 月 8 日从中国

科学技术大学获悉，该校潘建伟院士团队近期成功研制了目前

国际上超导量子比特数量最多的量子计算原型机“祖冲之号”，

操纵的超导量子比特达到 62个，并在此基础上实现了可编程的

二维量子行走。日前，国际权威学术期刊《科学》发表了该研究

成果。

当前，量子计算机作为世界科技前沿重大挑战之一，已成

为各国角逐的焦点。量子计算机在原理上具有超快的并行计

算能力，可望通过特定算法在密码破译、大数据优化、天气预

报、材料设计、药物分析等领域，提供相比传统计算机指数级别

的加速。

国际学术界研究量子计算有多条技术路线，超导量子计算

是其中最有希望的候选者之一，其核心研究目标是增加“可操

纵”的量子比特数量，并提升操纵的精度，最终应用于实际

问题。

中科大潘建伟、朱晓波、彭承志等人长期研究超导量子计

算，先后实现了保真度达 70％的 12 比特超导量子芯片、24 个比

特的高性能超导量子处理器等国际前沿成果。近期，他们在自

主研制二维结构超导量子比特芯片的基础上，成功构建了目前

国际上超导量子比特数目最多、包含 62个比特的可编程超导量

子计算原型机“祖冲之号”。

研究团队在二维结构的超导量子比特芯片上，观察了单粒

子及双粒子激发情形下的量子行走现象，实验研究了二维平面

上量子信息传播速度，同时通过调制量子比特连接的拓扑结构

的方式构建马赫—曾德尔干涉仪，实现了可编程的双粒子量子

行走。

据悉，该成果为在超导量子系统上实现量子优越性，以及后

续研究具有重大实用价值的量子计算奠定了技术基础。此外，

基于“祖冲之号”量子计算原型机的二维可编程量子行走，在量

子搜索算法、通用量子计算等领域具有潜在应用，也将是后续重

要的发展方向。

62比特量子计算原型机
“祖冲之号”研制成功


