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近年来，我国出版产业蓬勃发展，全民阅读方兴未艾，人民群众对高质量阅读的

需求越来越强烈。如何进一步融合发展、在知识服务转型中取得新成绩，在国际舞

台上讲好中国故事，依然考验重重。

阅 读 提 示

视 线G

沙洲

《司藤》火了，这出乎不少人的意料之外。

这部缺少大流量也并非大制作的IP改编剧，在

播出伊始并未被看好。然而，随着剧集口碑发

酵，全网热度陡增，该剧俨然成为大赢家。“扶

不起的阿斗、捧不红的景甜”曾是娱乐圈流传

多年的戏言，如今凭借一部《司藤》，她也摆脱

了强捧不红的魔咒。

《司藤》爆红，最重要的在于司藤这个人物

立得住，成全了观众对女性成长、奇幻、爱情等

多向度的审美需求。真正立体的角色，背负着

性别、家庭、职业、地位、种族等等一系列身

份。他们应是由许多不同的线条交叉出的结

果，这些不同的线收束到一点，才是一个立体

可信、耐咀嚼琢磨的人物。

从《甄嬛传》爆火开始，网文改编剧中女性

题材就开始长盛不衰，尤其是大女主剧的热度

一度居高不下。去年以来，“姐学”兴起，她题

材更加繁荣，剧集中的女性角色也开启了万花

筒模式。尽管如此，立得住的角色却不多，许

多影视剧中的女主都是“瘸腿”的人设，比如致

力于尔虞我诈的宫斗、宅斗大师，开着外挂的

女强人，遭遇悲惨却总能逆袭的傻白甜，始终

围绕家庭和夫妻关系打转的全职太太等，看似

有了新花样，实际上无非是旧曲新唱罢了。观

众们逐渐厌倦这样平面、呆板的人物，这从《上

阳赋》《锦心似玉》收视平平可见一斑。

司藤的出现却让人眼前为之一亮。她不

仅武力强，而且智商全程在线，司藤和秦放的

关系也有其内在逻辑，不是为甜而甜的“工业

糖精”。她不等待拯救，也不是一路开挂的爽

文女主，而是赤手空拳地为自己开路的“独立

女性”，在景甜的演绎下，还有着原著没有的可

爱和人情味。人们在《司藤》这部剧看见女性

强大柔软的生命力，从这个角度来说，司藤提

供了受欢迎女性角色的一个范本。除了司藤，

剧中的人物也各有各的性格，组成了一幅奇幻

世界里的群像。人物立得住，观众才有代入

感，伴随着人物的经历而共情。

网文改编的影视作品之所以被看好，主要

还是因为其本身蕴藏的优势。相比居庙堂之高

的传统文学，网文更为丰富多元，摇曳多姿，各

类题材都在网络的平台上找到了生存的空间，

虽有下里巴人之诮，却拥趸者众。影视剧的创

作正看中了网文的这“独一份”，对此类网络文

学作品的改编热情方兴未艾。如今，网络文学

影视剧改编的广度和深度都在发生着变化。

不过，网文IP改编良莠不齐，很多热门IP

最终并未有效转化为影视内容。不少改编追求

所谓爽感或者强洒“工业糖精”，但这种高度套

路化、同质化且单薄乏味的本子基本撑不起一

部基本合格的影视剧，免不了扑街的命运。如

何提高网文改编的成功率，并进一步释放相关

IP的综合潜力，成为整个行业苦心思考的问题。

前两年《庆余年》的成功，就在网剧制作几

个比较有突出性的问题上，交出了一份较为满

意同时又切实可行的答卷。《庆余年》坚守原作

价值，诠释了个体对抗命运、理想主义等价值

内核，使得小说内容超越了一般男频打怪升级

的模式；而剧集的改编扩充了对庆帝、陈萍萍、

王启年、范思辙等配角的描写，鲜活而立体的

人物群像，构建了极致的人物关系，也让围绕

人性爆发的剧情矛盾更具看点。这部剧攻克

了男频IP主流化，以及男频大IP不能出爆款

的难题，是真正有着趋势意义的剧集。

《司藤》则再次让业界意识到了网文改编

的巨大潜力。它在故事线上和原著相差无几，

但又融合悬疑、奇幻等流行元素，在叙事风格、

人设塑造上进行了探索创新。在剧作扎实的

基础上，从西南密林的实景拍摄，让植物设定

的苅族在活泼肆意的自然间有了呼吸感，处处

考究的服化道更是起到了画龙点睛的作用。

在各个层面上用心打磨的《司藤》，处处透着精

耕细作的味道，出圈理所当然，也提振了行业

内对于奇幻这一剧种的拍摄信心。

屏幕上的这点事儿，有的时候说不清，一

部剧的火爆往往有“天时地利人和”的多重加

成。然而，抛开时运的成分，我们看到更多的是

制作方的用心。品类繁多的网文IP要实现影

视化突围，最需要的还是聚焦人物和情节，融合

社会与艺术价值，当观众在心中为剧组打下了

良心的标签，这部戏自然离红也就不远了。

爆红的《司藤》并不是一个意外
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当出版遇上抖音

用文艺记录脱贫攻坚伟大壮举

重庆:歌、舞、剧、画讴歌扶贫人

4月 6日，“2021东方大观（南京）当代艺术及潮玩专场拍
卖会”在南京预展。展出汇集了空山基、村上隆、奈良美智、
草间弥生等众多国际潮玩艺术家的作品，吸引了喜爱潮玩艺
术的观众前来，感受潮玩艺术的魅力。 泱波 摄/中新社

黄鹤楼文创雪糕日售3000只
近日，湖北武汉，黄鹤楼推出楼宇造型的雪糕，形状逼

真，许多游客前往景区购买雪糕与黄鹤楼合影打卡。雪糕开
售首日，3000只雪糕在下午2时便已售罄。雪糕售价15元。

东方 IC 供图

4月6日，春季开学以来，新疆巴州和硕县
各中小学将开展“中华优秀传统文化润校园，
中华民族共同体意识润心田”系列活动（简称

“两润”活动），抽调专业老师组建剪纸、书法、
武术、古诗、舞蹈、乐器等校园社团，让学生感
受传统文化魅力，让“两润”活动丰富多彩。

连日来，新疆巴州教育系统“两润”活
动全面开展，全州各学校掀起“两润”活动
热潮。各学校引领广大师生亲近中华优秀
传统文化，增强师生对中华优秀传统文化
的亲切感和感受力，让中华优秀传统文化
真正“活起来”。 确·胡热摄/东方 IC

传统文化浸润童心

国际潮玩艺术品登陆南京

本报讯（记者李国）“山凿一尺就宽一尺，路修一丈就长一

丈。”连日来，重庆民族乐团创排的大型情景国乐剧《告别千

年》在重庆大剧院上演，历时 7 年在绝壁上凿出了一条长达 8
公里“天路”的毛相林再次感动了观众。

该剧以“全国脱贫攻坚楷模”荣誉称号获得者、重庆巫山

县竹贤乡下庄村党支部书记毛相林带领村民绝壁修路的事

迹为主线，以山歌、民谣、劳动号子等为音乐素材，融合原生

态音乐、摇滚乐、美声、花腔、情景剧表演等多种元素，辅以

声、光、电等多种特效，致敬天下扶贫人，讴歌了永不懈怠的

扶贫精神。

“原本打算让毛相林与演员一起来讲述下庄的故事，但后

来我意识到，除让他讲述外，更应该在其中加入更多重庆元

素。”重庆民族乐团团长何建国说，经过和毛相林多次沟通，在

《告别千年》剧中，大量加入了当地的山歌、民谣、劳动号子等

元素。

近年来，重庆市文艺工作者深入脱贫攻坚一线，通过创作

歌曲《第一书记》、话剧《山魂》《薪火》等方式，记录脱贫攻坚伟

大壮举，深情描绘广大人民在追求美好生活，在富起来、美起

来的道路上的新风貌、新气象。

除了深入基层，挖掘一手素材外，重庆各文艺院团还把剧

本涉及的主人公请到现场，听取他们对作品的意见。重庆梨

园艺术团创作的方言话剧《梦乡村》，在首演前专程邀请该剧

中的原型人物——万盛经开区关坝镇的村民代表提前观剧。

“大家观剧后，提出语言还可以更诙谐，龚秀华的情感表达还

应该更强烈，人物设置上显得有些单一……”重庆市曲协相关

负责人说，通过反复修改后，剧本抓住生活中闪光的细节，使

得人物鲜活、有个性；语言风趣、诙谐；生活趣味浓郁、戏剧结

构更加完整，在众多扶贫题材的戏剧中不失为一部优秀的舞

台艺术作品。

“驻村帮扶 3 年以来，我对扶贫工作有了更深感触，回忆

起和贫困村民在一起的点点滴滴，想起其他‘扶贫人’在贫困

村、贫困户默默奉献的场景，即兴创作了《逐梦乡村去扶贫》这

首歌词。”重庆涪陵区江北街道邓家村驻村第一书记、队长，文

旅委副处级干部陈正权说，歌词内容都是他驻村期间的亲身

体验和感受。

重庆市歌剧院在创作歌曲《第一书记》时，演唱者刘广就

曾前往城口采风，并与歌曲原型、时任城口县北坡村第一书记

庞启渊进行了深入交流。刘广说，在交流中，庞启渊告诉了他

几件自己亲身处理的家庭纠纷，给他很大的心灵触动。在农

村天天发生的多是些家长里短，但事情虽小，作为第一书记还

不得不高度重视，表演中，他在语气神态上予以模仿，取得了

意想不到的舞台效果，都说他演得“太像了”！

由重庆市话剧院创作的话剧《山魂》也进入剧本创作阶

段，预计今年 6月与市民见面。相较于《告别千年》，《山魂》除

了讲述毛相林的故事外，还把时任下庄村驻村干部方四才、妇

女主任陈祖英的故事搬上了舞台。

“我们希望通过这部话剧，实现从塑造‘这一个’到表现

‘这一群’的转换，为观众展现一幅大家齐心协力脱贫攻坚的

真实画卷。”重庆市话剧院院长张剑说。

在此前的 3 月 19 日，“梦圆小康”重庆市脱贫攻坚原创

歌曲音乐会在重庆大剧院激情唱响。张礼慧、姜明、周亚辉

等多名重庆本土音乐家走上前台，用一件件脍炙人口的音

乐作品赞美农村新面貌，深情讴歌全市脱贫攻坚所取得的

巨大成就。

3 月 25 日，“共圆小康梦 奋进新征程——重庆市脱贫攻

坚摄影作品展”在市文联美术馆开展。来自全市各地的摄影

家们精心拍摄的百余幅摄影作品，生动呈现了该市脱贫攻坚

中的一幅幅经典画面。

而四川美术学院的师生们，也在重庆“十校结百村·艺术

美乡村”活动中，用手中的画笔创作了诸多极富感染力的优秀

作品，用艺术助力乡村振兴，助推当地乡村旅游发展。

本报讯（记者毛浓曦 通讯员西滨）“棉花

花白得雪亮，女娃子嫽得搅肠，人已走远纺车

还响，留下这情不老梦还长……”4 月 6 日

晚，“大型秦腔现代戏《织梦人》劳模专场演

出”在西安广电大剧院举行。500 名劳动模

范观看了演出。

《织梦人》是西安演艺集团·西安易俗社

深挖全国纺织工业战线上的一面旗帜——全

国劳动模范赵梦桃及其班组的先进事迹精心

打造的一部大型秦腔戏，由全国劳动模范、西

安易俗社有限公司总经理惠敏莉出品并兼主

演，用秦腔艺术手段重现了那段峥嵘岁月，凸

显了“工人阶级和广大劳动群众紧密团结在

党中央周围，勇于创造、努力奋斗，铸就历史

伟业”的壮阔图景，是一部“劳模演劳模”的精

彩剧目。

那些藏在岁月里的一座丰碑和一面旗

帜，深深感染着现场每个人。赵梦桃生前老

姐妹、梦桃小组历任班组长、现任新成员等观

看了演出。满头银丝的赵梦桃生前老姐妹梁

福云动情地说：“今晚我又看到了梦桃姐，她

永远活在我们心中！”

全国劳模、赵梦桃小组现任组长何菲赞

叹道：“这是一部弘扬梦桃精神、致敬梦桃精

神的好戏，我们身为梦桃精神的传人，一定会

在工作上勇于创新、甘于奉献、精益求精，争

做新时代的最美奋斗者，把梦桃精神一代一

代传下去。”

据悉，陕西省总还将在省国防工会、省能

源化学地质工会、省财贸金融轻工工会等组

织观看。

陕西：500劳模观《织梦人》

重温“梦桃精神”

本报记者 赵昂

“我们用高质量的服务，解决人民群众高

质量阅读的需要。”在今年北京图书订货会的

“红沙发”系列访谈中，中国出版协会理事长

柳斌杰说。在他看来，高质量阅读的本质就

在于你阅读的产品它的文化价值、文化品位，

以及所带来的正能量。要将知识转化成智

慧，从而获得力量。高质量的阅读，以高质量

的出版、服务、机制做保障，同时也需要全社

会的支持和关怀。

国家新闻出版署发布的《2019 年新闻出

版产业分析报告》认为，“图书结构调整走向

深入”，“优秀原创图书热度依旧”。“编印发主

业核心更趋稳固，融合发展、知识服务转型取

得新成绩，‘走出去‘扎实推进”。

青少年读物要有自身特点

“其实针对年轻的群体去开展活动，你

一定要找准切入点。”广西《红色传奇》进校

园系列活动组委会办公室主任刘楠飞说，

《红色传奇》进校园系列活动已经在当地校

园中掀起了热潮，图书《红色传奇》源于同名

纪录片。

“我们组织编辑多次参阅脚本和纪录片，

觉得《红色传奇》图书可以成为另一种载体，

将红色基因传承下去，基于这样的目的，组织

编辑经过大半年的打磨，把成人版做了出

来。”广西人民出版社副社长韦鸿学表示，图

书将纪录片的效果进一步提升，“它更加浓

缩，纪录片 20 部 300 分钟，图书将图文整合，

信息量更大，形式也更加活泼，资料更加完

备，编辑增加了很多内容，包括人物、场记和

资料链接等。”在成人版《红色传奇》基础上，

小学、初中、高中版本相继推出，他们根据孩

子们的阅读能力和习惯，组织儿童文学作家

和插画家进一步打磨。

“少儿读物要有少儿自身的特点，专业特

色。”江苏凤凰少年儿童出版社社长王泳波

说。该社出版了一套名为“童心向党·百年辉

煌”的书，从 16个小英雄红孩子、好少年的个

体角度出发，以孩子的视角讲述故事。在创

作过程中，文字作者和美术作者先后到贵州

的“中国天眼”、浙江的嘉兴红船等地去实地

采风。

少年儿童的成长，需要从书籍中汲取力

量，“《一把青稞粒》这本书，塑造了一个长征

当中红军女战士小百灵的形象，站在风口，站

在路边，给战友加油鼓劲，彰显了长征精神的

内涵，无论时代发生怎样的变化，崇高的理想

和 坚 定 的 信 念 是 少 年 儿 童 成 长 成 才 的 所

在。”中共党史出版社主任王兵说。

利用新媒体创造更大想象空间

有着 70年历史的人民文学出版社，在抖

音上经过 3 年多的经营，已经拥有近 50 万粉

丝。“梁静茹的歌词里面有一个词‘白云苍

狗’，我们录了一条视频给大家解释这四个字

是什么意思，发现点赞量马上爆棚，已经超过

10 万。当时给了我们很大的惊喜，也给了我

们更大的想象空间，让我们愿意在这条路上

做更多的投入。”人民文学出版社策划部的王

薇说。

作为文学出版领域的“国家队”，人民文

学出版社拥有一批知名作家队伍，当知名作

家资源遇上融媒体时，往往就有了意想不到

的好效果。“莫言老师去年出版了一本书叫

《晚熟的人》，我们做了一系列的营销活动，作

为整个营销活动中间的一环，我们给莫言老

师开通了一个抖音号。当时第一条抖音发出

来影响力非常大，单条抖音的带货量达到 3
万+。”王薇说，后来，他们给很多作家都开了

抖音号，传播效果很好。

4月 1日，“读者”的微信公众号入选由中

国新闻出版传媒集团、中国全民阅读媒体联

盟和全民阅读与融媒体智库共同举办的第五

届“大众喜爱的阅读新媒体号”。读者杂志社

副社长、副总编辑张涛坦言，7年前创办新媒

体事业部时，并没有要求它要和纸刊完一样，

“只要它坚持《读者》这个品牌灵魂性的东西

是一致的就可以了。”经过 7 年时间，这个理

念得到了受众的认可。

走出去传播中国文化

根据国家新闻出版署的数据，2019 年全

国累计出口图书 1134.37 万册，金额 5521.35
万美元，分别较上年增长 6.3%和 8.6%，出口

金额占比最大的是哲学、社会科学类，占比为

28.38%。当年全国输出图书版权 13680项。

中国书刊发行业协会理事长艾立民认

为，东南亚华人较多，语言文字相通因素，东

南亚的华文市场是大有可为的。“过去很长一

段时间，东南亚的华文市场不成规模。”现在，

东南亚中国图书巡回展的影响已经越来越

大，成为中国图书版权走出去的重要平台。

东南亚中国图书巡回展从 2017 年的第

一届，到 2020 年的第四届，厦门外图集团总

经理申显杨感触颇多，因为当地许多华侨华

人的祖先都来自福建，很有感情，“办了很多

活动，有时一届巡回展就有 200多场的活动，

参加的东南亚各国人员非常多，大概有三四

十万人次，很受欢迎。”

走出去不只是为了卖书，更是要让中国

文化走出去，“推动中国出版走出去，传播中

华优秀文化，是中国企业的一个重要职能。”

艾立民说。

在申显杨看来，各国情况不同，文化不一

样，发展情况不一样，对中国文化的理解和需

求也不一样，“进出口企业，平台商也要深度

的思考，要不断地创新，不能全世界都一样。

一定要差异化，至少一个地区一个政策。行

业要抱团走出去，但是要分工合作，出版社做

好内容；平台企业做好服务，做好策划；政府

部门做好指导，这个非常重要。”


