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在大连，不仅有京剧团、杂技团、辽

剧艺术团、大连闯关东吕剧团、大连市群

艺木偶皮影剧团等专业和业余艺术剧

团，还有一个深受职工欢迎的大连市总

工会心连心艺术团。

阅 读 提 示

三工艺苑􀃊􀁉􀁖G

视 线G

本报记者 刘旭

开场歌舞《幸福中国一起走》，独唱《长大

后我就成了你》、独奏《葡萄熟了》、歌舞《花开

中国》……演出在歌曲《我和我的祖国》的优

美旋律中落幕。3月 8日，辽宁大连市总工会

“心连心”艺术团在高新区中心小学为该校女

教师们送去了精彩的文艺演出，由此也拉开

了大连市总工会庆祝建党 100周年职工宣教

文化系列活动的序幕。

“文化快车企业行”，职工乐享的
精彩演出

为了让新冠肺炎疫情抗疫英雄们更好的

恢复，大连安排了近千名参与疫情阻击战的

医务人员进行集中疗休养。

2020 年 11 月，大连市总工会“心连心艺

术团”驱车 21 小时，来到医务人员的疗休养

地，为他们送去 4场精心编排的演出。

“文化快车企业行”活动 2004年启动，从

2009 年开始列入大连市总工会向全市职工

承诺办的八项实事之一，主要是依托大连市

总工会心连心艺术团，开展为企业、街道、社

区、驻军等的慰问演出，以及为企业职工送艺

术培训。截至 2020 年，活动开展 17 年来，已

举办慰问演出 460余场、送公益文化培训 950

余场，培养职工文艺骨干近万人，受到广大职

工群众和部队官兵的普遍好评。

文艺演出有唱、有说、有跳，需要有舞台，

大连绝大多数企业、街道、社区有这样的条件

吗？于是，车间、广场、海边、甚至街道的一块

空地就成了艺术团演出的舞台。心连心艺术

团副团长王园介绍说：有次在海边盐场演出，

海风狂舞，吹的团员们都站立不稳，“张嘴就

会灌进沙子，但没有人叫苦。”

心连心艺术团有演员100余名，他们中有

教师、机关干部、工人、工会工作者、退休职工

等。演出都是业余时间，演出补助不多，但没

人计较，用自己的特长给职工们带来欢乐是他

们最开心的事儿。退休职工侯波是获过央视

大奖的京剧票友，颈部做过手术，医生嘱咐尽

量少用嗓，但她每次演出都很投入，观众也叫

好，经常返场再唱。她说：“京剧两大段唱腔的

确很累嗓，唱完嗓子会不舒服，但是看到职工

们那么喜欢听，我就不会顾及太多，就愿唱。”

为企业送演出外，还在企业开设课堂培

训文艺骨干。十一、春节、厂庆，企业要搞文

艺演出，心连心艺术团就派骨干帮助企业编

排节目。近 10年，先后为近百家企事业单位

策划编导文艺活动和专场晚会近百场。

“五月歌会”：职工文艺展演平台

每年五一前后，大连劳动公园荷花池

畔、老虎滩海洋公园、海之韵广场……还有大

型企业，都会有一场接一场的文艺演出，这是

已成为大连市工会文化活动品牌的“五月歌

会”。截至 2020年，已举办 17届。

登台“五月歌会”演出的已不仅是大连市

总工会心连心艺术团，还有企事业单位、机

关、街道、社区等“团外”的人员。2020 年，新

冠肺炎疫情突发，聚集演出已不能进行，但

“五月歌会”没有停，以“中国梦·劳动美”为主

题的第十七届“风采主力军”五月歌会活动改

为线上进行。大连市碧流河水库有限公司职

工原创歌曲《我愿为你负重前行》、大连港汽

车码头公司职工表演的原创舞蹈《勇攀高

峰》、大连期货大厦职工表演的舞台剧《盒饭

抗疫记》、甘井子区周水子街道的诗朗诵《你

温暖了整个寒冬》等优秀职工文化艺术作品

在市总工会网站上展播，为抗疫人员加油鼓

劲，在大连市产生了很大影响。

“五月歌会”涌现出了很多感人的原创节

目。2018 年 8 月 20 日，中国船舶重工集团有

限公司第七六〇研究所国家某重点试验平台

出现险情，多名职工在对平台进行加固作业

的过程中不幸被狂风巨浪吞噬，但平台安然

无恙。大连市总工会心连心艺术团组织创作

了情景剧《缆绳》，再现了这一生动故事。

“五月歌会”这些年来一直行进在与时俱

进的路上。2017 年在喜迎党的十九大胜利

召开之际，举办了大连市首届职工文化节

——包括名家论坛、工人艺术家走基层、职工

微电影展播、职工咏诵活动、农民工达人秀、

职工手机摄影比赛等 10项活动，近 30万职工

参与此次活动。

职工好声音：企业故事职工心曲

2019 年 7 月 起 ，大 连 新 闻 传 媒 集 团

FM106.7 的空中电波里增加了一个新节目，

这就是由大连市总工会、大连新闻传媒集团

联合主办，大连市职工文体协会、大连新闻传

媒集团承办的《职工好声音》栏目，每周二、四

12～13点直播，之后每周滚动播出 6～8次。

这档节目以劳动筑梦为主题，让职工歌

手和企业相关人员走进直播间，说企业故事、

谈岗位心声，唱响“职工好声音”。在已举办

的 40期中，有 50余家企业发言人和 100余名

来自各行各业的职工歌手走进直播间。 大

连市总工会宣教部部长林浩说:“此项活动是

大连市总工会基于多年来对于职工文化发展

繁荣的再认识，探索‘工会+媒体+职工音乐

文化品牌’模式。以音乐为媒，用柔软的力

量 ，共情的方式，拉近百姓听众与职工 、企

业、城市的距离。”

2020年 10月 15日，走进直播间的是大连

顺丰速递有限公司的快递小哥杜彦霖和董纯

宇。疫情期间，快递员们冒着风险奔波在大街

小巷。大连市第六人民医院是他们对口服务

网点，因为寄往医院的往往是防疫物资，为了

不影响使用，他们不分昼夜，随到随送。杜彦

霖和董纯宇说，通过电台讲述快递员的工作，

让大连百姓更多地了解他们的工作、他们的辛

劳，对他们的工作给予理解，他们很高兴。

2020 年 11 月 22 日，一曲《公交抗疫之

歌》在 FM 106.7 频段响起，这首歌唱出了大

连公交客运集团有限公司汽车六分公司例保

检查员孙本强的心声。孙本强说：“对新冠肺

炎疫情大家都挺害怕，但大连市公共交通集

团几千名职工认真做好自我防护、车辆消毒，

一直坚持运行，保证了市民的需求。”为客运

职工疫情期间照样工作的精神所感动，他创

作了这首《公交抗疫之歌》，并在直播间演

唱。他说，写的不一定好，但内容是真实的。

春风十里不如国风流行

大连市总工会心连心艺术团开展“文化快车企业行”“五月歌会”活动，17年不
辍，近两年又办起“职工好声音广播展演活动”

多彩多彩多彩多彩职工文化活动扮亮职工文化活动扮亮职工文化活动扮亮职工文化活动扮亮““““浪漫之都浪漫之都浪漫之都浪漫之都””””

邓崎凡

春风十里扬州路，卷上珠帘总不如。多

情诗人写给美人的诗句，今天用来形容“国

风”的流行恰如其分。

前有春节期间《唐宫夜宴》火爆，后有

《典籍里的中国》热播，现在，一部名为《司

藤》的电视剧里，女演员的各种传统造型引

来模仿热潮……从舞蹈妆容到诗词典籍，再

到服饰造型，这个春天，国风劲吹。

国风，本是《诗经》的一部分，大抵是周初

至春秋间各诸侯国民间诗歌。如今，它被用作

“中国风格”的简称，国风音乐、国风服饰、国风

综艺……近年的流行文化中，国风已成潮流。

这一轮热潮的拥趸以年轻人为主，网络

是他们的大本营。去年的 12 月，一场展示

传统服饰的中国华服日·溯梦金陵活动，吸

引了 1260 万名网友观看。春节期间，河南

电视台的春晚舞蹈节目《唐宫夜宴》“出圈”，

就得益于网络大量转发。前不久，主要面向

年轻人的流行综艺节目《天天向上》也以此

IP打造了一期同题节目。

“作为中国的欣赏者，不能没有民族文化

的根基。外头的东西再好，总有点隔膜……”

如果探究国风热的根源，美学大师宗白华曾说

过的这句话，应该是最好的回答。

如果你去看、去听、去感受，作为中国

人，国风里的美可以轻而易举地被感知。

年初，央视推出的一档综艺《上线吧！

华彩少年》。节目设计了一个虚拟选手，这

个虚拟人物不光具有国风形象，表演的节目

也是中华经典。

翎一露面便引起了网友的热议，她的表

演更深深地打动了在场所有人，她以一段梅

派京剧经典《天女散花》的创新式表演引发

了弹幕一阵刷屏。网友们纷纷表示：“翎的

这段表演太美了，如梦如幻，舞台仙气飘飘，

一身白衣亮相十分迷人，唱得也很好听，感

觉自己迷上了京剧。”

国风文化沉淀的美，有着穿越时空的感

染力。借助数字化、影视化这些新技术、新

手段，时间仿佛倒流。于是，数百年、数千年

前沉睡的文物复活，文明的盛景得以再现，

心灵深处文化记忆复苏。

这些无疑对年轻人有着巨大的吸引力。

在直观的“美”的感受之下，是青年人文

化自觉的不断增强。上世纪，费孝通先生提

出了“文化自觉”的概念，生活在一定文化中

的人对其文化有“自知之明”，明白它的来

历、形成过程、所具特色和它发展的趋向。

文化自觉集中体现在国民对于本国文化的

认知、认同上。认知是认同的基础与前提，

而认同又是认知的发展与深化。表现在认

知层面，就是对本国文化的来源、形成过程、

发展趋势有充分的了解，在认同层面对本国

文化具有充分的肯定与赞同。

曾经的欧风美雨没有将文化记忆涤荡

殆尽，如今的复苏便是理所当然。一定程度

上，国风因青年而兴，青年因国风而幸。爱

好国风的年轻人不曾遭遇那个“文化迷茫”

年代，不必为心灵的出路而失落徘徊。在万

物向上的今天，文化的自信也一派勃发。

春风如贵客，一到便繁华。

赵昂

“让历史课本鲜活起来，历史课如果都能这样学习，多

好”，在电视剧《觉醒年代》的播放平台上，网友“好想吃蓝天白

云冰激凌”。《觉醒年代》讲述的是一段真实的历史，从 1915年

《青年杂志》问世到 1921年《新青年》成为党的机关刊物，展现

了从新文化运动到中国共产党建立这段波澜壮阔的历史画

卷，讲述觉醒年代的百态人生。

这部电视剧自开播以后就广受关注并得到好评，收视率自

开播后一直在各大卫视稳居榜首，豆瓣评分则高达 9.2分，超过

七成的网友给出了五星好评。在网络上，许多网友就那段历史

展开了讨论，而这样的探讨如同剧中不同人物、不同派别的争

辩一样，同样是一种学习，网友们分享着自己的知识和观点，不

断地达成共识，不少关于剧中人物的“科普贴”也受到欢迎。

在学习和讨论的同时，越来越多的年轻网友意识到，电视

剧中哪些为了理想而奋斗，甚至不惜牺牲生命的年轻人，从陈

延年、陈乔年，到赵世炎、邓中夏、蔡和森……都是当之无愧的

英雄，“想到他们牺牲的时候才二三十岁，心里就很痛，那都是

天之骄子啊”。网友“廖志飞廖天阳廖静玥”说。而在《觉醒年

代》的编剧龙平平看来，这些年轻的先驱者“理应成为今天青

年的偶像。”

当然，这部电视剧能够广受欢迎，与主要演员呈现的表演

艺术也是分不开的。服装化妆道具真实地呈现了历史原貌，

台词生动，演员演技精湛，使得历史人物的形象丰满立体，充

满张力。

《觉醒年代》：让历史鲜活起来

本报讯 据中国国家博物馆 3 月 29 日发

布的数据报告，2020 年，中国国家博物馆共

开放 232 天，入馆观众参观量为 160 万人次，

少于 2019年。

入馆人数减少的主要原因，一是开馆时

间减少。2019 年国家博物馆共开馆 285 天，

2020 年由于疫情肆虐全球，为防范新冠肺炎

疫情，国家博物馆自 2020 年 1 月 25 日至 4 月

30 日闭馆，5 月 1 日起重新开馆，全年开馆时

间仅为 232 天。二是每日观众参观额度减

少。根据中央及北京市政府的相关要求，国

家博物馆 2020 年 5 月 1 日重新开馆后，采取

“预约、限流、错峰”的方式接待观众，同时大

幅缩减每日观众入馆数量，5月观众入馆限额

为每日 3000人，此后根据疫情防控情况动态

调整每日观众入馆数量，每日接待人数在

1000至 8000人之间波动，这是 2020年度国家

博物馆总体接待观众数量大幅度减少的主要

原因。从月度观众统计数据看，除 2、3、4月闭

馆外，在正常开放的 9个月中，月均接待观众

177927人次。

2020年，国家博物馆共举办展览 41个，包

括基本陈列、专题展览等，其中新举办展览 26
个。基本陈列包括“古代中国”“复兴之路·新

时代部分”；专题展览立足馆藏，“中国古代钱

币”“中国古代玉器艺术”“中国古代佛造像”

“中国古代书画”等正在展出；巡展共4个，分别

在上海、四川、澳门和深圳展出。

此外，2020年,国家博物馆共征集各类实

物 35295 件（套），清点旧藏 7273 件（套）。其

中，征集古代文物 1077 件（套），包括 2019 年

度全国十大考古新发现之一山西省绛县西吴

壁遗址出土铸铜遗物 77件，中国代表性剧种

的戏曲乐器 540件（套）以及近代以来各个历

史时期的服饰 980件（套）。

藏品数据采集工作也取得相应进展，一

年来共完成 3500 件馆藏藏品三维数字化工

作及 1万张藏品高清二维影像拍摄工作。开

展展览全景数据及三维数据采集工作，共完

成 36 个展览数据采集。完成历史老照片底

版扫描 1.5万张。

在文创开发领域，2020年，国家博物馆结

合馆藏文物、围绕展览开发文创产品，通过

自主研发与 IP 授权业务，打造具有国博自身

特色的明星产品，全年自主研发“国博衍艺”

新品近 200 款，400 余个款式。同时全面开

展 IP 授权业务，拓展 IP 合作品牌和合作形

式，与多家公司或品牌开展合作，并联合 30
余家红色博物馆、红色景区、设计机构、阿里

和美团等互联网平台，以及投资方成立“红色

文创联盟”。 （晓阳）

国博发布数据报告
虽 受 疫 情 影 响 ，但 2020 年 入 馆 观 众 仍 达 160 万 人 次

数字视觉艺术大展亮相杭州
近日，被不少观众誉为数字视觉艺术大展的《平板向度：

从纸面到虚拟的视觉艺术展》在位于杭州的浙江美术馆展
出。展览共展出 29位国内外多媒体艺术家利用平板电脑创
作的数字绘画等作品，较为全面地展现了数字电子媒介在艺
术领域发展的新趋势。 龙巍 摄/人民图片

本报讯（记者苏墨）国家文物局近日公布，我国革命文物

资源家底基本摸清，全国不可移动革命文物 3.6万多处，国有

馆藏可移动革命文物超过 100万件/套 .
“十三五”时期国家文物局共实施 263项全国重点文物保

护单位革命文物保护项目，2021年已批复近 200项。

国家文物局表示，我国革命文物工作顶层设计不断完善

提升，中办、国办首次出台关于实施革命文物保护利用工程的

意见，中央深改委审议通过长城、大运河、长征国家文化公园

建设方案，31 个省（区、市）和新疆生产建设兵团制定革命文

物保护利用工程实施方案，全面确立新时代革命文物工作的

任务书和路线图。

革命文物展示展陈渐成体系，全国文物保护单位革命旧

址开放率接近 94%，革命博物馆、纪念馆总数超过 1600 家，

“十三五”时期平均每年推出革命文物展览 4000 余个。围绕

抗战胜利 70 周年、红军长征胜利 80 周年、建军 90 周年、改革

开放 40 周年、新中国成立 70 周年、中国人民志愿军抗美援朝

出国作战 70周年等时间节点，推出系列主题展览。

不少红色旅游目的地成为民众出游的重要选项和网红打

卡地，年轻人成为红色旅游热的主力军。文化和旅游部计划

遴选推出建党百年百条精品红色旅游线路，山东沂蒙山区创

新红色研学模式，依托沂蒙红嫂纪念馆、孟良崮战役纪念馆等

丰富的红色资源建成一批红色旅游景区。

革命文物的保护也在助力脱贫攻坚，2014 年以来中央财

政安排 16 亿元支持赣南等原中央苏区革命遗址保护利用工

程，红色资源成为井冈山、瑞金发展的金名片，革命文物保护

利用带动产业发展和群众就业，助力 54 个贫困县脱贫摘帽，

有效推动当地民生改善。

近年来，红色旅游的规模和热度不断攀升，2019 年全国

红色旅游人数超过 14亿人次，红色旅游收入超过 4000亿元。

家 底 摸 清 了 ：

全国不可移动革命文物共3.6万多处

3月 31日，参观者在首都博物馆近距离欣赏爱好者演奏

古琴。“首博‘匠心雅集’——山水回响·三千年书卷中的琴

意”活动 3月 30 日在北京首都博物馆开幕。该活动将持续一

个月，分为“琴棋书画”“诗香花茶”“戏舞乐服”等部分，为参

观者提供近距离感受中华传统文化魅力的机会。

新华社记者 金良快 摄

首博举办山水回响·三千年书卷中的琴意活动

图为“心连心艺术团”在企业为职工演出


