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近日，主旋律扶贫题材电视剧《山海情》迎来大结局。该据讲述了上世纪 90年代以来

宁夏西海固在国家东西部扶贫协作政策的引导下，在福建的对口帮扶下，当地民众克服各

种困难，将飞沙走石的“干沙滩”建设成“金沙滩”，通过奋斗获得美好生活的故事。

阅 读 提 示

““土味土味””脱贫攻坚主题电视剧脱贫攻坚主题电视剧《《山海情山海情》》热播热播 动人故事自带流量动人故事自带流量

扶贫剧也能让观众扶贫剧也能让观众““上头上头””

留陕过年务工人员
免费参观影视城

本报记者 苏墨 通讯员 艾正新

近日，国产少儿动画《无敌鹿战队》在海

外闹出了“大动静“。1月 25日，这部斩获国际

诸多好评的动画片在美国播出，成为第一部

登陆美国尼克儿童频道的中国原创动画片。

与以往多数国产动画先在国内播出，形

成一定热度后再向国际市场发行的路径不

同，《无敌鹿战队》动画制作完成后的国内外

排播周期十分紧密。2020年 7月 15日在爱奇

艺首播上线后，迅速出海。8月，率先登陆尼

克儿童频道亚洲市场，覆盖中国香港、中国台

湾、新加坡、马来西亚、菲律宾、印尼等国家和

地区。10 月起，陆续在英国、澳大利亚、新西

兰等市场播出。据悉，除北美之外，这部动画

片还将于 3月陆续登陆欧洲及非洲市场。

尼克儿童频道收视率显示，《无敌鹿战

队》在全球各地播出均取得优异成绩：在菲

律宾和澳大利亚播出期间，儿童观众平均收

视率位居全频道首位；英国地区首播当日收

视率排名第一，播出期间平均收视更是超过

同期播放标准的 148%。

同类题材国内优秀作品不少，如《喜羊

羊与灰太狼》《超级飞侠》《猪猪侠》等，但走

出去的项目总量不多，且影响力大多停留

在非洲和东南亚市场。从国产动画片和动

画电影的全局看，也有诸多走出去的尝试，

比如《大禹治水》《刺客伍六七》《大圣归来》

《哪吒之魔童降世》等。但从故事的共情

点、文化价值观的认同度，到台词和幽默梗

的翻译贴合性，国内外观众都存在一些争

论，从而也导致其在国内外市场上的表现

参差不齐。

难点在于，首先相同题材的动画片很多

早已是“大 IP”。欧美市场有《汪汪队立大

功》《小马宝莉》，日韩市场有《可爱巧虎岛》

《变形警车珀利》，想要突出重围并不容易；

此外，在动画产业早已实现高水平工业化的

欧美、日韩，对于内容把握、制作精细度、叙

事技巧、宣传模式等方面的经验非常丰富，

对观众和家长的需求和审美摸得十分准确，

想要赶超或追平，需要大量时间的积累和更

多的项目走出去被验证。

据介绍，这部动画片在创作之初就定位

全球市场开发，在原有创作流程基础上，从

前期阶段就邀请尼克团队参与意见反馈，在

制作过程中全程监制，及时避免因中外文化

差异导致的创作盲区，助力国产 IP 动画顺利

出海。

它在剧本创意、角色设定、动画制作等多

方面对标国际水平及其播出标准，美术设计、

动画表演、灯光和毛发渲染等品质细节力求

精益求精。在角色设计上，《无敌鹿战队》选

择了常见、具有辨识度、同时具有“战队”属性

的鹿作为剧集的主要角色，既具备本土化元

素，又符合全球市场的审美。

此外，《无敌鹿战队》从制作初期就得到

了海外发行渠道的协助，维亚康姆哥伦比亚

国际传媒集团旗下尼克儿童频道(Nickelode⁃
on)全程监制，打破了发行网络对作品的限制。

“儿童动画相比影视剧等其他内容形式，

更容易进入国际文化传播语境，但也面临文

化差异的问题。”爱奇艺副总裁杨晓轩坦言：

“‘我们眼中的国际化’和‘外国人眼中的中国

风’都存在片面性，用国际化语言讲故事不等

于一味迎合，而是要寻找共通点和共情点，寻

找人类共同精神世界的故事原型，用世界性

的语言、用共情的方式讲给观众。”

数据显示，2018年共有 80余部国产在线

动画播出，到 2021年各大视频平台拟上线动

画片数量已接近 200部，其发展已进入“快车

道”。探索中国动画出海之路，需要更多活

泼伶俐的“小鹿”。

《无敌鹿战队》出海
中国原创动画收获国际口碑

视 线G

1月 28日，白鹿原影视城的演职人
员为游客表演节目。

为了鼓励外地工友就地过年，《装
台》《白鹿原》等多部影视剧拍摄地陕西
省西安市蓝田县前卫镇白鹿原影视城，
对留陕过年的务工人员及其子女免费开
放，并制定多项特惠政策，让他们在快乐
游玩中感受节日的喜庆氛围。

新华社记者 陶明 摄

读书存折“提现”
1月 28日上午，北京新华书店天坛南门店内，居民们拿

着自己的读书存折相互交流。当日，天坛街道昭亨书香社区
正式揭牌，一年一度的读书存折“提现”也如约进行。

在天坛街道昭亨社区居民家中，几乎都有这么一张红色
的特殊存折，存折上记录着居民阅读过的“精神食粮”。居民
在“读书存折”上积分不仅能够得到“社区优秀阅读者称号”
的表彰，还可以兑换社区坛根儿巧艺班的手工作品。

据了解，天坛街道一直以来秉承“崇文争先”理念，落实
东城区“文化强区”战略，打造书香“扶”精神和巧艺“扶”口袋
双向良性循环体系。 本报记者 刘金梦 摄

赵昂

最近，一个爱好音乐的好友问道，哪里度蜜月合适，

我随手将“京哈高铁全线贯通，北京到哈尔滨 4小时 52分

可达”的消息转发给他，告诉他，等疫情过去，往北走，去

哈尔滨。

哈尔滨曾被联合国教科文组织授予过“music city”

即“音乐之城”的称号，当时其余五座“音乐之城”，皆在欧

洲。过往历史不必赘述，东西方文化沿着铁路线碰撞交

融，正如同中东铁路印象馆里刻着的那句话“东西文明的

交界点”。铁路带来的不只有工业，还有音乐的种子，

1899 年 1 月 6 日，哈尔滨的第一架钢琴出现于尚处在两

间草房的中东铁路俱乐部。

音乐的种子在生根发芽，1921年 5月，在中东铁路商

务学堂内，诞生了中国最早的西方音乐学校，同一年，中

国最早的芭蕾舞学校也落户哈尔滨。彼时，全世界知名

的音乐团体，都将哈尔滨作为巡回演出不可缺少的一站，

从爵士乐到歌剧团不一而足。铁路为哈尔滨带来了音乐

的种子，这颗种子也沿着铁路线，飞向全国。在《哈尔滨

交响乐团百年》一书中，作者足足列了 7 张表格，详细说

明从哈尔滨交响乐团走出的学生们，赴全国数十家大型

音乐团体和高等院校任教。

在今天的哈尔滨旅游，找到当年音乐人的故居并不

容易，但是找到音乐的果实却易如反掌。马迭尔宾馆的

阳台音乐演出，一直是中央大街上的盛景，而在索菲亚广

场上，人们自发的广场音乐，吸引着游客驻足，犹然记得，

有一位女士站在大教堂的台阶上唱歌剧，她白天做什么

工作的，大家不知道，歌剧唱得什么大家似乎听不懂，但

没有人喧嚣聒噪，只是默默地听，默默地走，宛如真的在

音乐厅之内。

近来有个帖子很火，大意是父母花了多少万元送孩

子学琴，最终只能在公司年会上助兴一曲云云。这让笔

者感慨良多，当年有一首考级曲目是《梁祝》，老师说要

带着感情，带着悲怆凄美的感情，小学生哪里知道何为

悲怆何为凄美，只能机械地按着琴键，考级时身边小朋

友们也大抵如此。待到长大后能理解一些事情，琴键早

已落灰。

这个问题，我问了一个从欧洲归来的音乐专业博

士。他讲了这样一件事情，参加导师的家庭聚会，导师的

子女们有律师，有医生，无一人从事音乐职业，但聚会开

始后，每个人都能用自己拿手的乐器演奏一曲，一家人仿

佛一个家庭小乐队。音乐在孩子们的学业和职场中并没

有起到直接的“敲门砖”作用，但音乐早已成为他们生活

的一部分，影响着一个人的性情，一个人的素养。

就像那天晚上，在台阶下静静听歌剧的哈尔滨路人

一样。

所以说，如果你对音乐有兴趣，请坐上北去的高铁，

去哈尔滨，如果你想让孩子学习音乐，请带上孩子一起

去。因为，在那座城市，你能感受到雪花中飘飞的音乐种

子，真的，它还在那里。

雪花飘飞的
音乐种子

《企业管理方法论》阐述国有企业治理方略
本报讯《企业管理方法论》一书日前由中国工人出版社

出版发行。

作者孙维林是一个有思想的企业家，坚持不懈地探索科

学管理国有企业的新路子、新方法。这部作品对中国特色社

会主义条件下国有企业的内在发展规律有着深刻的理解，对

国有企业管理体制改革和产权制度改革有着深刻的理解，对

国有企业加强党的领导和党的建设有着深刻的理解。作者坚

持从实践中来又到实践中去，善于把管理企业的实践成果上

升为科学的理论，又运用于企业管理实践，使理论得到了实践

的检验，在实现理论与实践有机统一的同时，增强了理论的现

实指导作用。

孙维林在《企业管理方法论》一书中，从国企改革改制、国

企经营管理、国企领导班子、国企党的建设四个维度，言简意

赅地阐述了国有企业的治理方略，不浮夸，接地气，值得一

读。 （艺文）

本报记者 曲欣悦

并不打眼的名字、主旋律扶贫剧、“土味”

十足的人物造型……本不带有“流量”标签的

《山海情》近来却在网络上火了。许多观众感

叹：“没想到竟然会对一部扶贫剧如此‘上

头’”，甚至成为屏幕另一头的“云村民”，“为

村 里 通 没 通 电 ，蘑 菇 卖 没 卖 出 去 操 碎 了

心”……《山海情》也因此成为又一部赢得口

碑热度双丰收的现实主义题材影视作品。

截至收官当日，该剧豆瓣评分达 9.4 分，

东方卫视、北京卫视、浙江卫视播出的配音版

的电视平台综合收视率已达 1.466%，东南卫

视、宁夏卫视播出的原声版的电视平台综合

收视率也取得了近来的最好成绩。

这部剧也打破了圈层和家庭代际，无论是

习惯守在电视机前的中老年人，还是热衷网上

刷剧的年轻人，都成了涌泉村的“云村民”。

从“土味”中品出真情

黄土高坡，戈壁飞沙。主人公马得福农

校毕业后的第一份工作，就是骑着自行车去

追回家乡涌泉村里“逃跑”的吊庄户。

在第一集开头，《山海情》就勾画出了一

幅“土味十足”的场景，也点出了贯穿全篇的

主题：如何让祖祖辈辈生活在山沟沟里的老

百姓走出大山、脱贫致富。

“土”虽然“土”，但让观众能够反复咂摸的

却是其中“真”的内核。宁夏西海固曾被称为

“苦瘠甲天下”之地。剧中涌泉村村民住的是

土坯房，顿顿吃的都是洋芋，衣服掸一掸就能

下来一层土，男女老少脸上都晒出了两坨“西

北红”……这些都是当时西海固的真实写照。

除了直观的人物形象，一些故事细节也

体现出了创作人员的调研之深。剧中，由于

起初扶贫模式不得法，政府发给贫困户作为

产业项目的“珍珠鸡”却成了村民饭桌上的

“盘中鸡”，吃得只剩下一只，都曾是见诸新闻

报道中的真实案例。

而为了力求最大程度还原那个时代，制

作团队除了到宁夏、福建两地实景拍摄之外，

还在贺兰山脚下用 14 天的时间搭建起一座

真实的“金滩村”。而剧中村民们发展产业种

蘑菇的剧情，也全部是实景搭建拍摄。对此，

该剧美术设计王竞在社交平台发文感慨：“我

们现在可以开个全套的种菇培训班了。”

除了故事剧情和场景搭建凸显原汁原味

的乡土气息，该剧另一大特色就是形成了方

言原声和普通话配音两个版本。在方言版

中，宁夏西海固人使用综合宁夏、陕西等地方

言的泛西北话，福建人则说福建普通话。剧

中角色因为两地方言不通而产生的交流障碍

也为该剧增添了一些喜剧元素。

“我们主要是想让它接地气、更贴近生

活，更像真实发生的事情，所以我们坚持用方

言，也用了大量西北演员。方言的运用，不仅

能够展现浓郁而又深厚的地域文化，丰富人

物形象，帮助观众入戏，也营造了强烈的喜剧

性格调，拉近与观众的距离。”《山海情》导演

孔笙介绍说。

鲜活动人的奋斗群像

《山海情》一共 23 集，篇幅不长，但矛盾

迭起。随着主线剧情的推进，一个个鲜活立

体的人物陆续登场，他们各自的故事交替上

演，或有关理想信念，或关于成长困惑，或至

于人生抉择，形成了一幅苦乐交织的人物奋

斗群像。其中，对亲情、友情、爱情、师生情等

人类共通情感的描画，也在强大的演员阵容

加持下，带给观众强烈的共情。

演员黄轩饰演的主人公马得福是大山里

走出来的年轻干部，他陪伴着乡亲们走出恶

劣的生存环境，见证并参与了金滩村从无到

有的发展。在他身上能看到基层一线扶贫干

部事无巨细的操劳和面对困难百折不挠的决

心。

而围绕马得福展开的人物线也都各有特

色。张嘉益饰演的父亲马喊水是涌泉村的代

理村主任，颇受村里人信任，正是在他的身先

士卒下，才帮得福解决了动员村民们搬迁到

金滩村的难题。弟弟马得宝“浪子回头”后，

成了村里第一个种双孢菇的人，打消了其他

村民不敢种的疑虑。剧情也符合现实中，致

富需要带头人的脱贫成功经验。而聪慧坚毅

的“硬女子”李水花、幽默真诚的挂职干部陈

金山、温柔通透的白校长也都因各自鲜明的

性格特点“圈粉”无数。有观众评价，每一个

角色都立体饱满、真实动人，每一个故事的展

开都有笑有泪、回味无穷。

除了戏份较重的主线人物外，一些配角

人物在细节处理上也十分耐人寻味。海吉女

工秋红离开自己的两个孩子来到福建打工。

在单位组织的联欢会上，她把一只气球悄悄

放瘪收了起来。剧情不用明说，也知道是为

了带回老家给自己的孩子玩。在外务工的母

亲对孩子的思念就这样被自然地表达了出

来，让人不禁产生共情：做母亲的，谁不是有

好东西第一时间想留给孩子？

正如电视剧主创所想表达的，脱贫攻坚

本质上是人的故事，希望让所有看过的人有

命运共同体的感知。无穷的远方，无数的人

们，都和我有关。有网友感叹，以前感觉“脱

贫攻坚”只是一个词，是电视里的一条新闻，

但通过《山海情》发现，它背后是许多人几十

年如一日的付出，是曾经贫瘠的土地上千千

万万人为之奋斗的一生。

让扎根泥土的故事成为流量担当

《山海情》由正午阳光出品，是“理

想照耀中国——国家广电总局中国

共产党成立 100周年电视剧展播”剧

目。

作为一部“交作业”的主旋

律题材电视剧，很容易让人产

生说教味重、空喊口号的刻

板印象。而对于许多追完

整部《山海情》的观众来说，最直观的感受却

是“没想到一部扶贫剧也能拍得这么好看”。

剧中没有刻意渲染人物“高大全”的形

象，不回避人性可能存在的弱点和局限，不美

化扶贫过程中遭遇的政策难关，所有剧情的

推进也往往是一波三折，好事多磨。观众也

因此在追剧的过程中多了几分与人物一起通

关的爽感。脱去剧情矛盾的外壳，老百姓所

展现的勤劳善良坚韧的品质又戳中了每个观

众心中最柔软的地方。

而将这些小人物的命运起伏，放到“近 1
亿农村贫困人口全部脱贫”的现实背景中，就

更能让人感受到脱贫攻坚的伟大实践之于时

代、之于每个人的深远意义。

脱贫攻坚实践中涌现了许多感人至深的

壮举。近年来，这些人物和故事也成了影视

创作者们的取材来源。业内专家认为，扎根

泥土的故事能否通过艺术再加工成为流量担

当，关键在于是否能引起更多观众的情感共

振，创作者们是否能够真正俯下身子，去田间

地头捕捉到最真最全的素材。据《山海情》主

创介绍，从接到拍摄任务到正式开机，一共花

了 9 个月筹备，其中 5 个月是在夯实剧本大

纲。《山海情》让无数观众对扶贫剧“真香”，充

分说明了好的影视作品没有题材设限，动人

的故事永远自带流量。


