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本报记者 吴铎思

随着“双 11”的提前启动，快递包装问题

再次成为关注热点。

近日，新疆维吾尔自治区发改委、生态环

境厅等部门联合印发《关于进一步加强塑料污

染治理的实施方案》，强调全区要进一步加强

塑料污染治理工作，建立健全塑料制品长效管

理机制，快递包装绿色治理被纳入治理范围。

电商的繁荣带来了物流业的兴盛，物流

业的兴盛又使包装材料和快递垃圾越来越

多。针对海量包装污染治理，多个部门密集

部署并出台相关通知和文件。各地也在加快

行动，纷纷出台“限塑”时间表等。事实上，快

递包装绿色化已经有了一定的发展，而目前

对于包装箱可循环使用等问题，仍旧是行业

“攻坚”的一大难题。

“强制性”标准推进行业变革

今年，国家市场监管总局等 8 部门联合

印发《关于加强快递绿色包装标准化工作的

指导意见》，部署中国快递绿色包装标准化工

作。意见提出，力争到 2022 年，全面建立严

格有约束力的快递绿色包装标准体系，逐步

完善标准与法律政策协调配套的快递绿色包

装治理体系，推动标准成为快递绿色包装的

“硬约束”，支撑快递包装减量化、绿色化、可

循环取得显著成效。

“一份快递得有个纸箱或胶袋、一个内装

塑料袋，如果是易碎品还有一大把气泡填充

材料，缠上好几圈的胶带，此外还有一张运

单。”乌鲁木齐市民王敏君从事微商多年，她

每天都要拆装无数的快递，“尽量重复利用，

但快递垃圾每天还是产生不少。”

相关资料显示，我国快递业每年消耗的

纸类废弃物超过 900万吨、塑料废弃物约 180

万吨，并呈快速增长趋势，包装废弃物对环境

造成的影响不容忽视。

据了解，包装垃圾往往以纸张、塑料为

主，原材料大多源于木材、石油。以快递包装

为例，常用的透明胶带、塑料袋等材料，主要

原料都是聚氯乙烯，埋在土里需要上百年才

能降解，会对环境造成不可逆转的损害。针

对快递垃圾问题，多地也在加快行动，纷纷出

台“限塑”时间表。

广东省提出，到2022年底，全省快递禁用

不可降解的塑料包装袋。陕西省提出，2020

年，西安市（含西咸新区）率先禁止、限制部分

塑料制品的生产、销售。江苏省提出，南京市

城市建成区的商场、超市、药店、书店等场所以

及餐饮打包外卖服务和各类展会活动，禁止使

用不可降解塑料袋，集贸市场规范和限制使用

不可降解塑料袋。新疆强调，到2025年底，全

区范围邮政快递网点禁止使用不可降解的塑

料包装袋、塑料胶带、一次性塑料编织袋等。

布局“绿色快递”

天眼查专业版数据显示，我国目前有近

155 万家企业名称含“纸箱、包装”，或者经营

范围含“纸箱、包装袋、包装制品、包装材料”，

且状态为在业、存续、迁入、迁出的包装相关

企业。我国目前有 44 万家经营范围含“环

保”的包装相关企业，占比近 3成。

值得注意的是，我国环保包装相关企业

年新增量逐年上涨，已经连续 4 年增速保持

在 20%以上。其中，我国每年新增的包装相

关企业中，至少 2 成企业的经营范围含“环

保”。

“以前的手写包裹单，现在直接手机上下

单，约定上门取件时间，特别方便。”乌鲁木齐

市民陈荣说。

这样的变化虽然是一个渐近的过程，但

对于每天都要寄送东西的王敏君来说，感受

更深，“推行电子面单方便了很多，现在快递

打包的胶带,也比之前窄了三分之一左右。”

实际上，不管是面单还是快递胶带，都是

包裹“瘦身”，向绿色化发展的一部分。“我们

鼓励使用环保的快递胶带，减少总体用量。”

新疆江南申通物流有限公司相关负责人告诉

记者，在快递包装中，通过用大颗粒气体填充

物代替小颗粒填充物、使用可降解的包装袋、

开展快递包装减量化、电商件不再二次包装

等措施，让快递包裹“瘦身变绿”。

让快递包装“更绿更瘦”已成为业界共同

目标。政策推进的同时，各大快递企业早已

积极地行动起来。据了解，早在 2016 年，京

东就成立了电商行业首家物流包装实验室，

通过压缩包装耗材的尺寸和面积，减少材料

成本；使用更加环保的新材料替代旧材料，使

包装物能够循环利用。2017 年，天猫成立了

“绿色品牌联盟”。申通、中通、圆通等老牌快

递企业，近年来开始尝试可重复使用 20~100

次不等的带芯片的绿色环保周转袋。

国家邮政局市场监管司副司长边作栋表

示：“快递包装绿色应用需要大家共同努力。

希望广大用户支持快递包装的绿色回收，基本

完好的纸箱可回收再利用，实现物尽其用。”

需要各界共同努力

快递和电商企业做了不少让快递“更绿

更瘦”的努力，但采访中，许多市民还是认为

快递包装仍存在巨大浪费。据了解，目前多

家企业推出的可循环包装箱大多需要快递员

在配送时直接回收，也就是需要用户当场拆

箱，但在实际实施中效果并不佳。快递箱的

回收，目前还需要依托网点，让用户自己送去

回收点，效果同样有限。

泉州网物城物流科技有限公司总经理肖

舒平表示，物流公司都在积极推进快递包装的

绿色化，包装也在慢慢地提升和改善，但推广

存在一些难度。在日常生活中，可循环包装、

包装回收箱等还是难觅踪迹。商家在包装时

考虑最多的是成本，绿色包装推广的难度在于

成本较大。

“在某平台上，有一款免胶带一撕得纸

箱，12 号三层纸箱店铺的报价单个为 1.2 元，

而同型号同厚度的普通纸箱报价为 0.39元一

个，价格相差近 4倍。”王敏君说。

业内人士指出，受成本等因素影响，绿色

包装的推广和应用尚存在挑战，需要社会各

界的共同努力。市场需求空间被传统材料所

占领、环保新材料未能得到广泛的应用是成

本较高的原因之一，只有当绿色包装有了规

模效益后，才能使成本降低，吸引更多的企业

进入这一领域。

新疆社会科学院农村发展研究所副研究

员李婷认为，政府和快递行业协会应推行快

递包裹包装的行业标准，要求企业加快绿色

包装、环保包装的使用、回收,优先使用环保

包装。采取税费减免等措施,鼓励快递公司、

物流公司、再生资源利用企业加大对快递包

装的回收力度,提高快递包装的再利用率。

阅 读 提 示
我国快递业每年消耗的纸类废弃物超过 900万吨，塑料废弃物约 180万吨。受成

本等因素影响，绿色包装的推广和应用尚存在挑战。
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本报记者 赵昂

根据国家统计局数据，2019年我

国规模以上乐器企业累计完成主营

业 务 收 入 412.78 亿 元 ，同 比 增 长

5.45%，主营业务收入利润率达到

4.46%，成绩还算不错。

事实上，“乐器热”背后则是“学

音乐热”，钢琴课已经成为许多城市

家庭的一项支出。海关总署的数据

显示，仅立式钢琴，2019年全国总共

进口了 18.5 万架，只不过其中有 14

万架是二手钢琴。有机构估算，音乐

培训市场应该在乐器市场规模的两

倍以上，即1000亿元左右。

尽管业界对音乐培训市场的期

望是乐观的，但今年音乐培训市场的

行情却并非如此，受疫情影响，不少

机构并没有挺过上半年，特别是小型

机构。毕竟，与学科类培训机构可以

转战线上不同，音乐培训依然依赖线

下培训手段。

更为关键的是，不少培训机构虽

然挺过了线下停课之难，但也消耗了

大量流动资金，即便复课已有一段时

间，但复课主要是“偿还前债”，即补

上学生已经付费但因疫情耽误的课

程。而吸引新学员缴费不易，依然缺

乏重振和扩张的资金。

不可否认的是，目前，即便在音

乐培训市场较为成熟的一二线城市，

依然缺乏龙头机构脱颖而出，很多机

构的培训课程体系、师资培养体系、

市场营销和售后服务体系并不完善，

使得行业整体市场竞争力并不强，缺

乏核心竞争优势。

还有一点不容忽视，如果还依靠

过去“招一些学员、收一部分预付费、扩

几个教学点”的扩张思路，且不论扩张

速度如何，仅资金压力一项就是“难以

承受之痛”。因为音乐培训市场的获客

成本已经越来越高，房租成本亦然。

家长是培训业务的事实买单者，

其为子女选择学科培训，通常是看中

成绩效果，目的性很强，而选择音乐

教育则不然，主要为提高孩子的综合

素质，这才是其的消费目的。

只不过，满足这一消费目的的方法有很多，线下培训课

程只是其中一种。没有家长不希望自己孩子能有登台演出

的机会，而这样的经历，对于孩子自身的成长来说，也是颇

有助益的。

换言之，包括组织音乐演出、比赛、参观游学等在内的

音乐培训衍生市场，将有巨大的市场机会，而一旦在衍生市

场形成竞争力，将可以有效反哺培训业务。

当然，能够靠衍生市场的竞争力反哺培训业务，前提依

然是音乐培训业务具有较为完备的师资和课程体系，能够

真正给学生以优质的音乐培训效果。随着行业不断整合，

“租个门脸、招几个老师”就能成功开一家音乐培训机构的

时代，恐怕不会重新再来了。

本报记者 刘静

打造特色产业，延伸产业链条；授人以渔

重在扶技，加强培训精准就业……作为中央

企业，多年来，中国中铁探索出了一条产业扶

贫新路径。

“小木耳，大产业”

“10 月 1 日，我又开办的农家乐也开业

了，还雇了 4 名服务员。”在位于秦岭深处的

陕西柞水县小岭镇金米村，村民肖青松的日

子这两年越过越红火。

金米村是秦岭南麓典型的山村，山多地

少，总面积 17平方公里，仅有耕地 948亩，再加

上交通不便，一度成为柞水县有名的贫困村。

在当地和央企中铁一局帮扶下，这个曾

经的贫困村建起了智能木耳大棚、木耳培训

中心等项目。肖青松承包了 4万袋地栽木耳，

去年一年就挣了 5万元。在家门口既把钱挣

了，又能照顾患病的母亲，肖青松信心大增。

几乎一夜之间，金米村成了“网红”，很多

游客就是奔着参观智能木耳大棚来金米村

的，村里和木耳产业出现了超高人气，也使肖

青松看到了商机。家里装修了老房子，还开

了一个农家乐——木耳大厨房饭店。

截至今年9月，金米村电商平台网上销售额

超 2500万元，其中木耳占 2300万元。“产业扶

贫，重在因地制宜培育特色产业，让群众受益，实

现持续稳定增收。”中铁一局工会主席王力说。

打造特色产业，帮扶困难企业

2019 年 7 月，《手挽手》节目平台向广大

观众推荐了一款扶贫产品——汝城辣椒。中

国中铁派驻湖南汝城县挂职副县长张立吉担

任主播，他这样描述：“汝城辣椒酱最大的特

点是色泽鲜亮、色味浓厚、辣味适中，喜欢吃

辣的会更喜欢，不喜欢的也会喜欢上。”

辣椒虽小，却成了汝城带动贫困户致富

的大产业。中国中铁投入资金，对贫困户种

植辣椒技能进行统一培训，确保辣椒的质量，

并通过发动企业员工“以购代捐 ”“以买代

助”的形式来帮助推广辣椒的销路。

“‘搭帮’中国中铁，让企业发展驶入快

车道。”郴州木草人茶业有限公司总经理李

志国说。汝城县绿百通农业有限公司是湖

南省第三批电子商务企业，也是该县第一家

省定电商企业。2019年 12月，中国中铁帮扶

企业建设消费扶贫农产品供应服务中心，当

地茶叶、山茶油、蜂蜜、药材等特色农产品通

过电子商务驶出大山。

近年来，中国中铁及所属各单位先后援

建了多个生态农业、养殖业项目，涵盖五谷杂

粮、瓜果蔬菜、中草药材、特色干货、自然山

珍、牛羊畜牧、家禽养殖等多类产品。

同时，延伸产业链条，配套援建深加工厂

房，并通过开设网上扶贫消费专区、以购代

捐、以买代助等多种形式，帮助扶贫地区打开

产品销路。

“一人就业，全家脱贫”

今年国庆中秋两节期间，汝城县沙洲村

朱小红的农家乐餐厅很是红火。朱小红参加

了去年中国中铁在沙洲村开展的厨师培训，

并在培训后开起了全村第一家农家乐。

一技在手，就业不愁。结合湖南汝城县

兴建职教新城的契机，中国中铁投入 4300万

元帮扶建设了“中国中铁精准扶贫技能教育

培训基地”。目前，基地实训大楼共建设六个

专业实训室，其中“白芝勇大国工匠”实训室

1间，以及一个室外操作场地。

中国中铁与湖南汝城县职教中心联合开

展“人人有技能”培训项目，截至目前已累计

开展培训 103期，共计培训 6000多人次。

“一人就业，全家脱贫。”2019 年，汝城县

职教中心被湖南省总工会评为“一户一产业

工人”培养工程省级示范点，“人人有技能”培

训项目被教育部评为“终身学习品牌项目”。

山西省保德县地处晋陕蒙交汇处，运输

业非常发达，大车司机紧缺。

为了解决保德县农村贫困劳动力就业难

的瓶颈，中国中铁提出打造“保德好司机”劳务

品牌的思路，成立了“保德好司机”运输协会和

“保德好司机”职业介绍所。截至目前，保德县

共有3981人报名学习驾驶证，考取驾驶证并且

找到工作的县建档立卡贫困户已经有950人。

如今，“保德好司机”已和“吕梁护工”、

“天镇保姆”一起列为山西三大“特色劳务品

牌”之一，在贫困劳动力培训就业方面走出了

一条可复制、可借鉴、可操作、可推广的新路

子和新模式。

打造特色产业 延伸产业链条

央企探索产业扶贫新路径

快递快递““过度包装过度包装””涉及包装材料生产企业涉及包装材料生产企业、、电商平台和商家电商平台和商家、、消费者消费者、、快递企业等多个主体快递企业等多个主体，，包装环保化需各方共同努力包装环保化需各方共同努力

本报讯（记者刘友婷 通讯员蔡鹏飞）10
月 29日，我国首个农产品原产地电子束辐照

保鲜示范中心在广西壮族自治区百色市正式

投运。作为中广核科技产业扶贫重大项目，

将为百色周边 200公里范围的农户提供农产

品电子束辐照保鲜服务，有效延长农产品保

鲜期，实现错峰销售，使农户增收。

据了解，百色农产品电子束辐照保鲜项目

总投资1800万元，由中广核下属中广核核技术

应用有限公司联合广西百色一号农业发展有

限公司、乐业县农业投资开发有限公司三方共

同出资打造。项目采用低温电子束辐照保鲜

技术，其原理是利用电子加速器产生的电子与

物质相互作用产生的物理效应，对农产品进行

加工处理，实现杀虫、杀菌、抑制发芽等效果，可

最大限度保持农产品色、香、味等食用品质。

“百色农产品辐照保鲜项目，可向周边

200 公里范围内的猕猴桃、芒果、茶叶等特色

农产品提供保鲜服务。”项目托管方——中广

核核技术发展股份有限公司党委书记、总经

理胡冬明表示，电子束辐照保鲜技术可延长

农产品保鲜期。以当地特产的有机红心猕猴

桃为例，辐照处理后保鲜期可由 40天延长至

100 天。能有效拉长农产品销售期，实现错

峰销售，解决采后升值和农民增收问题。

胡冬明表示，为确保项目高质量运行，中

广核技坚持扶贫与扶智、扶技相结合，选派在

项目当地新吸纳的贫困户员工，安排前往公

司在国内的 10 座辐照中心跟岗学习。切实

提升当地贫困户员工的专业技能。而随着该

项目投运后辐照加工业务的成熟和规模扩

大，后续还可提供装卸工等季节性就业岗位，

为当地贫困人员的灵活就业提供更多选择。

宝鸡钢管跻身高端油套管行列
本报讯（通讯员秦芳 记者毛浓曦）近日，从中国石油天然

气集团有限公司召开的科技成果鉴定会传来好消息，宝鸡钢

管“高性能抗挤毁套管及高密封特殊螺纹”科技成果通过鉴

定，认为其达到国外同类产品先进水平。

近年来，我国加大了对页岩气等非常规天然气的开发力

度，但开采难度大，工艺复杂，套损问题和高压密封问题已成

为制约页岩气高效开发的关键因素之一。高端套管不但具有

优异的抗挤毁性能，而且连接螺纹具有优异的拉伸与压缩性

能，并在弯曲和高温下具有高压密封性能和抗粘扣性能，普通

特殊扣和 API 螺纹无法满足使用要求。长期以来，这种高端

产品和技术主要掌握在极少数国家和企业手中，我国的页岩

气高效开发和提质增效亟需在此取得突破。

为了开发出我国的高端油套管产品，宝鸡钢管联合国内

相关科研院所、冶金企业及油田单位，经过多年的持续研发，

成功研发出这种高压超高压气井用高端产品，形成了高端套

管制造、高密封特殊螺纹设计、加工、检测质量保证体系，实现

了高端产品的产业化。目前，高性能抗挤毁套管及高密封特

殊螺纹产品已在四川威远、贵州正安等页岩气开采区块实现

批量应用，各项性能经受住了最严苛的考验。

前三个季度有色金属工业探底后恢复性向好
本报讯（记者蒋菡）中国有色金属工业协会副会长贾明星

在 10 月 30 日举行的例行发布会上介绍：总体看，我国有色金

属工业一季度探底后，二、三季度走出恢复性向好的态势。规

上有色金属工业增加值累计增幅稳定增长。前三个季度有色

金属冶炼和压延加工业增加值同比增长 1.9%，比全国规上工

业增加值增幅高 0.7个百分点。其中，上半年有色金属冶炼和

压延加工业增加值由一季度下降 3.8%转为增长 1.0%，前三个

季度增幅比上半年扩大了 0.9个百分点。

常用有色金属冶炼产量增幅稳定提升，矿山、加工产量恢复

正增长。前三个季度，我国十种有色金属产量为4517.6万吨，同

比增长 3.5%,增幅比上半年扩大 0.6个百分点，比一季度扩大 1.4
个百分点；六种精矿金属量 430.7万吨，由一季度下降 7.1%转为

增长 2.2%；铜材产量 1431.5万吨，由一季度下降 5.9%转为增长

4.2%；铝材产量4016.3万吨，由一季度下降6.3%转为增长6.5%。

国内市场铜、铝价格恢复到并超过疫情前的价格水平。9
月份国内现货市场铜均价 51814 元/吨，比 3 月份均价上涨

10200 元/吨，涨幅为 24.5%；比疫情前去年 12 月份均价上涨

3263元/吨，涨幅为 6.7%。规上有色金属企业实现利润转为正

增长。9月份，规上有色金属工业企业(包括独立黄金企业，下

同)实现利润达 217.7亿元，环比增长 14.0%，同比增长 52.6%。

贾明星指出，保持有色金属平稳运行需要关注冶炼产能增

长。根据中国有色金属工业协会统计，截至 2019年底，我国矿

产粗铜产能达到 820万吨/年，电解铜产能达到 1180万吨/年，

氧化铝产能达到 8850 万吨/年，电解铝产能达到 4350 万吨/
年。“在当前产品价格回升、利润增加的前提下，本已饱和的部

分有色金属产能增加的动能扩大，应引起业内的关注。”

百色农产品电子束辐照保鲜示范中心启动运行

10 月 27 日，被誉为“山东最美高速”的
济泰高速公路通车，开辟了济南至泰安半小
时直达新通道。济泰高速是山东省高速公路
规划网的“纵六”并行线，由中国能建葛洲坝
路桥公司承建。该公路为泰山旅游增加了一
条连接通道，将缓解京台高速公路的压力，带
动沿线经济发展。 新华社记者 邢广利 摄

山东最美高速

济泰高速通车


