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据 8 月 15 日多家媒体报道，淘宝第一主

播薇娅、美食短视频网红李子柒入选第十三

届全国青联委员。另据新京报 8 月 16 日报

道，针对有些“大胃王”吃播假吃或催吐，一些

平台表示，将加强对美食类直播的内容审核，

杜绝浪费粮食行为。

网 络 直 播 近 年 来 发 展 迅 猛 。 尤 其 是

2020 年，在新冠肺炎疫情笼罩之下，带货直

播、演唱会直播、旅游直播、培训直播等各种

直播层出不穷，丰富了人们宅在家中的生

活，便利了大家的学习和工作，创造了一些

新的商机，但良莠不齐、泥沙俱下的问题也

不容忽视。

吃播原本应该是以弘扬美食文化为主

旨，让观众足不出户了解更多美味的食材、精

湛的厨艺。而镜头前一个个狼吞虎咽、吃完

催吐的“大胃王”，不仅以危害自己的健康为

代价，也与爱惜粮食、杜绝浪费的社会风气背

道而驰，更是助长了直播领域的庸俗之风和

恶趣味。此外，还有虐猫虐狗、教唆粉丝骂人

等直播，均引发了舆论的强烈批评。

这些不健康甚至违法违规的内容，严重

污染着网络空间。如果任由其野蛮生长，会

极大损害网络直播行业的健康生态，对其加

以更严格的管理和规范势在必行。国家网信

办负责人日前介绍，网络直播行业专项整治

开展两个月来，各部门依法处置 158 款违法

违规直播平台，封禁一批违法违规网络主播。

网络直播是个新兴的领域，如何引导其

健康发展是关键。像疫情中，一场场音乐会

直播抚慰了无数人的心，一场场助农带货直

播给损失惨重的农民雪中送炭。而借助吃

播来分享美食、推荐美食，也完全可以成为

传播美食文化、传播中国传统文化的一个载

体，吃播主播也可以成为一个前景看好的新

兴职业。互联网时代，层出不穷的新职业昭

示着经济社会发展的新动向、新趋势，同时

也带来一个灵魂拷问：这些新兴职业的从业

者如何在成就个人价值的同时，创造更多社

会价值？

近日出炉的第十三届全国青联委员名单

中出现了很多新面孔，诸如网红销售、网络主

播、电子竞技员、涂鸦师等。薇娅一年累计公

益直播超过 50 场，李子柒拍摄的传统美食、

乡村生活吸引了来自世界各地的无数粉丝，

成为其了解中国传统文化的一个窗口。当网

红热心公益，当直播带动扶贫，当流量生成源

源不断的正能量，谁能不赞赏这一股股来自

网络的神奇力量？

薇娅、李子柒式的网红还有无限可能，

而“大胃王”式的直播恐怕已经走到尽头。

“俭，德之共也；侈，恶之大也。”节约光荣、浪

费可耻，理应是全社会共同崇尚和遵守的行

为准则。尤其在今年 7 月，联合国发布了粮

食危机的严重警告，世界正面临至少 50年以

来最严重的粮食危机，全球约有超 10亿人处

于挨饿状态，25 个国家面临严重的饥饿危

机。虽然今年我国夏粮依然获得丰收，但目

前尚无法确知新冠肺炎疫情和洪涝灾害将

给秋粮产量带来多大的影响，从长远来看，

树立爱惜粮食、节约粮食的良好风气，怎么

强调都不为过。

网红主播，带来了流量，更要带对方向。

网红主播带来流量，更要带对方向
本报评论员 蒋菡

这些新兴职业的从业者如何在
成就个人价值的同时，创造更多社
会价值？当网红热心公益，当直播
带动扶贫，当流量生成源源不断的
正能量，谁能不赞赏这一股股来自
网络的神奇力量？

如今，大家用手机扫一扫就能开通各种会员包月、包年服
务套餐，但稍不留神就可能掉进商家的陷阱——据《南国早
报》等媒体报道，今年5月，广西南宁的陈先生在电视上开通
了15元包月的影视会员，套餐直接从话费中扣除。随后陈先
生发现，商家所谓的包月，实际上是妥妥的自动续费，2099年
才到期！

买一个月的会员，自动续费 79 年；买一年期的商旅保
险、GPS产品服务等，第二年自动续费……“1 个月”等于“79
年”，“一年”等于“一年又一年”，这些商家是缺乏基本的时间
概念，还是对合同的履行期有什么误解？契约精神对商家来
说本应是安身立命的东西，如今却仿佛可以随意玩弄、丢弃，
这显然不是一个诚信的市场和社会应有的姿态。消费者上
当受骗之后自然会提高警惕和提防，但更重要的，还是相关
监管部门要祭出重拳，真正“打疼”商家，而不是任其“错了
改，改了再犯”。 李法明/图 林琳/文

“套路”依旧

龚先生

在经历了近两天的议论、期
待甚至“失望”后，北京的大雨终
于来了。

一场事先张扬的大雨，让全
市人民翘首等待，也让原本平淡
无奇的一天变得有意思起来。

对于一座城市来说，一旦有
一次对极端天气预备不足，就会付出巨大的代价。做最
坏的打算，做最充分的准备，是所有应急工作都该有的
原则和态度。只要有极端天气出现的迹象，哪怕概率再
低，也要把事先的预防措施做到极致。

网友跟帖——
@让我来拽一把：检验一座

城市的管理水平，一场大雨就够

了。

@拥抱变化：未雨绸缪，有

备无患。

北京暴雨“雷声大雨点小”？
应急工作该有的态度

推行“无痕山林”
给环境生态更好地保护

吴学安

近日，上海市第二中级人民法院公示

了一例赔偿案件，将公众人物与网贷平台

的“恩怨情仇”再次拉回大众视野。早前，

潘晓婷因代言“中晋系”但后者爆雷而被用

户起诉并要求赔偿。法院审理认为，难以认

定潘晓婷在代言中明知或应知广告内容虚

假，也无证据证明其牵涉在集资诈骗罪中，

故未支持受害人的赔偿请求。（见 8 月 15 日

《证券日报》）

前几年，网贷和理财大热，不少平台纷

纷采取邀请明星代言或者变相站台的方式

来提升知名度。比如由众多明星共同成立

的某互联网金融公司，就在其官网打出“有

明星，更安心”的口号。此外，诸多明星成为

一些金融公司、网贷平台的形象代言人、形

象大使，仿佛一夜之间都蜂拥到了互联网金

融领域。

互联网金融产品越来越雷同化、市场

竞争激烈，找明星代言可以快速获得名气

和消费人群。以紫马财行为例，某女明星

成为其形象大使后，其不到一个月就拥有

了超过 23 万名投资用户，累计投资额超 60

亿元。

然而，投资有风险，明星代言类似平台同

样有风险。平台爆雷、跑路的事件不断，出事

后代言明星自然会被推到风头浪尖上，被指

责、被要求承担责任。

所代言的平台产品出现问题，明星应不

应该承担连带责任？曾几何时，食品、药品领

域是明星代言虚假广告的重灾区。广告法明

确禁止在药品、医疗器械、医疗服务和保健食

品广告中利用代言人做推荐、证明后，这一现

象得以好转。然而，相关法律对互联网金融、

理财等方面的虚假宣传尚未作出特别明确的

规定。

2015 年 9 月 1 日实施的新广告法明确规

定，明星不得为其未使用过的商品或者未接

受过的服务作推荐、证明，代言虚假广告受

到行政处罚未满三年也不得进行任何广告

代言，没收其违法所得，并处违法所得 1 倍

以上 2 倍以下罚款。如果明星在明知或应

知代言广告存在虚假宣传的情况下，仍为其

代言，除了承担前述行政处罚外，还将承担

连带责任。

事实上，明星代言各类产品是以自己

的信用和形象做“抵押”的，一些投资者就

是因为信任明星才会来投资“爱豆”所代言

的平台。明星是否应当承担责任，要看明

星在广告中仅仅是介绍了产品，还是承诺

了收益或者回报，即首先要区分“违法广

告”和“违法经营”。如果明星代言了违规、

违法的广告，那就需要承担连带责任；如果

广告没有出现问题，但经营出现问题，则是

另一码事。

根据广告法的规定，招商等有投资回

报预期的商品或者服务广告，不得含有下

列内容：对未来效果、收益或者与其相关的

情况作出保证性承诺，明示或者暗示保本、

无风险或者保收益等。如果相关明星知道

平台有内部操作等问题，那么很可能要承

担一定责任；但如果其可以证明尽到了诸

如审核相关文件等一系列前置义务，且作

为普通人无法再对企业了解更多，那就应

该被免责。

尽管国内目前尚无明星因为虚假广告

代言而被真正追责并承担实质性的法律责

任的案例，但对明星而言，任何代言行为都

应谨慎为之，不要因小失大。而投资者个人

在进行投资前，应全面了解其背景、风控等

问题，不要因为有明星站台便放松警惕，任

何时候，投资都是有风险的，明星守护不了

你的血汗钱。

代言的平台爆雷，明星该不该担责
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苑广阔

据 8 月 17 日《北京青年报》报道，记

者从北京市园林绿化局获悉，8月 15日，

该市率先在西山国家森林公园试点“无

痕山林”行动，活动将持续到 10 月底。

今后，“无痕山林”行动将在全市 31家森

林公园逐步推广。

“无痕山林”行动，是一种户外运动

方式，大意是倡导人类在野外进行活动

的时候，不留下任何活动的痕迹，不破坏

当地的自然生态环境和风貌。“无痕山

林”重在提醒人们在自然中活动应关注

并身体力行地保护与维护生态环境，适

当处理垃圾并保持环境原有风貌。这样

人们离开以后，自然生态环境会很快得

到修复，就像人们没有来过一样，所以称

之为“无痕”。

“无痕山林”的概念进入国内已有

十年左右的时间，但其影响力还不是很

大，知晓并遵从的人也不是很多。如

今，北京市园林绿化部门以职能部门的

名义宣传、推广和落实“无痕山林”行

动，无疑将对这一生态环保理念起到广

而告之的作用。

其实，“无痕山林”不仅应在北京市

推广，而且应在全国范围内推广；不仅应

在森林公园中推广，而且应在诸多户外

活动场所中推广。尤其是近年来随着旅

游市场的细分，越来越多的国人已经不

再满足于跟随旅游团按部就班地游览一

些名山大川、风景名胜，而是追求个性化

旅游，其中最常见的，就是徒步、露营、登

山、探险等等。而所有这些户外活动，都

需要与大自然进行亲密接触，在这个过

程中，如果人们没有基本的生态环保理

念，就很难不对自然生态环境造成影响

和破坏。

“无痕山林”行动，一方面是唤起人

们的自觉，另一方面，是希望户外活动群

体成员之间互相提醒、监督，共同践行这

一理念和准则。

近年来，国内屡屡发生一些户外运动

爱好者破坏自然生态环境的案例。尽管

其中一些人受到了应有的惩戒和处罚，但

要想更好地保护自然生态环境，仍需要每

一个人的身体力行。希望“无痕山林”的

理念，能够在国人中蔚然成风，给大自然、

给环境生态带来更多、更好的保护。

樊树林

4 层喷泉的“鲤鱼跳龙门”水景，削掉真

山建成假山瀑布群……据 8月 14日澎湃新闻

网报道，陕西商洛市刚摘帽不久的深度贫困

县镇安县新建了一所“豪华中学”，总投资高

达 7.1 亿元，而该县 2019 年地方财政收入不

足 2亿元，如今已债台高筑。

“再穷不能穷教育，再苦不能苦孩子。”教

育是强国之基，近年来各地均加大校园基础

设施建设和软硬件投入的力度。无论是对学

校的危房改造，还是推进信息化建设，抑或对

校园文化上档升级，都有很强的目的性和针

对性，为孩子的成长打造舒心的环境，让他们

在良好的氛围中接受高质量的教育。这得到

了社会各界的赞誉。

教育的发展应有适度的前瞻性，这也

是共识。“适度”是基于科学发展的现实考

量，基于因地制宜的辩证思维。然而，摘帽

不久的深度贫困县，大笔一挥投资 7.1 亿元

新建中学，建人造景观、搞豪华装修、办公

室面积超标，并由此债台高筑，显然并不

“适度”。

优先发展教育是许多地方的战略目标，

但加大教育投入不等于“外观竞赛”和“豪奢

攀比”。

早在 2013 年 2 月，教育部便发出《关于

勤俭节约办教育建设节约型校园的通知》，

提出要按照朴素、实用、适用和节约资源的

原则建设学校校舍，严格控制校舍建设项

目的造价标准，不得搞豪华装修，坚决杜绝

“豪华校门”“豪华办公楼（室）”等；国务院

办公厅 2018 年 8 月印发的《关于进一步调

整 优 化 结 构 提 高 教 育 经 费 使 用 效 益 的 意

见》明确，坚持厉行勤俭节约办教育，严禁

形象工程、政绩工程，严禁超标准建设豪华

学校，每一笔教育经费都要用到关键处。

要尽力而为，量力而行，不搞“寅吃卯粮”的

工程。

由是观之，镇安县显然将国家发展教育

的好经念歪了。“所谓大学者，非有大楼之谓

也，而有大师之谓也”，这个论断同样适用于

中学。

岳南先生在《南渡北归》一书中，有不少

篇幅讲述西南联大的情形。当时的西南联大

没有大楼，甚至连一间像样的教室都没有，但

其培养出了许许多多杰出人才。一个学校的

核心竞争力绝对不是美轮美奂的建筑，不是

面子上“涂脂抹粉”，而是人文精神和校风学

风，舍此而专注于其他，只能“金玉其外、败絮

其中”。

斥巨资修建豪华中学受到舆论的质疑，

源于该县的经济基础与其“豪横”的行为不匹

配。优先发展教育不能摒弃现实的土壤，更

不能光在“大楼”上下功夫——“包子有肉，不

在褶上”。教育要实现异军突起，必须持续练

内功，不断提升师资水平，向教育改革发力，

如此才能让立德树人的任务落到实处，才不

会辜负“教书育人”这个朴实的愿景。

7.1亿元建豪华中学，念歪了“办教育”的经
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李英锋

据 8月 14日中国新闻网报道，在日化产业旺盛的广东汕头

市潮南区，口红造假成为公开的秘密。根据做工细节好坏之

分，以几毛钱至 5元钱不等的成本，就能造出一支正品需要三

四百元的假口红，通过微商、直播带货等渠道流入市场。

在潮南区和平镇等地，这种公开的秘密，甚至成了畸态的

“地方支柱产业”。

制售假口红侵犯了商标权人和消费者的合法权益，扰乱了

市场秩序，甚至涉嫌犯罪，理当被抵制、被取缔，然而一些人活

得相当滋润，甚至不断开枝散叶，劣币驱逐良币。

在假口红的艳彩下掩盖着多少问题与麻木？任何一种颇

具规模的造假行为都有其产业链，而其产业链无法与世隔绝，

必须与市场接触。比如，假口红最假的就是价格，极低的价格

是假口红最显眼的标签。另外，假货的色泽、气味、观感等也与

正品存在明显差别。

对消费者、产业链上的商家、电商平台以及监管部门来说，

这些“假”的元素很难辨别吗？不少消费者图便宜、图虚荣，知

假买假，商家更是在明知或应知的状态中经销假口红，电商平

台虽然对打击假口红有所动作，也取得了一定成效，但距离电

子商务法等法律赋予的日常管理、净化平台、问题报告、配合监

管责任还有不小的差距，还存在着假劣问题识别灵敏度低、反

应迟钝、制约措施不得力等问题。市场监管等部门及地方政府

对自己地盘上的违法行为更是负有不可推卸的责任。

打击遏制造假行为离不开三件“法宝”——消费者较真、行业

自律、监管负责。对待假口红，也得祭出这三件“法宝”，只有摒弃

麻木、懈怠，以严格监管为引领，形成打假共识与合力，共同负起

责任，才能抹掉假口红的艳彩，一点点堵住假货的生存之路。

假口红招摇过市
暗藏了多少麻木？

◇禁播“雷剧”是对抗战史的基本尊重

近日，广电总局下发通知，要求播出机构当好把关人，不

得为违背常识常理、过度娱乐化的抗战剧开绿灯。

《北京日报》评论说，有抗战剧频频武侠化、魔幻化，挑战

常识，也侮辱观众智商。思想性让位于娱乐性，实力派让位于

偶像派，集“爽点”于一身，极注水之能事，为的就是多圈几个

钱。文艺创作者在题材内容、叙事语态乃至营销策略上，趋向

年轻化、个性化、网络化没有问题，但不能一味迎合，必须把握

好真实与虚构、现实主义精神与浪漫主义手法的关系。

◇医生变主播线上科普，但别给伪医学可乘之机

短视频、直播平台上不少“网红”医生为患者普及医学知

识，本是好事，但也容易滋生诸如假借医生名义传播伪科学内

容的乱象。如推广的“神药”实为三无消毒产品。

《经济日报》评论指出，假医、假药、伪医学之所以能在网络

上大行其道，究其原因，还是人们缺少医学方面的可靠信息

源。事实上，互联网＋医学大有文章可做，但主播们绝不能为

了某种利益夸大病情，或者用煽动性语言诱导病人看病、手术、

购买药品，更不要透支大众对行业的信任。各方都应该承担起

明辨真伪、激浊扬清的社会责任，不给虚假信息、失信行为提供

舞台，提高全社会的科学素养和医学知识水平。

◇地铁直播睡大觉，想红也得有底线意识

近日，广东省广州市公安局通报，两名男子为了当“网

红”，在地铁车厢拍摄和直播躺卧、吃饭等视频，影响乘客上下

车和列车的正常运营，警方依法对其作出行政拘留的处罚。

《光明日报》就此评论说，猎奇直播冲撞了社会秩序，容易

遭致反感。对于相关监管部门、直播平台方以及内容出品方

而言，任务除了在法律框架内创作出更多让大家喜闻乐见的

内容产品外，及时发现和总结行业发展过程中出现的问题，修

剪枯枝，排除隐患也是题中应有之意。在“内容为王”的时代，

常怀底线意识无疑是必要一环。 （嘉湖整理）


