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本报记者 钱培坚

自今年 6 月复工之后，位于上海市普

陀 区 的 红 点 影 视 副 总 裁 姜 世 界 的 加 班 时

间 明 显 多 了 起 来 。 常 常 为 了 一 个 后 期 制

作的细节，他要和他的团队反复琢磨。他

说：“以前，在网剧市场，只要有合适的作

品，基本都是制作方挑选网络平台播出。

但自去年起，这种供求方式发生了明显反

转，现在大多时候都是平台选制作方。环

境的深刻变化，必定倒逼行业精益求精，

以质取胜。”

8 月 4 日 ，在 连 续 多 年 落 户 普 陀 的 上

海国际电影电视节互联网影视峰会上，3
个 专 业 级 报 告 相 继 重 磅 发 布 。 包 括 国 家

广播电视总局发展研究中心的《中国视听

新 媒 体 发 展 报 告（2020）》，国 家 广 播 电 视

总局监管中心的《2019 网络原创节目发展

分析报告》，以及互联网影视峰会连续第

三 年 打 造 的《2020 中 国 网 络 视 频 精 品 报

告》。

记者在梳理三份报告的过程中发现，互

联网影视乘风破浪的时机或许来了。

疫情或成互联网影视产业
弯道超车的突破口

2020 年开年，新冠肺炎病毒疫情席卷全

球，为影视行业带来了前所未有的冲击和挑

战。传统院线电影损失惨重。据报道，此次

疫情已给全球电影行业造成约 50 亿美元的

损失，且随着疫情的进一步发展，这一损失

还将继续扩大。同时，2020 年第一季度，我

国电视剧集总数也同比下降 14.5%，头部综

艺数量同比下降 23.1%。

不过，福祸相依。疫情的暴发造成人们

户外社交活动的减少，催生了“宅家经济”。

这其中，“云娱乐”为网络视频行业发展打开

了窗口。

2 月，我国网民移动互联网使用时长同

比上涨 28%，环比 1 月上涨 20.7%。时至 3
月，虽然国内疫情逐渐被控制，网民移动互

联网使用时长环比下降 4.6%，但同比去年同

期仍大幅增长 25%。与此同时，2020 年一季

度，网络视频消费增长迅猛。仅 2020 年 2
月，网民单设备月累计使用在线视频接近

80 次，同比 2019 年同期增加 23.2 次，日均使

用时长突破 2 小时，同比增长 21.2 分钟。3
月复工复课以后，在线视频使用频率及时长

继续提升。

此外，院线电影的线上首映使得网络视

频渠道价值备受关注。尤其是网剧和网综

在线观看时长大幅度提升，品牌内容投放在

线曝光前景看好。2020 年一季度，头部综艺

平均赞助品牌数量为 4.95 个,高于去年同期

的 4.27 个。

疫 情 期 间 ，虽 然 产 能 受 限 ，但 网 络 影

剧综精品梯队逐步扩大，营销价值持续上

升，迎来流量和口碑的双丰收。网络影视

的 增 长 主 要 源 于 网 络 电 影 上 线 数 量 的 增

多。数据显示，1~3 月，网络电影上线 415
部，相比于 2019 年同期同比上升 22%。

网剧市场回归理性
现实题材逐步升温

位于上海市普陀区的上海上象星作娱

乐（集团）股份有限公司，一直致力于打造全

产业链综合性文化传媒企业。近年来，公司

正能量剧出品数越来越多。其出品的《特赦

1959》，2019 年在中央一套黄金档首播，并成

功入围第二十六届上海电视节白玉兰奖。

此外，包括建党 100 周年献礼影片《信仰》等

多个重磅项目也即将启动。

董事长蔡莉告诉记者，拍摄《特赦 1959》
最初的想法，就是献礼建国 70 周年。“有些

剧，可能不一定赚钱，但是那段历史需要被

记录下来。”蔡莉总结他们近年来的成功经

验，就是要有好的剧本，要通俗易懂，有故事

性，更要能够透过剧情阐述某个人生哲理、

主流价值，而不仅仅为了娱乐。

换言之，“内容为王”是文艺创作亘古不

变的规律。网剧市场回归理性后，内容制作

也将回归作品本身，朝向精品化路线前进。

2019 年，全网共新上线网络剧 202 部，

《2019网络原创节目发展分析报告》统计显示，

情感、都市、喜剧、青春、悬疑等题材数量较多。

这也从一个侧面印证了《2020 中国网络

视频精品报告》的观点。报告认为，国内古

装题材电视剧热度长期居高，对精品剧集呈

现垄断态势。以 2019 年为例，其头部剧集

仍然集中在古装题材，网络平台仍然是古装

剧集输出的主要渠道。但是 2019 年适逢新

中国成立 70 周年，这也加速了现实主义题

材的回归，打破了“古装戏”的垄断地位。报

告显示，近三年来，现实主义题材剧目占比

稳步上升。2019 年，全国生产完成并获得

《国产电视剧发行许可证》的剧目中，现实主

义题材剧目占总部数、集数均超 6 成。

减量提质成为共识
产业发展未来可期

《中国网络视频精品研究报告》指出，一

方面，网络视听平台的不断壮大和网络视频

节目影响力的不断扩大，促使其应担负起越

来越多的社会责任和文化担当。另一方面，

我国网民受教育水平和艺术欣赏水平的逐

步提升，也对网络视频节目提出了越来越高

的要求。在内容回归的大背景下，“IP+流

量”的套路已然失灵。走精品路线，成为网

络视听作品发展的必然选择。

数据显示，从 2017 年开始，网络电影就

开始走上“减量提质”的精品化发展之路。

2019 年网络电影产量明显下滑，全年网络电

影上线 789 部，同比下降 49%，单月全网上线

数量仅 66 部，创历年最低。

与之相对应，网络电影投资总额和总体

质量却大幅提升，单部影片吸金能力变强。

2019 年，网络电影投资成本整体上涨。其

中，成本达到 300 万以上的影片占比 48%，成

本超过 1000 万的达 18 部，而成本不足 100 万

的网络电影占比已经从 2017 年的 49%迅速

缩减至 12%。高成本的精良制作使得网络电

影的品质大幅提升，播放表现持续向好。

艺 评G

成成

爸爸乔治是个普通的高中橄榄球队教

练，妈妈玛丽是个爱操心的家庭主妇，哥哥

小乔治是个数学成绩很烂、在橄榄球方面

也不出色的高中生，双胞胎姐姐米希则是

个话不掉地、爱怼人的小学生……如果在

这群普通人里面扔进一个可以自学微积分

的小天才谢尔顿，9 岁就要去念高中，又上

不起私立学校，只好和哥哥读同一所学校

同一个班，猜猜会发生什么碰撞？

《小谢尔顿》剧集一开始，便是鸡飞狗

跳的开学第一天。小谢尔顿的领结找不见

了，他可是不打领结不出门的人。急火攻

心的妈妈转身责问哥哥小乔治是不是他干

的，并闯进老大的房间一通乱搜。这时爸

爸乔治走过来小声承认是自己拿了小谢尔

顿的领结，告诉玛丽：别光想着小谢尔顿，

想想小乔治的感受。然而妈妈满脑子担忧的

却是小谢尔顿会不会在新学校因为天赋异禀

而被排挤，甚至被欺负，被人塞进运动包。

上学第一天，小谢尔顿的家长就被叫

到了校长办公室，三位老师围着校长抱怨

这孩子没法教。哥哥小乔治跟弟弟同班，

内心很难受。橄榄球训练课上，他一头撞

向了那个嘲笑他是“笨哥哥”的队友。在更

衣室里，哥哥小乔治把头盔砸向柜子，崩溃

大哭，爸爸乔治冷静地安慰他：我知道这很

难，但我以教练的身份告诉你，别唧唧歪歪

了，滚回去继续练习。小乔治问：那以爸爸

的身份呢？乔治说：“你爸爸今天也很惨，

听教练的话吧。”

小谢尔顿对于声音非常敏感，他甚至难

以忍受晚餐时家人咀嚼食物的声音，冰箱的

嗡嗡声更是吵得他难以入睡。第二天耿直的

小孩自己动手拆了冰箱，打算找到噪音的来

源。结果悲剧了，零件摊了一地，安装不回去

了。妈妈玛丽请人来维修，一笔意外的维修

费对这个家庭来说可不是小数目。震惊的爸

爸告诉小谢尔顿：我不管你需要多长时间，这

笔债必须自己还上。

小谢尔顿决定去送报。妈妈玛丽开着

车偷偷跟在后面。终于有一天，小谢尔顿不

干了，冲着家人大发脾气，发泄心中的委屈

与不满：“我不只是累，我是筋疲力尽。我早

上起床，去做一份我不喜欢的工作，我工作

只是为了钱，可钱还少得可怜。”爸爸乔治来

到小谢尔顿的房间，小谢尔顿以为他要惩罚

自己，但乔治告诉小儿子，自己今天的工作

也很糟心，被校长责骂，被学生家长责骂，还

因为劝架而无辜受伤。但他并没有把这些

辛苦和不满带到家里来。小谢尔顿这才知

道原来父亲工作这么不容易，也明白了不管

什么情况下，都不能将自己的不如意发泄在

家人和朋友身上。

小谢尔顿和佩吉两个小天才在博物馆偶

遇，佩吉不开心，因为她的父母整天为她的

事情而吵架，担心父母会离婚。小谢尔顿

却说，他的爸爸不会错过家里的每一顿

饭。他们也不会为小谢尔顿吵架，“我是我

家的粘合剂”。小谢尔顿意识到自己很幸

运，也慢慢体味到了温暖家庭背后爸爸妈

妈的共同付出和相互妥协。

《小谢尔顿》不是一部天才养成记，而是

一部喜剧风格的家庭剧。这一家人虽然性格

迥异，各有各的不完美和不如意，但亲情的温

暖，密集的笑点，正好可以给疫情下的家庭关

系、亲子关系带来片刻的放松与抚慰。

生活不简单，温暖也不复杂。就像剧中

的爸爸乔治，坦诚地跟孩子表达心中的感受，

让父爱不沉默，不离场，平等地对待每个孩

子，守护老小的天才，也默默地降低期望值，

接纳老大没有打橄榄球的天分，转而支持老

大的选择，真正做到了家庭的粘合剂。紧张

而焦虑的老母亲，是否掌握到重点了呢？

三工艺苑G

本报讯 近日，一部讲述中国工会诞生的工运史作品《 创

生 1921—1925：从中国劳动组合书记部到中华全国总工会》

由中国工人出版社出版。

1840年鸦片战争后，中国工人阶级产生。1919年五四运

动，中国工人阶级登上历史舞台。在中国共产党的领导下，百

年工运，风起云涌，波澜壮阔。该书主要讲述了自 1921 年中

国劳动组合书记部成立到 1925 年中华全国总工会诞生的历

史过程，展示了中国共产党领导下的中国工人阶级不断走向

联合和统一的奋斗历史。

作者以通俗的笔法叙述工会历史、工运人物故事，描绘

中国工会的苦难辉煌和浴血荣光，回顾中国工人阶级的历史

使命和光荣梦想，展现中国共产党艰苦卓绝的奋斗历程，读

来令人有别开生面之感。本书为迎接中华全国总工会成立

95 周年而创作，并向即将迎来的中国共产党成立 100 周年献

礼，可作为广大工会干部和职工群众学习党史、国史和开展

相关主题教育的辅导读物。

(闻艺)

生活不简单，温暖不复杂

随着网络视频行业市场规模的不断扩大以及国家治理体系的不断完善，互联网影视

产业生态发生深刻变化，发展态势持续向好，尤其是突如其来的新冠肺炎疫情更是为产业

的飞速发展和弯道超车提供了难得机遇。

阅 读 提 示

《创生1921—1925：从中国劳动组合
书记部到中华全国总工会》出版

坚持 13年的职工文化节“云端”举行

参与人数较往年增加了三成之多

“云端”职工文化节初体验

疫情成为弯道超车的机遇疫情成为弯道超车的机遇 政策资本助力精品出圈政策资本助力精品出圈

互联网影视互联网影视互联网影视互联网影视：：：：乘风破浪会有时乘风破浪会有时乘风破浪会有时乘风破浪会有时
本报记者 杨明清

通讯员 张嫱

或是一段色香味俱佳的美食Vlog，或是一段石油工人身穿

工装真情演绎的 MV，或是一段展技能、亮绝活的微视频……

这个夏天，位于山东青岛的中国石油天然气工程建设公司第

七建设有限公司将坚持了 13 年的品牌文化——职工文化节

推上了“云端”，职工热情不减反增，参与人数较往年增加了三

成之多。

“到公司十多年了，参加文化节还是头一遭！”说这话的是

该公司福建项目部职工张晨，拥有一副“金嗓子”的他“没事儿

就喜欢来上几句”，却因为常年在项目部工作，无法参加公司基

地一年一度的消夏文化节。

“录视频时有过一丝犹豫，担心自己唱得不好被同事吐槽，

也怕项目领导觉得自己不务正业”，微信另一端，张晨诉说着自

己的顾虑。

经过选歌、录制、剪辑等亲自“操刀”之后，张晨的美声独唱

一经公司微信公众号推出，点击量直冲 1000+以上，“不少同事

都私信夸我，连项目经理都给我点赞呢！”

“公司工作性质特殊，80%男职工常年远征国内外石油战

场，家中妻儿父母的幸福安稳是他们的心头大事，公司工会希

望通过组织这样一场全员参与的活动，和谐基地建设，解除职

工的后顾之忧。”公司工会主席王玉宝说。

今年疫情持续未退，聚集性活动难以进行，一边是职工家

属对文化节的期盼，一边是生命健康安全。工会积极探索“互

联网+”模式，将文化节升至“云端”，鼓励在职职工、家属子女、

离退休职工积极参与到才艺表演、合唱比赛、摄影书法绘画比

赛、Vlog大赛、微课大赛、网络围棋象棋个人赛、“味道七建”厨

艺比赛等网络视频PK大赛中。

上月中旬，第十四届职工文化节在一场线上大合唱比赛中

如期而至。“每年都是通过公司新闻观看大家的节目，没想到今

年自己也成了参与者。因为疫情的原因，施工进度减慢了，回

家的计划暂缓了，可通过参加合唱比赛，感觉大家的精神头都

被带动起来了！”坚守海外的职工张勇说。

“考虑到今年施工任务量减少，我们结合公司经营形势增

加了微课大赛，可以是施工作业技巧、节能增效措施，也可以是

管理实践经验，通过这种方式增强大家战胜市场‘寒冬’，提质

增效的信心和决心。”《火焰割圆小型工装》《近表面爬波检测技

术应用》，这些可复制可推广的经验成为今夏公司“朋友圈”热

议的话题。魏春涛、任海涛这些近几年登上集团公司技能大

赛、国际技能大赛领奖台的“后浪”们将自己的“左右手焊接”等

绝活录制成网红小视频。

令人垂涎欲滴的“舌尖上的项目部”、充满朝气的退休职工

广场舞、烂漫天真的职工子女小合唱、饱含深情的职工家属诗

朗诵——文化节渐进尾声，公司累计收到各类作品 400件。

王玉宝告诉记者，今年的云端文化节是一次“初体验”，他

们将充分总结经验和不足，待疫情结束、将开展一场线上线下

充分融合的文化艺术节，为职工、家属搭建多维度、多元化的展

示空间。

北京：中国古代乐器展亮相国博

8 月 13 日，浙江宁波澥浦农民画创作
团队正在创作“文明餐桌”主题的农民画。
在浙江省宁波镇海区澥浦镇一家餐厅里，
每一桌“光盘”的用餐顾客都收到了一幅精
美的农民画装饰品。该农民画装饰品描绘
的是一家人吃饭“光盘”的场景，上面写有

“节约为荣，浪费可耻”的“光盘”宣传标语。
澥浦农民画创作团队紧扣“文明餐桌”

主题，创作了一系列的宣传“光盘行动”的
农民画。澥浦镇将其中几幅画作制作成精
美的装饰品，通过当地一些餐饮店铺赠送
给“光盘”的顾客，以农民画为载体，号召市

民合理消费、文明用餐，使“光盘”成为习
惯，将节俭变为自然。

据了解，澥浦农民画是宁波市非物质文
化遗产项目，它源于生活，用色大胆，画风
淳朴活泼，深受广大市民喜爱，是展示乡村
文明的一个窗口。 郑凯侠 摄/人民图片

非遗农民画助力非遗农民画助力““光盘行动光盘行动””

本报讯（记者苏墨）近日，国家文物局向

社会推介 100 项 2020 年度“弘扬优秀传统文

化、培育社会主义核心价值观”主题展览，其

中重点推介展览 20项。

据介绍，本次推介的百项展览内容涵盖

了弘扬中华优秀传统文化、脱贫攻坚奔小康、

抗击新冠肺炎疫情、家风家训、民族民俗、红

色基因传承等主题，既有多馆联合举办的大

手笔制作，也有独立策划的小成本精品，覆盖

全国 31个省、自治区、直辖市。

近年来，由国家文物局连续举办的“弘扬

优秀传统文化、培育社会主义核心价值观”主

题展览推介活动，旨在充分发挥博物馆陈列

展览在弘扬中华优秀传统文化、革命文化、社

会主义先进文化中的阵地作用，推进新时代

爱国主义教育和公民道德建设，扩大博物馆

陈列展览社会影响力和传播力，更好地满足

人民日益增长的美好生活需要。

为进一步加强“弘扬优秀传统文化、培育

社会主义核心价值观”主题展览推介活动的

示范引领作用，国家文物局加大了相关政策

引导力度，在博物馆评估定级标准和评分指

标中将该项目纳入得分权重，与“全国博物馆

十大陈列展览精品推介”等值。

据悉，2020 年度“弘扬优秀传统文化、培

育社会主义核心价值观”主题展览推介活动

自 1 月启动以来，得到了各地文物部门和博

物馆的积极响应，展览申报数量创历年新高，

达 240项，较去年翻了一番。

国家文物局推介百项
2020年度主题展览

8月 11日，北京，“天地同和——中国古代乐器展”亮相
国家博物馆。展品共计 200余件（套），其中包括河南舞阳贾
湖新石器时代文化遗址出土的骨笛、唐代九霄环佩琴、清代十
二律管等具有高度代表性的乐器珍品。

贺路启 摄/视觉中国


