
外卖对餐饮业的收入贡献率显著上升
事件：中国贸促会研究院于近日在京召开“外卖业务促进

餐饮业高质量发展”报告发布会。会上发布的《外卖业务对餐

饮业高质量发展的作用研究》显示，疫情期间，外卖对餐饮业

的收入贡献率显著上升。餐饮外卖提供了新型餐饮消费形

式，创造了新的餐饮消费需求。调查显示，54.95%的受访消费

者表示因为餐饮外卖服务而增加了每周的餐饮支出。

点评：尽管我国餐饮行业受到疫情的严重冲击,但也迎来

一些新的发展机遇，线上外卖就是其中之一。疫情期间,外卖

业务成为很多餐饮企业的救命稻草，很多餐饮老板都在绞尽

脑汁地思考,如何通过外卖来缓解餐厅堂食惨淡的局面,更多

的餐饮企业则加大了外卖的力度,备战线上外卖。事实上，外

卖业务对餐饮行业高质量发展的首要作用是培养了消费者，

从需求端为餐饮行业创造更多的市场机会，与此同时，餐饮外

卖创造了更加多样化的消费需求。

可以预见，接下来，广大消费者的信心恢复还需要时间,

餐饮行业反弹也需要时间,谁能做好外卖业务,谁就能更好地

获得客人的信赖，在市场中占得先机。

中国进口液化天然气价格创3年新低
事件：5月 27日，海关总署全球贸易监测分析中心和上海

石油天然气交易中心联合发布的中国 LNG（液化天然气）综

合进口到岸价格显示，5 月 18 日～24 日，中国 LNG 综合进口

到岸价格为 2184元/吨，较上周下跌 638元/吨，跌幅为 22.6%。

数据显示，2017 年 2 月底，中国 LNG 综合进口到岸价格

为 2046元/吨，此后均高于 2184元/吨。

点评：今年以来，天然气需求疲软，库存高企，导致国际市

场上各标杆价格屡创新低。

低气价有利于降低工商业用户生产成本，同时对中国管

道气市场形成了挤压。目前，进口 LNG已替代了一部分管道

气，导致管道气库存压力较大，国内 LNG 工厂业务也受到了

较大影响。为了应对这一情况，目前国内 LNG相关企业采取

了降价措施。比如，作为原料供应商，中石油对一些 LNG 生

产商实行了“采购越多，优惠越多”的政策，在减少自身库存的

同时，也帮助生产商降低部分成本。

不过，有分析认为，由于后期中国 LNG 长协综合到岸价

格会继续走低，这一因素将造成什么样的连锁反应，还有待观

察，对相关企业来说则必须做好各种预案，以应对可能出现的

任何市场变化。

私厨平台“回家吃饭”停止运营
事件：近日，主打私厨的 APP“回家吃饭”的用户陆续收到

平台官方发送来的暂停运营通知。短信显示，“近期接到北京

市市场监督管理局朝阳分局通知，“回家吃饭”暂停运营，为了

您的资金安全，请您在 6月 1日前完成退款申请”。“回家吃饭”

创立于 2014年，主打家庭厨房共享概念。

点评：早在 3 月底，“回家吃饭”的用户就收到平台通知，

称受疫情影响暂停一切服务，但有分析认为，疫情并非该平台

停止运营的根本原因。

2015 年前后，借着共享模式吹起的风，以“回家吃饭”为

代表的一系列家厨共享 APP 上线。不过，这种私厨模式的餐

饮制作过程由于缺乏监督，家厨制作环境脏乱差等问题被数

次曝光。

2016年 7月，国家食药监总局发布了《网络食品安全违法

行为查处办法》，其中明确规定通过第三方平台交易的食品生

产经营者应该具备且公示生产经营许可证以及营业执照。

业内人士大多认为，这一监管政策的出台实际上将私厨外

卖平台置于合法范围之外。未来，共享家厨将走向何处，能否

重回人们视线，这些仍是待解之题。 （本报记者 方大丰）
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阅 读 提 示

受国内外疫情的影响,外贸企业普遍遭遇寒冬,订单断崖式下滑,

但三家外贸企业却迎难而上，主动出招，他们或依靠“黑马”产品逆

袭，或通过引入智能化生产线带来发展新思路，最终在疫情“大考”中

成功“应考”。

本报记者 杨明清

本报通讯员 夏丽萍 王哲

国际市场需求严重萎缩、物流不畅成本

提升、订单交付周期延长、线下交流减少影响

客商信任……疫情的发生给外贸企业出了一

道道难题。商务部数据显示，1～4 月，我国

进出口总额下降 4.9%，其中，出口下降 6.4%。

面临国外客户纷纷退单、企业赴境外开

拓市场受阻等挑战，位于滨海城市山东威海

的三家外贸企业却没有被疫情困住，反而以

此为契机，从危机中捕捉和创造机遇，成功实

现销售收入逆势增长。

让老客户吃下“定心丸”

5月 25日，记者来到威海市双岛湾科技城

产业“双创”示范基地，亿和精密工业（威海）有

限公司先期租赁的注塑生产车间内的塑胶制

造生产线上忙碌不停：一件件打印机注塑零

件从流水线上产出，跳动着欢快的节奏，工人

们熟练打包后很快就被送往惠普威海工厂。

“我们正全力以赴，争分夺秒加快生产。

预计今年完成销售收入 3 亿元以上、争取突

破 4 亿元，利润及税收实现双倍增长。”亿和

精密工业（威海）有限公司总经理黄鹏说。

疫情面前，亿和精密工业有限公司内部

呈现出一种蓬勃向上、逆势而进的劲头，这种

自信的背后是巩固老客户资源，不断开发新

客户，实现跨越式裂变增长。

作为惠普打印机的核心配套商，亿和精

密去年的惠普订单量一度占到了企业总订单

的六成。疫情发生以来，企业一手抓防疫，一

手抓生产，拼力保持订单稳定、配给充足、供

货不间断。

“稳得住的亿和让客户吃下‘定心丸’，换

来的是实实在在的订单。”一季度，公司接到

惠普的订单不减反增，销售收入提升到了同

期的 108%，整体对外贸易进出口同比增长

134.4%。

6 月份，亿和精密还将承接日本新客户

关于新机种、整机的开工生产；8 月份，惠普

客户会将部分订单向威海进行转移，订单量

及销售额预计实现逐月阶梯式增长 130%以

上，未来三年，进出口、销售收入和产值等硬

性指标将呈现爆发式成倍增长。

“高质量发展是一场耐力赛，除了跑得

快，还要跑得稳。”黄鹏说，公司面对疫情蔓延

带来的风险挑战，加大了资金投入，建立了研

发创新奖励机制，制定了人才培养方案，计划

每年拿出专项资金用于研发新产品、新领域，

为开拓新市场打下坚实基础。

“黑马”产品不是凭空出现的

在全球市场“至冷”时刻，山东华菱电子

股份有限公司这家生产热敏打印头的企业却

取得了“飘红”数据，其一季度销售收入已达

8789万元。

这并不是运气好，而是产品足够强。华

菱电子生产的薄膜打印头产品，不仅成功填

补国内市场空白，还打破了国外技术垄断。

“黑马”产品不是凭空出现的。多年来，

华菱电子一直以厚膜工艺的打印头为主，用

于彩色、高分辨率精细打印的薄膜工艺打印

头则长期被国外三家热敏打印头厂商垄断。

在世界市场的热敏打印头销售数量中，薄膜

打印头因工艺制程复杂，销售数量约占 30%，

但销售金额却接近 60%。

压力就是动力，是挑战也是机遇。巨大

商机之下，华菱电子立志要“啃下”薄膜打印

头这块硬骨头。

研发过程中，如何让打印头打印浓度更

均匀，成为攻克的难点。企业技术人员用了

一年多时间，克服种种困难，最终攻克了薄膜

打印头的核心技术阻值修正技术，精度达到

目标值正负 0.5%范围，打印出的照片色彩更

均匀。华菱电子成为国内也是世界上唯一一

家同时掌握厚膜、薄膜的热敏打印头厂商。

有了“金刚钻”才能揽下瓷器活。如今，

山东华菱电子在国内市场占有率直奔 50%，

在全球市场占有率超过 20%，位居世界第三。

已经冲向全球的华菱电子，丝毫没有止

步的意思。眼下，医疗市场对心电图机、监护

仪等医疗打印设备存有大量需求，华菱电子

正在以最快速度开发高精细度高速薄膜打印

头产品，争取开辟新的增长点。

加速向数字化工厂迈进

配料、熔化、成型、退火、切裁、装箱 ……走

进威海中玻镀膜玻璃股份有限公司生产车

间可以看到，已经改造完成的 3 号自动化

生产线正在有条不紊运行着，车间内工人

寥寥无几，玻璃的生产过程基本实现了自

动化。

眼前的自动化生产线是去年中玻镀膜

玻璃投资 1 亿元升级改造的智能化生产线，

目前主要生产应用于节能镀膜玻璃、太阳能

发电 TCO 以及冷链加工上的在线超低辐射

玻璃。

“目前这些玻璃基本上已批量投产，今

年 一 季 度 ，公 司 各 类 玻 璃 产 量 同 比 增 长

44%，利润比之前增长 20%～30%。”公司总

经理叶志会介绍，在疫情“大考”中，公司上

下依靠技术创新成功“应考”，智能化生产线

也给企业带来了发展新思路。今年，公司将

重点发展高技术含量、高附加值新产品，力

争打造国内一流、国际领先的功能玻璃生产

基地。

受疫情影响，要实现这样的目标，谈何容

易，但是叶志会却信心满满：“以产业智能化

为引领，加速转型升级，在保持平板玻璃年产

能 330万重箱的同时，转换新增年产 110万重

箱镀膜玻璃产能，推动公司由普通平板玻璃

向高附加值的功能玻璃产业转型。”

除了加快主线改造，中玻镀膜玻璃还加

速向数字化工厂迈进，计划从原料配料称量

到产品抓取、堆垛、缺陷检测，全部实现智能

机械化操作，“这样一来，用工人数减了 32%，

但车间生产效率却提高一倍多”。

打下国内市场，还要出征全球。眼下，威

海中玻镀膜玻璃正加快由“生产型制造”向

“服务型制造”跨越，进一步发挥差异化优势，

提升市场占有率。今年一季度，共实现出口

创汇 1058 万美元，同比增长 30%，力争全年

出口创汇 4000万美元，同比增长 6%。

“跑得快，还要跑得稳”
——三家外贸企业在疫情“大考”中如何“应考”

智能化助力企业提质增效

本报记者 邢生祥

本报通讯员 毛永亮

地处世界第三级的青海，素有“三江之

源”“中华水塔”之称，境内水域资源丰富，水

体总面积超过 2000万亩，占全国内陆水域总

面积的 16.1%，可利用渔业养殖开发水域面

积 82.3 万多亩。而在青海境内黄河干流中，

有 300 公里的水域属冷凉水体，10℃的年均

水温加之水域纯净无污染，被国内外公认为

养殖冷水鱼条件最好的地区之一。

近年来，依靠“天凉好养鱼”的独特优势，

青海成为冷水鱼养殖企业快速成长的一块

“福地”，一条条冷水鱼游火了高原冷水鱼产

业，初步形成具有高原特色的冷水鱼养殖发

展模式。

不可复制的绿色养殖模式

夏天的黄河龙羊峡水库，波光粼粼，一碧

万顷。在青海民泽龙羊峡生态水殖有限公司

的操作监控室，工作人员正在观测网箱的投

喂情况，远处的每个网箱都可以实现近距离

观测，水面下网箱里的一条条鱼儿清晰可见。

“这是我们引进挪威的 AKVA 自动投饵

平台，投喂器投到哪里就可以转到哪里，现在

水面上看到的这个水花，就是投饵器在往外

甩饲料，整个水面都可以监控到。”监控室工

作人员介绍说。

“到了龙羊峡，发现有这么美丽的一片水

域，它的面积足够大，常年不结冰，是不可复制

的绿色环境，真是冷水鱼养殖的天堂，当时看

了以后就觉得特别振奋。”时隔多年，说起当年

的发现和选择，青海民泽龙羊峡生态水殖有限

公司董事长应米燕依然有些动容。

在这片不可复制的绿色宝地面前，如何

处理好冷水鱼企业发展和生态环境保护之间

的关系，成为摆在决策者和养殖企业面前的

重要课题。

“目前我们主要养殖品种为虹鳟三倍体，

不会就地繁殖，不影响库区原物种，养殖密度

低，网箱最高每立方水体不超过 6公斤。”青海

民泽龙羊峡生态水殖有限公司总经理杨旭说。

冷链物流的高效对接

“我们是采用订单捕捞的形式，当天客户

下单汇总，第二天捕捞加工后立即送到机场，

通过航空运输送到客户手上，不超过 24个小

时，保证鱼的品质和新鲜度。”杨旭说。

在养殖基地的捕捞现场，智慧捕捞让人

印象深刻：企业引进的降温宰杀平台，在一个

个网箱之间流动宰杀，快捷高效。把鱼集中

到一起后，利用吸鱼的真空泵，把鱼吸上来，

鱼和水就分开了，经过电击后割腮进入冰水

桶后打包，运到加工厂，呈现出最现代化的全

冷链的宰杀流水线。

为了补齐冷水鱼产业发展短板，政策层

面，青海每年安排一定的财政资金，对从事渔

业养殖、加工、流通和物流服务的企业进行扶

持与补贴，实现产地市场和销地市场冷链物

流的高效对接。

作为青海第二大冷水鱼生产和苗种生产

企业，凯特威德公司的苗种场则供应着青海

大部分冷水鱼养殖企业的鱼苗。

“其它养殖企业从凯特威德买进鱼苗，

我们通过检疫证确定之后，在每尾 2.5元的销

售价格基础上，一尾苗补助 1 元钱，等于 1.5
元一尾苗。”青海省渔业环境监测站相关负责

人表示。

冷水鱼养殖成脱贫致富大产业

在青海，星罗棋布的水库为高原冷水鱼

养企业发展提供了广阔空间，成为当地贫困

群众脱贫致富的大产业。

依托拉西瓦库区，青海凯特威德生态

渔业有限公司，从 2005 年至今，已发展成为

集虹鳟、白鲑等科研与生产销售为一体的

省级龙头企业，网箱养殖面积 14688 平方

米，养殖三倍体虹鳟 52.5 万尾，养殖总产量

达 1000 吨。

黄河流经青海海东市化隆回族自治县的

甘都等 8个乡镇 73个行政村，流程 168公里，

水域面积达到 11 万亩。青海化隆县充分利

用优越的水域资源，大力发展绿色水产养殖

产业，通过组建农民养殖专业合作社，大力发

展渔业生产。化隆县向东村村民马木亥买是

最早一批投身冷水鱼养殖的农户。

“这几年，各级政府政策好，市场行情也

好，只要能把钱实实在在地装进口袋里，带动

村里的人越来越富裕，这个鱼就没有白养。”

马木亥买说。

根据《青海省养殖水域滩涂规划（2019-
2030 年）》，到 2022 年，青海将建成国家级水

产种质资源保护区达到 14个，国家级水产健

康养殖示范场点达到 50个以上，产地水产品

抽检合格率保持在 98%以上，基本实现渔业

产业转型升级目标。

黄河上游孕育出冷水鱼养殖企业

安琪酵母一季度电商收入增长40%
本报讯（记者邹明强 通讯员李成群）酵母行业龙头企业

安琪酵母一季度季报显示，一季安琪酵母实现销售收入 20.5
亿元，同比增长 12.68%；电商事业部销售收入增长 40%，烘焙

国际等五个事业部实现 20%以上高速增长，其他四个事业部

均实现稳步增长。

位于湖北宜昌的安琪酵母公司，在疫情防控的严峻时刻，

科学部署筑牢疫情防线，稳生产经营保市场供给，取到成效。

集团公司党委、工会新媒体联动，全覆盖、立体式普及疫

情防控知识。公司总部租用了七家酒店供 1365 名员工集中

住宿，开通了 10台专车，专人专车送餐到酒店，派专人在酒店

驻点服务，并严格执行落实好工作场所通风换气、分散办公作

业、分批就餐等措施，确保员工的身体健康。

疫情当中，交通受阻，防护物资和生产原料采购举步维

艰。公司采取措施全力采购应急防护物资，同时紧密联系原

料供应商，多举措保障原料供应。安琪家用小包装产品因为

疫情成为“网红”，局部地区出现一袋难求的状况，公司调动国

内几千家经销商加强补货。线下突破阻隔发货的同时，公司

充分发挥电商优势，线上线下融合发力。2月份，海外疫情尚

未蔓延，总部即指导两家海外公司及时研究制定国际市场应

对策略，确保了海外市场的稳定。

阅 读 提 示

依靠“天凉好养鱼”的独特优势，青海成为冷水鱼养殖企业快速成

长的一块“福地”，在这片不可复制的绿色宝地面前，如何处理好冷水

鱼企业发展和生态环境保护之间的关系，成为摆在决策者和养殖企业

面前的重要课题。

江西推出“文企贷”助力文化产业发展
本报讯（记者卢翔）文化企业大多属于轻资产企业，缺乏

可供抵押的担保物等，一般难以达到银行的放贷条件。近日，

记者获悉，为破解文企融资难题，江西出台金融支持文化产业

发展举措，推出“文企贷”，助力文化产业发展。

据介绍，“文企贷”是指以具备一定条件的中小文化企业

为借款主体，由合作银行发放，用于支持中小文化企业发展的

优惠贷款品种。“文企贷”贷款期限最长不超过 3年，贷款额度

原则上不超过 500万元，特别优质的企业不超过 1000万元。

今年 2 月，该省对中小文化企业融资需求情况进行了摸

底调查，针对文化企业融资需求信息推出了“文企贷”。3 月

31 日，当地以视频会议的形式召开了金融支持文化产业“政

银企”对接座谈会。当日，相关合作银行分别与有融资需求的

文化企业签订贷款合同，对文化企业综合授信 30 亿元，现场

贷款项目签约资金 6.13亿元。

为充分调动金融机构的积极性，江西省同时设立了“文企

贷”风险补偿金，合理划分合作银行、担保公司、政府三者风险

分担比例，对金融机构给中小文化企业贷款所产生的损失给

予一定补偿。

5月 27日，在重庆市北碚两江蔡家新
区的安波福电气系统有限公司重庆分公司
生产车间，工人们在忙着生产汽车用线
束。近年来，重庆市北碚区积极协助和引
导 80多家企业通过技术改造、机器换人、
云上平台等智能化改造提升，提高企业的
产量和质量，抢占国内外市场，确保市场供
给和企业效益“双稳双赢”。
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