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“欢迎直播间的宝宝，这是我刘叔家的桃，

你们看，又大又甜。”岳巧云站在挂满红油桃的

大棚里，叉着腰俯身吆喝着。为了给直播间的

观众展示口感，半个小时的直播，岳巧云吃了六

七个桃，她直言快吐了。5月 23日上午，岳巧云

专程驱车来到平谷区刘家店镇农户刘立成的大

棚直播卖桃。前晚刚下完雨，空气清新，蓝天、

白云、青山、绿树掩映如画，俨然现实版的世外

桃源。当天，在她的宣传下刘立成卖掉了十几

箱油桃。

其实对于岳巧云和农户来说，直播卖桃也

是无奈之举。往年，凭借“平谷大桃”的品牌和

口碑效应，大棚桃在这个时候早已销售一空，但

今年受疫情影响，不少农户家的桃都滞销了。

作为刘家店镇少数返乡创业的青年之一，岳巧

云的做法很快得到了农户们的认可。

两天前，她听说杨雨田家的桑葚熟了，就帮

他录了段视频。杨雨田有些羞涩地面对镜头

说：“这是我家的桑葚，山上自然生长的，不打农

药不施肥，大家快来买点吧。”“不能卖惨，咱们

卖得是好东西，不能这样。”岳巧云打断了他，让

他自信点。跟催熟的果子相比，杨雨田家的桑

葚属于纯野生，长得大小不一，识货的人一眼就

能识别出来。视频发出去第二天，杨雨田家的

桑葚就卖光了。

岳巧云的合作社有社员 158人，带动农户近

2000 户，还为 30 多名残障人士提供了工作岗

位。“巧云是我们从小看着长大的，性格像个男孩

子。”刘立成笑着说，这几天，听说哪家桃不好卖

了，岳巧云就会开车过去拍几段小视频，直接附

上农户电话，再发到多个网络平台帮着卖。

虽然通过短视频和直播卖货能够帮农户打

开销路，但对于合作社里平均年龄在 65岁的农

户来说，他们还是很难学会这种销售方式。为

此，岳巧云把农户定期组织起来在电教室学习

交流。“刚开始我们为了吸引大家来学习，会发

一些十字绣作为鼓励。但是他们学起来还是有

些费劲，这些新的销售模式，还是需要农二代来

做。”岳巧云略带失望地说。

今年 37岁的岳巧云，原来在北京一家传媒

公司上班。2016 年，一心想在家乡干一番事业

的她毅然辞去了工作，回到刘家店镇创办了

自己的公司。她对家乡有着深厚的感情，小时

候父母常在外做生意，岳巧云和弟弟妹妹们是

吃百家饭长大的。她认为，凭借平谷大桃的产

品优势是不愁销路的，就是缺少宣传。她说：

“宣传可以带动生产，桃好卖了，老百姓种桃才

更有干劲。”这种认识一方面和自己的从业经历

有关，另一方面则是源于去年的一次活动。

2019年 8月份，平谷区联合侨福芳草地商区，举

办了“桃源芳草地”周末市集活动。活动上，明

星级的桃卖出了 88元一个的高价。

然而，就在岳巧云希望大干一场时。突如

其来的疫情，让她的许多想法都难以付诸行

动。不过，疫情期间的直播带货，却让她又看到

了新的出路。

4 月份的平谷区丫髻山庙会，她就参与策

划了直播“云游丫髻山”活动。这次经历，让她

又萌生了新的想法，她打算在 7月份，策划一个

百名网红直播卖桃的活动，把平谷大桃销到更

多地方。

线上卖农产品，线下做农家乐。农村旅游

已成为平谷近年来火热的发展项目。

随着疫情得到有效控制，五一假期后，平谷

区的农家乐生意也开始恢复。5月 23日中午，正

值周六，在丫髻山下的农家院里，宫素霞正忙着

用小车把炒好的菜从厨房里推出来，人太多忙

不过来的时候，她就上去搭把手。宫素霞和老公

从 2007年开始响应政府号召做农家乐，如今生

意越做越大，收入比原先只种桃时翻了好几倍。

而这一切还要依托“平谷大桃”这一地域特

色品牌来带动。为了促进当地旅游业发展，去

年，平谷区实施了农业品牌提升行动，创建了全

市首个国家级生态原产地产品保护示范区，成

功举办了“农民丰收节”“情定桃花”等系列活

动，平谷大桃品牌价值接近百亿元。

随着品牌价值越来越高，旅游服务也亟待

升级。做高端民宿，给游客提供采摘、吃饭、游

玩、住宿等一条龙服务，这也是岳巧云接下来想

做的事。她说：“农一代慢慢就不能种地了，要

发展智慧农业，把人从田里解放出来去做服务，

不能这么辛苦了，农二代也可以回来一起做休

闲旅游，利用互联网卖货。”2019 年，平谷通过

“互联网+大桃”实现电商销售 3000 万斤的业

绩，促农增收 1.2亿元。面对今年严峻的销售形

势，岳巧云更加坚定了做电商销售的想法。

今年平谷的露地桃，就快成熟了，岳巧云这

段时间每天奔波于合作社、公司、田间地头，将

产品发布在朋友圈、抖音、电商店铺。作为一名

创业者的她不仅是有着建设家乡的梦想，也承

载着父老乡亲的致富梦。

在北京东北部，距市区70公里的平谷区，以“桃”闻名。独特的环境和自然风景，使
得这里不仅成为北京市重要的农副产品生产基地，还吸引了不少游客来此度假观光。
如今，平谷大桃，已经从国家地理标志保护产品，成长为一个世界级的农产品品牌。在
移动互联网技术的加持下，农户们正尝试以“桃”为媒介，拓展一条新的致富路。

5 月 22
日上午，北
京市平谷区
锐 E 空间产
业园，岳巧云
正和员工讨
论桃子的包
装盒设计。

5月23日，北京市平谷区刘立成家的大棚里，岳巧云（右一）正在直播卖桃。为了让大家更直观感受到桃子的品质，她摘下桃子为大家试吃。一旁的刘立成，拿着自家桃子在镜头前展示。

5月 22日上午，北京绿农兴云果品产销专业合作社生产基地，
合作社的员工正在摘掉多余的果子。

岳巧云公司团队设计的桃木文创产品。

5 月 22
日上午，岳
巧云正在工
作，她的儿
子（左一）在
爷爷的陪伴
下上网课。

5 月 22
日下午，平
谷区江米洞
村果蔬产销
专业合作社
揭牌仪式，
岳巧云作为
活动策划，
在现场指挥
工作。

5 月 23
日中午，位于
北京市平谷
区丫髻山下
的一处农家
院迎来了不
少客人，老板
娘宫素霞帮
忙从厨房里
拉出推车，准
备上菜。

➝5 月 26 日上午，平谷区中胡家
务村的一位农户在为桃子称重，每个
桃的重量不能小于 4两，这些桃子将
直供北京华联超市。


