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“不让一名中方员工感染是我们
的底线”

海外 11 个项目部，747 人，目前无一例感

染和疑似病例，但是远在异国的他们时时牵

动着胜利石油工程公司每一名干部员工家属

的心。

年初，胜利石油工程公司根据国内疫情

防控要求，指导海外项目编制应急预案，组织

海外项目中方人员带头佩戴口罩，落实施工

区域每日两次消杀。

随着境外疫情形势日益严峻，胜利石油

工程公司全面升级、细化境外疫情防控措施，

下发《进一步加强境外疫情防控工作的通

知》，成立境外疫情防控指导组，每天早上 7点

准时召开工作例会，对海外防疫工作进行讨

论部署。

“截至 5月 17日，公司项目 11个所在国确

诊病例 334382 例，较前一日增加了 1 万例，形

势越是严峻，我们越要坚决保证不让一名员

工感染这个底线”。

海外工程管理中心党委副书记、纪委书

记、工会主席贾敏介绍，海外最大的感染风

险，来自于外籍人员防护意识差和防护措施

不到位的情况。“对于项目部门岗这个防护的

关键岗位，全部落实由中外籍员工共同坐岗

值班，中方员工全面负责，加强外来人员进入

施工场所的检查。”

在海外项目部，外来人员除了要接受测

体温、查证件之外，对于不发烧但是出现类似

咳嗽、感冒症状的人员，工作人员一律劝返。

进入后，他们被严格界定活动路线和范围，与

中方人员分开住宿、分开就餐，尽最大可能减

少与中方员工的接触。项目部还建卡立档加

强外籍员工管理，全面掌握其出行通勤、在岗

工作、交流交往、居家生活等期间的相关情

况，签订个人承诺书。

“所有中外员工在办公区域、施工现场、

上下班途中全程佩戴一次性医用或 N95 口

罩。”胜利石油工程公司要求，所有项目部每

日 2 次对场所、设施全面消毒，现场交接班

会、生产会全部安排在室外空旷通风场所召

开，会前测量体温并保持安全距离。他们还

积极开展多语种疫情防控知识宣贯，确保每

名员工了解当地疫情趋势、掌握个人防护要

点、支持项目防控工作。

“物资充足，关怀到位，我们很安心”

SP212 井队平台经理田文明到科威特已

经 4 个多月了，已经超出了自己应该回国休

息的时间。

“疫情期间无法倒休能理解，目前防控措

施很到位，而且工作现场远离城市 120 公里，

工作场所大多开放，空气流通较好，感染风险

较小，物资储备也充足，我们比较安心。”在视

频连线中，田文明详细介绍了当前的防控措

施和物资储备情况。

据了解，在胜利石油工程公司海外员

工中，最长有 7 个多月没有回国，一直坚守

在自己的岗位上，加之疫情影响，身心压力

巨大。

首先保障员工所需物资充足。各项目部

按照公司的统一要求，积极采购储备物资，其

中洗手液、消毒液、电子体温计、口罩、一次性

医用手套等防疫物资储备量均在 1 个月以

上，同时备足了饮用水、方便面、饼干等应急

食品。

“目前储备的食物和防疫物资够 3个月使

用，我们正在积极健身提高自身抵抗力，还学

习西班牙语充电，随时做好复工复产的准

备。”3月中旬，南美区项目部的工作因为疫情

停待，录井队长李信智和他的 4名同事在墨西

哥当地看护设备。

做好心理防护同样关键。各海外项目

部在防护措施到位的前提下，充分利用员工

倒休的时间，组织员工 开 展 趣 味 活 动 。 胜

利石油工程公司开通海外市场 EAP 帮扶热

线，制作海外心理抗疫教程，建立 3 个海外

心理服务专用群，推送多语种健康知识，组

织线上心理辅导 ，帮助海外员工自我构筑

心理防线。

多次组织海外员工家属的困难帮扶也

是胜利石油工程公司开展“心理防疫”的重

要措施。“特别感谢公司多次给家属送去了

口罩等防护品和慰问品，现在还经常打电话

关心情况，真正解决了我们的后顾之忧。”李

信智说。

“担当作为、克难奋进，推进疫情防控和生
产经营‘双战双胜’”

沙特当地时间 4月 8日 18时，胜利石油工程公司沙特

钻井项目 SP257队井架顺利起升，标志着钻机进入现场全

面验收整改阶段，为实现早日开钻打下良好的基础。这也

是同批进入沙特阿美气井市场 6 部钻机中第一部起升井

架的钻机。

“克服疫情带来的影响不容易。”沙特钻井项目部经理

朱长林说，随着沙特疫情越发严重，新钻机配套和调试安

装人员无法按期到位。这种情况之下，他们从各队抽调了

32名经验丰富的中方人员作为新钻机启动的骨干，物资、

材料、安全等配套工作提前筹划运作。“通过与厂家及国内

配套人员网络沟通，自主研究图纸，全面掌握带导轨平移

装置的 8D新钻机现场配套安装。”

胜利石油工程公司沙特钻井项目的现场管理水平受

到了甲方阿美公司的高度评价，在沙特阿美公司公布的一

季度钻机综合排名中，SP165队、SP161队在沙特市场 29家

钻井承包商 256部钻机中排名第二名和第五名。

担当作为、克难奋进，推进疫情防控和生产经营“双战双

胜”是海外市场各项目部的真实写照。“各海外项目坚持一手

抓疫情防控，一手抓提质提效，圆满完成每一项生产任务。”

贾敏介绍，胜利石油工程公司一季度海外市场实现钻井进尺

8.43万米，同比增加1.2万米，收入同比增长1.1亿元。

科威特当地政府颁布了宵禁令，按照要求搬迁人员要在

下午3点提前结束工作离开井场，有效工作时间大为缩短。

“外籍员工受影响，队上党员顶上去，我们努力将疫情

对搬迁的影响降到最低。”田明文说，为了保证UG311井的

搬迁作业井间搬迁时效，SP212井队确定以井架整拖与模

块化搬迁的工作思路，对井架、钻台等各区块的搬迁安装流

程进行全面优化，队干部分头承包作业吊、叉车，加强安全

监管，保证施工效率，党员组成突击小组推进搬迁进度。

SP212 井队仅用时 46 小时就完成了钻机的搬迁安装

任务，达到甲方开钻验收水平，创该区块同类型钻机搬迁

最好水平，得到甲方的高度赞扬。（张玉 蒋振）

广告

胜利石油工程公司打造境外防疫的“胜利样板”

近日，中国石化胜利石油

工程公司官方抖音号发布的一

条视频引得网络上的围观者纷

纷点赞和转发。

视频短短十几秒却令人热

血沸腾，科威特国家石油公司

高级总监到中国石化胜利石油

工程公司科威特项目部 SP212

井队视察时，了解井队应对疫

情的 35 条防控措施，对防疫物

资和防控情况进行检查，现场

提出高度赞扬：“中国为世界各

国防控疫情作出榜样，中国井

队的防疫工作也是其他企业学

习的典范，疫情防控中国队伍

是榜样！”

中国石化胜利石油工程公

司海外项目部以高度“硬核”防

疫措施多次赢得甲方赞誉，在

全力保障工作人员的生命健康

安全的前提下，每一项生产经

营任务都圆满完成。
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本报记者 周怿

表情包作为互联网时代的一种聊天艺

术，传递着人们的“喜怒哀乐”，能把无法言说

的东西用一种微戏谑的轻松方式表达出来，恰

到好处又不失礼貌。作为一种流行的网络文

化，表情包受到资本关注，然而挖掘出表情包

的商业价值却并不容易。

“表情包是好东西，每次不知道该说什么

的时候，一个捂脸的表情就能化解尴尬。”在

北京国贸工作的张明苑说，她和两位朋友挑

战过“微信无表情聊天”1 小时，以失败告终。

“如果挑战只能用表情包聊天，我想我们都能

挑战成功。”

尽管用户使用量大，但是业内人士透露，

相比较表情包产业发达的国家，由于付费习

惯不同，目前国内愿为表情包付费买单的用

户不多。

中国人民大学经济学院教授程华认为，

国内表情包的一个重要功能是分享，一些“爆

款”的出现往往是偶然的，创作者是草根，借

广大网民之手进行推广；而一些基于明确商

业目的生产出的表情包，即便有专业推广手

段，也难以成为“爆款”。

“单纯做表情包很难形成商业模式，背后

需要完整的产业链支撑。”推出过“长草颜团

子”表情包的十二栋文化 CEO 王彪坦言，表

情包只是公司运营和推广 IP 中的很小一部

分，公司也不能通过表情包直接挣钱。

此外，盗版是令国内表情包公司头疼的

问题。盗版泛滥一度让推出过“蘑菇头”表情

包的蚊子动漫遭遇经营危机。为推出正品周

边产品，维护经营利益，蚊子动漫每年都在完

善版权布局计划。

“优秀的表情创作者需要好的生态。”微

信相关人士说，虽然头部优秀表情包的赞赏

收入非常可观，但是很多表情包创作者还是

无法通过表情包平台直接获得可观经济收

入。不过，微信所带来的流量本身就是一笔

巨大的财富，通过巨大的流量培养 IP 进而变

现，是一些创作者主要盈利模式。

表情包出品企业厦门萌力星球网络有限

公司 CEO 林冬冬在拥有众多爆款表情包后，

开始探索表情包的产业化途径，制成表情包

玩偶是走出的第一步。“许多年轻人都喜欢在

办公桌上或床头陈列玩偶。表情包公仔作为

他们日常熟悉常用的形象，尤其受到欢迎。”

林冬冬说，表情包玩偶的淘宝店实现了

单日突破 30万元的营业额。“表情包的商业价

值超出了我们的想象，我们需要赋予表情包

更多的艺术性，让它们不仅走进人们的生活，

更走进人们的心里。”

对此，中国科学院传播系教授张增一表

示，要想打造出知名的 IP，不能只将内容停留

在表情包层面，要建立内容矩阵，丰富表情包

的内容价值，使其衍生出更多的可能性。

用户用的多买的少，创作者很难通过平台直接获得可观收入

表情包叫好容易叫座难

本报记者 杜鑫

农夫山泉不久前向港交所递交的

IPO（首次公开募股）招股书中披露了一

个让人颇感意外的细节：水的成本比包

装材料还要低。这引发了舆论质疑：卖

的是水，还是瓶子？

以农夫山泉 2019 年的销售成本为

例，生产瓶身的 PET（涤纶树脂）占比

31.6% ，纸 箱 、标 签 及 收 缩 膜 等 占 比

31.5%，两者相加共占比 63.1%，远高于

水、饮料等的占比。

无独有偶，六个核桃母公司养元饮

品此前的招股书披露，2017 年上半年，

该公司每罐核桃乳的原材料成本为 1

元，其中易拉罐为 0.57元，核桃仁为 0.25

元，白砂糖为 0.05元，其他为 0.13元。易

拉罐的成本占据了一半以上。

应该说，单就这两款商品的包装成

本来看，并不算高。让公众大跌眼镜的

是此前铺天盖地的广告中提到的“有点

甜”的天然水、“补脑”的核桃乳本身竟然

如此“物美价廉”。公众对于包装比产品

本身贵的质疑，实际上是对商家重营销、

轻研发的质疑。换句话说，就算产品成

本因原材料、研发等因素高过包装成本，

导致商品卖得贵一些，公众内心至少不

会被触痛，起码感觉上“更值”。

实际上，相比较包装材料的成本，这

两家公司在广告这个“包装”上的支出堪

称巨额。数据显示，2019 年，养元饮品

的广告费约为 3.77 亿元，农夫山泉的广

告及促销费用开支约为 12.19 亿元。而

研发这个关系到企业发展后劲和长远发

展的投入，相比之下少了很多。2019

年，养元饮品研发费用约为 0.56亿元；农

夫山泉的研发开支约为 1.15亿元。

也正因为此，有人质疑：与其说农夫山泉是一家卖水、卖饮

料的企业，不如说是一家内容制作公司。“农夫山泉有点甜”“我

们不生产水，我们只是大自然的搬运工”“什么样的水源，孕育什

么样的生命”，这些广告语在强势宣传下，公众已经耳熟能详。

公众之所以会质疑包装比产品本身贵，还因为市面上存

在过度包装和重包装、轻质量等为了包装而包装的乱象，导致

包装成本过高，二者容易联想在一起。化妆品、茶叶、月饼、粽

子等日常生活商品都存在过度包装的问题。层层包装有时不

仅不会美化商品，反而让消费者有逆反心理，而且还会造成浪

费。更有甚者，一些商品在攀比包装的同时，忽视了产品本身

的质量。“金玉其外，败絮其中”的案例并不鲜见。一些婚宴上

的喜糖，有的包装越来越精美，糖的质量却未随之提高。

当然，不能完全否定包装的作用。有创意的包装，本身也是有

价值的，不乏消费者冲着包装买商品的案例。比如，某矿泉水厂家

每年都会推出纪念版，尽管售价不菲，但消费者就是去买瓶子

的。这种让消费者掏钱掏得明白的包装，也丰富了消费经济的形式。

包装与商品是唇齿相依的关系。农夫山泉在招股书中提

到，PET 价格的波动对公司利润的影响至关重要。营销这个

大的“包装”对于企业在市场中打开局面也同样至关重要。然

而，无论是哪个层面上的包装，对于商品而言，都只能是锦上

添花，最终还是要靠质量在市场上立足。

本报记者 李国

李星华是重庆北碚区澄江镇缙云村的林

业队长。近来，他带头巡山劝导游客。“莫乱扔

垃圾，莫野外用火。”李星华拿着喇叭巡回宣

传，“这是重庆的‘绿肺’，我们一起好好珍惜！”

缙云山国家级自然保护区，是重庆主城

的重要生态屏障，被称为“绿色肺叶”，横跨北

碚、沙坪坝、璧山三区。这里是地球同纬度保

存较为完好的亚热带常绿阔叶林生态系统之

一，有 2407种植物和 51种国家级保护珍稀植

物，是重庆地区宝贵的野生动植物资源库；同

时缙云山风景名胜区有着巴渝十二景之一的

“缙岭云霞”和星罗棋布的人文景观，每年吸

引了大量游客。

山下则是繁华的重庆主城区，集聚着大

量的城市人口，布局了大量高新技术产业。

“三区叠加”既凸显缙云山保护区生态保护的

重要意义，又增加了保护工作的难度和复杂

性。保护区内曾因管理滞后出现原住居民私

搭乱建、违规经营农家乐及酒店等问题。

绿水青山就是金山银山。为筑牢长江上

游重要生态屏障，建设山清水秀美丽之地，重

庆市坚定不移走生态优先、绿色发展之路。

2018 年 6 月，重庆打响缙云山国家级自然保

护区生态环境综合整治的攻坚战，坚持“保护

生态、保障民生”的方针，实行“铁腕治山”。

李星华告诉记者说，近两年来，缙云山自

然保护区内违建拆除面积累计 8万余平方米，

发现的问题共计 340 宗，完成整改 333 宗，整

改完成率达 97.9%。

据悉，为探索整个缙云山山脉生态保护

长效管理机制，重庆市在缙云山山脉建立了

市、区、镇街、村居委的“四级林长”制，共有林

长 261人。其中，仅缙云山国家级自然保护区

范围就有各级林长 196 人，实现了“山林有人

管、事情有人做、责任有人担”。为防止综合

整治效果反弹，该市还推行了多项跟进措

施。在拆违原址上开展生态修复，本着因地

制宜、适地适树的原则种植各类花木 50 余万

平方米；及时开发巡山守卡护林员、保洁员等

公益岗位 300余个，确保搬迁的原住居民有稳

定收入来源；围绕“城市绿肺、市民花园”，突

出缙云山自然保护区的自然、人文、民生、休

闲等四大类功能。为山上“减负”同时，在山

下结合乡村振兴和产业发展，建设 64.5 公里

的环山道，发展生态康养休闲产业，真正实现

“生态美、百姓富”。

整治山上环境，给“绿肺”减负；发展山下产业，让百姓增收

山城重庆努力实现“生态美、百姓富”
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5 月 20 日，在中铁天津集装箱中心站，
X9202次中欧班列准备发车。

当日，X9202 次中欧班列（天津-乌兰巴
托）在中铁天津集装箱中心站发车，编组54辆

集装箱，装载汽车、配件、食品、服装等货
物。据了解，本次班列的货物是从日本、韩
国经由天津港入境，再采取铁水联运的模
式发往蒙古国。 新华社记者 李然 摄

天津自贸区首开
铁水联运中欧班列

今年夏粮有望再获丰收

本报讯（记者杨召奎）日前举行的全国

夏粮收购工作视频会议，分析研判今年夏粮

收购形势，安排部署收购工作。会议指出，预

计夏粮收购量将保持在较高水平。

会议认为，今年各级各部门统筹推进疫

情防控和经济社会发展工作，稳定粮食生产，

夏粮有望再获丰收。预计夏粮收购量将保持

在较高水平，市场价格以稳为主，部分地区启

动最低收购价执行预案的可能性较大。随着

政策性粮食销售出库加快，以及地方进一步

挖掘仓容潜力，前期主产区仓容不足矛盾已

有所缓解。

智慧应急管理保油田生产安全

本报讯（记者孙喜保 通讯员丽绽 杨东

辉）近日，西北油田举行了国内首次大规模高

科技国家级应急演练，成功实现了远程指挥、

异地决策，多地点、多层级信息共享与同步功

能。空间距离长达 3000 余公里，极大地提高

了处置突发事故的效率和能力。这标志着该

公司应急中心全面推进“智慧应急”建设，引

领应急管理步入数据化、智能化。

西北油田位于新疆塔里木盆地，勘探开

发区域 10 多万平方公里，点多面广，且油气

开采具有高温、高压、高含硫化氢的特点，安

全生产压力巨大。因此企业应急中心非常注

重加强“智慧应急”建设。


