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夜难眠 陕西 李天跃

埃及这款旅游车颇有地方特色。为了适应
游客观光、拍照的需求，其外型设计内部装饰都
参照金字塔的“豪华”。（图中英文：埃及观光）

【意大利】德尔庞特

芦花鸡夫妇俩喜“生”贵子，没想到蛋中竟
孵出一只网球——圆滚滚毛茸茸的“体貌”似
可乱真——它给鸡妈妈带来说不清的麻烦。

【乌克兰】卡赞尼夫斯基

这幅画属好心办错事的“范例”。驴子为减
轻拉磨劳动强度，想当然地将摩托车引进厂房，
不仅没有省劲，反而让自己捉襟见肘。

【乌克兰】阿兹米

热心的物业管理员惟恐住户走错房舍，在
地面画了详细的图示。人们在烦乱的图标中却
难以找到自家大门。唉，好心办错事。

【俄罗斯】伊万诺夫

日子火了 北京 王春生

徐 进 供稿 并点评

啃 老 ，是 一 种 令 人 遗 憾 的 生 活 方

式。考虑到一方愿啃，另一方愿意被啃，

旁观者善意批评一番也就罢了。然而，

还有一种“啃老”，专门啃别人的老人，这

就另当别论了。

青年漫画家郝延鹏的作品《父母家

中宝》看了第一眼感觉很好笑，多看几眼

就忍不住气愤了，甚至感到一丝凄凉掠

过心头。

很久不回家的儿子，叫开父母的家

门，眼前的一幕令他惊呆了：保健品、

保健品、还是保健品。漂浮于保健品

海 洋 中 的 一 对 老 人 ，活 得 像 一 对 仙

人 。 面 对 此 情 此 景 ，儿 子 说 不 出 话

了。更令人无奈的是，他应该是说过，

但说了再多也没用，因为这些保健品，

是父母家中的“宝”。

看到这里，我们不禁要问：“宝”的地

位是怎样形成的？

宝，和保健品的保谐音。保健品最

初出现的时候，称之为宝，并不为过，因

为那时能够吃饱饭已经是件了不起的满

足了，何况手里也没有什么闲钱胆敢问

津保健品。可以说，保健品曾经是人们

遥不可及的梦想。

后来，“父母”们不但吃饱了、吃好

了，而且衣食无忧了，感觉不再羡慕神仙

了，保健品也趁势走下了神坛。这个丹，

那个灵，形形色色的精，一股脑、一溜烟

飞入寻常百姓家。甚至有人去贫困地区

献爱心，都带上几件保健品。再后来，保

健品在凡间练得一身江湖本事，什么困

难它都可以解决。“帮您有效化解疲劳”，

“全面清理各种老年斑”，有了保健品，想

不活到一百都难。

保健品营销乱象不是一天两天形成

的，因而也不是一两句话能够说得清楚

的，更无法通过一幅漫画就能得到整

治。但最近中国人民奋战新冠肺炎疫情

的实践或许能给我们一些启示。

保健品泛滥成灾，是一种社会病毒，

因而需要采取各种手段治疗，甚至对“高

危”人群进行隔离。此外，“父母”和“爷

爷奶奶”们的免疫力亟待提高。众所周

知，当下的“老人”，由于历史原因和教育

背景，大多缺乏科学知识，也欠缺逻辑思

考能力。笔者在此呼吁有关部门和社会

各界有识之士：请加紧研制老年人防骗

“疫苗”。

漫画《父母家中宝》，让人看后有一

种挥之不去的命运共鸣，我们在这幅作

品里似乎也看到了自己以及自家老人的

生活。

欺诈式“啃老”几时休
肖承森

父母家中宝 郝延鹏

河北 刘旻昊

后起之“秀”

笑里藏刀 辽宁 何 影

互相影响 宁夏 鲁 楠

人不可貌相

控烟工作是“雷声大雨点小”，瘾君子正趋
于低龄化。笔者以为，要解救“这一人群，既要
有得力措施，更须从娃娃抓起。

【阿尔巴尼亚】贝罗塔加

拒 陕西 姬大利 邻 居 广东 李肖飏

三碗不过岗 江苏 陈景凯

翁之倒 吉林 孙德民


