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阅 读 提 示

戏曲与电视剧、综艺搭档，能否真

正点燃年轻人对传统艺术的热爱？面

对网生代，传统戏曲还有多少路要走？
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视 线G
《鬓边不是海棠红》《瑜你台上见》等影视综艺成功吸粉

传统戏曲文化离年轻观众还有多远传统戏曲文化离年轻观众还有多远传统戏曲文化离年轻观众还有多远传统戏曲文化离年轻观众还有多远？？？？

本报记者 曹玥

本周，正在爱奇艺上热播的民国传奇情

感大剧《鬓边不是海棠红》(下文简称《鬓

边》)迎来大结局。这部以京剧为背景的网

剧 引 发 了 年 轻 观 众 对 于 戏 曲 的 关 注 和 热

爱。另一档网络综艺《瑜你台上见》也同步

开播，京剧名角王珮瑜以脱口秀的形式宣传

京剧文化。

电视剧流量助力戏曲普及

《鬓边不是海棠红》讲述了 20 世纪 30 年

代的北平，天才京剧名伶商细蕊与爱国商人

程凤台因戏结缘，惺惺相惜，携手振兴京剧

国粹、以身救国的故事。京剧是整部剧的背

景与精神内核。

该剧戏曲指导老师介绍，全剧涉及的京

剧、昆曲剧目有四五十出，仅主角商细蕊一

人就需要表演二三十出剧目的不同片段，涉

及不同的唱腔、表演。此外，此剧还准备了

200 多套戏服，1:1 复刻了湖广会馆、京广会

馆，从戏曲场景到戏曲造型，全程都有专业

老师把关。为了向对戏曲艺术了解不深的

观众科普京剧知识，制作方还通过字幕等方

式制作了《鬓边》百科，每当剧中人物说起行

话或是唱起片段，字幕会进行言简意赅的解

释，观众也可点击“查看详情”了解更多的相

关知识。

随着剧情的推进，该剧豆瓣评分也在上

升，有网友评价“很难得有戏曲占这么大篇

幅的剧”。“这部剧真是把文化诠释得很好

了。保护戏曲文化，不仅仅是电视剧和程凤

台的事，更是现在我们应该承担起的事。”

“看完剧后，95 后的我，竟然喜欢上看戏曲频

道了。”当然也有人质疑演员唱腔不够专业，

担心会引起观众对传统戏曲文化的误解。

面对质疑，编剧于正谈道，“京剧门槛高

也好，普及难也罢，该做的总是要去做，或许

会收获一些惊喜，或许能让一部分人去关注

京剧，那就够了。期待我们的传统文化可以

在尘埃里开出花来。”

近些年，热播的电视剧中也常能看见戏

曲的身影，电视剧《都挺好》中的苏州评弹、

《热血同行》中演员易烊千玺的京剧装扮。

与《鬓边》同期上线的《新世界》中，戏曲元素

也为人物出场增添了许多气势。

中国戏曲学院中国文化评论基地主任

谢伯梁谈到，影视剧中无论是以戏曲为主线

还是掺杂戏曲元素，对于普及戏曲文化有极

大助益作用。“影视剧有较强的代入感，容易

降低戏曲的理解门槛。此外，精致的戏曲元

素也有助于提升影视剧的质感和新奇感。

明星的演绎会对传统戏曲起到‘代言’宣传

效果。”

戏曲与综艺的破次元探索

“我跟所有的年轻朋友说，这世界上只

有两种人，一种是喜欢京剧的人，另一种是

还不知道自己喜欢京剧的人。”3 月 27 日，京

剧余派第四代传人王佩瑜的京剧脱口秀《瑜

你台上见》在网络平台开播。《瑜你台上见》

围绕着热映的《鬓边》电视剧展开，通过王佩

瑜寓教于乐的讲解，带领观众了解京剧典

故、京剧知识以及梨园往事。

不同于京剧表演的一板一眼，王佩瑜常

在节目中用当下年轻人熟知的网络语言引

入话题，水牌子与躺赢、成角儿与躺赢、鼓师

与 freestyle……这些京剧知识与互联网的破

次元结合，体现了“京剧其实很好玩”的一

面。每期节目结束时，王佩瑜还会为观众带

来一段装扮完整的彩唱，加深观众对于京剧

的理解。

脱口秀与京剧两种不同形态的文化在

舞台上碰撞，产生了奇妙的化学反应。该档

节目上线后便收获了一票年轻观众的喜爱，

首期节目上线后占据爱奇艺站内“综艺飙升

榜”“脱口秀榜”“曲艺榜”第一，站内热度值

峰值达到 3600。

《瑜你台上见》之前，戏曲也曾与不同类

型的综艺形式有过多次碰撞。《叮咯咙咚呛》

《传承中国》是将戏曲嫁接到真人秀形式中，

明星在唱、念、做、打过程中，展现戏曲文化

的独特魅力。《喝彩中国》《中国戏曲大会》等

节目则是通过竞技的形式展现戏曲的丰富

多彩。

当然，在戏曲对接综艺的过程中，也曾因

“水土不服”“过度娱乐化”而遭非议，被网友

指责“糟蹋国粹”。《叮咯咙咚呛》制作人兼主

持人董艺曾深有感触地说：“最难的是既要保

证传统文化的核心，又要实现将自然、娱乐等

综艺特色完美结合，不是为娱而娱。”

“京剧看上去离现代人十分遥远，与综

艺节目主打的娱乐性似乎相距甚远。但从

京剧 200 年的历史来看，它本就是从大众的

生活中走来，人们爱看戏，爱的正是戏文、声

调、故事能够娱人娱情，‘娱乐性’不是妥协，

恰是回归。”王佩瑜谈到，当代戏曲文化的

传播与普及，必须打破次元壁垒，用当下年

轻人喜爱、接受的方式来传播京剧文化。

培养网生代粉丝之路

“德云女孩”指的是一群喜欢听德云社

相声的女孩。在成为“德云女孩”之前，大三

女孩王程从未想过自己会喜欢上相声这种

传统戏曲艺术。现在的她，会攒钱购买德云

社的演出票，带着荧光棒为自己喜欢的演员

打 call。“以前总觉得都是爷爷奶奶们才听戏

唱曲。但听了德云社相声演员们唱的太平

歌词、评剧，听了他们将当下的生活融入相

声后，才发现了传统文化中的宝藏。”

统计数据显示，德云社观众中 18 岁至

34 岁的人群从 2018 年的 51%上升到 2019 年

的 64%；2019 年女性会员数较 2018 年上升

240%，男女比例从 2018 年的 6：4 变成如今

的 5：5。

“传统艺术培养年轻粉丝之路，并非那么

容易。”谢伯梁谈到，无论是影视剧、综艺还是

德云社现象，对于当前戏曲普及而言，只能起

到启蒙作用，剧团和演员要做的还很多。

在谢伯梁看来，对于戏曲艺术的推广，

学校的戏曲科普教育必不可少。“电视剧或

是综艺，只能让年轻观众了解戏曲艺术的皮

毛，还需要系统的教育，让年轻观众在舞台

现场近距离接触戏曲艺术”。

另一方面，谢伯梁也呼吁，院团在关注创

作的同时，要多关注宣传推广，运用当前年轻

人喜好的新媒体手段走到年轻人身边。“

通过短视频或是直播，戏曲中的一个片

段、一个扮相都能收获网友们的点赞关注。

此外，传统戏曲搭载了网游、动漫等形式，也

获得了不俗的成绩。当前的戏曲宣传教育，

要找准路子，面向青年观众做精准传播”同

时，也要警惕碎片化、肤浅化、过度商业化。

汪曾祺“翻红”：文化的力量
刘颖余

“文艺界的泥石流”“抒情的人道主义

者”“中国最后一个纯粹的文人”“中国最后

一个士大夫”“文化史的宠儿”……

能把这些雅号集于一身的作家，除了汪

曾祺，大概也没有第二人了。

当然，这些称号都是今人“赐予”的。以

汪老低调隐忍的性格，倘若地下有知，他也

未必会欣然领受。

所以，有人说，汪曾祺的“翻红”因其切

合了某种“时代情绪”，是有一定道理的。

今年是汪曾祺诞辰 100周年，各种活动

层出不穷，“汪粉”们很是活跃，“汪迷部落”

之类的自媒体大受欢迎，情形直追当年王小

波的“门下走狗”。

无须讳言，汪曾祺在世的时候，绝大部

分时间都是寂寞的、小众的，甚至是边缘化

的。上世纪 90 年代后，其人其文才逐渐引

起关注。也许汪曾祺本人也不会料想到，在

他去世后，自己的作品会被变着花样编成各

种文集，小说、美食评述、游记、创作谈……

常出常销、常读常新。

据统计，在汪曾祺逝世后的前 15年间，

基于他作品的各类出版物粗略估算不过五

六十种，但到了 2018 年，这一数字激增到

200 多种。源源不断的读者找到了汪曾祺，

也似乎读懂了汪曾祺。

汪曾祺的创作没有鸿篇巨制，一生也没

有写出一部长篇小说，代表作《受戒》《异秉》

等都是短篇小说，更多能俘获人心的则是行

文冲淡、如话家常的散文小品。这一点，连

汪曾祺本人也有自知之明，“写不出来大作

品，写不出来有分量、有气魄、雄辩、华丽的

论文，这是我的气质所决定的。”

按理，以叙事能力和思想性的评论标准

来衡量，汪曾祺在文学史中的地位，似乎很

难显赫，但读者似乎不管这些，他们就是看

中了汪曾祺这份与众不同的“小”。比如，他

笔下的那些小人物，尤其是手艺人，还有吃

吃喝喝的事，很容易走进那些一心过小日子

的读者的心——乱世宜读鲁迅，那么，平淡

日子里，读汪曾祺便再也合适不过了。

汪曾祺作品“小”则小已，但却并不琐

碎、庸俗，而是充满了美和诗意，能让人体味

到自然而健康的人性。

他个性上天生缺少抗争意识，但却充满

了对普通人的悲悯和怜惜，所以他常爱说的

一句话就是“顿觉眼前生意满，须知世上苦

人多”；他似乎与一切伟大的东西格格不入，

但他总“想把生活中美好的东西、真实的东

西，人的美、人的诗意告诉别人，使人们的心

得到滋润，从而提高对生活的信念。”所以，

他自信自己的作品有益于世道人心；他一生

没有太大的起落，却也不乏困顿辛苦，但不

管怎样，他始终乐观而坚定。“我们有过各种

创伤，但是我们今天应该快乐”。快乐源于

何处？源于美和诗意，源于日常的美好，甚

至是一蔬一饭，是一饮一啄。

放在当时的年代，底色始终乐观温和的

汪曾祺作品，也许缺乏足够的力量去抵抗历

史之恶，但却可以在历经劫难之后，为人们

提供心灵栖息之所。用今人的话，就是治

愈。汪曾祺的作品，就有这种治愈的力量。

所谓人间烟火气，最抚凡人心。读汪曾

祺，就总能感觉到这种源于凡俗生活的亲切

和温暖。“你很辛苦，很累了，那么坐下来歇

一会儿，喝一杯不凉不烫的清茶——读一点

我的作品。”老爷子生前这一句话，看似谦

虚，其实也有一丝不易觉察的自负。

我想，汪曾祺最自负的还应该是自己的

文字。他甚至自称“文体家”，本意并非自矜，

而是说自己“见木不见林”，带有自嘲的意味，

还劝人不学他。但汪曾祺文字的美是公认

的，自然天成，清新脱俗，好读好玩，却绝无雕

琢卖弄。就像苏轼说的，“如行云流水，初无

定质，但常行于所当行，常止于所不可不止，

文理自然，姿态横生。”。这一种从容不迫，系

其家学渊源、传统士大夫的趣味、西南联大的

熏陶合力达成，哪是常人想学就学的。

山高月小，水落石出，当时代的洪流滚滚

向前，汪曾祺那些“小而美”竟不经意间显出它

的珍贵，这不是时间的魔术，而是文化的力量。

艺 评G

《鬓边不是海棠红》官方公布剧照

本报记者 苏墨

近日，亚马逊中国发布“全民阅读报告”。报告显示，过去

一年大众阅读氛围浓厚，许多读者通过阅读开阔眼界、陶冶情

操，并借助阅读的力量，在实现自我理想的道路上不断前行。

逾七成受访者习惯睡前阅读

过去一年，大众对阅读的热情持续攀升，六成读者将阅读

列入了自己的年度计划，更有 25%的读者认为阅读已经成为

他们日常生活的重要组成部分。

从阅读量看，近五成读者的年度阅读总量达 10 本以上，

年阅读量超过 3本的读者占比达 94%。阅读时长方面，46%的

读者每天都会利用 30 分钟至 1 小时进行阅读，逾三成读者的

日均阅读时长超过 1 个小时。在每天忙碌于工作、学习的同

时，近四成读者会安排固定的阅读时间为自己充电，选择晚间

至睡前时段阅读的读者占比达到 74%，而卧室则成为他们主

要的阅读场景。

经典名著人气最高

面对种类繁多、内容丰富的图书选品，每个人都有自己的

选书心得。总体上看，经典名著仍是最受读者青睐的图书类

别，而中外文学、社科人文、历史传记等类目同样受到众多读

者的喜爱。从年龄段来看，不同代际的读者对阅读内容也呈

现出各自的偏好及特点。50 后、60 后读者选择经典名著、历

史传记的占比更高，70后、80后读者偏爱社科人文、经济管理

等类别的书目，而 90后、00后读者则对中外文学、特别是科幻

及网络文学表现出更加浓厚的兴趣。

在购书过程中，九成读者会根据个人兴趣爱好或内在需

求选购心仪的书籍。36%的读者在选书时看重他人推荐，其

中作家和名人的“带书能力”最强，成为许多读者的购书参

考。此外，热点人物及事件、热播影视剧等时下流行话题也是

促进读者购书的重要因素。

付费阅读意愿持续提升

调查显示，过去一年有 46%的读者选择同时阅读纸质书

和电子书，而 29%的读者将电子书作为自己的主要阅读介质，

占比较上年增长了 6%。与此同时，电子书还对读者的阅读行

为发挥着积极作用，七成以上的读者认为数字阅读帮助自己

提升了阅读总量，其中四成读者反馈增幅明显。

在数字阅读的带动下，与阅读量一同提升的还有读者的

付费阅读意愿。近八成读者愿意为自己喜欢的电子读物付

费。

亲子阅读备受重视

唐朝书法家颜真卿曾在《劝学》一诗中写道：“黑发不知勤

学早，白首方悔读书迟。”在中国传统文化中，人们自古以来就

将阅读放在十分重要的位置。如今，随着生活节奏不断加快，

许多人更是希望借由读书来充实自我，向着个人目标与理想

迈进。调查显示，82%的读者认为阅读对实现自我理想发挥

着不可或缺的作用。七成读者希望通过阅读提升个人素质水

平，陶冶情操；近六成读者想要在书中学习技能、收获新知，提

升自身的思辨力，为今后的发展积蓄力量。有 50%的读者则

希望借助阅读暂时脱离社会的喧嚣，在书中跟随作者的笔触

感受梦想中的世界。

此外，本次调查还考察了家长对于亲子阅读的重视程

度。近八成家长平时会陪伴孩子进行阅读，有六成家长反馈

自己的孩子在过去一年中阅读量达 10本以上，阅读超过 20本

的孩子占比达到 33%。在大多数家长看来，孩子的梦想大致

形成于童年期和青春期。多达 95%的家长认为，阅读对于孩

子实现梦想具有十分积极的意义。

抗疫期间，从阅读中获得慰藉与提升

这个春天，一场突如其来的疫情改变了人们正常的生活

节奏与轨迹。许多人在积极配合疫情防控工作的同时，也纷

纷利用“宅家”时光，在书海中尽情遨游，从阅读中获得精神

慰藉和自我提升。在本次调查中，有超过七成读者反馈自己

在疫情防控期间的阅读量相较平日有所增加。

Kindle中国的阅读数据显示，在此期间，一大批与疫情和

传染病相关的作品受到了读者的广泛关注，例如《血疫：埃博

拉的故事》《鼠疫》《霍乱时期的爱情》等经典书目。

亚马逊中国发布“2020全民阅读报告”

大众的阅读热情持续攀升

近日，在南京博物院，具有湖绿地粉彩
花鸟纹瓷缸、青花花卉纹贯耳六棱尊和南博
大殿等图纹元素的大雅斋系列文创口罩在博
雅汇商店橱窗中亮相。

该组作品从文物古瓷绘画艺术中汲取
营养，复现圆明园大雅斋的粉彩婉约、青花缠
枝的秀丽端庄和南博大殿的古朴雄浑。

口罩面料和内里采用抗菌透气导湿的
丝绸与纯棉，可插换滤片安全环保。针对亚
洲人脸型 3D立体剪裁，配以可调节耳挂，佩
戴舒适。

王路宪 摄/中新社

南京博物院推出文创口罩

沈阳启动云端读书节
本报讯（记者刘旭）云端逛书展、云端看作家直播、云端读

精选好书、云端领阅读津贴……4月 23日，由沈阳市委宣传部

主办、沈阳出版发行集团承办的沈阳市第十二届全民读书季

暨“云端读书节”正式启动，一场“数字化阅读”盛宴拉开序幕。

当天，开幕式在沈阳市玖伍文化城主会场及六大分会场

启动同时网络直播。“中国式励志”理念的开创者谷园、央视主

持人敬一丹等多位文化名人、知名学者、艺术家“云中开讲”。

“盛京读书”平台在微信公众号上线，读书节期间发布“盛京选

书”“盛京听书”“盛京惠书”，同时持续发布最新的惠民阅读活

动、阅读数据、阅读书单、阅读互动、有声图书等内容。此外，

读书节还打造了“推荐书目 100 部”“名社专区”“阿里精选”

“沈阳好书”四个精品书展，在新华书店等线下门店和线上同

步展出。读者可享受一年仅一次的图书 68 折，有机会花 1 分

钱送书到家，领取 20元购书补贴等。

上海举行振兴中华读书活动
本报讯（记者钱培坚）决胜小康，奋斗有我！上海市振兴

中华读书指导委员会日前正式发布 2020 年上海市振兴中华

读书活动清单，公布了今年的 66本上海市振兴中华读书活动

“悦”读书单，并宣布“中国梦·劳动美——决胜小康奋斗有我”

第二十二届上海读书节于 23日世界读书日开幕，2020年上海

市振兴中华读书活动示范项目申报同步启动。

作为“学习型城市的标志项目，群众性文化的经典品牌”，

上海市振兴中华读书活动是上海工人阶级首创的具有悠久历

史的群众性读书活动，也是上海市精神文明建设的传统品牌。

上海市振兴中华读书指导委员会将从 5 月份开始，采用

“线上云传播+线下大咖讲座”形式举办 6场“五一讲堂”，送课

进企业、进园区、进社区、进楼宇、进职工书屋。此外，还将开

展“我的小康生活”主题征文活动，编撰出版“振兴中华”丛书

《100人的小康生活》。


