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经济观察G

诚信建设万里行G
本报讯（记者杜鑫）消毒卡可以阻断传

染性病毒、空气净化器能过滤病毒、解酒茶能

防治新冠肺炎……疫情之下，一些商家借“防

病毒”营销。然而，《工人日报》记者调查发

现，这些产品有的介绍非常“专业”，有的绕弯

打擦边球，有的则纯属忽悠。

记者在淘宝上搜索“防病毒”，按销量

从高到低排名，发现除了口罩和酒精，消毒

卡也在热卖。卖家宣称，这种卡可以通过

散发出的二氧化氯与空气中的水分和二氧

化碳产生反应，生成次氯酸钠，阻断传染性

病毒，30 秒快速清除空气中 1 米范围的 99%

病毒。

消毒卡的简介看起来很“专业”，然而有

专家指出，二氧化氯是一种广谱消毒剂，但要

在水溶液中才能发挥作用。在脖子上挂个消

毒卡，生成一点低浓度二氧化氯随风飘散，作

用非常有限。

之前主打防霾、除甲醛的空气净化器商

家也没有错过“防病毒”这个“商机”。记者在

各大电商平台搜索发现，很多空气净化器的

商品标题里都悄然加上了“除病毒”的字样。

有客服表示，去除病毒的方式主要是通过

HEPA（高效空气过滤器）滤纸吸附，风机在运

转时脱水灭活。一些商家可以提供去除流感

病毒的检测证明，以此来佐证可以去除冠状

病毒。有的则比较谨慎，表示只能去除检测

证明里的病菌。

对此，中国疾控中心研究员冯录召表示，

目前市场上比较常用的空气净化器，是由风

机和过滤装置组成。风机是将家里的空气吸

入，过滤装置是通过吸附把各种污染物过滤

掉，再把过滤后的空气排出。空气净化器主

要适用于去除空气中的污染物，但是在产品

标准里面并没有对病毒或者其他的病原微生

物有杀灭率的要求。所以，空气净化器不一

定能过滤病毒。

打擦边球的还有一些医疗器械商家。某

电商平台上一个血氧仪的商品标题里写着

“病毒流感病菌监测”的字样。记者细问商家

才了解到，这款仪器并不能监测病毒，而是因

为“患有新冠肺炎的人群，严重的，血氧饱和

度数值会下降”，而这款机器可以检测血氧饱

和度。

相比包装科技含量、打擦边球的商家，

还有一些商家纯属忽悠。江苏某母婴用品

店利用微信朋友圈宣称喝某品牌的奶粉可

以对抗新冠肺炎，吉林某科技公司利用微博

账号发布其公司的产品解酒茶等对新冠肺

炎具有明显防治作用，四川某养发馆表示每

天喝 50 毫升到 100 毫升益生菌原浆就可以

预防新冠病毒……

对于商家借力“防病毒”的营销乱象，有

长期致力于科普工作的业内人士表示，现在

科普有时没有谣言跑得快，公众的科学素养

还有待提高。有关部门应加大对一些虚假广

告的查处力度。

有的用“专业”话术包装，有的绕弯打擦边球，有的纯属忽悠

一些商家借“防病毒”搞营销糊弄消费者

本报记者 北梦原

4 月 3 日，央行又降准了。当日，中国

人民银行宣布，对农村信用社、农村商业

银行、农村合作银行、村镇银行和仅在省

级行政区域内经营的城市商业银行定向

下调存款准备金率 1 个百分点。

这是今年央行第 3 次降准。相比于 1

月份全面降准带来的 8000 亿元资金，以

及 2 月份通过公开市场逆回购注入的 1.7

万亿元流动性相比，此次降准释放出的

4000 亿元谈不上“天量”。市场对此次降

准做出的解读多冠以“中性”，甚至有分

析认为，选择在当周最后一个交易日结

束后降准，对资本市场提振作用将十分

有限。

的确，此次降准本就不是为此而来。相

比于满足资本市场对“流动性盛宴”的渴望，

货币政策有更迫切的问题需要解决。

此次，降准释放的资金精准投向在银行

体系中占比 99%的近 4000 家中小银行。央

行有关负责人表示，中小银行数量众多、分

布广泛，立足当地、扎根基层，是服务中小微

企业的重要力量。进一步降低中小银行存

款准备金率，将增加中小银行的资金实力，

有助于引导其以更优惠的利率向中小微企

业发放贷款。

中小银行是服务中小微企业的重要力

量，这并非一句空话。“小银行要傍大款也

傍不上，他们只能服务小企业，所以它天然

具有普惠性。”中国人民银行副行长刘国强

在 4 月 3 日国新办举行的新闻发布会上如

是说。

去年此时的小微企业贷款数据显示，城

商行用于普惠型小微企业贷款余额为 1.48

万亿元，农商行为 3.92 万亿元，仅这两类中小

银行提供的贷款就超过了商业银行普惠型

小微企业贷款余额的 50%。

疫情冲击下，中小银行的主要客户——

广大中小企业正面临着生死考验。一个月

已经过去了，不少中小企业坚持了下来，全

国中小企业复工率从 2 月份的 30%上升至

76%。然而，中小企业抗风险能力较弱，受疫

情影响程度更深，面临的复工困难也更多，

形势依然严峻。在一些专家看来，更大的考

验还在后面。

当前，资金紧张是众多中小企业反映的

最突出问题，许多企业的现金流无法达到

“及格线”，急需“输血”。为了让中小企业渡

过难关，金融“输血”力度不断加大。

银保监会数据显示，2 月末，18 家大中型

商业银行的普惠型小微企业贷款余额 5.55 万

亿元，同比增长 31.8%，增速可观。资金成本

方面，贷款平均利率为 5.22%，较去年下降

0.22 个百分点。同时，临时性延期还本付

息政策，也为企业渡过难关创造了条件，

目前实施延期还款的中小微企业贷款本

息已达 7000 多亿元。

从以往的情况看，加大对中小企业

的金融支持，中小银行往往需要承受一

定的资金压力。据媒体报道，受疫情影

响，一些中小银行向企业授信面临进退

两难。有专家表示，此次降准为中小银

行“充值”，中小银行存款准备金率降至

6%的低位，将帮助其缓解流动性约束，更

有效率地为中小微企业提供精准的金融

服务。

中小企业稳，则就业稳、经济稳。根

据第四次全国经济普查的数据，截至 2018

年末，我国中小企业法人单位共有 1807 万

家，占全部规模企业法人单位的 99.8%。

“中小企业还能坚持多久”，疫情冲击下，

这一问题需要各方携手作答。

央行又降准了，金融“输血”力度不断加大

本报讯（记者杨召奎）发布含有“对此次

新型冠状病毒感染的肺炎具有明显防治作

用”等内容的食品广告；为推介其销售的处方

药“六神丸”，在药店内张贴含有“快速抗流

感 预防互传染 抗击病毒 消炎止痛 预防肺

炎”等内容广告……记者日前从市场监管总

局获悉，多家企业借疫情宣传产品功效违反

广告法相关规定已被查处。

据悉，天津市津南区金轩宝贝孕婴用品

商店通过互联网发布含有“激活自身免疫细

胞”“对抗新型冠状病毒新发现”“能阻止冠状

病毒对宿主呼吸道上皮细胞的侵入”等内容

的食品、保健食品、口腔喷剂广告。当事人无

法提供相关材料证明广告中推销的商品有防

治新型冠状病毒或冠状病毒的功效，有关广

告以虚假或者引人误解的内容欺骗、误导消

费者，构成虚假广告。该商店的行为违反了

《广告法》第二十八条第二款第（二）项的规

定，已被天津市津南区市场监管局责令停止

发布广告，并处罚款 20万元。

吉林省万元磁化科技有限公司利用其微

博账号，发布含有“对此次新型冠状病毒感染的

肺炎具有明显防治作用”等内容的食品广告，借

疫情宣传其公司产品磁化水等对新冠肺炎具有

明显防治作用。当事人无法提供相关材料证明

广告中推销的商品有防治新冠肺炎的功效，有

关行为违反了《食品安全法》第七十三条和《广

告法》第四条。目前，该公司已被吉林省市场监

管厅责令立即停止发布虚假广告，在相应范围

内消除影响，并处罚款20万元。

河南省平欣大药房有限公司为推介其销售

的处方药“六神丸”，在其店内张贴含有“快速抗

流感 预防互传染 抗击病毒 消炎止痛 预防肺

炎”等内容广告。经查，其推销的处方药只能在

国务院卫生行政部门和药品监管部门共同指定

的医学、药学专业刊物上做广告，且广告内容明

显与药品功能主治的实际内容不符，违反了《广

告法》第十五条第二款、第二十八条的规定。目

前，该公司已被郑州市市场监管局罚款30万元。

多家企业借疫情宣传
产 品 功 效 被 查 处

本报讯（记者曲欣悦）近来 ，随着各地

陆 续 复 工 、部 分 省 市 中 小 学 开 学 ，一 款 被

称作具有除菌抑菌功效的随身消毒卡开始

在朋友圈里推销。而在电商平台，除了消

毒 卡 ，家 用 自 测 试 剂 盒 等 产 品 也 受 到 追

捧。对此，专家表示，购买防疫产品不要轻

信商家宣传，一些所谓的“防疫神器”实际

效果非常有限，有的甚至会对人体产生不

良影响。

“日本本土消毒卡，可有效阻止人体半

径 50cm 内的细菌病毒，效果持续 30 天……”

从上个月起，做日本代购的张女士朋友圈里

开始频繁出现一款日本“消毒卡”广告，单只

售价 88 元。“卖得还挺好，有家长专门给要开

学的孩子买，也有一些单位集体购买。”张女

士说，她留了一些消毒卡准备自用。而在淘

宝平台，一些店铺里同款消毒卡的月销量多

达数千件。

对此，有专家认为，每片消毒卡所含的

二氧化氯气体发生剂量并不足以达到杀菌

消毒的有效浓度，且较低的二氧化氯也会随

着空气流动消失，并不能起到随身消毒的效

果，而高浓度的二氧化氯则会对人体造成不

良影响。

前不久，一款号称在家就能自测是否

感染新冠病毒的检验试剂盒也开始在电商

平 台 露 头 。 卖 家 宣 称 ，在 家 指 尖 采 血 后 ，

只需要 15 分钟，就能检测出自己是否感染

了新冠病毒。适用范围上还特别标明，适

用 于 企 业 复 工 、学 生 返 校 、个 人 筛 查 等 。

卖家声称，单支售价 150 元，多买还能享受

优惠。

对此，北京市药监局表示，新冠病毒检

测试剂盒暂未有家用版，不要轻信“微商”的

虚假宣传。目前经批准注册的新冠病毒检

测试剂盒，均需要具备 PCR 实验室及专用

设备的医疗机构才能完成检测。

除此之外，记者注意到，诸如乳铁蛋白

粉 、益 生 菌 、维 生 素 C 等 保 健 品 也 被 一 些

商家宣称能够提高免疫力，进而预防新冠

肺炎。

“一些打着防疫旗号的产品其实属于保

健品的范畴，但一些不良商家想借疫情之机

牟利，在广告宣传上将产品功效诱导到防疫

防病，也不符合法律规定。”陕西学高律师事

务所律师刘晶表示，根据《广告法》规定，保

健食品广告不得含有涉及疾病预防、治疗功

能内容，否则即构成虚假宣传。

随身消毒卡、自测试剂盒……

“防疫神器”，真有效还是借机牟利？

4月 5日，河道保洁员在山东青岛市即墨区墨水河河面
上打捞漂浮物。

为保持“水清、岸绿、河畅、景美”的生态环境，山东青岛
市即墨区严格落实河道长效管护机制，组织环卫中心的保洁
员开展河面水草、漂浮物和岸边垃圾的打捞与清除工作，确
保河道洁净、家园靓丽。 新华社发（梁孝鹏 摄）

巡河护绿迎春来

工作人员在天津泰达洁净材料有限公司
医用N95口罩洁净室生产口罩（3月5日摄）。

截至 3月 31 日，作为国内最大的口罩
滤材研发生产企业之一，泰达洁净已累计
生产口罩滤材 653.65吨，可供生产平面口
罩5.06亿只、N95口罩5162万只。
新华社发（天津泰达洁净材料有限公司供图）

战“疫”里的“国企担当” 本报北京4月5日电（记者蒋菡）记者今天从市场监管总局

获悉，为有力支持全球抗击疫情工作，规范认证市场秩序，市场

监管部门自即日起开展口罩、防护服等防疫用品领域认证活动

专项整治行动，重点打击虚假认证、买证卖证等认证违法行为。

新冠肺炎疫情发生以来，相关认证机构积极服务口罩、防

护服等防疫用品生产企业，充分发挥质量认证市场经济“信用

证”、国际贸易“通行证”作用，在帮助防疫用品顺利进入国际

市场中发挥了积极作用。但也有个别机构肆意牟利、虚假认

证甚至买证卖证，给企业造成了经济损失，扰乱了认证市场秩

序，更影响了口罩、防护服等防疫用品顺利出口。

当天发布的《市场监管总局关于开展口罩、防护服等防疫

用品领域认证活动专项整治行动的通知》称，该行动将重点查

处伪造、冒用、非法买卖认证证书和认证标志的违法行为，重

点查处未经批准擅自在我国境内从事认证活动的违法行为，

重点检查认证机构认证活动不规范的问题，重点检查认证价

格违法问题。

我国将重点打击防疫用品
虚 假 认 证 等 违 法 行 为

新华社北京4月5日电（记者吴雨）中国人民银行 5日发布

数据显示，一季度，我国债券市场共发行债券 12万亿元，同比增

长14%；余额为103万亿元，较上年末增长4%。我国债券市场继

续稳步发展，为疫情防控和经济社会发展提供了有力支持。

人民银行表示，一季度，我国公司信用类债券发行和净融资

规模同比明显增加，民营企业债券融资情况进一步改善。一季

度，公司信用类债券共发行3万亿元，同比增长35%；净融资规模

超 1.7万亿元，同比多增 8000多亿元；发行量与净融资规模均处

于历史同期高位。与此同时，一季度民营企业发债约2100亿元，

同比增长50%；净融资规模约930亿元，创近3年来新高。

对外开放方面，人民银行介绍，一季度，银行间债券市场

新增境外法人机构 26 家，境外机构净增持量为 597 亿元人民

币。截至 3月末，共有 822家境外法人机构投资者进入银行间

债券市场，持债规模 2.26万亿元人民币。

一季度我国债券市场
共发行债券12万亿元

本报讯（记者钱培坚）近日，记者从上海疫情防控新闻发

布会获悉，随着大量餐厅恢复营业，上海市、区两级相关部门

进一步加大使用公筷公勺宣传推广力度，迄今已有 2.5万余家

餐厅表示要推广使用公筷公勺。

抽样调查显示，有 92%的市民赞成使用公筷公勺。为此，

上海拟制定地方标准《餐饮企业公筷公勺服务规范》，从公筷

公勺的供应方式、服务细则、外形设计等方面提供技术指导，

提升餐饮企业使用公筷公勺的规范性和可操作性。

目前，上海 120多名市政协委员联名提案，从加强健康教

育、营造社会氛围、创建支持环境等方面积极推进公筷公勺使

用，并建议加快地方修法进程，让法制成为公序良俗和健康生

活方式的推进器。

据介绍，在上海市场监管局的支持下，该市卫健委、市健

康促进中心联合市餐饮烹饪行业协会等单位，在总结各单位

好做法、好经验、好产品的基础上，拟制定地方标准《餐饮企业

公筷公勺服务规范》，从公筷公勺的供应方式、服务细则、外形

设计等方面提供技术指导，提升餐饮企业使用公筷公勺的规

范性和可操作性。

上海已有2.5万余家餐厅
承 诺 推 广 公 筷 公 勺


