
连日来，在武汉，不断有新的治愈患者出院，驰援武

汉的吉林大学第一医院医疗队先后收到很多治愈患者

手写的感谢信，他们用朴实无华的语言表达了对医护人

员的崇高敬意。这些情深义重的书信，深深温暖着所有

“逆行天使”们的心，愈加坚定了前线白衣战士们“战疫

必胜”的决心和信心。 （本报记者 彭冰）
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熔喷布堪称口罩的“心脏”，是用于医用口罩中间的

过滤层。3月 6日晚，中国石化燕山熔喷布生产线一次开

车成功，产出合格产品。此次建设的生产线，每天可生产

4吨 N95熔喷布或 6吨医用平面口罩熔喷布，这些原料可

以生产 120万片 N95口罩或者 600万片医用平面口罩。

（本报通讯员 于平）

堪称口罩“心脏”的熔喷布长啥样？堪称口罩“心脏”的熔喷布长啥样？

为了安全护送医护人员，找不着合适的护目镜便找

摩托车头盔替代；为了运送更多物资，便开起了自己的高

顶房车。最近，52 岁的武汉志愿者王泽红火了。自 1 月

25日志愿服“疫”至今，她先后加入 3个志愿者团队、近 30
个抗疫志愿者群，做过接送医护人员、转运战“疫”物资等

志愿工作。 （本报记者 邹明强）
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3 月 7 日 19 时 15 分，福建泉州市鲤城区常泰街道南

环路欣佳快捷酒店发生坍塌事故，导致多人被埋。事故

发生后，应急管理部立即启动应急响应，调派消防救援队

伍到现场开展救援。3 月 8 日，一名消防战士不顾危险，

钻入黑暗的废墟寻找被困人员。 （本报记者 李润钊）

不顾安危！消防员钻入废墟救人

▶扫描右侧二维码，观看工人日报融
合报道《不顾安危！消防员钻入废墟救人》
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据近日新华社报道，自新冠肺炎疫情暴

发以来，能源、航空、粮油、通信等中央企业，

充分发挥主力军、国家队作用，全力以赴保障

基础产品服务供应,为打赢疫情防控阻击战

做出重要贡献，在抓好疫情防控和带动上下

游企业复工复产中，发挥了不可替代的作用。

央企在关系国家安全和国民经济命脉

的主要行业和关键领域占据支配地位,是国

民经济的重要骨干和中坚力量。在重大突

发性自然灾害和突发公共卫生事件面前，体

量大、实力强、带动面广的央企投入全民抗

疫行动中，充分体现了我国集中力量办大事

的制度优势。

以战时速度创造工程奇迹。春节期间，

为解决医疗资源不足、“人等床”等难题，以

中国建筑集团有限公司、国家电网公司为代

表的建筑施工、电力、通信等领域的央企，火

速出击，协同作战，参与了各地百余家专门

医院等重要工程的建设和改造。其中，10 天

建成武汉火神山医院，完成了一项“不可能

完成的任务”。还有，包括中国移动、中国联

通在内的三家基础电信企业仅用 3 天时间，

便为火神山医院建起无线和专线网络，为雷

神山医院完成网络信号优化部署。

调动起紧急应对能力和跨界能量。疫

情发生后，口罩、防护服等防疫物资一度紧

缺，一些央企全力推进医疗物资的转产和

投产。中石油、中石化和中海油除正常的

油气生产外,开足马力生产口罩、消毒液等

物资原料。其中，面对口罩核心材料熔喷

布需求井喷、价格暴涨的态势，中石化在口

罩产业链中，原本是最上游聚丙烯原料的

生产者，为保障中游熔喷布价格稳定和下

游口罩产品供应，他们开始打通产业链，全

面介入熔喷料、熔喷布和口罩生产，被戏称

为“种麦子的自己磨面粉、蒸花卷”，有力保

障了口罩供应。

着眼社会效益，彰显责任担当。一些央

企推出降电费、减资费、免房租等让利举措，

为各类企业尤其是中小企业降压减负，在保

障基础产品服务供应、保障居民基本生活等

方面发挥了重要作用。中粮集团向社会做

出“供应不断、价格不涨、质量不降”承诺，让

利润，缩成本，并协调全国经销商的库存作

为蓄水池来平衡物价，确保百姓“手中有粮，

心里不慌”。

此外，率先成功研制出新冠病毒核酸检

测试剂，牵头负责全国灭活疫苗的研发，发

力医疗废弃物处置，推进复工复产大数据系

统应用，依托 5G 网络保障远程诊疗，利用北

斗技术为抗疫大军指路……种种行动，无不

展现出央企的硬核实力和使命意识。

抗疫勇冲锋，复工勇当先。在做好支援

保障疫情防控的主力军的同时，央企有力有

序复工复产，成为保障国民经济平稳运行的

“压舱石”。截至 2 月 29 日，央企所属 4.8 万

户子企业复工率达 92.5%，这为央企完成今

年的目标任务提供了强劲支持，也为其他企

业复工复产作出表率。

“招之即来，来之能战，战之能胜”，“大

块头”的央企用实际行动再次展现出自身面

对重大危机的应变能力，表现出“国之重器”

所应具备的独当一面的作为，彰显了央企服

务国家重大战略的使命和担当。我们期待

各大央企在提升竞争力的同时，不断提高社

会贡献度,向着实力更强、贡献更大、国际化

水平更高的方向迈进。

央企抗疫，彰显使命和担当
本报评论员 王群

“招之即来，来之能战，战之能
胜”，“大块头”的央企用实际行动再
次展现出自身面对重大危机的应变
能力，表现出“国之重器”所应具备
的独当一面的作为，彰显了央企服
务国家重大战略的使命和担当。

孙现富

据《中国纪检监察报》等媒体报道，3月9
日下午，由教育部社会科学司、人民网联合举
办的“全国大学生同上一堂疫情防控思政大
课”，吸引了大学生和社会各界网民。据统
计，5027.8万人次观看了直播，相关网站、客
户端、社交媒体访问量达1.25亿人次。

这堂课的精彩就在于直击心灵，具有很
强的现实意义，在战疫关键时刻，让人们看到
了青年一代的责任担当，看到了国家的未来
和希望。

3月6日，国务院新闻办举行的新闻发布

会上公布了一组数据，全国 4万多名支援湖
北的医务人员中，有 1.2 万多名是 90 后、00
后。中央指导组表示，他们用行动证明了自
己的责任、担当和价值。昨天父母眼中的孩
子，一夜之间长大了。

在很多人印象中，90后、00后都像是没
有长大的邻家少年。90后是典型独生子女，
一些人曾被贴上“自我”“缺少责任感”等标
签，而 00后给人感觉更像刚出生的“世纪宝
宝”，青涩、懵懂，甚至还有点不成熟。

可以说，他们都出生于好时候，成长于新
时代，没经历过什么风雨和磨难，社会上也曾
一度担忧他们能不能接班新时代，可不可以
肩负起新未来。然而，在这场突如其来的大
考中，他们交上了一份响当当的答卷，用实际
行动回应了此前的诸多怀疑和担忧。

在抗击非典、汶川地震那一年，他们还是
被悉心保护的孩子、幼儿，如今已经成为打赢
这场疫情防控阻击战的中坚力量，成为值得

信赖、可以托付的冲锋者、坚守者。
他们浑身洋溢着激情，散发着力量，在这

场非常战役中，无畏风雨、无惧生死，坚定而
勇敢地接过了历史的接力棒。

青春无悔，砥砺前行。从白衣战士、人民
警察到社区工作者，从快递小哥、卡车司机到
志愿者，各行各业的 90后、00后，闻令而动，
勇敢逆行。

90后医生张胥磊说，她和同事都做好了
可能回不去的准备；00后护士张颖报名前没
敢告诉父母，直到要进方舱医院才发信息说，
本来就是医务人员，这个时候不冲在最前面
对不起自己；90后绵竹妹子王利，是武汉一
名专车司机，封城后当起志愿者，每天凌晨4
点出门，晚上 10点到家，她说就是想把当年
得到的爱和帮助传递下去……

朴实的语言里藏着一颗颗滚烫的心。这
是对国家的赤诚之心、对社会的责任之心、对
人民的大爱之心。为了这份赤诚和责任，有

人献出了宝贵的生命。90后医生彭银华，结
婚的红色喜帖还在抽屉里，就永远倒在了他
恋恋不舍的岗位上；90后医生夏思思，没来
得及再看两岁的儿子一眼，就把生命定格在
了29岁；辅警马永连续20多天坚守在疫情防
控一线，因脑出血牺牲在岗位上，这天距他
25 岁生日还差两天——他留给战友的最后
一句话是：“你们把岗站好，我头有点晕”……

说实话，作为一位父亲，一个曾经参加过
长江抗洪、抗击非典、汶川抗震的退役老兵，
我感觉自己已经很是坚强，但看到新一代的
成长，看到方舱医院里跳天鹅舞的年轻护士，
几度潸然泪下。

有人说，不经磨砺难成大器。这次灾难
也让 90后、00后多了一些思考，只有常抱为
国奉献之志，常怀为民服务之心，把个人理想
和成长融入国家发展和伟业中，人生才会精
彩，生命才有价值。

很多父母发现，那个曾经长不大的孩子
突然长大了。原以为父母是他们的榜样，如
今，看到坚强的孩子，许多父母流下了眼泪，
有心疼、不舍、牵挂，更多的还是骄傲和自豪。

“青年兴则国家兴，青年强则国家强”。
相信经过这次大考，富有朝气、充满力量、勇
于担当的 90后、00后必将肩负起“一代更比
一代强”的时代责任，真正成为中华民族的钢
铁脊梁。

父母眼中的孩子，一夜之间长大了

远山

近日，“新基建”成为社会关注热点。中

央政治局常委会研究当前新冠肺炎疫情防控

和稳定经济社会运行重点工作时，提出“加快

5G 网络、数据中心等新型基础设施建设进

度”。

“新基建”即新型基础设施建设，其指向

的领域包括 5G网络、数据中心、工业互联网、

人工智能、轨道交通等。中央对“新基建”定

义明确，就是以数字化新经济为主导，大力加

强对科技驱动战略新兴产业的投入，推动我

国经济结构转型升级，建立更强大的国际竞

争力。

在疫情逐步得到有效控制、企业有序复工

复产之后，如何进一步挖掘新经济领域的巨大

潜力，尽快刺激内需，形成新的增长极，推动经

济高质量发展，是我们面临的重要课题。

“新基建”在此次疫情防控中大显身手。

不论是在抗疫情、保民生方面，还是在撑经

济、稳就业方面，不少互联网科技平台都发挥

了重要作用。例如，1月 20日至 2月 28日，京

东累计向全国消费者供应超过 29 万吨米面

粮油、肉蛋菜奶等生活用品，累计承运医疗应

急物资超过 1.5 万吨。京东充分发挥数字化

技术引领、大平台架构和高速应变作用，其智

慧物流和数字化供应链成为物流抗疫中的一

支生力军。又如，顺丰同城一站为本地大中

小型商家提供数字化全流程解决方案，帮助

商家渡过难关。

互联网科技平台构建的数字化供应链和

智能物流体系，已成为新型基础设施建设的

重要部分。值得注意的是，疫情发生后，大多

数人居家防疫，更多消费转到线上，为数字化

供应链和智能物流体系等提供了新的发展空

间。我国要实现今年经济平稳增长，需要充

分发挥投资、消费、出口三架马车的并驱效

应，“新基建”在这方面应担当重任。

“新基建”不仅能够更为高效、便捷地满

足民众需求，还能够创造新的需求。5G 将推

动信息化产业再上台阶；电商、物流等行业

数字化供应链不仅能让产业上游企业运营

效率提升、降低服务成本，还能为下游用户

提供定制化服务……数字化新经济蓬勃发

展，将吸引大量投资，带来更多新消费需求，

推动“中国智造”向世界输送更多高科技、高

附加值产品。

国家进一步明确了“新基建”政策导向，

接下来将有更多支持性政策出台，为 5G 网

络、数据中心、工业互联网等相关产业加速

发展创造有利条件。随着“新基建”步伐加

快，数字经济势能不断激发释放，必将大大

增强我国经济创新活力，为未来发展打下坚

实基础。

期待“新基建”激发数字化新经济势能

赵亮

据《人民日报》的新媒体报道，国际妇女节

当天，几位武大校友想给一线医护人员送一束

鲜花，可把武汉花市翻了个遍，只淘到几朵。

他们灵机一动，打电话给武汉东西湖郁金香主

题公园。公园说：你们来采吧。问能采几朵，

公园霸气回复：一整个公园。他们采摘的4000
多朵郁金香被陆续送达各援鄂医疗队。

短短百余字的新闻，事情也没多大，却温

暖了很多人。有网友留言说，“莫名的想要流

泪，为武汉人，也为了无私帮助武汉的人。”还

有人调侃：“ 一整个公园的花随便摘，还不罚

款不挨骂，这不就是我小时候的梦想吗？”

或许，与医护人员的辛苦付出相比，一整

个公园的花不算什么。但人们从中感受到了

一份浓浓的暖意，一种人与人之间在面对灾

难时那份心与心的共振。虽然他们素不相

识，但危难之时，却愿意为彼此倾囊以付，共

担风雨。来自全国各地的医护人员为患者拼

尽全力，各行各业的武汉人民心存敬意。虽

然公园在疫情期间只能大门紧闭，但公园的

管理者们愿意将一份诚挚的爱送出大门之

外，而且是全部。

自疫情暴发以来，许多展现着人间大

爱、感人至深的故事在我们身边上演，与此

同时，我们也被那些看似不那么经意的小事

感动着——小男孩捧着全部压岁钱送给医院

值班护士；一男子在医疗物资最紧缺的时候

将一箱 N95 口罩扔到派出所院内便开车离

去；货运司机夫妇舍弃春节期间高额的运费

为疫区义务运送物资；私家车主自发组成志

愿车队护送医护人员上下班；火神山医院的建

筑工人为不耽误工期忍着伤痛昼夜赶工……

他们所做的这些小事并非多么惊天动

地，没有医护人员舍身忘我的勇气担当，也没

有医卫专家勇挑重担的突出奉献，但他们就

是我们身边的大多数，也是我们自己。平凡

岗位上默默奉献着爱与温暖，疫情当前尽己

所能做好分内之事。生活的波澜不惊，让人

们内心最柔软的部分深藏起来；大灾来临之

时，人性之光在特殊时刻精彩绽放。在灾难

面前，我们经常看到一些非凡利他行为，而这

些行为的背后是人们善良的本性。

亚当·斯密在《道德情操论》中说，人类有

一种天性，就是会关注别人的命运，会为别人

的幸福而感到满足，为别人的不幸而感到悲

伤，看到不公平的现象，也会感到不满。有些

事情，冷眼旁观也没有问题，但我们就是会在

意，会不由自主地想象别人的事发生在自己

身上会怎样，并产生相应的情绪，有时还会为

此做点什么。

人性复杂，爱与善意却是天性，无论苦难

还是日常，不要忘记，每个人心中都满载着

“一整个公园”的爱。

一公园的郁金香
一整座城的爱

本是冤家的同行，竟然在直播间“相爱”了？给车加个油顺便就
可买份菜？吃包拉面，包装和感冒灵一样？把饭菜送到你手中的外
卖小哥，可能在你最爱的饭店给你做过饭？据媒体报道，这看上去

“一切都乱了”的背后，其实是新消费场景崛起，企业在非常时期的非
常之举。

疫情期间，餐饮、零售等传统行业，不仅把服务场景从线下搬到
了网上，而且积极拓展业务、服务范围，这种转换体现了一些新业态、
新模式的深度转型。大胆跨界的尝试越多，为未来消费场景的拓宽
留下的遐想空间就越多。对企业而言，只有因时而变、顺势而为，提
高自身对市场变化的反应速度，进而对经营进行优化，才能在市场竞
争中立于不败之地，而消费者享受到了更多元、丰富、便捷、新鲜的服
务，实为双赢。如何助力社会经济、产业行业复苏，满足消费新业态
产生的需求，企业仍可大有作为。 赵春青/图 弓长/图
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