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事件：广东猛狮新能源科技股份有限公司近日
发布公告称，其全资子公司湖北猛狮新能源科技有
限公司日前收到湖北省宜城市人民法院的《通知
书》。

《通知书》显示，湖北宜城农村商业银行股份有
限公司（下称湖北农商行）以湖北猛狮不能偿还到期
债务、明显缺乏清偿能力为由，向法院提出对湖北猛
狮进行破产清算。

湖北省宜城市人民法院裁定已受理湖北农商行
的申请，湖北猛狮将正式进入破产程序。

公告显示，湖北猛狮的主营业务包括锂离子电
池、电池管理系统，以及相关原材料及零部件、生产
设备的研发、生产和销售等。今年前三季度，湖北猛
狮的营业收入为零，亏损约 3760.86万元。截至 9月
底，湖北猛狮的净资产为 7.84 亿元，总负债 8.03 亿
元。

点评：继深圳市沃特玛电池有限公司之后，又一
锂电企业进入破产清算。随着新能源补贴退坡，锂
电行业正在加速洗牌。今年 10月，上游两大巨头天
齐锂业和赣锋锂业发布业绩预告，前三季度利润均
同比大幅下滑。

锂电企业遇到寒冬，与新能源汽车不景气密切
关联。目前，国内新能源汽车销量已连续四个月出
现下滑，且减幅不断扩大。据中国汽车工业协会数
据显示，10 月，国内新能源汽车销量为 7.5 万辆，同
比下降 45.6%。

形成对比的是，下游电池厂商宁德时代却实现
了逆势增长，市场份额也在进一步增加。而随着日
韩电池厂重新进入中国市场，可以预见，国内锂电行
业洗牌速度将继续加快，不少二三线电池厂将最终
退出市场。

沃尔玛将加码在华社区店建设
事件：在日前召开的沃尔玛中国发展商大会上，

沃尔玛宣布，未来 5~7年计划在中国新开设 500个门
店，涉及包括云仓、沃尔玛购物广场、山姆会员商店、
沃尔玛社区店在内的多个业态。除了开设新店，未
来 3年，沃尔玛还将对中国市场的 200家现有门店进
行升级改造。

和沃尔玛此前在中国的开店策略类似，这些门
店将通过与地产开发商合作开出，以租赁为主，租期
多为 10~15 年。沃尔玛相关负责人还表示，在所有
业态中，社区店应该会是未来新开店的重点之一，因
为面积相对较小的社区店会覆盖更多人群和选址。

点评：在苏宁入股家乐福中国业务，物美控股麦
德龙中国业务后，同为外资零售的沃尔玛决定加码
其在中国市场的发展。沃尔玛这一抉择并非盲目。
据其近日发布的第三季度财报，中国业务总销售额
增长 6.3%，可比销售额增长 3.7%，这是沃尔玛中国
五年多来最好的销售业绩，主要得益于鲜食和全渠
道销售增长的驱动。

如何在“新零售时代”找到持续稳定发展的路
径，沃尔玛显然已有一定心得，也正因为尝到甜
头，该公司才会在云仓和社区店这两个新领域着
重发力。

不过，在电商迅速发展的背景下，如果沃尔玛
的供应链体系、物流配送等相关服务跟不上，也很
难支持门店发展。而作为物流和供应链的重要支
撑，云仓硬件投入和智能化投资都需要较多资金，
在哪里建云仓、建多少云仓，将关系着沃尔玛在华
发展的前景。

精品咖啡品牌获资本青睐
事件：11 月下旬，精品咖啡品牌三顿半完成 A+

轮融资，融资金额为数千万人民币，投资方是天图资
本和峰瑞资本。今年 7 月，天图资本曾对其进行 A
轮融资，但未对外披露具体金额；更早前的 1 月，三
顿半还获得过由峰瑞资本领投的千万级 Pre-A轮融
资。

三顿半方面表示，本轮融资后，将进一步围绕不
同场景需求，拓展产品体系。1 月份的融资则用于
电商渠道拓展和内容运营。三顿半成立于 2015年，
总部在湖南长沙，其产品包括速溶精品咖啡、挂耳咖
啡及咖啡周边产品，试图打破精品咖啡只在咖啡馆
贩售的场景限制。

点评：近几年，咖啡消费在中国几乎遍地开花。
有数据显示，2014年~2020年，中国精品咖啡豆进口
额平均增长率达 9.6%，消费升级趋势明显。

虽然如此，中国咖啡消费仍处于起步阶段，其中
速溶咖啡占主导，精品咖啡的份额较小。此外，精品
咖啡较高的客单价也阻碍了它像速溶咖啡一样普及。

三顿半想做的就是在速溶咖啡和精品咖啡之间
找一个平衡点。单价维持在 4元到 8元之间，提供远
超速溶咖啡品质的产品，这让三顿半在短短几年之
内已从小众成功“出圈”，今年“双 11”销售额还超过
了雀巢。

不过，三顿半的竞争对手也在增加，仅在国产品
牌中，永璞的冷萃即溶咖啡液和挂耳咖啡，以及鹰集
的精品咖啡豆和滤挂咖啡，也都瞄准了不断延伸的
咖啡消费场景，且均以社交电商平台为主要销售渠
道。在精品咖啡领域，是几分天下还是杀出一只独
角兽，目前还是未知数。

（本报记者 方大丰）

锂电行业洗牌加速锂电行业洗牌加速
本报记者 柳姗姗 彭 冰

随着 2022 年北京冬奥会的临近和国家冰雪
发展战略的实施，中国冰雪产业迎来了黄金发展
期，滑雪场行业也迎来了历史性机遇窗口。

吉林省冰雪旅游资源丰富，地处黄金冰雪纬
度带，是世界三大“粉雪”基地之一。每至雪季，
都会有大量海内外游客前来吉林赏冰玩雪。为
加快冰雪产业发展，发挥冰雪资源优势，做好冰
雪文章，当地正力促滑雪场抱团发展，冰雪产业
由此开启发展新模式，实现冰雪产业转型升级。

打造联盟体系，告别单打独斗

滑雪场与度假区是冰雪产业的最核心部分，
据不完全统计，截至 2018 年底，中国已有 700 多
家各级各类滑雪场馆。作为新兴市场，滑雪产业
也是未来中国冰雪经济的一片蓝海，行业组织的
自律与自我管理则是保证这片蓝海有序、活力、
健康的重要保障。在吉林省文化和旅游厅的推
动下，全国滑雪场联盟于 11 月 8 日正式筹备“冰
雪丝绸之路”联盟卡发行工作，并将于 12 月 1 日
启动，这是全国滑雪场强强联合、抱团发展的又
一创新举措。

早 在 2018 年 12 月 ，全 国 滑 雪 场 联 盟 由 吉 林
万科松花湖度假区、吉林北大壶滑雪度假区等联
合发起成立，成员单位涵盖吉林、北京、黑龙江、
辽 宁 、内 蒙 古 、新 疆 、甘 肃 、湖 南 等 全 国 14 个 省

（区、市），是我国首家滑雪场联盟。
雪场企业自发成立全国滑雪场联盟，标志中

国滑雪场从以往的单打独斗向专业化方向发展，
并逐渐统一行业标准,为行业的规范经营注入新
的力量。借此平台，各企业可以共同规范行业发
展秩序，助力行业实现更好发展。

今年 3 月，来自国内知名滑雪场、营地教育机
构和重点景区的 180 多位代表，相聚吉林万科松
花湖度假区，召开全国滑雪场联盟首届全体成员

大会，就未来中国滑雪产业持续健康发展、冰雪
人才培养等议题展开探讨，为中国滑雪场合作互
利搭建起新平台。

这 次 大 会 通 过 了 联 盟 未 来 三 年 的 发 展 规
划 ，包 括 打 造 全 国 滑 雪 场 联 盟 品 牌 赛 事“ 冰 雪
丝 绸 之 路 杯 ”系 列 赛 事 ；协 调 建 立 全 国 滑 雪 场
联 盟 成 员 单 位 市 场 营 销 推 广 平 台 ，探 讨 客 源 互
换 模 式 ；公 布《全 国 滑 雪 场 运 营 管 理 标 准》实 施
意见等。

“目前中国有四个雪道面积超过 100 公顷的
滑雪场，其中有三个在吉林，吉林不仅雪质好，而
且雪场质量也好。依托这些龙头企业，组建全国
滑雪场联盟，制定和完善滑雪场标准，努力让吉
林标准成为中国标准。”吉林省文化和旅游厅厅
长杨安娣说。

联盟卡让雪场资源实现互补

随着全国滑雪联盟的成立，15 家联盟成员共
同推出全国滑雪场联盟“冰雪丝绸之路”联盟卡。

“全国滑雪联盟将借着冬奥会的契机，撬起
中国冰雪产业的支点，为滑雪爱好者提供更好的
滑雪环境，用优惠的价格、优质的滑雪体验，让游
客玩得更开心。”长春庙香山滑雪度假区董事长
王勇说。

据了解，联盟卡旨在更好发挥全国滑雪场联
盟的社会效应及品牌影响力，实现联盟雪场资源
互补，丰富雪友滑雪选择及优惠权益。在联盟未
来三年行动计划中，联盟成员达到标准化单位，
可加入“冰雪丝绸之路”联盟卡活动。滑雪爱好
者持联盟卡到权益联盟单位消费可享受绿色通
道，其他经营项目也有一定优惠折扣。

据 2018 年《中 国 滑 雪 产 业 白 皮 书》的 数 据 ，
2018 年 全 国 室 内 滑 雪 馆 增 设 了 5 家 ，总 数 达 26
家，同比增长 23.81%；旱地雪场面积增加 2.92 万
平方米 ，同比增长 23.7%；滑雪模拟器新增 76 台
至 145 台，而 2017 年全国仅共有 69 台，同比增长
110%。

据介绍，在“三亿人上冰雪”的
政策机遇和市场需求下，全国滑雪
场联盟将壮大冰雪关联产业，以专
业华、体系化的运营方式开展群众
性的体育赛事，让更多的爱好者参
与进来，感受滑雪的乐趣与魅力。

科学谋划“路线图”

“ 靠 单 打 独 斗 保 持 竞 争 优 势 的 时 代 已 经 过
去，全国滑雪场联盟的建立致力于实现 1+1>2 的
目标，未来还将面临巨大挑战，任重而道远。”作
为全国滑雪场联盟的秘书长，王勇表示，面对行
业受众群体、季节性困扰等问题，联盟将积极探
索 四 季 运 营 模 式 ，探 究 如 何 用 冰 雪 产 业 精 准 扶
贫、用体育元素脱贫，如何通过农旅结合，带动吉
林周边美丽乡村建设等。

在充分发挥政府与企业间的桥梁纽带作用、
促 进 成 员 交 流 合 作 、规 范 市 场 经 营 行 为 的 基 础
上，全国滑雪场联盟还将成立行政财务、人才培
训、数据推广、产业发展、品牌战略五个中心，针
对未来发展的痛点，站在国家冰雪产业角度去思
考，不断寻求突破，为我国滑雪场的管理、创新与
变革贡献力量。

“吉林省冰雪产业正由追兵向标兵转变，全国
滑雪场联盟将按照‘冰雪丝绸之路’的构架，用冰雪

活跃一带一路经济产业，让联盟延伸至海外，为滑雪
发烧友创建更好的滑雪环境，使产品更丰富、业态更
多样、设施更完善、服务更优质。”全国滑雪场联盟轮
值主席、吉林万科松花湖度假区总经理赵兰菊说。

据介绍，未来，全国滑雪场联盟将加大对联盟
成员单位的冰雪人才培训力度，搭建滑雪场联盟宣
传营销大平台，联手打造联盟整体品牌形象，同时
研究出台联盟客源组织扶持政策，推动与联盟成员
所在区域之间的冰雪交流与合作，推进滑雪场与多
业 态 融 合 发 展 ，提 升 滑 雪 场 整 体 竞 争 力 和 盈 利 能
力，并搭建起国际交流平台，助推中国冰雪产业成
为世界最大、最具成长性的冰雪产业市场。

如今，中国冰雪产业迎来了良好的发展契机，不少
业内人士也为冰雪产业实现大作为“把脉支招”。业内
人士认为，首先，现有存量雪场应加强软硬件升级，提
高产业对消费市场的吸引力；其次，加强冰雪产业消费
者教育，促成体验向爱好转化；第三，合理进行区域雪
场规划，促进供给侧平衡；第四，提醒资本不要盲动，合
理引导资本流动；五是协调围绕冰雪旅游展开吃、住、
行、游、娱整体推进，提供健康有序的服务。

以专业化、体系化运营方式开展群众性体育赛事，让更多爱好者参与进来

从单打独斗到抱团发展，冰雪产业开启新模式
以专业化、体系化运营方式开展群众性体育赛事，让更多爱好者参与进来

从单打独斗到抱团发展，冰雪产业开启新模式

天津公布首批雏鹰和瞪羚企业
本报讯 (记者张玺) 11 月 20 日，天津市科技局公

布首批雏鹰、瞪羚企业名单, 1095 家雏鹰企业、245
家瞪羚企业成为首批入库企业,这些创新性企业将
成为加速天津新旧动能转换，推动天津经济高质量
发展的重要支撑。

今年 7 月，天津市推出创新型企业领军计划，聚
焦人工智能、生物医药、新能源新材料等战略性新兴
产业，强化企业创新主体地位，建立“雏鹰—瞪羚—
科技领军”企业梯度扶持体系，大力推动新技术、新
产业、新业态、新模式“四新经济”发展，扎实推动创
新型企业发展，打造“科企 3.0 版”。

天津市科技局有关负责人表示，对于首批发布
的雏鹰和瞪羚企业，将实施动态管理和分类精准支
持，给予贷款贴息、认定奖励等扶持。

据了解，按照天津市创新型企业领军计划制定
的发展目标，到 2020 年，雏鹰企业将达到 3000 家，瞪
羚企业将达到 300 家，科技领军企业和领军培育企
业达到 150 家。

为了实现创新型企业发展目标，天津将采取提
升企业发展能级、建立高成长企业分级分类扶持体
系、营造有利于企业发展的一流生态等举措，包括建
立企业研发补贴机制、企业遴选和发布机制，实施创
新人才队伍培育工程、科技金融助推工程等。

新华社记者 肖亚卓

随着北京 2022 年冬奥会的日益临近，中国
冰雪产业迎来了良好的发展契机。产业要发
展，最核心的痛点和难点是什么？近日，在北京
举行的首届冰雪体育与教育研讨会上，与会专
家们给出了他们的答案——人才。

黑龙江冰雪体育职业学院院长、全国体育
运动教育联合会青少年冰雪运动委员会主任杨
永生在研讨会上表示，冰雪体育产业的发展与
冰雪体育人才的管理、运营息息相关。冰雪体

育人才培养是冰雪体育产业的发展方向与速度
的决定因素之一。

“根据我们的研究报告，按照现有的冰雪场馆
规模及未来三年的招聘计划，结合《全国冰雪场地
设施建设规划》提出的建设目标，预计未来三年
内，冰雪产业技术技能岗位人才需求量达到 10
万。”黑龙江冰雪体育职业学院副院长胡兰生说。

首都体育学院校长钟秉枢认为，培养冰雪
运动产业人才，体教融合是关键点。为此他做
了一个形象的比喻，“阿基米德说给他一个支点
他能撬动整个地球，对于冰雪体育产业来说，体
教融合就是这个支点，有了这个支点，我们才能

共同撬动冰雪体育产业人才的发展。”
北京冬奥组委法律事务部副部长马福威根据

他的工作经验，着重强调了法务人才对冰雪产业
发展的重要性。“冬奥组委法律事务部一方面作为
冬奥会内部法律顾问，为北京冬奥组委依法决策
提供相关支持和服务。另一方面，作为法务协调
部门，代表北京冬奥组委参与处理相关法律事务，
参与重大裁判，出具法律文件。此外，事务部还担
当法务审核及权益保护的工作。通过举办赛事，
促进立法和学科研究，传播依法办赛的理念，培养
一批懂赛事规则的专业队伍，形成具有中国特色
的赛事规则，使得办赛机制更加顺畅。”马福威说。
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本报讯（记者邹倜然 通讯员汤菁）上月底，广东
某内衣厂家负责人给浙江康洁丝新材料有限公司总
经理刘荣飞发了条微信，指定要应用康洁丝的抗菌
新材料。“厂家指定要采购企业的抗菌材料，这是按
图索骥就是奔着我们来的！”刘荣飞自豪地向记者出
示了聊天记录。

而一年前，刘荣飞和他的团队还是困惑重重。
“抗菌纺织材料更新迭代快，市场竞争激烈，必须时
刻创新才能保持核心竞争力。”刘荣飞告诉记者，为
抢占行业制高点，应对市场竞争，公司从去年开始着
手第四代抗菌纤维新产品和防水、防油、防污新技术
的研发和布局。“‘三防’技术在国际上都没有先例可

循，仅研发实验设备就要 1000多万元，紧靠企业的营
收真是不敢投。”刘荣飞说。

转机出现在去年 11 月份，通过参加科技金融峰
会项目路演，12月份，康洁丝的新产品迭代和新技术
研发项目获得了诸暨经开创融投资有限公司 3000万
元的产业引导基金股权投资，占股 20.69%。

刘荣飞介绍，新产品和新技术将在服装、鞋材领
域广泛应用，目前已有阿迪、耐克、安踏等知名品牌
陆续下单，并通过了部分试样，预计明年三季度将会
有首批产品面向市场。在今年预计销售同比增 50%
以上的基础上，随着明年“三防”纤维新项目投产，未
来销售预计达 6亿元。

“产业基金对好产品、好项目起到了有效的引导
扶持作用，破解了企业‘不敢投、没钱投’的难题，帮
助企业加快科技成果产业化。”诸暨市财政局有关负
责人表示，科技成果研发转化投资风险较大、投资周
期较长，往往因为融资难而倒在产业化“最后一公
里”，这时候需要政府、市场共同发挥效用，优化创新
资源和要素配置，产业引导基金股权投资正好起到
精准帮扶的作用。

据了解，浙江诸暨市于 2015年 10月设立了总规
模 20 亿元的政府产业基金，作为浙江省金控集团同
地方县（市）合作的第一批转型升级产业基金，提出
了“成立 1支母基金、培育 20支子基金、扶持发展 100

只产业项目”的“121”发展计划，并于 2017 年 8 月启
动全国首个县级创投改革试验区建设，推动金融资
本和产业资本结合，构建完善多层次、多元化投融资
体系，助推高质量发展。

5年来，该母基金已参股设立17只子基金，3个直
投项目，子基金总规模累计达到 131.25亿元，其中政
府基金认缴出资 18.94亿元，撬动社会资本 112.31亿
元。已投向信息经济、环保、高端设备制造、健康等八
大万亿产业项目 158个，累计投资金额 27亿元，带动
社会资本 196亿元。设立市场化运作基金 115只，规
模285亿元，项目投向5G、人工智能、新能源与节能环
保、生物医疗以及珍珠、袜业等传统产业升级项目。

5年投资 158个新兴产业项目，帮助企业加快科技成果产业化

产业引导基金：破解企业“不敢投、没钱投”难题

冬季气温骤降，“火锅旺季”
悄然来临，自热火锅这一网红食
品再一次成为消费者追捧的对
象。然而，这一方便快捷、自带加
热包的食品却暗藏爆炸隐患。近
日，重庆一辆满载着 2 吨自热方
便火锅的货车在运输途中突然起
火，关于自热食品的安全性问题
再次引发关注。图为北京某大型
超市，消费者正在促销货架上选
购自热火锅。

本报记者 王伟伟 摄

自热火锅 小心有“炸”

大庆/东方 IC

吉林省吉林市，市民在松花江畔一家冰雪乐园体验雪圈滑行。 视觉中国 供图
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