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事件：11月 11日，交通运输部、中央网信办、工
业和信息化部、公安部、应急管理部、市场监督管理
总局，联合约谈滴滴出行、首汽约车、神州优车、曹操
出行、美团出行、高德、嘀嗒出行、哈啰出行等 8家网
约车顺风车平台公司。

点评：本次约谈的内容涉及顺风车、网约车两个
方面。顺风车方面，约谈要求顺风车要真“顺风”，必
须以驾驶员自身出行需求为前提、事先发布出行信
息，由出行线路相同的拟合乘人员选择合乘车辆，严
禁以顺风车名义从事非法营运。约谈同时提出，要
进一步加快网约车合规化步伐，严格落实背景核查
有关要求，清退不符合条件的人员、车辆。

网约车、顺风车作为交通运输新业态，给人们的
出行带来了新体验，提供了新选择，也带来了便利，
但其在发展的过程中仍存在不少问题。其中，网约
车、顺风车平台公司安全生产主体责任落实不到位、
诚信严重缺失、个人信息安全问题突出等问题始终
难以解决，并且已经涉嫌行业垄断。近日，滴滴顺风
车在滴滴出行 App 公布了最新产品方案，相较于其
他安全措施，晚上 8 点后不接女性订单的规定引发
了不小的争议。

提升网约车安全，既要持续从智能化技术层面
思考解决方案，更得从行业空白和行业痛点入手，需
要依靠平台、乘客、司机及主管部门各方共同努力。

茅台前10月海外卖酒25.83亿元
事件：近日，在 2019年海外经销商大会上，茅台

发布通报称，截至 10 月 31 日，共完成出口茅台酒及
系列酒 1576.82吨，销售金额 3.69亿美元。新增 1家
试销商和 10家海外专卖店，目前共有分布于五大洲
64个国家和地区的 107家海外经销商。其中，“一带
一路”沿线国家 44 个，比去年增加 6 个，海外市场布
局日趋完善。

从销售额看，前 10 个月，茅台海外销售额换算
成人民币约在 25.83 亿元。2018 年全年，茅台海外
销售收入是 28.93亿元。

点评：近年来，尤其是今年，茅台加快了海外推
广力度。据统计，今年茅台进出口公司与各国经销
商共同策划，在全球组织赞助了 310场活动，几乎每
天都有“茅台故事”在世界各地上演。

虽然如此，相对于国内“一瓶难求”的供需关系，
目前茅台在海外卖酒还算不上有所突破。毕竟，茅
台年度营收额会超过 700亿元。

走出去不易，这并非是茅台一家面临的挑战，
而是整个白酒行业的共性。数据显示，2018 年，
中国白酒出口额 6.65 亿美元，出口额仅为进口额
的 48%。其中，茅台已占“半壁江山”，出口额占了
行业比例的 65%。啤酒、葡萄酒早已有“世界通行
证”，连伏特加都有一定的海外消费者，但因为文
化 、产 品 、价 格 等 多 重 因 素 ，中 国 白 酒 始 终 还 未

“出圈”。
以茅台为例，其在海外的经销商、营销网络都已

基本完善，品牌塑造也基本完成，接下来，扩展消费
群体就是重中之重。

让茅台不仅仅销售给海外华人，而是培养更多
国际“茅粉”，这是带动海外销售量较大幅度增长的
关键。

可口可乐推出气泡水品牌
事件：11 月 7 日，可口可乐公司宣布，将推出一

个新的气泡水品牌 AHA，于 2020 年 3 月上市。据
悉，AHA 罐装气泡水口味是混合的，在正式上架前，
可口可乐对 50多种不同的混合口味进行试验，最终
将推出 8种——包括酸橙+西瓜、蓝莓+石榴、桃+蜂
蜜、草莓+黄瓜、苹果+姜、菠萝+猕猴桃，以及柑橘+
绿茶和黑樱桃+咖啡的口味组合。

可口可乐曾经在2014年推出了Dasani气泡水系
列，2015年，可口可乐还在其瓶装水品牌 Smartwater
加入了气泡版本。

点评：有趣的是，在可口可乐宣布推出气泡水品
牌的同一时期，中国以生产老北京橘子汽水闻名的
北冰洋公司，推出全新子品牌“北极有熊”，该品牌首
款产品也是气泡水。

随着消费者健康意识越来越强，传统碳酸饮料
已不像数年前那么受欢迎，调味气泡水成了许多
消费者的替代选择。这一趋势，无论在美国还是
在中国都很明显。2018 年，瓶装气泡水的销量在
美国增加了 26%，尽管这一品类只占瓶装水市场的
一小部分。

如此看来，可口可乐和北冰洋“不约而同”发力
气泡水市场也就不奇怪了。

不过，增长快并不意味着没有竞争者。在北美，
可口可乐的老对手百事集团去年推出的气泡水品牌
已预计成为公司下一个 10 亿美元品牌之一；在中
国，不仅有本土品牌，以日本品牌元气森林为代表的
外来者也在抢占气泡水市场。

目前来看，市场或许还没有完全了解并满足消
费者对气泡水产品的需求，想要赢得消费者并不是
一件易事。

（本报记者 方大丰）

8家网约车顺风车平台被约谈落实整改

舞水湾滩特大桥完成首桥合龙
本报讯（记者刘静）11 月 8 日，渝怀铁路增建二线全

线工期控制性工程——舞水湾滩特大桥完成首桥合龙，
这标志着承担着武陵山区区域发展与扶贫攻坚重任的渝
怀铁路增建二线工程施工取得突破性进展。

渝怀铁路二线将在现有铁路单线旁增建一条运输线
路，线路西起襄渝铁路团结村站，横跨重庆、贵州、湖南三
省，终至怀化南站。全长 625 公里，设计时速 120 公里，建
成后运能可在原有基础上提升 4 倍，将进一步加快运输
效率，促进沿线经济发展。由中铁二十五局集团承建的
舞水湾滩特大桥包含 1、2、3 号三座特大桥，并行于湖南
怀化舞水河上同时施工。相距不足 100 米的范围内，三
座 168 米跨度的连续刚构，并排跨越连续转弯超过 180 度
的急弯河道和多处市政道路，在国内尚属首次。

本报记者 王维砚

随着有机蔬菜专区在越来越多的超市里亮相，
有机蔬菜让人们的“菜篮子”多了一份健康饮食消费
选择。

日前发布的 2019年《中国有机产品认证与有机
产业发展》报告显示，2018 年我国有机产品产值为
1666 亿元，有机加工类产品产值为 1089 亿元，有机
产业呈现快速、稳步发展态势，未来有机农业与有机
产业将迎来更大发展空间。

在线上渠道，无公害、绿色、有机已成为电商平
台蔬菜销售的分类标签，不少创业者也将有机农业
作为走上创业赛道的入口。

“有机农业”概念在 1940 年出版的《关注土地》
一书中首次提出，通常指在生产过程中不采用基因
工程、不使用化学合成的农药、化肥等物质，尽量遵
循生态节律和自然循环，强调农产品的优质和天然，
追求社会经济和生态环境的和谐、高效、持续发展。

那么，什么样的蔬菜是有机蔬菜，要成为有机蔬
菜需要跨过哪些门槛，有机蔬菜能否大规模走上普
通百姓的餐桌？记者对此进行了走访调查。

无公害、绿色、有机，你分得清吗

北京市民张女士几乎每天下班后都会在小区附
近的一家超市买菜，作为两个孩子的妈妈、全家人的

“主厨”，她最关心的就是蔬菜的食品安全问题。
记者了解到，目前大多数超市里都分设有机蔬

菜专区，很多蔬菜摊位还会标明绿色蔬菜、无公害蔬
菜的字样，这些蔬菜在卖相上差别不大，但是价位上
的差别却不小。

在一家超市，有机蔬菜的价格是普通蔬菜的 2~
7 倍。以长茄子为例，普通长茄子的价格是 4.98 元/
斤，有机长茄子的价格是 29元/斤；普通胡萝卜的价
格为 5.98元/斤，有机胡萝卜的价格为 39.5元/斤。

张女士表示，虽然自己对于有机蔬菜并不十分
了解，但是出于对孩子健康的考虑，还是会倾向购买
有机蔬菜。

采访中，多数受访者均表示，对于无公害、绿色
和有机之间的具体差别并不清楚。

“无公害、绿色、有机是我国目前蔬菜认证的三
个层次。”潍坊一家有机农业公司的工作人员黄敬涛
告诉记者，有机蔬菜与前两者的最大区别在于严禁
使用化学合成的农药、化肥、激素以及转基因技术，
食品安全等级最高，无公害蔬菜允许在国家规定范
围内使用一些农药、化肥，绿色蔬菜则对使用农药、
化肥、激素等有更多限制。

事实上，除了严格的生产方式、安全标准，有机
蔬菜还有更多的“硬杠杠”。

根据《有机产品国家标准》，土地从生产其他
农产品到生产有机农产品需要 2～3 年的转换期，
同时，有机和常规生产区域之间需要设置有效的
缓冲带或物理屏障，以防止有机生产地块受到污
染，而最终想要获得“有机身份”，还要通过国家有
机产品的认证。

黄敬涛进一步解释说，有机蔬菜的种植成本、人
工成本、耗损成本、认证成本都比普通蔬菜要高。比
如，有机农业需要人工拔草、人工除虫，会耗费更多
人力，在土地晾荒转化的阶段会经历产量下降的过

程，这无疑抬高了有机蔬菜的“身价”。

如何辨别是有机还是“有坑”

记者了解到，正是由于有机蔬菜的价格不菲，
个别不良商家“动起了歪脑筋，耍起了花招”。

在北京西直门附近的一家超市里，记者看到，
标明有机专柜的蔬菜货架上摆放的并非全是有机
蔬菜，还有一些无公害蔬菜也混入其中。虽然蔬菜
包装上都有一个可以扫描的二维码，但是扫出的内
容却大不相同。

那么，究竟如何鉴别自己买到的蔬菜是不是真
正的有机蔬菜呢？

“一看、二找、三查。”此前，国家认证认可监督
管理委员会在科普有机产品认证知识时如是向消
费者支招。首先，要看有机产品的外包装是否有

“中国有机产品”认证标志；然后找到有机产品的身
份证——有机码，一品一码，17 位有机码上标明了
认证机构、认证年份等信息；最后可以登录国家市
场监督管理总局农产品信息认证系统，输入有机码
查询有机产品信息，从而确定有机产品的真实性。

不过，一些拥有“身份”的有机蔬菜却暗藏玄
机。

此前有媒体报道显示，抽查中，一些通过有机认
证的蔬菜也被检测出农药残留超标。2019 年《中国

有机产品认证与有机产业发展报告》表明，尚不完善
的法律法规体系、生产者与消费者之间的信任缺失
等都是制约当下我国有机产业发展的重要因素。

记者在中国食品农产品认证信息系统中检索
发现，目前，已批准可以开展有机产品认证的机构
共有 80家。根据《有机产品认证管理办法》，认证证
书有效期为 1年。然而，一些认证机构仍存在“重认
证、轻管理”的问题，认证之后并没有进行有效的跟
踪抽查。

在这种情况下，优化有机产品的认证制度已势
在必行。

此前，国家市场监管总局认证监管司在接受媒
体采访时明确，将通过修订完善有关标准和办法，
凸显认证机构对认证结果的主体责任、获证有机产
品生产经营企业对产品质量的主体责任，明确各级
监管部门的监管责任；健全有机产品认证全过程追
溯机制；提高有机产品认证机构准入门槛，鼓励非
营利性机构参与认证工作，避免认证机构因过度追
求经济利益影响其客观公正性等措施，进一步优化
有机产品认证制度。

有机农业缘何难赚快钱

创业者小野和丈夫均毕业于北京一所重点大
学，5年前，小夫妻俩开始在山东泰安经营一家有机

农场。和当下很多选择踏上有机农业创业赛道的年轻
人一样，他们也是从“情怀”出发：为了让蔬菜更有“菜
味”，能吃出“小时候的味道”。

“做有机农业养好地很关键。”在她看来，有机农业
很难“赚快钱”。

眼下，他们有机农场里的菜花和地瓜都丰收了，对
于如何打开销路，小野坦言，“寻找高端客户很重要”。
她解释说，在小城市，普通消费者对有机蔬菜的认可度
并不高，特别是相对高昂的价格会让很多消费者望而
却步，购买有机蔬菜的客户大部分都来自外地的大城
市，但这样一来物流成本又提高了，很多商家都面临高
投入、低产出、盈利难的境况。

黄敬涛所在的公司则主打会员制：会员购买年度
有机蔬菜套餐，一年可享受 52 次配送，自由选择蔬菜
品种，每次配送 6 斤蔬菜。一年的“菜金”在 7000 元~
10000元。

如此来看，有机蔬菜产量少价格高，且多偏向于会
员消费、定制消费，那么，有机蔬菜距离走上普通百姓
的餐桌还有多远？

业内人士指出，有机产品的“高身价”也包括经
营规模小而导致的存储和运输成本较高，尤其是随
着近些年我国农业生态化进程明显加快，常规农业
向有机农业或生态农业的转型将成为未来的趋势与
方向。当更多人认可和选择有机产品，加之有机农
业规模不断扩大，有机产品的价格终究会回归市场。

本报讯（记者刘旭）在辽宁省庄河市荷花山镇
万亿村的有机食用菌种植大棚，8 万多株有机菌棒
遍布在 8 个种植大棚，刚刚收割过的新一茬有机香
菇已经装箱，农户们正忙着装车准备外销……为加
快乡村振兴和现代农业建设步伐,辽宁有机农业建
设正如火如荼，有机农业发展氛围浓厚。

在辽宁省政府新闻办日前举行的“叫响辽宁品
牌”主题系列新闻发布会上，辽宁省农业农村厅副
厅长王长宏介绍，今年辽宁投入农业品牌专项资金
1100万元，重点打造“辽宁品牌”。

今年年初，大连市曾针对万亿村“香菇种植”扶
贫产业项目，通过邀请专家现场培训指导、检测技
术支持、联系供料商、沟通第三方机构开辟绿色通
道、减免认证费用等一系列举措，让万亿村的有机
食用菌取得了有机香菇认证证书。万亿村党总支
书记王涛介绍说，有机蘑菇在种植全过程没有任何
添加，更加安全、品质更高，市场价格远远高于普通
香菇，农民收入明显增加，种植积极性大大提高。

近年来，人们对品牌农产品的接受度和需求量
呈逐年升高态势，品牌农业逐渐成为区域农业经济
发展的一个重要推手。为此，辽宁积极实施农业品
牌提升行动，着力打造一批叫得响、信得过的区域

公共品牌和特色农产品品牌，已经形成盘锦大米、东港
草莓、朝阳小米、大连大樱桃、鞍山南果梨、铁岭榛子等
知名品牌农产品。例如，盘锦大米区域品牌价值达到
525.7 亿元、东港草莓 77.5 亿元。截至 2018 年底，辽宁
名牌农产品达到 218 个，绿色食品 1066 个，有机食品
88个。

为了进一步培育壮大“辽宁品牌”，辽宁开展实施
农业品牌提升行动，今年更是投入千亿重点支持 5 个
区域公用品牌建设。力争用 3年至 5年时间，实现农业
品牌建设进入全国先进省份行列，由产品模式向品牌
模式转变。具体措施上，辽宁将加大对农业品牌建设
的政策扶持力度，支持农业品牌建设工作；发挥财政资
金引导作用，鼓励社会资本参与农业品牌建设；鼓励金
融机构参与农业品牌建设；依托高校、科研机构开展农
业品牌研究，构建农业品牌发展智库，建立品牌评价体
系。

“未来五年将是辽宁农业品牌发展的黄金时期。”
辽宁省农业农村厅市场与信息化处处长高盛说，根据
调研摸底和研究论证，辽宁农业品牌建设的发展目标
是，到 2020年，农产品区域公用品牌发展到 50个，农产
品品牌 500 个。到 2025 年，农产品区域公用品牌达到
200个，农产品品牌 2500个。

盘锦大米、大连大樱桃、铁岭榛子……截至 2018 年底，辽

宁名牌农产品达 218个

辽宁实施农业品牌提升行动

本报讯（记者邹倜然）记者目前在浙江省农业绿
色发展暨“肥药两制”改革现场会上了解到，浙江全
省 7000多家农药店门店已全部实现实名制购买，30
个农业绿色发展先行试点县率先整县制推行。

以往，在日常生产中，常常发生一些因农药使用
不当导致作物药害，或产生不必要的农业面源污染，
甚至误用农药导致中毒、人畜伤亡等事故，这些事故
折射出长期以来农药生产、经营、使用、管理等方面
存在的一些问题。此外，我国化肥施用量总体偏多，
远高于美国、欧盟等发达国家，不仅增加了生产成

本，还造成了耕地退化、面源污染等生态问题。
为加强对农药生产、销售、使用的全过程监管，

浙江省农业农村厅在全省部署开展农资经营规范
化建设，深化农药购买实名制、化肥使用定额制改
革，推动农业绿色发展。

据了解，实行实名制销售后，农户凭身份证购
买农药，通过浙江省农资经营台账系统，每天的销
售记录（包括销售农药的名称、数量、购买人、销售
日期等）内容会自动保存并上传至浙江省农资监管
系统，实现了农药从经营到使用环节的可监管、可

追溯。以后不管是买错还是卖错，因为有名有姓有
联系电话，事后可追溯，万一发生纠纷均有据可查，
实现了对农药生产、批发、零售、使用的各个环节进
行全程监管、完整记录，从农资商品供货商资格审
查、登记备案入库、进出货管理等方面进行网上监
管，建立起贯穿整个供应链的质量安全追溯体系。

浙江省农业农村厅厅长林健东表示，通过实施
“肥药两制”改革、推进绿色生产，从源头上科学合理
施用化肥、农药，从单一追求产量向追究生态、质量、
产量和效益并重转变，是打造绿色健康、特色精品、优

质美味的农产品，进而推进乡村产业振兴的重要举措。
据介绍，今后浙江将切实推动农业信息化工作，不

断提高“肥药两制”改革在操作层面的可行性，坚持向
着更高形态的肥药“双实名、双定额”转变，进而牵引、
撬动整个农业体系加速转型升级，最终构建“种养加结
合、农牧渔对接、水土气并治”的农业绿色发展新格局。
在此基础上，当地将大力推进绿色生产技术应用。加强
绿色技术攻关，推动绿色技术应用，围绕地方特色主导
产业的发展需要，推广应用水肥一体化、侧深施肥、精准
喷药等一批成熟技术装备。

从源头上打造绿色健康、优质美味的农产品

浙江7000家农药店全部实现实名制购买

产量少价格高，多偏向于会员消费、定制消费，商家高投入、低产出、盈利难

如何让更多有机蔬菜走上百姓餐桌

近些年，我国有机产品生产面积及生产产量总体均保持持续上升的趋势，但与发达国家相比仍存在
较大的差距和发展空间。在人们心目中，有机就是生活品质和环境友好的代名词，意味着更天然、环保、
健康、安全。但是，这些打着有机标的食品真是有机的吗？ 东方 IC 供图

近年来，我国有机蔬菜种植面积快速增长，各类有机蔬菜的发证数均呈不断上升趋势。 本报记者杨登峰摄


