
本 报 社 址: 北 京 市 东 城 区 安 德 路 甲 61 号 邮 政 编 码:100718 定 价: 全 年 352 元 每 季 88 元 每 月 29.3 元 零 售: 逢 4 版 0.56 元 逢 8 版 1.12 元 广 告 经 营 许 可 证 京 东 工 商 广 字 0184 号 上 期 ( 北 京) 开 印 时 间:3:00 印 完 时 间:4:30

4 http://www.workercn.cn
2019年 1月 29日 星期二 经济新闻 责任编辑：杨召奎 杜 鑫

新闻热线：（010）84151058
E-mail:grrbjjxwb@sina.com

本报记者 周 怿

爱美之心，人皆有之。近年来，随着生活
水平的提高，女性对化妆的需求也越来越大，
但经常要面对“出门来不及化妆”和“没有合
适的地方补妆”的烦恼。在此情况下，共享化
妆间悄然问世。

记者近日调查发现，目前北上广等城市
有多家购物中心分别引进了共享化妆间，其
中北京 9 个，上海 13 个，广州 10 个，武汉最
多，达到了 15个。这些共享化妆间受到年轻
女性青睐，但也存在一些亟待解决的问题。

共享化妆间走红

有调查显示，国内近半数女性认为上班
有必要化妆，近四成职场女性认为上班化妆
显得更专业。跟共享单车、共享汽车、共享充
电宝一样，共享化妆间是共享经济热潮下的
产物。它的出现一定程度上清除了人们的需
求痛点，引来很多年轻女性尝鲜。

1月 24日上午，在北京西大望路的“合生
汇”B1 层，几个人正在一台共享化妆间前驻
足观望。记者看到，这个化妆间占地 2 平方

米左右，通体呈粉色，外形有点像这两年出现
的迷你 KTV。里面有一个大小适中的化妆
台，上面摆满了粉底、睫毛膏、口红等各种化
妆品，都被玻璃罩保护了起来。在附近上班
的刘晓琪正在里面补妆，这是她第二次使用
共享化妆间。

“以前经常需要在包里放各种化妆品，
而且补妆都是去卫生间，很不方便。”刘晓琪
说，共享化妆间里面的化妆品和化妆工具都
很齐全，在小程序内购买某个套餐后，化妆
品上的透明罩就会打开。“共享化妆间的出
现对女生来说是一个很大的福音，以后还会
继续使用”。

记者还注意到，这个共享化妆间里的化
妆品几乎都是国际知名品牌。那么，共享化
妆间的价格贵不贵？

刘晓琪说：“共享化妆间是按化妆时长收
费，第一次可以免费使用 15 分钟，之后 15 分
钟要付 28 元，25 分钟付 38 元，35 分钟付 48
元，45分钟付 58元。28元就能用上高档化妆
品，我觉得挺值。”

卫生问题和产品质量引担忧

新事物的出现往往都伴随着新问题，对

共享化妆间来说也不例外。记者发现，人们
对共享化妆间的担忧主要就是它的卫生问题
和产品质量。

记者走访了北京多个商场的共享化妆
间，发现确实存在一定程度的卫生问题。比
如，有的共享化妆间内，用过的湿巾或者纸巾
随意丢弃在桌子上，而地上就有垃圾桶；有的
化妆品盖子没有盖上，瓶身摸起来有明显的
黏腻感；有的卷发棒上缠绕着头发……

“化妆品大都直接接触皮肤，具有一定的
私密性，和陌生人共享我有点接受不了。”市
民郑艳青说，她不会使用共享的化妆品，因为
化妆品被多人用了之后肯定会附着不少细
菌，十分不卫生，特别是口红。

有关专家表示，共用唇膏可能会感染疱
疹病毒，使人口唇生疮，涂抹被污染的面霜、
眼影则可能使人感染链球菌，导致结膜炎。

此外，共享化妆品是否为正品也引起不
少消费者关注。“部分化妆品粘贴固定在台子
上，所以无法看到批号以及使用期限，用起来
不是很放心。”家住北京海淀区的张梓欣前不
久在“欧美汇”购物中心首次体验了共享化妆
间，但她并不愿意再次使用。

对此，某共享化妆间经营者表示，公司

接下来会提高保洁的频率，加大监管，优化
产品体验。而化妆品都是从正规渠道购买
的，目前还在跟化妆品厂商沟通，希望能够
得到授权。

商业模式尚不清晰

目前，共享化妆间主要投放在商场、写字
楼内。据开发经营企业的负责人介绍，共享
化妆间每天平均使用率在 30次左右。

那么，共享化妆间这种商业模式能走多
远？对此，业内有不同的声音。

美时每刻科技公司 CEO 韩淑琪介绍说，
很多女性在长途旅行、商务会谈或社交活动
前都希望有成套的化妆工具和独立的化妆空
间，而我国女性公共化妆空间领域之前是一
片空白，公共场合里的化妆空间会是一个刚
需缺口。

“我们希望打通线上线下，把优质的国产
美妆产品引入共享化妆间，架起一座电商和
消费者之间的桥梁，供应链主要以‘免税店’
自采为主，还有一部分由合作品牌方提供。”
该负责人说，“一方面收取品牌入驻费和转电
商广告的费用，另一方面公司在未来要做精
准数据。”

北京商业经济协会副会长赖阳表示，女
性在公共场所化妆确实有相应的客观需求，
但是相应的设备、产品在安全、卫生等方面能
不能符合消费者的使用要求还需要探索。此
外，对于化妆品的品牌、色号等，每个人都有
自己的偏好，共享化妆品在这方面也具有局
限性。

品牌营销专家姜晓峰表达了同样的看
法。在他看来，共享化妆间的应用场景相
对有限，可能更能满足有应急性需求的消
费者。那些对妆容特别有追求的消费者，
通常很重视化妆品的选择，一般会随身携
带符合自己偏好的化妆品；而对于那些不
太在乎妆容的消费者，共享化妆间也不会
成为刚性需求。

对于共享化妆间的盈利模式，姜晓峰认
为目前还不清晰。“如果是想收集消费者数据
卖给化妆品公司或吸引广告入驻的话，则对
流量有一定要求；而如果是想从产品中赚取
价差的话，就对供应链提出很高要求。”

此外，共享化妆间的出现也对消费者的
素质提出了考验。据了解，虽然一些化妆间
内贴有“偷窃可耻”的标语，但仍有化妆品丢
失的情况出现。

共享化妆间悄然问世，真需求还是伪概念？
专家表示，确实有相应的需求，但卫生问题和产品质量让人担忧，能走多远有待观察

本报记者 蒋 菡

在小区门口有若干快递柜早已屡见不
鲜，可是看到一个鲜花柜还是让人眼前一
亮。拿出手机扫一扫，花上5.99元，就可以
拿走一支红玫瑰。相比去花店或在路边摊
上买花，这个鲜花柜让买花成了一件24小
时内随时可以进行的事。

花不是必需品，它是生活的点缀。在
满足吃饱穿暖的基本需求之后，追求美和
愉悦的体验成为越来越多人的新需求。到
底是新需求催生了新业态，还是新业态创
造了新需求，这或许并不重要。重要的是，
人们对美好生活的向往需要更具创意的产
品和更加贴心的服务与之匹配。

目前，消费已成为拉动经济增长的“首
驾马车”。而“云物大智链”等科技创新力
量的驱动，更是不断催生新的消费需求和
新的消费模式。但与日益增加的消费额以
及日趋多元的消费需求相比，一些商品和
服务领域的供给还存在短板。

日前，吴晓波频道联合复旦大学等多
家机构发布“新匠人 100”榜单，其一大筛
选标准就是品牌能为消费升级服务。上榜
企业既有朱炳仁·铜、永丰源，也有近两年
迅速成长为行业翘楚的猫王、极米，还有网
红品牌钟薛高、野兽派等。

“本土苏醒是新国货走俏的一个重要因
素。90后新兴消费群体天生具有非常强烈
的本土意识，这意味着本土创新、本土文化、
本土自信的重新发现。”财经作家吴晓波分
析，在互联网时代，这些“新国货”背后的“新
匠人”不只是传承者，更是创新者。他们不仅
要精益求精，还要调整更新传统工艺，在产品
设计和制作上凸显以消费为导向的创新。

陈才荣是做伞的。伞谐音散，一般不
会被当成礼物。如何反其道而行之，做一
把让人互相赠予的伞？他想到用玫瑰花做
手柄。他花很长时间观察什么样形态的玫
瑰是最美的并适合人手握住的，找到那一
朵。倒模，最难的是给玫瑰镀金。为了找
到合适的电镀厂，他可谓煞费苦心。“现在
消费者对雨伞的需求已经从单纯的实用性
演进到带有配饰属性，伞的细分市场潜力
极大。”MISSRAIN创始人陈才荣说。

需求是可以创造的，尤其是在一个细
分为王的特质越来越鲜明的消费市场上。
一方面，大型企业的产业链通吃能力越来越
强；另一方面，在细分领域中，无论是一把
伞、一双鞋，还是一包茶叶，发展空间都可能
变得很大。正如吴晓波所说，大而强、小而
美成了今天中国实体经济并存性的景象。

另一个值得关注的消费特点是，流行
趋势的传递已经不再是金字塔式的，而是
很可能在一夜之间扁平化地遍及所有城
市。以近年来发展很快的便利店名创优品
为例，在其 3000 多家门店中，三四线城市
的创意小商品消费快于一二线城市。这个
数据和拼多多的数据非常相像，它意味着
流行的曲线在变短，创新的曲线在变短，但
是创新的深度在拉大。

对于潜心开拓消费市场的企业来说，
这是挑战，也是机会。

消费升级亟待供给升级相匹配

本报讯 (记者蒋菡) 记者从日前举行的
全国计量工作会议上获悉，截至 2018 年底，
我国已建成 177 项国家计量基准，其中 12 项
处于国际领先水平，115 项达到国际先进水
平；建成社会公用计量标准 5.6 万余项，批准
国家标准物质 1.1万余种。

市场监管总局计量司司长谢军表示，我
国计量基准标准建设不断加强，计量科技
创新能力明显提升。1574 项国家校准测量
能力得到国际承认，国际排名跃居第三，亚
洲排名第一。航天科技在太空成功进行了
我 国 首 次 空 间 环 境 标 准 太 阳 电 池 标 定 试
验。航空工业高温高转速下叶尖间隙传感
器校准等多项计量技术取得突破性进展。

核酸蛋白质精准计量溯源传递关键技术、
高精度衡器载荷测量仪等一大批科研成果
直接转化应用到计量一线。“计量领域各类
基础性、前沿性和共性科研成果不断涌现，
为助力经济高质量发展奠定了计量基础。”
谢军说。

值得一提的是，计量服务产业发展作
用日益凸显。在航空、航天、装备制造、新
能源、新材料等战略性新兴产业批准筹建
了 26 家国家产业计量测试中心和 31 家省
级 产 业 计 量 测 试 中 心 ，聚 焦 产 业 发 展 瓶
颈，提供精准计量测试服务，有力支撑了
港珠澳大桥、航天发射等重大工程的顺利
实施。

我国有12项国家计量基准国际领先

本报讯（记者黄仕强 通讯员高明洁）1
月 25日，春运第 5天，也是渝贵高铁开行一周
年。上午 10点 30分，G2883次列车上洋溢着
温暖喜庆的气氛，旅客一走进 13 号车厢，便
发现令人惊喜的场景。

最吸引人眼球的还是车厢里 4名身着节
日盛装的苗族阿妹，她们头上高高飘起的牛
角银饰彰显着苗族图腾，在人潮涌动的车厢
里，格外醒目。两位阿哥身上的黑色民族服
装贵气平和，和阿妹的绚丽遥相呼应，煞是
好看。

10 点 38 分，车厢里响起悠扬的芦笙，4
名阿妹随着欢快的芦笙声，端着酒香扑鼻的
酒碗，唱着苗家酒歌，向在场的旅客敬献苗
家米酒。

“我觉得今天坐上这趟车特别幸运，体
验 了 独 特 的 民 俗 文 化 。 喝 了 这 清 甜 的 米
酒，就有了去千户苗寨的愿望。”成都旅客
吴艳说。

这边唱罢，那方登场。两位阿哥在车厢
里唱起了欢快的生日歌，祝福渝贵高铁开行
一周年。

据了解，春节临近，为了让旅客出行体验
更美好，重庆客运段联合重庆公安处，在渝贵
高铁上开展了极具特色的西南民俗文化特色
活动，营造节日气氛，让来往旅客提前感受春
节的喜庆。

民俗文化进高铁营造节日气氛

春运特别聚焦

1 月 28 日，位
于辽宁省沈阳市铁
西区的一烟花爆竹
零售点开始销售。

据摊主介绍，
今年烟花爆竹主打
微烟、低硫、低碳，
价格方面将与去年
基本持平。
黄金昆 摄/中新社

沈阳烟花爆竹主打微烟沈阳烟花爆竹主打微烟、、低硫低硫、、低碳低碳

本报讯（记者李丹青）记者日前从人社
部 2018年第四季度新闻发布会上获悉，截至
2018年底，累计已有 17个省区市委托投资基
本养老保险基金 8580亿元，已经到账的资金
达到 6050亿元。人社部发言人卢爱红介绍，
在这 17 个省区市里面，有 9 个启动了城乡居
民基本养老保险基金的委托投资，合同金额
是 773亿元。

投资运营是推进基金保值增值、实现
可 持 续 发 展 的 重 要 手 段 。 卢 爱 红 表 示 ，
今 年 将 稳 步 推 进 基 本 养 老 保 险 基 金 投 资
运 营 ，同 时 推 动 城 乡 居 民 养 老 保 险 基 金
委托投资运营，加强监管，推动实现保值
增值。

据介绍，2018 年以来，基本养老保险基
金运营的委托投资、到账资金都有比较大的

增加。同时，人社部还会同财政部加快推进
城乡居民基本养老保险基金的委托投资工
作，积极协调相关部门制定了基本养老保险
基金投资运营的有关税收优惠政策，明确了
养老保险基金投资运营享受免征增值税、企
业所得税，印花税先征后返等优惠政策，有力
促进了基金的投资运营，为基金的保值增值
发挥了很大作用。

6050亿元基本养老保险基金到账投资

本报讯（记者杨召奎）目前，正值东北地
区秋粮收购高峰，市场总体平稳，但局部地区
收购进度较慢，农户余粮较多，后期收购压力
较大。为进一步做好东北地区秋粮收购工
作，避免发生大面积“卖粮难”，国家粮食和物
资储备局日前发布《关于进一步做好东北地
区秋粮收购工作的通知》（以下简称《通知》），
要求严格执行收购政策，积极引导多元主体
开展市场化购销。

《通知》要求，各级粮食部门和有关企业
要主动加强与相关部门单位的沟通协调，落
实好收购资金、外运运力等保障措施。要积极
引导多元主体入市开展市场化购销，特别是履
行好已签订的产销合作协议。中储粮集团公

司和各地要发挥好储备吞吐调节作用，有序组
织储备粮源收购轮入。中粮、供销、中化等中央
企业和地方大型骨干企业要发挥引领带动作
用，充分利用自身渠道和优势开展市场化收购。

《通知》强调，要强化粮食市场监测，密
切跟踪市场走势，加强形势分析研判，及早

发 现 、妥 善 处 置 苗 头 性 倾 向 性 潜 在 性 问
题。要认真开展收购进度统计工作，加强
数据审核把关，提高数据质量；要通过抽样
调查、重点调查等方式，了解烘干塔、经纪
人、合作社等存粮数量，全面掌握全社会秋
粮收购情况。

积极引导多元主体开展市场化购销，国家粮食和物资储备局要求——

东北地区秋粮收购应避免“卖粮难”

据新华社郑州 1月 28日电（记者孙清
清）“棉花期权在郑州商品交易所上市，将为
中国涉棉企业提供更加多元的风险管理手
段，提高企业风险抵抗能力，让企业发展更
加平稳。”新疆维吾尔自治区尉犁县众望工
贸有限公司副经理张彪说。

28 日上午，棉花期权在郑商所上市。
我国是世界上最大的纺织品生产国、消费国
和出口国，棉花是纺织行业的重要原材料。
2004 年 6 月，为服务棉花流通体制改革，棉

花期货在郑商所挂牌上市，推动了中国涉棉
企业定价和风险管理手段的升级。

然而，近年来，中国棉纺织企业日益追求
风险管理精细化和良好效果，这对中国期货
市场提出了新的要求，棉花期权应运而生。

中国证监会期货监管部主任罗红生说，
棉花期权上市后，棉花期货、期权、保险等金
融工具相互配合，对深化目标价格改革、探
索新型农业支持保护制度、完善农业补贴政
策具有重要意义。

棉花期权上市为棉纺织业变革带来契机

据新华社大连 1月 28日电（记者白涌
泉）玉米期权 28日在大商所上市交易。

玉米是我国产量最大的粮食品种，处于
产业链顶端，覆盖鸡蛋、生猪、淀粉、酒精等
产业，玉米期货经过 15年的稳定运行，为玉
米产业提供了有效的避险工具。中国证监
会期货监管部副主任严绍明表示，玉米期权
的推出，将为相关产业企业提供更精细的风

险管理工具，在保障农民收入等方面发挥积
极作用，为服务乡村振兴战略和农业供给侧
结构性改革提供有力保障。

据了解，上市交易后的玉米期权合约类
型分为看涨期权和看跌期权，首批上市交
易的玉米期权合约月份为 2019 年 5 月、7
月、9 月、11 月和 2020 年 1 月，共 5 个期权合
约系列。

玉米期权正式上市交易

这是 1月 28日拍摄的在上海期货交易
所举行的天然橡胶期权上市仪式现场。

当日，全球首个天然橡胶期权产品在上

海期货交易所挂牌交易，在上线期货交易
之后，产业链上相关企业将再迎精细化的
风险管理工具。 新华社记者 方喆 摄

天然橡胶期权在沪挂牌交易

本报北京1月28日电（记者北梦原）银
保监会新闻发言 人 肖 远 企 28 日 在 接 受 媒
体采访时表示，为更好发挥保险公司机构
投资者作用，维护上市公司和资本市场稳
定健康发展，银保监会鼓励保险公司使用
长久期账户资金，增持优质上市公司股票和
债券。

肖远企表示，银保监会支持保险公司开
展价值投资、长期投资，将研究推进保险公司
长期持有股票的资产负债管理监管评价机
制。对于保险资金一般股票和重大股票投资
等，依法合规加快有关备案、核准工作。同
时，在已出台保险资产管理公司专项产品政
策的基础上，适当拓宽专项产品投资范围，在
依法合规和风险可控的前提下，允许专项产
品通过券商资产管理计划和信托计划，化解
股票质押流动性风险，更好地发挥相关机构
的专业与项目资源优势，加快专项产品落地
进程，吸引更多保险资金以多种方式参与资
本市场投资。

银保监会鼓励保险资金
增 持 上 市 公 司 股 票

近日，中国铁路沈阳局集团有限公司面
对今年春运工作要求高、任务重、挑战大的实
际，加强机车检查监测和数据分析，严格落实
安全保障措施，确保行车装备运用状态良好，
全力实现“平安春运”目标。

图为检修职工正在检查机车柴油机。
徐斌 摄

今年春运开始后，南昌客运段直达车队
Z133次井冈山号列车迎来了一群从北京到
南昌回家过年的小朋友。

图为年轻的列车长正给他们介绍井冈
山红色文化，小朋友踊跃提问，对春运中这次
红色课堂表现出浓厚的兴趣。

楠生 摄

据新华社北京 1月 28日电（记者安蓓）
年内首次上调后，国内汽油、柴油价格将再次
上调。国家发展改革委 28日发布消息，按照
现行成品油价格形成机制，自 2019 年 1 月 28
日 24 时起，国内汽油、柴油价格每吨分别提
高 245元和 230元。

本次调价折合汽油和柴油价格每升上调
约 2 角。国家发展改革委有关负责人说，中
石油、中石化、中海油三大公司要组织好成品
油生产和调运，确保市场稳定供应，严格执行
国家价格政策。各地相关部门要加大市场监
督检查力度，严厉查处不执行国家价格政策
的行为，维护正常市场秩序。消费者可通过
12358价格监管平台举报价格违法行为。

这位负责人表示，正密切跟踪成品油价
格形成机制运行情况，结合国内外石油市场
形势变化，进一步予以研究完善。

汽油、柴油价格
“两连涨”


