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“有了省政府的这道‘文’，兰州牛肉面真的要做
成‘牛大’喽！ ”

“松鼠家”是在兰州大学门前不远处新开的一家
兰州牛肉面馆，一大早店里的 伙计就从手机的收藏
夹中“拉”出一份文件对记者如此说。 这道“文”，就是
甘肃省人民政府办公厅近日出台的 《关于促进兰州
牛肉拉面产业发展的意见》。

兰州牛肉面是甘肃特色餐饮的品牌和省会兰州
的城市名片，素以“汤清、肉烂、面精”的独特风味和
“一清二白三红四绿五黄”的鲜明特色而闻名。 而以
省政府的名义为这“一碗面”发的这道“文”不仅描绘
了通往未来的“路线图”，更让省商务厅、发改委、金
融办等 10 多家“重量级”的省政府机构和部门领到
了“责任书”。

在共建“一带一路”国际合作和新时代大力支持
民营企业发展的宏观背景下，未来的“这碗面”能让
人吃出不一样的味道吗？

每天清晨卖出 100 万碗

“牛大”———在兰州，这是一句方言习语，是当地
人对“一大碗兰州牛肉面”的简称。 细思量，这一碗面
中端着的，正是一座城市独特而浓郁的乡愁与情怀。
据兰州牛内拉面行业协会统计， 作为有着近 380 多
万人口的城市， 兰州市区分布着 1200 多家牛肉面
馆，每天早晨共要卖出约 100 万碗牛肉面。

作为一道传统的地方手工食品， 兰州牛肉面拥
有 200 多年的历史。 近 40 年来，踏着改革开放的节
拍，“这碗面”也走向大江南北、走出了国门。 在全国，
兰州牛肉面店达到 4.5 万家， 在海外，160 个门店分
布在 40 多个国家和地区。

按照甘肃省政府的目标，兰州牛肉面必须“延长
产业链、 提升价值链， 推动一二三产业融合发展”；
“充分发挥企业的主体作用， 大力开拓国内国际市
场”；“牛肉拉面产业收入年均增长 10%以上，力争到
2022 年，培育一批创新能力强、品牌知名度高的龙头
企业， 在境内外重点城市和省会城市打造一批辐射
带动作用明显的兰州牛肉拉面示范店。 建立覆盖全
国，集培训、加工、配送、连锁经营为一体的牛肉拉面
产业体系，兰州牛肉拉面发展环境进一步优化，产业
规模不断扩大，市场竞争力明显增强，品牌知名度明
显提升，成为扩大内需、吸纳就业、推动经济结构转
型升级的重要产业。 ”

“目前，兰州牛肉面及其对上下游产业的拉动，每
年给甘肃贡献近 600 亿元的产值。 ”有关专家分析指
出，未来的牛肉面将向着每天千万碗、每年千亿元的
重量级产业发展，做成“甘肃版”的麦当劳、必胜客。

两笔 10 亿元的资本蛋糕

按照甘肃省政府的部署，将由甘肃金融控股集团
发起设立甘肃陇泰牛肉面产业发展基金（首期出资 10
亿元），与目标公司签订投资协议，以股权方式投资，
支持企业“走出去”，做大做强兰州牛肉拉面产业。

据悉， 甘肃陇泰的产业发展基金尚未启动，“引
导效应”就已经显现。10 月 31 日下午，中国银行甘肃
省分行小微企业互助担保业务启动， 并与兰州牛肉
拉面行业协会签订全面合作协议。 该分行将通过各
种形式向兰州牛肉拉面协会的会员单位提供 10 亿
元贷款，用来支持兰州牛肉面进行产业升级、扩大规
模、国际化发展。

在加快壮大市场主体方面， 省政府要求省商务
厅、省发展改革委、省财政厅、省工商局等部门，充分
发挥兰州牛肉拉面知名企业的带动作用， 鼓励和引
导有条件的牛肉拉面企业整合产业链，跨行业、跨地

区、跨所有制联合重组，提高兰州牛肉拉面产业集中
度。 落实国家扶持中小企业的政策措施，改善中小牛
肉拉面企业发展环境，建立中小餐饮企业服务体系，
在企业经营、技术研发、发展规划、信用担保和金融
服务等方面加大扶持力度。

在提升产业现代化水平方面， 提出要在传承保
护牛肉拉面文化和传统技艺的基础上， 引进先进加
工、制作和包装技术，加快牛肉拉面半成品、成品的
工业化进程。 支持企业开展信息化改造，积极利用物
联网、互联网等现代信息技术，构建牛肉拉面产业宣
传、销售平台。 加快产业发展模式和经营管理创新步
伐，鼓励企业建设兰州牛肉拉面文化产业园区，促进
牛肉拉面文化创意产品的开发。

在大力实施品牌战略方面， 要通过完善品牌培
育机制，不断壮大兰州牛肉拉面品牌集群，鼓励企业
争创“兰州牛肉拉面示范店”。 采取以奖代补方式，鼓
励从事牛肉拉面传统老店及家庭式、 作坊式经营业
主，在保留原字号的基础上，按照兰州牛肉拉面商标
“双品牌”模式，更新门店门牌，形成特色地域品牌。
支持兰州牛肉拉面进机关高校、 机场车站、 企业单
位、高速公路服务区，进一步扩大覆盖面。 探索通过
品牌、人才和技术输出等方式与外国企业联合经营，
将牛肉拉面技术人员输出与文化交流、 考察学习等
结合，开拓海外餐饮市场。

“拉”得住乡愁，“飘”不散味道

在兰州，一碗牛肉面的标准价格是 7 元钱，但在低
价、薄利的背后，甘肃省政府却看到了更为宏大的产业
前景———“发展兰州牛肉面产业，是带动全省餐饮业高
质量发展、带动就业助推精准脱贫的重要抓手。 ”

“不仅要重视终端市场， 也应该看重上游的市
场。 ”据介绍，甘肃省内的部分县乡近年来逐步加强
牛肉拉面原辅料基地建设，带动面粉、牛羊肉、辣椒、

大蒜、花椒等原辅料种植、养殖和食醋、菜籽油等食
品加工业的快速发展，带动了县域经济的振兴。

来自省政府的支持，给了牛肉面企业更大的信
心。 甘肃兴陇兰州牛肉拉面职业培训学校负责人梁
顺俭的国际性战略眼光也更为长远，目前他参与的
兰州牛肉面国际联盟企业已经吸纳了金鼎 、 马子
禄、金味德、金强等连锁企业集团 68 家，兰州牛肉
面“抱团”出海，“未来全球开店会近 10 万家，产值
上万亿。 ”

不过，在各界对兰州牛肉面一片“喝彩”声中，部
分业内人士也流露出谨慎的看法。 采访中，吾穆勒、
白建强、马安军、君乐等一些当地知名品牌的经营者
表示，不管把一碗面拉得多长、飘得多远，关键还要
“拉”得住乡愁，“飘”不散味道。

有经营者感叹，过去曾通过政府补贴、补助的方
式大力开展牛肉面技能培训， 但是培训质量难以保
证，更由于牛肉面馆创业“门槛低”，一些不正当经营
者也置身其间，扰乱市场。 目前散布在全国的 4.5 万
家兰州牛肉面店中，许多味道堪忧、经营惨淡，甚至
在许多地方成为“狗食馆”“苍蝇店”的代名词，严重
伤害了兰州牛肉面的“味道”、损害了品牌形象。

也有经营者表示， 前几年当地的一些企业在国
内推广连锁经营，尝试“中央厨房”“食材配送”“统一
门脸”等模式，但发展的结果都是违背初衷，甚至有
许多加盟店，将总店提供的管理标准手册，扔在角落
里，“真是新开一家店，毁掉一家老牌子”。

“在兰州，牛肉面不仅是一碗面，更是一种味道、
一种情怀。 ”共建“一带一路”让兰州牛肉面放眼到更
为广阔的国际市场， 新时代大力支持民营企业发展
的政策支撑更给了兰州牛肉面新一轮发展的大好机
遇，如何走好未来之路，还需要政府、企业和每一位
从业者在努力做好做优中守住“舌尖”上的味道，经
营好一座城市的“情怀”，通过科学的产业升级、品牌
建设和市场开拓迎来做大做强。

������11 月 19 日， 工人在安徽
省六安市舒城县桃溪镇国家农
业科技园区管理绿色蔬菜。 近
年来， 桃溪镇依靠农业科技和
机制创新， 建立 4.1 万亩的国
家农业科技园区， 现已形成集
瓜菜种苗培育、 绿色食品蔬菜
和水稻标准化种植， 净菜保鲜
和绿色稻米加工， 以及生态旅
游休闲和电子商务等产业为一
体，实现一二三产业融合发展，
辐射带动全县及周边 20 多万
亩基地发展现代高效农业，为
乡村振兴战略的实施打下坚实
的产业基础。

万善朝 摄/东方 IC

现代高效农业
推动乡村振兴

郑州轨道交通市民线完成首条环网电缆敷设
本报讯 郑州市民文化服务区地下交通市政工程

（简称市民线）日前完成首条环网电缆敷设，为下一步
全线电通提供了坚实保障。

据中铁电气化局郑州市民线项目负责人介绍， 郑
州市民文化服务区地下交通工程是郑州市民文化服
务区及周边区域内的轨道交通工程，包含轨道交通 14
号线 6 站 5 区间、6 号线 1 站 1 区间。 该工程建成后，
将与 1 号线二期、6 号线、10 号线组成郑州市民文化
服务区及周边区域地下交通网，从而构架起郑州常西
湖新区与主城核心区之间的快速轨道交通走廊，形成
合理完善的综合交通体系，缓解地面交通压力，为市
民的便利出行提供多元化选择。 （周盛娟 范乃杰）

青岛啤酒连获国外两奖项
本报讯 （记者杨明清）日前，在美国举行的世界啤酒

品评大赛“世界啤酒锦标赛”中，青岛黑啤以出色的口味
与品质征服评委味蕾，夺得金奖。 11 月 14 日，“2018 欧
洲啤酒之星”大赛颁奖仪式在德国南部城市纽伦堡会展
中心举行，青岛啤酒皮尔森从来自全球 51 个国家、2344
款啤酒产品中脱颖而出，荣获“欧洲啤酒之星”大奖。

据了解，世界啤酒锦标赛赛事始于 1994 年，是在
美国成立的国际啤酒竞争赛事。 由美国本土啤酒公司
负责人、 科研机构及验证机构负责人组成的评委团队
进行品评。为了保证品评结果的高质量，赛事组委会每
个月只完成对几种品类酒的品评， 每天品评样品量不
超过 35 个。
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支持兰州牛肉面延长产业链、提升价值链，走向国际化

甘肃为“一碗面”绘“路线图”

广州车展：助力年末车市冲刺

走出原来领地
中国一冶抢占北方市场

本报讯 （记者邹明强 通讯员陈明 李建荣） 产业结构
调整，不仅要走出原来的业务范围，还要走出原来的领地。
为了抢占北方建筑市场， 中国一冶这个南方成长起来的企
业，以冬季施工为突破口，在北方开辟了一片新天地，大有
在天津建设一冶第二总部趋势。

1988 年中国一冶进驻天津以来，积极顺应市场、行业
发展大势，实现了从传统冶金施工企业成功转型，他们先后
承建了天津大无缝、中新天津生态城、天津荣成钢铁等国家
及天津市重点工程， 公司承建的天津无缝钢管工程及天津
钢管有限责任公司第二套钢管轧机工程先后获得国家优质
工程鲁班奖。

在让科技创新优势转化为竞争优势的同时， 一冶天津
公司突破管理人员短缺的瓶颈， 采取多种用工方式实行用
人属地化；培养和继续招聘大学生，大胆使用年轻人及外聘
人员，通过培养、考察、破格任用一批人，其中去年新进大学
生 1 人走上了项目部部门负责人岗位， 部分属地化管理人
员负责项目部主要岗位或部门工作， 缓解了管理人员数量
和素质上的短缺问题。

近年来，天津公司科技创新成果获得天津市“结构海河
杯”11 项，天津市 QC 成果一等奖 3 项、2 等奖 6 项；中施协
QC 成果二等奖 1 项、中建协 QC 成果二等奖 1 项、中质协
QC 成果优秀奖 1 项；“全国工程建设优秀 QC 小组”3 项等
荣誉。 2018 年底，一冶天津分公司预计在营业收入上较上
年同期增长 13.44%；利润上，较上年同期增长 90.62%，指标
完成率 100%；新签合同额较上年同期增长 569%。

“双 11”虚假促销等问题依然突出
本报讯 今年“双 11”已落下帷幕，在天猫、京东、苏宁

易购、唯品会、拼多多等各大电商平台推动下，掀起了一阵
全民网购狂欢。今年“双 11”消费者购物体验能否得到质的
提升，各类消费陷阱整改得怎么样了？ 对此，中国电子商务
研究中心日前发布 《2018 年 “双 11” 消费投诉与体验报
告》，对虚假促销、赠品“猫腻”、预售“陷阱”、暴力分拣等现
象进行分析。

数据显示，2018 年 11 月 1 日~15 日期间中国电子商务
研究中心接到的全国网络消费用户维权案例与 2017 年同
期相比增加 27.81%， 增速明显 。 退款问题投诉占比为
19.1%，虚假促销投诉占比为 11.81%，发货问题投诉占比为
10.18%，网络欺诈投诉占比为 8.29%，霸王条款投诉占比为
6.66%，商品质量问题投诉占比为 6.16%，售后服务问题投
诉占比为 5.15%，退换货难投诉占比为 4.52%，网络售假问
题投诉占比为 4.27%，订单问题投诉占比 4.15%。

报告显示，“双 11”电商大促带来的巨大业务量给卖家
带来不小的压力 ，不少消费者在 “买买买 ”之后选择 “退
款”，但退款往往没有得到快速响应；电商大促极易造成虚
假促销，同时暴露电商诚信缺失问题 ，虚假打折 、虚假活
动、虚假抽奖、先涨后降等均为虚假促销的典型代表；发货
慢等问题突出，部分卖家自动延长发货时间，甚至显示已
发货却迟迟未有物流信息，给消费者带来不良体验；网络
欺诈、霸王条款则是商家在活动规则上藏“猫腻”，以商家
利益为中心而忽视消费者的权益；同时，也有不少商家“浑
水摸鱼”将商品质量“降档次”；退换货难涉及的售后服务
问题也是电商大促的热点消费投诉问题，由于客服人力不
足，部分卖家设置退换货门槛，大促期间的退换货服务被
“打折”；此外物流进展慢、最后一公里配送不到位、包裹破
损等问题也影响消费体验。

今年的电商促销活动考验消费者的“智力”，预售、定金
膨胀金、各类满减红包、直降红包、优惠券以及天猫保价政
策等，让消费者“傻傻算不清”。 “双 11”期间，虚假促销问题
突出，主要为优惠折扣不明朗、虚抬价格、私自更改促销价
格等。 中国电子商务研究中心助理分析师蒙慧欣认为，《网
络商品和服务集中促销活动管理暂行规定》提到，拟对虚构
原价、虚假优惠折价等 6 种不正当手段促销予以禁止。 虚标
原价等价格欺诈行为属于《价格法》《广告法》明令禁止的行
为，网络销售者应当遵守有关法律法规的要求。 以虚假优惠
折扣信息引诱消费者消费，实属消费欺诈行为。 （子 烨）

李永钧

眼下，今年年末车市的压轴大戏———2018 广州
车展正进行。 今年国内车市在连续多年高速发展后
遭遇挫折，负增长已成大概率事件，在低迷的市场环
境下，广州车展已成厂家寸土必争之地，各车企都带
来最新车型和技术，做最后冲刺。

本届广州车展， 主场作战的中国自主品牌占
据了“天时地利”，推出重磅车型全面出击。 销量稳
坐自主品牌头名的吉利汽车，带来 10 月底刚上市
的缤越， 搭载最新的 GKUI 吉客智能生态系统和
T-BOX 远程控制系统， 用户可以在车内通过语音
控制发送指令，操控空调、天窗、导航等。 长城汽车
携 WEY、哈弗及欧拉三大品牌集体亮相，在车展
当天上市全新哈弗 H6 冠军版及哈弗 H4 智联版，
均搭载智能互联 3.0 系统。奇瑞旗下艾瑞泽和瑞虎

两大系列主力车型悉数登场， 共计 11 款车型 15
辆整车。 此外， 一汽红旗全新 SUV HS7、 领克 03
PHEV、广汽传祺 MPVGM6、一汽奔腾 T77 等新款
令人目不暇接，彰显自主品牌“品牌向上”的自信
和步伐。

随着车辆技术的不断发展，电动化、智能化、网
联化已逐渐成为汽车行业发展趋势。新能源汽车呈
现爆发式增长，成为推动车市发展的主要动力。 本
届广州车展上，新能源汽车勇挑大梁，集中展示电
动汽车行业新技术，吸引了特斯拉、Polestar、奥迪、
通用、沃尔沃、保时捷、现代等众多国际品牌的电动
汽车同场竞技。 与此同时，WEY、广汽新能源、奇瑞
新能源、比亚迪、上汽新能源，北汽新能源等国内车
企无一缺席。其中，北汽新能源推出 EX5、名爵推出
首款纯电动车型 EZS、小鹏推出纯电动紧凑型 SUV
G3、广汽新能源推出紧凑型纯电动车 A26、比亚迪
推出唐 EV，续航里程超过 500 公里。而保时捷推出

SUV 的插电式混合动力版本———新一代 Cayenne
E-Hybrid；奥迪首款纯电动 SUV e-tron 则开启豪华
电动 SUV 市场的全新格局。

从今年细分市场表现看， 豪华车依然一马当
先，继续保持高增长，这在本届车展得到充分体
现，众多豪华车集中亮相 。 不过 ，与以往不同的
是，本届车展豪华车不再是以概念车为主 ，而是
推出主销车型的换代产品。其中奔驰带来中期改
款后的国产奔驰 C 级轿车、AMG C 43/63、 奔驰
A 级轿车及 AMG GT 四门跑车。而宝马展台也极
具看点 ， 全新 BMW X5 迎来亚洲首发 ，BMW i8
敞篷跑车和新 BMW 1 系三厢 M 运动版也现身
广州车展。 全新一代奥迪 A6L 迎来全球首秀；全
新奥迪 A7、 全新奥迪 Q8 及奥迪 Formula E 也首
次展出。 此外，顶级豪华品牌保时捷、兰博基尼、
宾利、劳斯莱斯、玛莎拉蒂、阿斯顿·马丁、迈凯伦
等悉数亮相。

南昌多渠道引导秸秆变“宝”
本报讯 （记者卢翔 通讯员庄艳）日前，记者从江西省南

昌市了解到，该市出台了《南昌市农作物秸秆综合利用三年
行动计划（2018~2020 年）》，提出秸秆综合利用率 2020 年
达 91%以上。南昌市全面禁止非法露天焚烧秸秆，禁止将秸
秆随意抛弃在路边、 田头和河渠， 重点推进秸秆肥料化利
用，积极拓展秸秆能源化、原料化、饲料化、基料化等多元化
利用，严格控制水稻留茬高度在 15 厘米以下。 对于实施秸
秆还田的，水稻秸秆切碎合格长度应小于 10 厘米，且碎秆
撒布无堆积。

在加大秸秆资源饲料化利用方面，以秸秆还田利用为重
点，推广秸秆肥料化利用的同时，行动计划还提出，发展以秸
秆高效能源化利用为代表的生物质能，鼓励发展秸秆固化成
型能源产业和规模化秸秆沼气发电上网等高效能源化项目。
积极引导社会资本开展秸秆原料化利用，将秸秆替代木材用
于造纸、生产板材、制作工艺品、生产活性炭等，鼓励农村结
合旅游业发展草绳、草袋、草帘等秸秆编织工艺品。

此外，南昌市对抽查发现留茬高于 15 厘米的水稻田块
合计 10 亩以上不超过 50 亩的县（区、新区、开发区），视情
由市政府分管领导约谈县（区）政府、新区（开发区）管委会
分管领导；对抽查发现留茬高于 15 厘米的水稻田块合计超
过 50 亩的县（区、新区、开发区），视情由市政府分管领导约
谈县（区）政府、新区（开发区）管委会主要领导。

造车新势力再推新品牌
电咖汽车发布“天际”品牌

��本报记者 丁军杰

11 月 13 日，电咖汽车在广州举行 ENOVATE
品牌发布会。 宣布高端品牌 ENOVATE 中文名称
为“天际”，天际首款豪华智能电动 SUV 产品 ME7
现场亮相。 同时，宣布开启 ME7“全球尊享首订”，
首批 1188 名订购名额，预约成功的用户可获得始
发会员资格及 8 大超豪华权益。 11 月 16 日，天际
品牌的 ME7 汽车在广州车展亮相。

据介绍，ENOVATE 是集纯电动汽车研发、生
产、销售和服务于一体的高端品牌。 秉承全球设计、
顶尖品质、智能互联的品牌理念。 团队成员由来自
大众、保时捷、通用、沃尔沃、捷豹路虎等一流车企
精英汇聚而成， 核心成员均拥有 20 年以上行业经
验。ENOVATE 这一英文品牌名称于 4 个月前发布。

“天际既是风景， 也是比远方更远的地方。

ENOVATE 品牌中文定名‘天际’，是源于团队不断探
寻美好出行的初心。” 电咖汽车董事长兼 CEO 张海亮
在发布会上表示，ENOVATE 天际汽车希望用创新科
技重构汽车的设计、品质、豪华智能体验，不断颠覆对
于汽车的想象，探寻未来出行的无限可能。

发布会上， 极具互联网简约风格的天际品牌
LOGO 一同发布。天际的 LOGO 由三条平行线组成，
是英文字母 E 的变形，与互联网页面右上角的扩展
菜单一致，代表着好奇心、探索欲，既有未知，又蕴
含无限可能。

天际品牌的首款豪华智能电动 SUV 产品命名为
ME7。 天际汽车团队希望用前瞻的智能科技不断提升
客户用车体验。 “ME7的造型设计灵感来源于我和团
队对中国都市生活的视觉思考与呈现。 ” 天际品牌设
计副总裁 Hakan Saracoglu 说。 Hakan Saracoglu 曾在
保时捷汽车工作超过 15 年， 主持设计过 918 Spyder
等经典豪华车型，深谙世界顶级汽车造型设计理念。他

对天际首款车的设计充满自信。
“一辆豪华智能电动 SUV 不仅要有合理的空

间设计，还要有强大的三电系统。 ”据介绍，ME7 采
用战略合作伙伴德国博世公司提供的最新一代
170kW 永磁同步高功率高效电机。该电机效率高达
98%，能量损耗极小，可保障车辆在行驶过程中拥有
充足澎湃的动力。 ME7 的四驱高性能版 0~100km/h
加速 4.9s，可满足用户对于狂野驾驶的极度追求。

“ME7 越级对标，用严苛的内部工况标准打
造顶尖品质 SUV。”据天际研发人员介绍，ME7 在
被动安全防护设计和车身骨架选材方面极为优
秀。 车身高强度钢覆盖率 46%，其中热成型钢占
比达 22%，既实现了 360 度全方位电池保护和乘
员舱全面碰撞防护，又保证了整车轻量化设计目
标的达成。

据张海亮介绍，ME7 将在绍兴智能化整车基
地生产，该工厂具备将整个供应链、制造及销售链
条的信息数据化和智慧化的能力， 全面融合包括
PDM(产品数据管理系统)、ERP（企业资源计划系
统）和 MES(制造执行系统)在内的国际先进标准，
能够快速、 有效地实现智能制造、 柔性生产以及
C2M 个性化定制。 “天际团队有信心把这一工厂
打造成中国新能源汽车的标杆工厂， 并以此为依
托将高品质的天际产品交付给用户。 ”

新型“游牧”在内蒙古草原兴起
据新华社电 （记者柴海亮 勿日汗）茫茫的大草原

在外人眼里千篇一律， 但在蒙古族牧民斯布格道尔吉
眼中却是千差万别，她将自己家 ３．１ 万亩草原划分成 ４
块，一年四季在 ４ 个放牧点之间轮牧迁徙。

“每一块草场上的草量和草类都不同，有的草羊吃
了长油膘，适合秋天吃，有的草利尿，羊吃了掉膘，不适
合夏天吃。 ”在这位年逾七旬的老牧民看来，这样逐水
草而牧的生产方式不仅有利于羊群长膘， 更重要的是
留给草原休养生息的时间，有利于草场生态恢复。

尽管斯布格道尔吉老人喜欢将自己如今的放牧生
活也称为游牧， 但她的游牧生活明显有别于蒙古族的
游牧传统。 如今，在我国最大牧区内蒙古草原，各种类
型的新型“游牧”方式正在兴起。

斯布格道尔吉的家在呼伦贝尔草原深处的新巴尔
虎左旗伊和呼热嘎查， 家里养着 １３００ 只羊、１８０ 头牛
和 ４０ 匹马。 每年她要在 ４ 个放牧点之间搬家十几次。
这一小范围的游牧生态系统，让她家的牛羊膘肥体壮，
到了秋天还能收割数量可观的过冬牧草。

不同于传统游牧， 她家 ３ 个放牧点都盖有舒适的
砖瓦房和保暖的棚圈，遭遇再大的冰雪、风沙灾害，畜
群都安然无恙。只有在夏季，老人才会带着蒙古包到没
有棚圈的放牧点生活。

由于客观条件所限， 草原上像斯布格道尔吉一样
拥有如此大牧场的牧民仅是少数。在更多的、拥有小面
积牧场的牧民中，一种新型合作“游牧”模式已渐渐兴
起。 牧民们自发成立专业合作社，以草场、牲畜和农机
具入股，在整合后的草场上进行小范围游牧，给草原休
养生息的机会，还能共同抵御生产风险。

在内蒙古鄂温克族自治旗巴彦塔拉达斡尔民族
乡，牧民单春艳带领着这样一个由 ２７ 户牧民组成的畜
牧业合作社。 “我们每户平均只有 ６００ 多亩草场，成立
合作社后一下子有了上万亩草场。 ”她说，在大面积草
原上科学轮牧，不仅保证了草原定期“休息”，还能让牲
畜游动起来，增强抵抗力。

与牧民们自发行为不一样，还有一种新型“游牧”
形式已成为政府行为。 从 ２０１５ 年起，牧业大旗新巴尔
虎左旗遭遇连续三年的罕见旱灾， 牛羊过冬缺乏饲草
料。这三年间，在政府部门的牵线搭桥下，每到初冬，１０
多万只牛羊开始浩浩荡荡地转场越冬。 它们被货车运
至数百公里远的农村， 在收获完的农田里靠吃秸秆等
度过难熬的冬季。

“草原上涌现出的各种升级版‘游牧’方式，不仅有
利于草原生态可持续发展， 也为草原畜牧业规模化发
展提供了可能。 ”内蒙古草原问题专家忠乃说。

山西给中药材试办“身份证”
据新华社电 （记者刘翔霄）山西近年试点推行“中药材

流通追溯体系”，截至目前，省内 12 个种植基地、5 个大型
仓库、3 种中成药及数十种道地药材饮片已获“身份证”。

记者从山西省商务厅了解到，山西 2016 年起试点这一
政策，逐步建成了以“两个中心，四个地市”为框架，七个企
业为试点的“中药材流通追溯体系”，并在全国首创了三种
中成药的全流程可追溯。

中药材流通追溯体系是以发展现代流通方式为基础，
运用信息技术手段，通过中药材产品包装袋上的二维码，即
产品的身份证，实现重要流通的索证索票、购销台账的电子
化，从而形成来源可追溯、去向可查证、责任可追究的质量
安全追溯体系。

山西地形地貌复杂多样，中药材资源丰富，经过历史的
发展形成了多种道地药材，其所出产的药材被称为“晋药”。
主要中药材有党参、连翘、黄芪、柴胡、款冬花、远志和酸枣
仁等。


