
7 月 5 日，以“深化经贸合作、共建绿色丝路”为主题的第二十四届兰洽会在甘肃兰州拉开大幕。 东方 IC 供图

近年来， 安徽省全椒县六镇镇
不断探索农旅融合新模式， 依托当
地石斛企业打造石斛特色小镇，拓
展生态观光、 休闲旅游为一体的特
色农业产业发展空间。图为 7 月 16
日， 安徽省全椒县六镇镇东王村村
民在管护原木种植的铁皮石斛。

沈果 摄/中新社

北京邮政无人机投递试飞
本报讯 （记者丁军杰 通讯员奉常春）7 月 13 日，北京

邮政在门头沟斋堂邮政支局举办无人机投递试飞仪式。随着
起飞控制启动球的按下，无人机起飞，飞往目的地马栏村村
邮站，现场大屏幕上则显示着安装在无人机上的摄像头所拍
摄的沿途飞行实时画面及线路示意图， 经过 8 分钟的飞行，
无人机准确抵达降落地点，成功完成了此次投递试飞任务。

据悉，此次试飞是由中国邮政集团公司北京市分公司主
办，门头沟区邮政分公司、中邮科技有限责任公司承办，旨
在以无人机这一全新投递手段提升京西山区地区邮政服务
效率，为深山地区政府及百姓提供更加便捷、准确、迅速的
邮政服务。 这架无人机引入由中邮科技有限责任公司自主
研发的最新版无人机应用平台， 能通过简易的操作实现无
人机全程自动化飞行。 无人机为 6 旋翼结构，整机重量 6 公
斤，最大载重 5 公斤，最大飞行速度 6 米/秒，最大抗风能力
6 级，满载情况下最大续航时间 30 分钟，最远飞行距离 15
公里。 此次试飞无人机投递路线由斋堂支局起飞到马栏村
村邮站，无人机飞行直线距离约 3.9 公里，单程用时约 8 分
钟，而通过汽车进行投递单程 10 公里，用时约 20 分钟，无
人机的应用大大提升了邮件的投递效率。

连镇铁路涟水制梁场箱梁架设完成
本报讯 （记者刘静 通讯员许鹏健 童超群） 7 月

12 日，由中铁十六局集团五公司承建的连（云港）镇
（江）铁路涟水制梁场最后一孔箱梁架设完成，为后续
桥面系施工创造了有利条件。

据介绍 ，梁场主要负责管段内 737 孔简支箱梁
架设任务 ，单线箱梁每孔重量大约 465 吨 ，双线箱
梁每孔重量大约 714 吨 。 为确保施工安全 ，项目部
制定了一系列的安全制度 ，落实安全生产责任制 ，
确保箱梁架设任务顺利完成 。 连镇铁路是国家重
点基础设施建设项目 ， 建成后将是江苏省连接苏
北 、苏中 、苏南地区的南北纵向主通道 ，并具有京
沪高铁辅助通道的重要功能 。该铁路设计时速 250
公里 。

铁皮石斛：
致富大产业
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连接我国西南与西北、中亚与东南亚
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市场增速不断加快，竞争格局悄然演变

豪华车市场竞争火热迎变局

比亚迪出口 100 辆 e6 纯电动汽车
本报讯 （记者刘友婷）7 月 12 日，深圳大铲湾整

车口岸通过滚装船送走了 100 辆深圳本土汽车制造
品牌———比亚迪 e6 纯电动汽车。 这批纯电动汽车将
被送往泰国林查班，作为 VIP 计程车投身曼谷。 这是
大铲湾整车口岸首次以滚装船的方式出口汽车，也是
比亚迪首次在深圳如此大规模地通过滚装船将汽车
运送至国外。

据介绍，今年 3 月，泰国陆路运输厅厅长沙匿主持
“VIP 计程车-比亚迪 e6”合作备忘录签字仪式，宣布将
在 3 个月内在曼谷投放 100 辆比亚迪 e6 纯电动出租
车，目标是至 2019 年有 1000 辆电动出租车提供服务。
作为深圳市唯一的海路整车进口口岸， 大铲湾码头位
于粤港澳大湾区的核心地带， 毗邻前海深港现代服务
业合作区。 未来，该码头将借助“一带一路”政策东风，
持续发挥区域优势，服务经济发展。

本报记者 康 劲

今年以来，兰州街头的水果店纷纷“换货”，来自
泰国和越南的樱桃、 榴莲、 凤梨等热带鲜果持续旺
销。 与此同时，来自东南亚的鲜虾、带鱼等冰鲜水产
品，也摆上了居民家的餐桌。

几乎在同一时间，远在马来西亚、新加坡等东南
亚国家的人们，也开始品尝到来自兰州的苦苣、紫菜
花、紫苤蓝等“高原夏菜”。

这一切的变化， 得益于一条西北地区南北向的
纵向“大动脉”———中国新加坡互联互通南向通道。

“如果经这条南向通道，从兰州向南到新加坡，
比向东出海时间节约 5 天左右， 陆海运距缩短约一
半，大大节约运距和时间成本。 ”在兰州国际港联运
公司总经理曹柱看来，这节约的 5 天时间，恰恰成就
了东南亚时鲜水果在兰州的热销。

“南向通道”让甘肃找到了“出海口”

所谓的“南向通道”是中新(重庆)战略性互联互
通示范项目， 是中国政府和新加坡政府在中国的西
部地区合作推进的第三个政府间合作项目。 该项目
于 2016 年初开始启动。 项目对接重庆、贵州并经广
西出海出边直至连通新加坡。

据了解， 现在西部地区大多数贸易通道都是东
西向大通道，“南向通道” 则由北部湾海港和南宁向
北经贵阳、重庆、成都，连通西安和兰州，将形成我国
西部地区第一条南北向的纵向大动脉， 也使我国西
北地区多了一条向南出海的大通道。

“中新互联互通南向通道项目为新加坡和中国合
作带来无限可能，提高了我们的想象力。 ”新加坡副总
理兼国家安全统筹部长张志贤 7 月 5 日在兰州表示。

事实上，站在这条“南向通道”最北端的甘肃，看
到了更多的“无限可能”。

地处西北内陆的甘肃，长期以来因为不靠海、不
沿边、不沿江，而严重制约着当地经济发展，而“南向
通道”的建设，让甘肃找到了“出海口”。

近年来，随着“一带一路”倡议的提出和实施，甘
肃成为中国向西开放的黄金地段， 成为连接各个区

域板块、构建联动开放格局的重要枢纽，迎来了融入
国际合作、实现自身振兴的重大契机。 甘肃与广西、
重庆、 贵州联手推进中国新加坡互联互通项目南向
通道建设，实现了我国西南与西北、中亚与东南亚的
联通。

在 7 月 5 日举行的第二十四届中国兰州投资贸
易洽谈会暨丝绸之路合作发展高端论坛上， 甘肃省
委书记林铎在致辞中表示，“甘肃已经形成东进西
出、南来北往、陆海联运的交通格局，不仅增添了我
们发展和开放的底气， 也必将带来各种生产要素加
速流动聚集的商气。 ”

兰州将成为“一带一路”货物集散中心

初夏时节，位于兰州西固区东川、新城片区的兰
州国际港务区正加紧建设，拔地而起的高楼大厦，星
罗棋布的储存库房，巍然屹立的工程机械，来来往往
的货运列车， 源源不断的货物流……通过兰州国际
港务区，把兰州和重庆西部物流园、广西钦州港联系
起来，把甘肃和世界连接起来，让兰州真正成为“一
带一路”重要连接点。

作为甘肃省会的兰州，也借助这条“南向通道”，
凸显出独特的战略优势、区位优势、交通优势、功能
优势、产业优势。

目前，甘肃正在探索南向通道货运班列与中欧、
中亚货运班列的衔接， 兰州新区中川北站作为中亚
班列发运地， 兰州国际港务区作为南亚班列和南向
通道货运班列发运地，基础设施建设进一步完善。

为深入推进南向通道建设， 甘肃成立了甘肃南
向通道建设推进组，下设铁海联运、贸易和通关一体
化、人文旅游、临海飞地经济、大数据 5 个工作小组，
全力打造国际陆海贸易新通道。

南向通道建设，最基础是交通实现通达。目前陇
海、兰新、兰青、兰渝、宝兰、兰成、包兰等 10 个方向
的铁路干线交汇兰州， 使兰州形成全国八横八纵铁
路网的西北枢纽，也是“渝新欧”等中欧班列的必经
之地。

2017 年 9 月 29 日，兰渝铁路全线开通运营，使
兰州至重庆的铁路运行线路比原来缩短了约 700 公
里，打通了南向通道建设的交通瓶颈。

兰渝铁路全线开通当天， 甘肃省就组织开行两
趟南向通道货运班列，货物主要为石棉、纯碱、洋葱
等出口产品。 此后，又开行兰州至广西北部湾国际
冷链测试班列，主要是甘肃地产苹果、洋葱和有色
金属产品等。 货物抵达广西钦州港后，再通过海运
出口至泰国、缅甸等国家。

今年 1 月 30 日，甘肃省首列中新南向通道国际
回程班列载着氧化铝、热带水果、冰鲜水产从广西
钦州港顺利抵达兰州。

今年 2 月，甘肃省政府出台《甘肃省合作共建中
新互联互通项目南向通道工作方案 （2018~2020
年）》，进一步明确了中新互联互通项目南向通道的
通道定位、建设目标、工作任务和保障措施等。

为推进南向通道国际货运班列实现常态化运
行，甘肃省出台南向通道货运班列物流补贴资金管
理办法， 与广西北部湾国际港务集团对接合作，在

兰州启动建设内陆无水港，进一步与周边省区建立合
作机制，拓展货源渠道，增设南向通道班列发运站，完
善发运站场冷链集装箱及仓储设施，并计划年底前实
现每月 3~4 班常态化运行。

依托重庆“渝新欧”中欧班列与甘肃省“兰州号”
中亚班列已实现常态化运行的集货发运优势，相互借
力， 正在逐步实现甘肃企业出口欧洲货物在重庆集
结，通过“渝新欧”班列直达沿线国家；重庆企业出口
中亚货物，在兰州完成集结直接抵达阿拉木图。

甘肃省正在争取更多的铁路、公路、场站等重点
基础设施建设项目纳入“一带一路”总体规划，构建立
体交通网络体系， 推动软硬件设施的完善与互联互
通，将兰州打造成为南下东进和北上西出货运班列的
集结编组枢纽和集散中心。

“南向通道”建设，使甘肃实现了内陆与深海的大
拥抱、“一带一路”的大联通。

李永钧

今年上半年， 国内乘用车累计销售同比增长
4.64%，不过豪华车市场却“高歌猛进”，多个豪华车品
牌销量均实现了两位数以上的增幅。伴随着价格下降、
门槛放低、中国车主进入换车高峰、消费年龄趋于年轻
化等因素，豪华车市场竞争格局也在发生变化。

ABB 变为 BAB
经过半年的厮杀， 豪华车第一阵营 ABB 上半

年“座次”最终确定：奔驰一举夺得国内豪华车市
场上半年销量冠军。 奥迪、宝马分列二、三名，ABB
俨然变为 BAB。 实际上，奔驰成为三强中的“老大”
早在 2017 年就显现出来。 三强之间的“销量冠军”
之争，近两年一直在奔驰与奥迪之间反复。 从今年
上半年的表现来看，奔驰第一、奥迪第二、宝马第
三的格局基本确定下来， 奔驰足足领先奥迪 4 万
辆之多。 奔驰正在将全球市场的领先优势扩展至
中国市场，这对于领跑国内豪华车市 30 年的奥迪
而言，不能不引起重视。 与此同时，一些不同于以
往的变化开始显现出来。

首先是豪华车继续发力 SUV 市场，SUV 的比
拼成为豪华车第一阵营相互之间对阵的焦点。 最
显著的例子是，近日先后有宝马 X3 和奥迪 Q5L 两
款全新车型接连上市，其针锋相对的态势，暗示出
中级 SUV 市场的竞争之激烈。其次，在豪华中大型
轿车领域，豪华车第一阵营的表现平平，远不如豪
车第二阵营的高增长。 再次，BAB 之间的争夺，也
正在从以往的传统燃油车型，向着新能源、自动驾
驶、智能网联等领域全面展开。 7 月初先后上市的
宝马国产 X3、奥迪 Q5L，以及即将随之而来的奔驰
GLC，或许只是 BAB 下半年争夺的开端；而近日来

多家中德汽车、 零部件企业的合作签约则向业界
展示着 BAB 未来的竞争方向。

凯迪拉克一马当先
上半年，豪华车第二阵营的竞争格局同样已

经逐步稳固。 凯迪拉克上半年同比增长 39%，成
为增长最快的豪华车品牌，占据豪华车第二阵营
之首。 去年 2 月超越捷豹路虎，凯迪拉克冲至二
线高档首位。 今年上半年，凯迪拉克更是一举突
破 11 万辆， 以超过第二名捷豹路虎 40661 辆的
成绩， 一跃成为豪华车第二阵营中的绝对领先
者。 今年凯迪拉克设定的年度销量目标是 20 万
辆，而上半年已经超额完成 56%。 在目前豪华车
第二阵营中，凯迪拉克已成为最有希望冲击第一
阵营的品牌。

相对而言，捷豹路虎、雷克萨斯和沃尔沃三者
之间的竞争则较为胶着。 从绝对销量而言，捷豹路
虎上半年以 7.16 万辆在三者中排名第一， 但是却
以 7%的增长垫底，而沃尔沃则在三者中的绝对销
量排名第三，但是却以 18.4%的增长胜出。实际上，
沃尔沃在今年 5 月和 6 月两个单月的销量， 均超
过了捷豹路虎和雷克萨斯， 这也为下半年豪华车
第二阵营之争埋下一个新的伏笔，捷豹路虎、雷克
萨斯、沃尔沃之间将进行“贴身较量”。

除了上述主流豪华车品牌， 国内豪华车市场
还有林肯、讴歌以及 DS 几个边缘品牌。 根据林肯
公布的数据显示，今年上半年其在华销量为 2.5 万
辆，同比增长 4%；英菲尼迪今年前 4 个月销量为
1.3 万辆，同比下滑 5%；而广汽讴歌上半年销量为
3982 辆，同比降低 38.7%，DS 销量长期低迷，上半
年销量勉强过千辆。 目前排名垫底的林肯、英菲尼
迪、讴歌以及 DS 等品牌，如果不能及时追赶，将可
能在未来的竞争中被淘汰出局。

下半年呈现新变数
虽然上半年豪华车市场竞争大格局不变，但

是在不同的细分市场， 各品牌之间出现了一些过
往不曾有的新现象， 有可能成为下半年豪华车市
场的新变数。

最大的表现是豪华车持续加码 SUV， 宝马 X3
和奥迪 Q5L 在间隔不到一周的时间内接连上市。而
宝马在下半年还将推出 X2、X4，奥迪也还有 Q2L 等
新的 SUV 产品。相较之下，较早完成 SUV 产品换代
更新的奔驰，今年上半年 GLC 和 GLS 两款 SUV 分
别实现 57%和 51%的同比增长。下半年三强之间的
SUV 混战将继续上演。

在豪华车第二阵营当中，SUV的表现更是关系到
销量排名，沃尔沃 XC60 已经上市半年时间，上半年
的热销直接带动沃尔沃在与捷豹路虎和雷克萨斯的
较量中占据上风。另一个更重要的细节是，下半年，第
二阵营豪华车品牌将统一上马紧凑型 SUV， 沃尔沃
XC40、凯迪拉克 XT4、雷克萨斯 UX、捷豹 E-PACE等
将陆续推出，届时紧凑级 SUV大混战也将拉开。

在 SUV 之外，另一变化是豪华车中高级轿车细
分市场“变天”。过去，中级豪华轿车的竞争主要集中
在奔驰 E 级、宝马 5 系、奥迪 A6L 三者之间，其他品
牌难以进入主流阵地。但今年上半年，凯迪拉克 CT6
销售同比增长 71.3%，沃尔沃 S90 同比增长 164.7%，
捷豹 XFL 同比增长 14.4%。而反观 BAB，只有奔驰 E
级保持两位数以上增长，而宝马 5 系和奥迪 A6L 则
出现微增长。 这意味着，在豪华中高级轿车领域，第
二阵营已开始对第一阵营发起猛烈冲击。总体而言，
豪华车第一阵营下半年的竞争焦点在于中级和紧凑
级 SUV 新品的较量，而二线豪华车领域主要集中在
紧凑级 SUV 领域。 同时在中高级轿车领域，豪华车
第一阵营和第二阵营之间的竞争还将持续上演。

子 烨

7 月 12 日， 齐家网的母公司齐屹科技于港交所主板
上市，被称为“互联网家装行业第一股”。近年来，中国家装
市场稳定增长， 而互联网家装市场更是实现了快速发展。
相关数据显示，互联网家装市场规模不断壮大，由 2011 年
约 500 亿元增长到 2017 年近 2500 亿元。

在经历了门户时代和移动互联网时代的发展之后，家
装行业实现了从线下转移到线上的可能性的探索。当前，中
国互联网家装平台主要分 3 种模式：其一平台模式，如土巴
兔、酷家乐、齐家、天猫家居、京东家居、惠装等；其二垂直模
式，如家装 e 站、金螳螂家、万链等；其三家装后市场，如神
工 007、多彩饰家、万能小哥、轻松到家等。

随着互联网渗透率的持续上升以及在 VR 等众多新
技术的驱动下， 互联网家装市场呈现出明显的高增长潜
力。 据前瞻产业研究院《中国互联网家装行业市场前瞻与
解决方案深度分析报告》数据显示，中国网上室内设计及
建筑业内的竞争相当激烈，2017 年约有 500 至 800 名市场
参与者。

随着行业的快速发展，一些问题也逐渐浮出水面。 “互
联网与家装行业的结合在很大程度上是由于移动互联网时
代巨大的流量红利所导致的，但随着流量转移的消耗殆尽，
家装行业通过互联网的渠道获取的用户流量不断减少，且
这些流量的转化成本开始增加。平台的盈利压力骤增。 ” 电
子商务研究中心主任曹磊认为， 流量红利逐渐衰退是当下
互联网家装行业面临的重要挑战之一。

为了获取流量和客户， 各大互联网家装平台不得不投
入巨额广告费用， 这导致当前互联网家装行业的盈利能力
并不乐观。

其次， 整个家装行业的用户需求发生转变也对互联网
家装行业要求更高。 “随着用户需求从单一向多元方面演
变，传统的家装服务已经无法满足用户的装修需求。个性化
的用户需求对于互联网家装平台的要求更高， 不仅仅需要
完善的供应链，还需要专业的设计，全方位的服务。 服务能
力跟不上用户的需求，平台面临着用户流失的风险。 ” 曹磊
指出。

在曹磊看来， 当前互联网家装行业供应链整合能力不
足导致各平台陷入同质化竞争。前两年，国内曾涌现出数百
家互联网家装公司，但由于平台的整合能力、交付能力、施
工能力不足，在此形势下，许多中小型网站举步维艰。 相关
数据显示，过去 3 年倒闭的互联网家装公司超过 110 家。

东风本田第 400 万辆车下线
本报讯 （记者邹明强）东风本田汽车有限公司成

立十五周年主题纪念活动 7 月 15 日在武汉体育中
心举行。 东风 Honda 也迎来了第 400 万辆产品下线
的时刻。

东风与本田合营合作，2003 年 7 月 16 日， 东风
本田汽车有限公司在武汉经济技术开发区正式成
立。 2004 年 4 月 24 日，中国城市 SUV 车型 CR-V 从
总装线驶出， 东风 Honda 开启了进军中国车市的旅
程。 十五年来，东风 Honda 经营规模不断壮大，发展
质量不断提升，体系能力也不断走向成熟。 尤其是近
3 年来，面对国内汽车市场增速放缓的大环境 ，东风
Honda 不断提升研发、制造、品质、营销、管理等综合
竞争力，持续强化与供应商、经销商伙伴的合作共赢
关系，实现了跨越式增长。

东风 Honda 表示，今后将继续以“智能化、网联化、
电动化、共享化、轻量化”为产品升级方向，打造中国汽
车市场“年轻、时尚、运动”潮流标杆，并以真诚细致的
贴心服务让客户们体验到“实质的信赖”。

吉林石化汽油升级项目全面展开
本报讯 （记者彭冰 通讯员杨志达） 总投资 4.69

亿元的吉林石化汽油质量升级项目日前全面展开建
设，计划在 2018 年 12 月项目完成，届时所产出的油品
将达到最新国六标准。

记者从吉林石化炼油厂获悉， 新建装置将采用鲁
姆斯技术公司炼油和气化部提供的工艺， 以 MTBE 醚
后碳四液化气、 加氢裂化液化气和芳烃液化气为加工
原料，生成烷基化油输送至汽油池，经过调和后使汽油
中烯烃类含量降至 15%以下，不仅能满足国家汽油质
量升级的环保要求， 还能进一步改善吉林石化的汽油
产品结构。 2016 年 12 月，国家下发车用汽油国六新标
准，全国实施时间定为 2019 年 1 月 1 日。

流量红利衰退，用户需求转变，同质现象严重

互联网家装高速增长
行业面临三大挑战

������7 月 15 日， 在武汉光谷 K11 购物艺术中心尼莫艺
术画坊体验店，前来学习绘画的少年儿童们在练习绘画。
去年底，这家购物中心开业不久，以面向零基础的青少年
为主的画坊体验店悄然进入， 吸引了附近的青少年和一
些在校学生前来体验。每到假日，画坊里便挤满前来学习
体验的青少年和儿童， 给这座购物中心平添了更加浓厚
的艺术味儿。 郑传海 摄

家政服务业保持 ２０％以上年增长率
据新华社电 （记者叶昊鸣 ）中国劳动和社会保障科

学 研 究 院 日 前 发 布 的 《 中 国 家 政 服 务 业 发 展 报 告
（２０１８）》显示 ，近年来我国家政服务业整体保持良好发
展势头 ，家政服务业产业规模继续扩大 ，连续保持 ２０％
以上的年增长率。

根据报告，近两年来中国家政服务行业政策密集出台，
家政服务行业规范化和职业化建设成效明显， 从业人员的
技能水平有了较大的提高。 ２０１６ 年从业人员超过 ２５００ 万
人，占全国就业总人数的 ３．３％。 同时家政服务领域不断拓
展，专业化程度越来越高，分工越来越细。

随着人民生活水平的不断提高， 越来越多的家庭具备
了购买社会化家政服务的条件， 家政服务业已经并正在释
放出巨大的需求， 是当前及今后一段时期内我国经济和就
业的新增长点。 报告预测，中国家政服务需求量 ２０２５ 年将
稳步增长至 ５０００ 万人。

报告指出，以“互联网＋”和连锁经营为代表的新经营模
式近年来不断涌现，对家政服务业产生了重要影响。养老看
护和母婴护理等家政服务业主要业态持续发展， 并随着中
国老龄化的快速发展和全面二孩政策的实施， 还将保持快
速增长的态势。

购物中心里的画坊火了


