
本报讯 5 月 22 日，文化和旅游部举办第二季
度例行新闻发布会，介绍今年文化和自然遗产日主
题活动。 今年“文化和自然遗产日”是 6 月 9 日，活
动分为“非遗”和“文博”两大板块，主题分别为“多
彩非遗，美好生活”和“文化遗产的传播与传承”。

据非物质文化遗产司副司长王晨阳介绍，将
有 3700 多项非遗主题活动在全国同步展开。主场
活动是 6 月 8 日至 14 日在天津市举办的全国非
遗曲艺周。 这也是近年来首次将所有曲艺类国家
级非遗项目集中会演、交流、研讨。 京津冀非遗曲
艺人才培养基地将于曲艺周期间正式成立。此外，
还将推出非遗公开课并首次举办非遗影像展。

“文博”方面主场城市活动由国家文物局和广
州市人民政府共同主办。 据国家文物局政策法规
司司长陆琼介绍， 广州主场城市活动将在千年古
港南海神庙举行开幕式， 同时举办 “海上丝绸之
路”国际学术研讨会和青少年文化遗产知识大赛，
并首次举办文化遗产公开课。

据中新网 “书香筑梦·科技兴业———2018 国
家图书馆科技创新音乐会”5 月 22 日晚在国图艺
术中心举办。 此次活动是国家图书馆首次通过舞
台艺术形式展现发明成果、 传播科技知识，1000
多名观众观看了此次公益演出。

本次音乐会围绕“科技创新”主题，将科技、艺
术、知识元素紧密结合，精心设计歌舞、乐器演奏、
科技故事讲述等多种形式节目内容。 现场所使用
的很多乐器都是科技发明成果， 如国产化的非洲
乐器马林巴，新型民族乐器丁笛，使用人造皮制成
鼓面的胡琴以及将胡琴、三弦、箜篌、竖琴等乐器
整装为一身的文琴等， 专业演奏人员利用这些造
型新颖的乐器，演绎出《天路》《故乡的歌谣》《丝路
风情》等经典乐曲，让观众在欣赏美妙音乐同时，
领略科技创新在艺术表演中展现的独特魅力。

据北京日报 日前，由中国文物保护基金会与
中国电视艺术家协会共同举办的“红色记忆 V 计
划———全国革命文物微电影、微视频、微动漫征集
活动”正式启动。

“红色记忆 V 计划”是受财政部和国家文物
局委托的公益活动， 面向全国征集以革命文物为
主题的微电影、微视频和微动漫，以中央苏区、陕
甘宁边区、大别山区、太行山、沂蒙山、东北抗联遗
迹等 9 大片区和长征路线的革命文物为创作源
泉，或通过情景再现的方式还原革命历史，或将历
史与现实相结合反映革命文物的教育功能， 或用
影像方式记录革命历史教育活动。 征集活动截至
今年 8 月 31 日， 在此期间可登录官方活动平台，
了解相关信息进行报名。

（王瑜整理）

上合组织国家电影节将在青岛举行
本报讯（记者杨明清）日前，上合组织国家电影节新闻

发布会在北京举行。上合组织国家电影节由国家电影局、山
东省人民政府主办，由青岛市人民政府承办，将于 6 月 13
日至 17 日在青岛西海岸新区举行。

青岛市委常委、副市长王家新表示，青岛是联合国教科
文组织授予的中国首个“电影之都”，将以电影为纽带，把上
合组织国家电影节打造成为一届国际影视盛会。

本报记者 于灵歌 陈俊宇

“六一”儿童节将至，带孩子看电影庆祝节日是
不少家长选择之一。 80 后北京市民孙先生是一个 5
岁男孩的爸爸， 他发现，“现在不论电视还是影院，
除了熊出没、猪猪侠之类动画片，好像没有别的可
给孩子看了。 ”

数据显示，2012~2016 年，中国儿童电影票房收
入逐年增加。 2016 年， 全国电影总票房达 457.1 亿
元，儿童电影票房收入约 83 亿元。 而从近几年暑期
档和六一档看，几部国产动画系列电影《潜艇总动
员》《赛尔号》《三只小猪》等轮番上映，却频频被诟
病：内容幼稚、粗糙且同质化。 不少观众表示无奈，
为何适合孩子看的电影越来越少，好看的中国儿童
电影都去哪了？

国产儿童电影“式微”

“我小时候每学期学校都组织看电影，像《小兵
张嘎》《闪闪的红星》等，那是我们课外活动最快乐
的时光。 ”亚洲国际青少年电影节组委会秘书长冯
学东回忆。

从新中国成立初期到上世纪八九十年代，儿童
电影陪伴无数中国人度过童年。 改革开放之初，以
中国儿童电影制片厂为标杆，每年每个国营电影制
片厂都要生产至少一部儿童电影。 儿童电影制片厂
每年要生产 5 部不同类型的儿童电影。 那个时期涌
现出《泉水叮咚》《霹雳贝贝》《红衣少女》等不少经
典佳作。

上世纪 90 年代以来，受市场化冲击，“不赚钱”的
儿童电影逐渐没落。 据中国儿童少年电影学会统计，
近 10 年来，儿童电影生产数量并不少，一直占国产影
片 10%左右。 目前每年生产国产儿童电影超过 60 部。
但业内人士指出，让观众印象深刻的屈指可数。

北京电影学院文学系副教授孟中告诉 《工人日
报》记者，儿童电影是商业电影重要类型，业内称为
“合家欢电影”。 目前全球票房排名前 20 的电影中，
比如《冰雪奇缘》《小黄人大眼萌》等不少都与儿童
有关。 而记者查看近期国产电影票房排行榜，排名
前 20 的电影中，没有专门为儿童拍摄的电影。

就职北京某互联网公司的李女士表示， 她只
给 6 岁的孩子看迪士尼出品的儿童电影 ， 比如
《爱丽丝梦游仙境》《小飞侠》《狮子王 》 等 ，“国产
的 《熊出没 》《喜洋洋与大灰狼 》还是不太放心给
小孩子看。 ”

“中国儿童电影商业孵化还不成熟。没有票房市
场，就没有高额投资，相关研发就没有保障，专业化
水平低，进入恶性循环。 ”孟中分析认为。

创作观念滞后于儿童成长

为什么近些年国产儿童电影佳作缺乏？孟中认为，
除了“不赚钱”，还存在创作观念误区，“儿童电影概念
还较模糊，既包括面向儿童观众的类型电影，也包括回
忆童年的艺术电影，后者未必适合儿童观看。 ”

2015 年，国产动画电影 《大圣归来 》成票房黑
马，不仅吸引大批“小观众”，也“圈粉”不少 80 后、90
后年轻人，成为国产动画走出“低幼怪圈”典范。

“儿童电影不能严格按儿童生理年龄区分。好的
儿童电影是大人和小孩都爱看。 ”孟中指出，如今儿
童获取信息渠道和成年人基本一样， 青春期启蒙也
越来越早。 而国内创作者对此研究明显不足。

举办过多次青少年影像活动的冯学东发现，如
果内容不够吸引， 孩子们很难在电影院坚持坐一个
半小时，“故事一定不能刻意说教， 而要从孩子视角
出发，寓教于乐。 ” 他指出，孩子们不在乎有无明星，
只在乎内容。一味追求商业回报的电影，势必影响孩
子价值观形成和情商培养。

儿童观影渠道狭窄

“现在不论是学校还是孩子，对儿童影视需求很
大。 ”冯学东分析，“儿童电影市场回报率低，主要因
儿童没有购买力，需要政策引导和扶持。 ”

早在 2004 年，全国妇联等 6 部门联合下发《关
于进一步做好少年儿童电影工作的通知》，强调“在
题材、资金、队伍等方面加大扶持力度”，每年重点扶

持创作 20 部少年儿童题材故事影片和两部动画影
片。据报道，目前每年约有 30 多部儿童片、动画片得
到总计约 2000 万元政府资助。

但政府扶持政策，客观鼓励部分非专业人士依赖
资金资助，制作低成本和低质量儿童影片，发行渠道也
不透明。 “这有违儿童电影艺术性和商业规律。 ”孟中指
出，“毕竟扶持目的是造血，让市场自身运转起来。 ”

记者了解到，尽管由孟中担任制片人的《旺扎的
雨靴》 入围今年柏林电影节， 但因缺乏商业发行资
金，国内孩子们还看不到这部佳作。 目前，国内儿童
观影渠道较少， 基本靠家长周末带孩子去影院。 对
此， 中国儿童少年电影学会会长侯克明认为，“这方
面我们需要向发达国家学习， 学校定期组织孩子们
进影院，针对不同年龄孩子放映不同电影，组织跟电
影主题相关教育活动，票价也相应降低。让更多孩子
走进影院，才能形成良性循环。 ”

冯学东也建议， 政策应向电影出口渠道更多倾
斜，比如成立针对中小学生的院线，或通过补贴以极
低价格卖给孩子电影票， 让孩子们有更多渠道看到
好电影，才能形成优质产业链。

呼吁建立儿童电影分级制

孙先生喜欢电影《红海行动》，但因暴力镜头过
多，没法与儿子分享。 有报道称，票房大片《捉妖记》
《美人鱼》里都有暴力情节，不少家长不得不带孩子
中途退场。

“很多国产‘合家欢电影’主要从市场考虑追求
票房，没有从儿童本身出发。 ”孟中指出。

此外，国内网络儿童影视资源也并不理想。
打开一些主流视频网站少儿频道，记者发现，播放

量最高的国产影片除了动画片，就是《铠甲勇士》《舞法
天女》等真人饰演的剧目，被网友评价“制作粗糙、缺乏
创意、剧情雷人”。

今年初， 国内网络平台出现大量视频恶意冒用儿
童熟悉的卡通形象，并涉暴力、惊悚、色情等因素，引发
国内主流视频平台集中发力清理。

电视热播的国产儿童影视作品也广受批评。 据不
完全统计，热门动画片《熊出没》中，曾在 10 多分钟内
出现 20 多次不文明语言；《喜羊羊与灰太狼》中，灰太
狼曾被伙伴捉弄 2347 次。 受此影响，各地多次出现儿
童仿效的暴力场面。

对此，有民间机构曾根据儿童年龄和发育程度，推
出儿童影视剧分级制度。“现在视频网站呈现内容还是
出于商业考虑，不适合适龄儿童观看。 ”冯学东直言，
“儿童还未形成成熟的是非辨别能力，在当前视听环境
下建立儿童电影分级制度非常必要， 可为家长和孩子
提供观影指导意见。 ”

侯克明表示，社会需要儿童电影去讲述人类文明，
让下一代能把文明传承下去，“儿童电影必须把社会效
益放在首位。 ”
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好看的国产儿童电影去哪了？
统计显示，我国每年生产的儿童电影超过 60 部，数量不少，但业内人士指出，令人

印象深刻的屈指可数———

文化类综艺如何延续热度？
王 瑜

最近，大型文化综艺节目《朗读者》第二季回
归，再次引发收视热潮。 据媒体报道称，观众口碑和
评价超越预期，豆瓣一度给出 9.3 分的好评，甚至比
第一季 8.6 分还高出不少。 这一效应再次引燃业内
外人士对文化类综艺节目热度能否持续的热议。

近两年， 文化类综艺节目再度兴起并呈现蓬
勃发展势头，从《中国诗词大会》《见字如面》到《朗
读者》《经典咏流传》，再到《国家宝藏》和《非凡匠
心》，均不同程度获得观众追捧。 今年以来，不仅
《中国诗词大会》和《朗读者》等一批品牌节目相继
推出新季，一批新的节目也陆续上线，从《信中国》
《小镇故事》到《同一堂课》《百心百匠》，其创意和
形式，都有令人耳目一新之处。

与此同时， 节目之外带动的一些热点也颇引
人注目。

比如节目本身带动了更多观众对于我国非遗传
承、古典文化、文博历史以及传统礼仪等的关注和喜
爱，某种程度上，相当于从不同角度对公众进行了较
为有效的中国传统历史文化之普及性教育。

再比如有调查显示， 不少有特色的文化类综艺
节目居然吸引了不少 90 后的年轻观众。此前有媒体
对《见字如面》《朗读者》等一系列文化类综艺节目调
查发现， 其受众群体以 85 前和 95 后最多， 尤其是

95 后观众，占比超过三成。 另据央视调查称，《国家
宝藏》观众主体构成中，集中度最高的是 20 岁到 25
岁年龄段人群， 位居第二的是 15 岁到 20 岁人群，
“年轻观众持续在网络平台刷屏、点赞及分享”。

这些无疑为令人欣喜之处。 不过，还应看到，
文化类综艺类节目火热背后尚存在一些明显 “短
板”。 比如不少节目存在跟风之嫌，内容雷同，创意
相似， 引发观众审美疲劳。 还有一些节目初期精
彩，但后劲不足；亦或首季引人，但后季平平。 最近
的一个例子是，就在《朗读者》第二季播出前不久，
《中国诗词大会》第三季也曾强势推出，然而观众
反响并不热烈，口碑也明显远不及前两季。 这些都
是值得业内人士警醒之处。

在探寻症结之前，首先要看到的是如今人们所面
临的全新传播环境。 不仅信息资源极大丰富，甚至一
定程度呈现出“信息爆炸态势”；而公众的接收渠道也
早已实现“全天候和全方位”：从手机、电脑到楼宇电
视，从公交视频到户外媒体，从各种移动互联平台的
24小时滚动播出， 到可容纳海量视频的网络大数据
库，人们可以随时随地选择接收自己喜欢的信息。

在如此全息的传播环境之中， 作为接收和接
受主体的受众，也在发生着显著变化。 海量信息资
源令他们无所适从的同时，也让他们的注意力变得
比以往任何时候都要挑剔和审慎。 劣质的节目“难
入法眼”， 好的节目无法坚持优势， 也随时可能被
“打入冷宫”。 还有更重要的一点就是，今天的观众

似乎比以往任何时候都变得更加“喜新厌旧”。需要
进一步补充说明的是，这种“喜新厌旧”所付出的成
本比以往任何时候都要低，甚至接近于零。 这或许
才是每一位传播者应正视的“革命性”变化。

从传播环境到受众群的革命性变化， 决定了
传播者提供的内容必须首先适应和契合这种变
化，否则就可能随时被无情地“抛弃”。 而就文化类
综艺节目而言，窃以为，只有那些真正从观众心理
的本真需求出发， 不断触碰和回应其内在精神需
求与文化渴望， 并且能够持续与观众建立心灵沟
通与对话的内容，才可能获得较为长久的发展。

从这个角度而言，《朗读者》第二季和《中国诗
词大会》 第三季恰可以互相印证， 作为不同的参
照，给更多的文化类综艺节目以启示，这种启示具
有某种风向标意义。 那就是，再丰厚的文化底蕴，
也呼唤更接地气的内容，更广泛的嘉宾，更多元的
表达和更有新意的形式。

而作为主创者， 可能更需要始终保持一种敬
畏和谦卑的姿态。 新节目的研发要精益求精，已建
立的品牌，更要持续创新。 否则很有可能陷入曲高
和寡与孤芳自赏的困境，那只能是自娱自乐，很难
获得持久的关注度和生命力。

工人原创话剧《实现·使命》受欢迎
本报讯 近日，由首钢文化公司出品，讲述一家三代“钢

铁人”在各个时期坚守使命，无私奉献的产业工人原创话剧
《实现·使命》在首钢矿业公司俱乐部开展巡演，受到广大职
工好评。话剧不仅展现了首钢近百年的发展历程，也展示了
几代产业工人的奋斗历程。

演出中，在钢铁工业不断转型发展的大背景下，一次次
惊心动魄保护炼钢高炉的壮举， 让现场观看演出的职工产
生了巨大的共鸣。 据悉，话剧团还将赴河北唐山、陕西、贵
州、吉林等地的基层厂矿演出。 （舒年）

博物馆里的“百事通”

“潜艇”系列动画电影曾 5 年蝉联同档期国产动画票房冠军。 视觉中国

国产电影《大圣归来》曾是票房“黑马”。 视觉中国

5 月 24 日，试营业的北京首家公共藏书楼
内，提前来参观体验的市民络绎不绝。这里位于
北京市西城区西四路口附近， 改造前曾是北京
有名的红楼影院，有着 70 多年历史，后因建筑
破损、 设施老旧等原因于 2012 年被要求停止
放映。

2014 年以来， 北京西城区开始着力打造
“书香西城”， 停映的红楼影院正好为建设特色
阅读空间提供了难得的场所。 在西城区文化委
推动下，一些文化企业也参与进来，将这里改造
成为一个拥有藏书、公共借阅、新书发布、研讨、
个人口述录制等多功能的新型公共文化服务机
构———公共藏书楼。据了解，目前该藏书楼还处
于“预约参观”阶段，已藏书 1 万余册，预计很快
将开始试运营。

红楼影院变身公共藏书楼

本报记者 吴凡 摄影报道

5 月 22 日，中国文化品牌和产品亮相在美国拉斯维加
斯举办的国际品牌授权博览会。 新华社记者 李颖 摄

线视

本报记者 黄仕强
位于重庆市渝中区人民广场的重庆中国三峡博物馆，

是首批国家一级博物馆， 每天都会迎来络绎不绝的参观游
客。 博物馆内，有这样一群人不会被太多留意，他们身着便
装， 看上去和游客无异， 但当有人在一件文物前驻足良久
时，他们便走到身旁，将这些文物的故事娓娓道来。

这群人便是重庆中国三峡博物馆的志愿讲解员， 每位
成员平日里有各自的职业，来此做志愿讲解员没有薪水，却
有异常严格的考核制度和一摞摞需要背诵的资料。

从《夺宝奇兵》到《盗墓笔记》，探险类电影往往以博物
馆作为片头或剧末。电影中，博物馆总是带着一层神秘的面
纱。 志愿讲解员的出现，正是为你揭开面纱背后的秘密。

2005 年， 第一批志愿讲解员进驻重庆中国三峡博物
馆，他们是重庆师范大学历史学院的学生。 2007 年，重庆中
国三峡博物馆举办了一次盛大的展览《西天诸神展》，从那
时起，博物馆正式对外招收志愿讲解员。

这些志愿者中，年龄最大的 65 岁，最小的 18 岁。 平日从
事的职业也是各行各业：工人、家庭主妇、汽车工程师、商人、
大学生。 无论年龄或职业类别，当面对重庆中国三峡博物馆
展品时，他们均可如数家珍。 只要在他们工作藏馆范围内，你
随便指出一件物品，他们都可以将其产生年代、历史背景、故
事轶闻一一讲述，可谓博物馆的“百事通”。

要成为重庆中国三峡博物馆的“百事通”并没有想象中
那么简单。一小时的讲解，需要收集并牢记数万字的资料。这
没一分钱薪水的岗位，背后却有一套严格的考核标准。

所有志愿讲解员在上岗前都需经过刻苦学习， 内容包
括博物馆基本常识、服务基本方法、气质培养、语言表达、礼
仪接待、发声技巧等，然后由博物馆发配讲解稿，牢记之后
再进行面试考核。在对着《工人日报》记者讲解一件展品时，
记者看见讲解员们呈现出统一规范的站姿和讲解手势，还
有一口标准普通话。对于“椒盐普通话”占强势地位的重庆，
仅从发音就可看出，他们下过一番苦功。

最后也是最重要的部分是讲解词。 无论是由馆内外专
家，还是出色的讲解员起草，最终讲解词成稿都要经过馆内
审核。伴随信息快速更新及历史重新发掘和定义，讲解员还
需不断对讲解词扩充。志愿讲解员们告诉记者，简单讲解完
一个展厅需要几大本资料书的知识。 若是旁征博引绘声绘
色地讲解给观众，需要的知识量更大。志愿讲解员的工作时
间也有要求。 每年需在博物馆工作超过 80 小时，才有机会
获得下一年志愿讲解工作。

西方国家博物馆志愿者引入较早。如今，美国博物馆约
三分之一工作人员由志愿者担当。 目前国内博物馆志愿讲
解员队伍规模还很有限，多数博物馆仍以专职讲解员为主。

称谓方面，国外不称讲解员，而是博物馆教师。 多数博
物馆教师会参与展览全过程，所以他们讲解的内容很丰富。
在日本，要想成为一名志愿讲解员很难。一般都要经过半年
培训。他们不但要了解展品，还要就展览背景、观众心理、讲
解技巧等进行学习，之后当然还有考核。

对只有 10 年经验的重庆中国三峡博物馆志愿讲解员
团体来讲，了解国外志愿讲解员经验也非常重要。 志愿讲
解员钟谷菁告诉记者， 她从国外的志愿讲解员制度中了
解到这项工作并非只在博物馆中进行，平时生活中，每个
志愿讲解员也是历史文
化的传播者 ，“这无疑给
了我们更多的启示”。


