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这个五一假期，多部类型多元、风格各异的电影
新作集中上映，这对观众来说无疑又是一次小狂欢，
同时也是如今中国电影市场火热发展的缩影。

然而，电影票房持续走高的同时，作为与电影院
拥有强烈共生关系的经典零食———爆米花的消费也
一直处于“同频共振”态势。 在今天中国城市的电影
院里， 几乎每一家都有爆米花售卖处，“看电影吃爆
米花”已经成为观影人群的一种普遍习惯，甚至印刻
在电影文化之中。

鲜有人注意到的是， 售卖爆米花也成为影院盈
利的主要渠道之一， 形成了影院特有的 “爆米花经
济”。 小小爆米花中到底蕴藏着怎样的生意经呢？

堪称电影院的“印钞机”

“看电影吃爆米花”兴起于 20 世纪 30 年代“大
萧条”时期的美国，随后风靡全球。在经济萧条时期，
小小的爆米花甚至拯救了许多濒临倒闭的电影院，
从此，“看电影吃爆米花” 就成为影院的普遍现象流
传至今。

一般而言， 影院的爆米花桶分为大中小三种型
号，平均售价在 20 元左右。 在一些购票 APP 上，一
桶爆米花搭配一杯影院自制饮料， 最便宜的售价为
26.3 元。虽然零食售价低于电影票价，但却为电影院
的持续发展提供了源源不竭的动力。

根据万达电影院线股份有限公司对外发布的其
上市以来的首份年度业绩报告，万达院线 2014 年营
业收入达 53.39 亿元，同比增长 32.73%，票房收入虽
然高达 41.05 亿元，但毛利率仅为 19.58%。包括爆米
花在内的商品销售收入约 6.31 亿元，毛利率却高达
68.85%。 另有数据显示，2017 年，万达电影爆米花等
非票房收益占比达 39%。

与万达影院情况类似，2018 年 3 月， 横店影视
正式披露其上市后的首份财务报表，2017 年该公司
完成营业收入 25.18 亿元，实现净利润 3.31 亿元。其
中，以爆米花零食、饮料和电影周边衍生品为主的商
品收入达 2.47 亿元，利润达 1.86 亿元，几乎是电影
放映利润的两倍。

大地影院集团华北大区运营总监柳船在接受记
者采访时表示：“相较于电影票价， 爆米花等零食的
毛利率较高，单就爆米花一种商品而言，一桶 20 块
钱的爆米花，其毛利率在 85%~90%之间，爆米花的
售量占所有零食售量的 45%~55%。 ”

以放映电影为主业的电影院却可以从其所售卖

的零食中收获可观利润， 业内也将这种衍生经济现
象命名为“爆米花经济”，各大影院更是紧握爆米花
这一抓手提升自身的营业额。

例如，2017年，万达启动首届爆米花节，为观众的
味蕾定制丰富的口味以供选择，并推出爆米花礼盒。

据柳船介绍，爆米花的主要购买人群是 80 后和
90 后，针对这一群体的购买特点和口味习惯，许多
影院专门从国外进口原材料以优化爆米花的口味与
品质，“在我看来， 影院爆米花品质的优化已经做到
了极致。 ”

“爆米花经济”不单是爆米花销售

随着电影市场的快速发展、 影院服务的不断升
级，为影院带来巨大利润的“爆米花经济”也处于演
变之中：自制饮料、奶茶、酸奶等一系列新的消费产
品在影院遍地开花， 且与爆米花一道构成影院的利
润源。

记者来到位于北京昌平区的中影国际影城，影
院内除了传统的爆米花以及饮料售卖外， 还配备有
关东煮、奶茶店、娃娃机、玩具店等多种休闲购物方
式，为观影的客户提供了多样的选择。

如今， 随着电影院服务的不断升级完善，“爆米
花经济”已不单指爆米花的销售，而是泛指以爆米花
为首的通过商品销售的盈利模式。相关资料显示，一
些运营较为成功的影院，这部分收入占比约为 20%。

柳船认为，虽然近年来“爆米花经济”增长态势
良好，但面对的挑战仍不可忽视。

挑战首先来自于观众自带零食，从“谢绝自带零
食”的霸王条款到允许自带零食，这种转变在一定程
度上“分了影院零食销售的羹”。此外，随着网络售票
的兴起，观众往往来到影院便可取票入场，停留时间
较短，购物消费时间明显缩短。

为增加观众在影院的停留和消费时间， 各个影
院采取多项措施丰富观众观影体验，提升购买欲，例
如售卖稀缺的进口食品、推出套票形式、开辟按摩区
和儿童游戏区等。

华谊兄弟影院投资总经理徐小峰表示：“当影院
售卖的产品和其他渠道商品产生了同质竞争时，电
影院应该思考的是如何引进高性价比的产品， 且这
种产品只属于电影院，只能在现场产出，符合观众口
味，这样的产品自然会销售得好。 ”

多样性的服务与选择可以延长观众观影期间在
影院的停留时间， 而观念上的创新则可吸引观众在
非观影时间也愿意来到电影院。

大地影院曾推出“电影+”概念 ，如通过 “音乐
me 现场”计划，即“电影+演唱会”的模式，实现电影

文化的延伸。 今后，大地影院集团还将推出“电影+
创意餐饮”“电影+创意零售”等概念，吸引观众来到
影院，实现差异化经营，打造影院生态圈。

优质影片依旧是根本

可以预见，影院的“爆米花经济”并非是一种“暂
时性”经济现象，已成为影院主要的盈利模式并将持
续下去。

徐小峰表示， 爆米花在整个电影文化中已经形
成了根深蒂固子文化， 短时间内仍旧会是影院卖品
的主力选项， 但未来随着商品竞争和观众议价等原
因，爆米花的利润率会被进一步压缩，即便如此，休
闲购物仍旧会是未来影院盈利的主要渠道。

中国艺术研究院副研究员刘藩对此也给出了
相似的观点：“影院的主要盈利模式来自于票款和
卖品，未来，‘爆米花经济’的商品形态会不断丰富
与发展， 影院也会提供更具个性和吸引力的服务，
并针对不同人群开展精细化服务，提升影院的辨识
度。 ”

如今，自动售货机、橙汁机、椰子汁等自助操作

的机器已经遍布各大商城和影院，那么，未来影院的
“爆米花经济”又将是怎样的形态呢？

“那可能会是‘无人’的影院，休闲购物区全部采
用自助型服务，观众网上下单，到影院后自助扫码取
货，给予观众充分的选择权和良好的体验感。 ”正如
柳船所描绘的，未来，影院的休闲购物会更倾向于自
助化方向，人工售货的柜台越来越少。

此外，未来休闲购物区所售卖的，应是以文化为
内核的“爆米花产品”。徐小峰认为，未来很多影院会
更注重电影文化，形式上，高科技体验、互动游戏、展
览沙龙、 现场表演等丰富活动将为销售产品而赢得
时间。 内容上，围绕电影相关的书籍、服装和文化产
品会增加，影院餐饮中健康、潮流、新奇和包装精美
的产品会更受欢迎， 影院会变成以电影主题为中心
的新的复合商业业态。

事实上，无论未来影院的“爆米花经济”如何演
变，影院生态圈如何壮大，电影院的本质依旧是看电
影场所，优质的影片依旧是电影院赖以生存的根本。

“卖品与电影是共生体，只有优质电影吸引到了
观众，卖品才能持续销售，影院也才能实现良性可持
续的发展，为观众带来更多更好的服务。 ”柳船说。

事件：4 月 26 日，重钢发布 2018 年一季报，在报
告期内实现营收 51.52 亿元，同比增长 211%，合并利
润总额 3.51 亿元，较去年同期 5.95 亿元的巨额亏损，
实现大幅扭亏为盈。

深处西南内陆的重钢原为重庆钢铁集团旗下上
市公司，在物流和市场均不具优势、成本高企的情况
下，近年亏损不断，债务高达 417 亿元。 2017 年 7 月，
重钢进入司法重整程序， 由宝武钢铁集团牵头的国
内首支钢铁产业结构调整基金四源合基金入主重
钢，并于同年 12 月完成了中国钢铁行业的首例市场
化重整。

点评：走出破产清算和退市双重危机的重钢，开
始逐步回归正轨。 一季度，重钢的铁、钢和钢材都全
面完成生产任务，实现满产满销。 这背后则是司法重
整后给公司带来的债务重组、资产结构优化、混合所
有制改革和管理机制创新等全方位改变。

从目前的态势来看， 重钢很可能会从对产品结
构、产线配置、工艺流程等方面，进一步降低工序能
耗，提升资产及资本效率。

重钢的起死回生，在钢铁行业也许不具典型性，
却很有说服力。 在地理位置、市场总体环境都不占优
势的情况下，提升钢材品质，紧盯市场需求，倒逼各
生产工序提升制造技术水平。 这样的供给侧改革，虽
然可能经历阵痛， 却能够推动公司长远的良性循环
和发展。 未来，重钢能否在生产清洁化、废弃物资源
化、能源低碳化等方面有所突破，值得期待。

沃尔玛计划用区块链技术追踪食品信息
事件：近日，沃尔玛相关负责人宣布，沃尔玛已

经准备将区块链技术运用于生鲜食品领域。
这项计划目的在于提高食品安全， 通过区块链

技术收集食品供应商的具体信息，包括食物原产地、
生长方式以及质量监督过程等， 沃尔玛可以更快地
发现食品中存在的问题、 锁定受污染的食品来源并
且更快速地将其从货架上撤下， 不让消费者接触到
这些食物。

点评： 沃尔玛并非唯一一家希望通过区块链技
术保证食品安全的公司。 今年 3 月，家乐福宣布公司
将实施基于区块链的系统，以追踪供应链中的食品；
京东则将推出区块链平台来跟踪海外肉类供应商的

牛肉产品进口情况， 这样可以让消费者跟踪自己所
购买的澳洲牛肉的产地、 牛的饲养方式以及运输方
式等。

可以预见，如果运用得当，除了保证食品安全，
区块链还能减少生产环节中的浪费、 更好地进行污
染管控并提高整个流程的透明度。 如此，食品生产链
上的各个环节和成员，都可以从中受益。 火热的区块
链技术也有望首先通过饮食领域与普通大众发生密

切联系。

分布式光伏迎规模管理
事件：近日，国家能源局新能源和可再生能源司

副司长李创军在新闻发布会上表示 ， 今年拟安排
1000 万千瓦（10GW）规模用于分布式光伏建设。这标
志着此前不受指标限制的分布式光伏项目开始纳入
国家规模管理。 李再军同时表示，对于擅自扩大规模
和未批先建、先建先得的光伏项目，不纳入国家补贴
范围。

点评：截至 2017 年底，中国光伏发电新增装机已
连续五年全球第一， 累计装机规模连续三年位居全
球第一。 根据相关建设安排，今年要组织好光伏领跑
者基地建设。 在如此背景下，“野蛮生长”的分布式光
伏发电受到约束是顺理成章之事。

值得注意的是，一季度，我国弃光电量 16.2 亿千
瓦时，同比下降 30%；弃光率 4.3%，同比下降 5.4 个百
分点。 相比于过去惊人的弃光程度，改善的空间依然
巨大。 再者，经过多年发展，光伏产业的重点应该也
必须从提高规模转到提质增效、 推进技术进步上来，
要把更多的精力放到降低发电成本、 提高光伏发电
运行质量上来。

（本报记者 方大丰）
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柴达木有机枸杞形成绿色“大产业”

重钢一季度大幅扭亏为盈

电影票房持续走高，作为与影院拥有强烈共生关系的经典零食———爆米花已成为影院
重要利润来源，由此衍生出来的“爆米花经济”也在不断发展壮大

影院爆米花的生意经

爆米花已成为观影者不可或缺的休闲食品，业内人士称，爆米花利润率至少在 50%以上。 视觉中国 供图

本报记者 邢生祥

被联合国教科文组织誉为世界“四大超净区”之
一的青藏高原，以冰川雪山、蓝天白云、广袤草原著
称于世。 其中，青藏高原柴达木盆地是我国第二大枸
杞种植基地，是枸杞生长的绝佳生态区，也是全球最
适宜生产有机枸杞的地区。

近年来，当地秉承“有机、绿色、无公害”的发展理
念，把有机枸杞种植作为培育特色产业、加快农业产
业结构调整、打造生态品牌的基础产业，形成集科研、
种植、 生产加工及销售为一体的有机枸杞产业链，有
机枸杞已成为带动农民持续增收的绿色朝阳产业。

让更多人认识柴达木有机枸杞

今年 3 月 21 日，中国质量认证中心将全国首张
有机枸杞认证证书颁发给青海格尔木亿林枸杞科技
开发有限公司， 柴达木枸杞获得全国首个有机枸杞
“身份证”。

值得一提的是， 全国 6 张有机枸杞认证证书中
有 5 张“花落”青海。

据当地有机枸杞种植业内人士介绍， 有机枸杞
在生产和加工过程中禁用人工合成的农药、肥料、食
品添加剂等，是一种自然的、原生态的、品质优良的

食品。
“有机产品的生产难度非常大，对生产环境、生

产技术、管理体系、追溯体系要求颇高，并不是随便
找一块地就可以生产出来的。 而目前消费者对有机
产品最担心的是有机产品的品质，害怕花了冤枉钱，
买到假有机产品。 ”4 月 3 日，在青海省海西蒙古族
藏族自治州组织召开的柴达木有机枸杞认证新闻发
布会上， 中国医学科学院药用植物研究所研究员徐
常青博士介绍说。

据介绍，因有机枸杞种植难度较大，对自然环境
要求苛刻， 国内很多种植区都难以种植出真正的有
机枸杞。

为顺应消费者对高品质枸杞的需求，2016 年，
国家认监委对青海、宁夏、甘肃等地重新启动有机枸
杞试点认证工作，三省区的 39 家企业参与其中。 历
经两年多个认证机构及监督检测机构的严格监控，
最终有 6 家企业成功通过所有检查检测。其中，青海
枸杞生产企业占据了全国 6 个席位中的 5 个。

已形成“大产业”

每年 8 月， 位于柴达木盆地内的诺木洪农场变
成“火的海洋”，一排排红彤彤的枸杞一眼望不到边。
和国内其他地区相比，柴达木枸杞颗粒更大、肉质更
加肥厚饱满， 营养物质和调节人体生理功能的生物

活性成分含量也很高。
近年来， 青海海西州把发展枸杞产业作为强农

富民的重大工程，先后建立“柴达木枸杞绿色产业示
范基地”“柴达木绿色食品保健品出口基地”“全国高
寒区枸杞种植产业知名品牌创建示范区”和“国家级
出口枸杞质量安全示范区”，通过政策驱动、科技推
动、市场拉动、龙头带动、社会联动等有效措施，“小
枸杞”已形成“大产业”。

“柴达木盆地因其地域特点，在有机枸杞的种植
上有其独特的优势。”青海省海西州副州长杨有智介
绍说，柴达木盆地已成为全国第二大枸杞种植基地，
已认证有机枸杞种植面积达到 9.64 万亩，是目前国
内有机枸杞种植面积最大的区域， 我国出口的有机
枸杞九成出自柴达木盆地。

青海省林业厅统计数字显示，2017 年， 全省枸
杞产值达 34.54 亿元，带动周边农户 3.1 万户。 枸杞
产品扩展到枸杞浓缩汁、枸杞籽油、枸杞蜜、枸杞芽
茶叶、枸杞健康酒等 50 余种，拥有千年滋补历史的
枸杞已形成“大产业”。

产生良好社会效益

走进青海省海东市民和回族土族自治县前河
乡，在村民马中良的地里，新种植的枸杞苗木正渐渐
发出嫩芽，一派生机勃勃的景象。

随着柴达木盆地大量扩种枸杞， 市场优质的枸
杞苗需求日益扩大， 枸杞产业已经成为一项富民产
业。 近几年，前河乡村民正是看准了这一有利市场，
种植起枸杞苗木，成活率达 70%以上，农户们尝到了
种植红枸杞苗木的甜头。

“我们种植红枸杞近 10 亩地，1 亩地除去 1000
元的水地承包费用，人工、苗木、施肥等各类成本共
5000余元，一年收入大概 3万至 4 万元。 ”谈及种植
红枸杞苗木产生的效益，当地的马子建老人一脸的笑
容。

如今， 前河乡种植红枸杞苗木的农户达 110 余
户，共栽植 300 余亩，这也为该乡农民开辟了一条新
的致富途径。

“每年八月份， 我们就去海西州诺木洪采摘枸
杞，每天摘鲜枸杞近 100 斤，一个采摘季就至少能挣
到 5000 元以上。 ”青海省湟源县的农民工王民权每
年都会去海西州采摘枸杞。每年 8~9 月份，在柴达木
绿洲农业区一片片铺满“红珍珠”的田园里，成千上
万的工人都在采摘鲜红欲滴的枸杞。

事实上，枸杞种植、采摘和加工都是劳动力密集
型产业， 特别是在采摘期需要大量人力进行集中摘
果，这带动了劳务市场的流转，解决了社会富余劳动
力的就业，在取得显著的经济效益的同时，也产生了
良好的社会效益。

近年来，红色枸杞成为柴达木盆地的一大风景，
集枸杞观光、风光观赏、风土人情体验为一体的旅游
业悄然兴起，到枸杞产地观赏“万地红遍”景观的游
客越来越多。

此外，随着枸杞种植面积的不断增加，在柴达木
盆地数十个绿洲及周边地区形成了集中连片的枸杞
经济林，荒漠半荒漠地带已被枸杞经济林披上绿装，
起到了防风固沙的作用，产生了良好的生态效益。

本报讯（记者彭冰 通讯员刘长宇）记者从长春市
科技局获悉，截至目前，该市国家级高新技术企业总数
达到 433 户、科技型“小巨人”企业总数达到 665 户，科
技创新正发挥出显著的引领和支撑作用。

2017 年， 长春市新认定国家级高新技术企业 197
户、科技型“小巨人”企业 261 户，分别是上一年认定户
数的 2.7 倍、3.9 倍。 特别是医药健康产业保持了较快
增长速度，60 户规模以上医药企业利润总额 21.67 亿
元，同比增长 116%。

与此同时，长春市已进入全国技术交易活跃区域，
在 15 个副省级城市的排名上升到第 8 位。

2017 年， 该市技术合同成交额达到 212.57 亿元，
同比增长近 1 倍 ； 专利申请量 14995 件 ， 同比增长
12.5%；专利授权量 8190 件，同比增长 16%；有效发明
专利 8846 件，同比增长 27.1%。 今年，长春将全力做好
国家自主创新示范区申报创建工作、 知识产权示范城
市建设工作。

长春市科技型企业发展迅速

视觉中国 供图

本报讯（记者吴雪君）日前，记者从海南省商务
厅获悉，海口将通过招商引资，在海口市桂林洋开发
区建设一处超过 250 亩的共享菜园， 大力发展共享
经济。

根据相关方案， 该共享菜园将通过网络分租面
向全国销售，提供代耕代管服务，并提供订单生产、
专属加工、包装和配送服务，成为互联网时代的家
庭网上菜地。 项目规划占地面积 255 亩，用地性质
为基本农田， 因地制宜打造 52 亩莲藕荷塘的种植
水域 、47 亩水生菜地以及 157 亩的早生菜地 ，以
66.67㎡、111.11㎡为单位打造 1000 个小菜园，建成
后将逐渐升级成为海口市青少年的劳动示范基地，
绿色蔬菜的销售平台。

方案指出，随着大健康时代的到来，消费者对良
好的生态环境与田园生活方式的追求愈加强烈，共
享菜园可以通过产品认养、托管代种、自行耕种等多
种形式，让消费者参与农场的管理，分享农场的经营
成果，享受农场资源。同时，通过共享经济，把优质农
田有效激活，标准化、规模化开垦田园，搭建自然生
态圈，也将带动乡村致富。 有专家表示，“共享菜园”
关键的意义在于，一是乡村闲置资源的有效利用，从
而发挥更大的经济效益;二是促使农民增收，为农民
提供更多就业机会;三是增强代入感、体验性，为乡
村旅游发展提供新渠道。

海口规划建设共享菜园

在近日举行的第五届

首都网络安全日系列活动

上， 众多国内外网络安全
厂商和互联网企业参会 ，
针对保护个人日常信息安

全的诸多黑科技产品诸如

摄像机、手表、门禁系统等
产品， 让人真切感受到信
息安全的重要性。

本报记者 王伟伟 摄

网络安全黑科技产品
走入日常生活


