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受无序停放等难题困扰，多地叫停共享单车新车投放

共享单车“急刹车”，生产厂商怎么办？
本报记者 甘皙

近来， 共享单车的快速扩张在多个城市
遭遇“急刹车”。 在无序停放等一系列难题的
困扰下，上海、杭州、广州、深圳、福州、郑州、
南京等多个城市相继宣布暂停新增共享单车
新车投放。

根据交通部不完全统计，截至今年 7 月，
全国互联网租赁自行车投放超过 1600 万辆。
此前， 传统自行车生产厂商纷纷与共享单车
平台合作，分得了一杯羹，这段时间也被舆论
形容为两者的“蜜月期”。 而随着出台“禁投
令”的城市越来越多，共享单车大规模扩张难
再延续，两者“蜜月期”临近终结。

市场已被共享单车改变， 新的合作方式
又前景不明，“禁投令” 到底会对传统自行车
生产厂商造成多大影响？ 它们的未来到底谁
说了算？ 《工人日报》记者近日就此进行了调
查采访。

加速：共享带来天量订单

2016 年，国内共享单车兴起。 随着需求

量的增大，一年内，三大老牌自行车厂纷纷与
共享单车达成了合作：2016 年天津飞鸽自行
车厂率先与 ofo 小黄车展开合作；同年 7 月，
优拜单车与上海永久自行车厂达成合作 ；
2017 年 5 月， 凤凰自行车厂与 ofo 正式宣布
战略合作。

根据中国自行车协会此前公布的数据，
中国每年有 8000 万辆的自行车产量，内销在
2500 万辆左右， 而仅 ofo 和摩拜这两家共享
单车 2017 年一年的订单所带来的产能就将
超过 2500 万辆。 面对这么庞大的一个市场，
没有厂家愿意让它轻易溜走。

2017 年， 飞鸽自行车厂接到来自 ofo 的
订单达到了 500 万辆；5 月，凤凰自行车有限
公司与 ofo 合作的当月， 接手了一笔 500 万
辆的采购订单，这一数量是凤凰 2016 年产能
的 1.6 倍。

“不可否认，共享单车兴起给上游生产企
业带来了机会，也带来了实实在在的利益。 ”
一位自行车生产企业的市场部工作人员告诉
《工人日报》记者，不少企业把共享单车巨大
的需求量当做一次“挣快钱”的机会。

共享带来的红利给企业营收带来了可喜

的变化：受益于共享单车的订单，自行车零部
件巨头信隆健康今年上半年 3101 万元的净
利润比去年同期增长 70%；上海凤凰，其今年
上半年营收 7.98 亿元， 涨幅达 1.79 倍，300
万台单车的总产量中有 43%来自 ofo。

减速：传统销售市场遭遇冲击
共享单车给传统自行车生产企业带来巨

大红利的同时，也冲击了传统销售市场。
“去年刚花 1000 多元买了一辆国产自

行车。 没骑几天，共享单车就火起来了。 这
钱算是白花了 。 ”北京市民吴前购买的自
行车停放在小区车棚， 已经半年多没动过
了。 现在，他出门都骑共享单车，“随骑随停
很方便”。

在北京等共享单车密集投放的城市里，
马路上行驶的共享单车已经远远多于家用
自行车。 共享火了，卖车的却尴尬了。 来自
北京自行车与电动车协会的数据显示 ，
2017 年一季度， 北京市有一半的自行车门
店关停， 自行车市场销量下滑已经超过了
50%。 其中，千元以下的自行车销售受影响
最大。

“共享单车主要解决‘最后一公里’出行
问题，成本相对较低，与低端的、价格便宜的
家用自行车重叠较多。”飞鸽自行车市场部总
监黄硕向《工人日报》记者表示。

记者了解到，在共享单车的冲击下，那些
没有和共享平台合作的自行车生产商受到
的影响最大。 以知名自行车企业捷安特为
例，其控股公司巨人工业去年营收比前年下
滑了 5.5%。 该企业财报显示，共享单车的火
爆对市场销量影响巨大，国内需求同比下滑
20%。

刹车：“骑虎难下”的车企何处去
既有甜头可尝，又感到很受伤。有业内人

士把目前自行车生产厂商与共享单车平台的
关系形容为“骑虎难下”。在“禁投令”下，这种
关系对传统生产厂商而言，更显微妙。

此前， 凤凰与 ofo 合作生产定制 500 万
辆单车刚准备投入市场，便遭遇上海、广州、
南京、 杭州、 深圳等五个城市不约而同推出
“禁投令”。 这 500 万辆单车驶往何处随即成
为一个悬念。

投放“急刹车”，压力迅速传导到了生产

厂家身上。目前，天津天奥自行车公司和奥威
自行车公司均表示， 接到的共享单车订单量
已有大幅度下降。另据媒体报道，北京一位代
工组装 ofo 自行车的人士近期被告知，ofo 在
北京市场不会再大量投入单车， 双方的合作
暂告一段落。

然而，上游产业链却是有生产周期的，上
半年为了这波热潮准备的巨大产能会否踏
空？ 此前为了满足共享单车海量订单所扩建
的产线如何安置？在这波海量生产潮中，水涨
船高的配件成本、劳动力成本如何消化？这些
都成了摆在生产厂商面前的难题。

“对这一点，传统自行车厂有着清醒的
认识，我们面临着转型升级的压力，但并不
代表未来超乎我们的掌握。”黄硕表示，一方
面，作为“自行车王国”，中国自行车产业有
着庞大的海外市场， 目前这块市场受共享
单车影响并不大；另一方面，共享单车聚焦
在通勤市场，产品相对低端，传统生产商有
着数十年的技术经验积累，目前行业大厂商
正在从代步工具向运动、 智能和健康类的
中高档产品转型， 力争占领未来行业发展
的高点。

十部门出台方案打击虚假违法广告

严查含“特供”“专供”国家机关内容广告
本报讯 （记者杨召奎）工商总局等十部

门日前联合印发的 《严肃查处虚假违法广告
维护良好广告市场秩序工作方案》指出，要切
实加强广告导向监管，加大对重点媒体、重点
领域、重点内容广告的管理力度，严肃查处含
有“特供”“专供”国家机关内容广告，严厉打
击发布虚假违法广告行为。

受利益驱动， 一些虚假违法广告屡禁不
止， 损害了群众利益以及正常的广告市场环
境。 为此，该方案明确，要严肃查处含有“特
供”“专供”国家机关内容广告。认真排查在广
告宣传、商品包装上使用“特供”“专供”及类
似内容的情况，依法严厉查处相关违法行为，
有效治理滥用“特供”“专供”国家机关等类似
内容的违法广告。

同时， 要加强重点领域广告监管执法力
度。对医疗机构、药品、医疗器械、保健食品的
生产者和经营者，要加大监管力度，发布违法
广告的，要严肃查处。对社会广泛关注的利用
健康养生节目（栏目）等形式，冒用医疗机构
资质或医师执业资格违法、违规推销药品、食
品的，要严肃查处，涉嫌犯罪的，要依法移送。

该方案还指出， 要加大对互联网金融广
告的监管力度，就广告中涉及的金融机构、金
融活动及有关金融产品和金融服务的真实
性、合法性等问题，通报金融管理部门进行甄
别处理。 对有关职能部门认定构成非法集资
活动以及公安机关认定涉嫌经济犯罪的，工
商部门依法责令停止发布广告， 各有关部门
依法、依职责进行查处。

国土部发文加强城市地质工作

地下空间资源开发利用实行激励政策
本报北京 9 月 6 日电 （记者杜鑫）记者

今天从国土资源部获悉，该部近日印发的《关
于加强城市地质工作的指导意见》 明确实行
地下空间资源开发利用激励政策。

《指导意见》提出，鼓励各地因地制宜，探
索完善建设用地使用权（地下）出让方式。 对
于国防、人防、防灾、城市基础设施和公共服
务设施等符合《划拨用地目录》使用地下建设
用地的，可以采用划拨方式供地。 鼓励工业、
仓储、 商业等经营性项目合理开发利用地下
空间。激励原地下建设用地使用权人，结合城
市更新改造进行地下空间再开发。 完善地下
建设用地基准地价体系， 促进地下空间依法
有序开发利用。 各地要完善制度，创新方法，

标准先行，依法开展建设用地使用权（地下）
登记，保障使用权人的占有、使用、收益和处
分权利。

国土资源部新闻发言人、 规划司司长庄
少勤介绍说，《指导意见》 明确将城市地质工
作作为土地利用总体规划的重要基础，并将
地下空间资源的开发利用作为土地利用总
体规划的重要内容进行统一规划， 提出要
探索建立三项制度： 一是建立地下空间资
源统一规划与用途管制制度。 二是完善土
地出让和矿业权出让合同管理制度。 三是
依托地下空间资源监测大数据平台， 建立
规划执行、 合同履行和空间资源环境监测
监管制度。

果酒业亟待制定行业标准
本报讯 （记者蒋菡）“制定行业标准是规

范我国果酒产业发展的重要举措。 ”在 9 月 2
日举行的中国果酒科技峰会上， 中国农村技
术开发中心副主任赵红光指出， 果酒产业发
展的核心硬件就是技术和标准， 国内相关的
科研单位、 企业要从原材料种植到果酒加工
进行全产业链的标准制定，创新生产工艺，确
保安全、提升品质。

此次中国果酒科技峰会以 “做大做强特
色产业、助力扶贫创业”为主题，旨在打造果

酒命运共同体， 推进果酒产业健康可持续发
展，推动地方脱贫和“三农”事业发展。

事实上， 我国是水果生产的大国，2016
年总产量 2.6 亿吨， 但用于深加工的不足总
产量的 10%，造成了大量水果资源的浪费。发
展果酒产业是一条可供选择的路子。

在此次峰会上，国家食物与营养咨询委员
会委员梅方权也表示，发展果酒产业，要有安全
性技术标准。 “标准是最重要的，你要是在这方
面做晚了，行业标准就变成别的国家的了。 ”

湖南湘西州贫困发生率降至 16.14%
本报北京 9 月 6 日电 （记者赵剑影）“60

年来，湘西州在经济总量、基础设施、城乡面
貌、 民生事业和各族人民大团结等方面都取
得了显著成就。 ”今天，湖南省湘西土家族苗
族自治州委副书记、 州长龙晓华在该州建州
60 周年庆祝活动新闻发布会上说。

据主办方介绍， 湘西土家族苗族自治州
成立于 1957 年 9 月 20 日。 经过 60 年的发
展，2016 年该州实现生产总值 551.7 亿元，比

1956 年增长 344.8 倍； 人均生产总值 20145
元，比 1956年增长 228.9 倍；财政总收入 88.1
亿元，比 1956年增长 957.6倍；城乡居民收入
分别为 20810 元、7413 元， 比 1956 年分别增
长 268倍、282倍。 湘西人民生活实现了从温
饱不足到向全面小康迈进的历史性跨越。

据介绍， 湘西州精准脱贫攻坚已取得了
阶段性成效。 2014 年至 2016 年，湘西州累计
减少贫困人口 35 万人 ， 贫困发生率降至

16.14%，进入了减少贫困人口最多、农村面貌
变化最大、贫困群众增收最快的历史时期。

此外，该州文化旅游产业“井喷”发展。今
年上半年，该州接待游客 2038 万人次，实现
旅游收入 140 亿元 ， 分别同比增长 12% 、
19%，湘西州成功列入“首批国家全域旅游示
范区创建单位”，成为全国十大旅游热点和高
增长地区， 生态文化旅游业已经成为富民强
州的主导产业。

不加钱就排队 搭售装饰、保险成“标配”
———部分汽车 ４Ｓ店加价售车现象调查

新华社记者

今年 ７ 月 １ 日施行的 《汽车销售管理办
法》中明确指出，经销商应当在经营场所以适
当形式明示销售汽车、 配件及其他相关产品
的价格和各项服务收费标准， 不得在标价之
外加价销售或收取额外费用。

然而记者近日走访部分汽车 ４Ｓ 店发现，
部分品牌和车型加价售车现象仍然较为普
遍， 在标明的指导价之外加价搭售装饰和保
险等已经成为部分销售商的通行做法。

加额外套餐可以提现车

否则“只能等 ３个月”
吉林延边的李先生最近一直在选购汽

车。让他感觉纠结的是，看上的车型统统都要
加价提车。 “心仪的汉兰达、途观 Ｌ 等车型都
要在指导价之上加价， 购买额外配置或者服
务套餐， 最高的要加 ２ 万元左右才能提到现
车，否则就要等 ３ 个月以上。 ”

记者走访发现， 李先生提到的加价售车
情况并非孤例。 记者在郑州广汽丰田一家 ４Ｓ
店内了解到， 该店内销售的汉兰达汽车的提
车时间已经排到半年之后， 并且销售人员表
示提车时间无法确定。 但当记者询问加钱提
车是否可以时，销售人员则表示，如果加一万
多元的额外消费，则可以 ３ 个月提车，并表示
这已经是最快速度了。

据了解，这款车在山西太原、吉林长春等
地的 ４Ｓ 店内，通常要在指导价基础上增加近
２ 万元额外消费才可以提到现车。 “因为车特
别少，厂家一个月就给我们发 ４０ 台，我们需
要留下一半给 ３ 个月之前预定的客户， 其实
一个月可以卖的就十几台车，现车很紧张。 ”
一位销售人员这样解释加价销售原因。

记者走访发现，不少车型都以“供货量不
足”为由进行加价销售。记者走访咨询多家东
风本田 ４Ｓ 店了解到， 由于新款 ＣＲ－Ｖ 车型
销售情况较好，这些 ４Ｓ 店大多数都要求加价
购买额外“套餐”，其中太原市就有 ４Ｓ 店要求
在店内上 ６０００ 元左右的保险才可以提车。有
的 ４Ｓ 店虽然不要求上保险，但表示店内只有

加装车，要提就要加 ６５００ 元，否则等车周期
少则一个月，多则“说不上”。 销售人员说，车
源有限，肯定要先卖给愿意加装饰的客户。一
家 ４Ｓ 店甚至要求既在店内上保险， 又要加
５０００ 元左右的装饰 ， “除非你愿意等 ３ 个
月”。

配饰、服务、保险成加价“主角”
记者了解到， 除了部分车型直接加钱之

外，目前大部分加价售车的 ４Ｓ 店都采取变相
加价销售的方式，让加价显得“合情合理”，甚
至“是给购车者提供实惠”。记者梳理发现，目
前 ４Ｓ 店加价提车主要集中在以下几个方面：

———原车强行搭配装饰。一些 ４Ｓ 店内的
加价销售行为披上了“实惠”的外衣。 以一款
汉兰达汽车为例，销售人员表示加 ２ 万元“还
是很实惠的”。 据了解，这些“加装件”通常就
是商品车的外观装饰材料、坐垫、导航等装潢
和额外配置。

记者咨询部分上海大众途昂销售商发
现，各地销售商为同一款车搭配的“礼包”不
尽相同，大多包括贴膜、踏板等内容，定价从
五六千元到上万元不等。有购车者表示，这些
加购的配件价格明显高于 ４Ｓ 店外，但店内的
价格没商量，“人家说多少就是多少”。

———强行配套搭售服务。 除了被要求加
钱购买车辆装饰外， 一些销售商还拿出各种
服务套餐向购车者强行推销。 一家上海大众
４Ｓ 店销售人员表示， 要购买新款途观 Ｌ，“不
用加价”，但需要加购一套四五千元不等的保
养服务，并表示加钱并不亏，总价算下来比平
时要便宜，“购车者实际上是赚了”。

———强制要求店内上保险。 记者走访发
现，多家东风本田 ４Ｓ 店都要求“买思域就必

须在店内上全险”，“不提现车也一样”； 部分
地区上海大众 ４Ｓ 店甚至对购买途昂提出更
为“统一”的要求：消费者购车必须在店内上
够总额 １ 万元以上的商业险。 黑龙江一家东
风本田 ４Ｓ 店销售人员介绍店内新款 ＣＲ－Ｖ
销售政策时则表示，上保险才接受订车。

记者走访发现， 目前市场上加价提车除
了加购装饰、保险等之外，还有一些热销车型
干脆直接加钱销售。 以某品牌 ＭＰＶ 车型为
例，目前加价数万元还“一车难求”。有购车者
反映，一些热门高档轿车动辄加价 ５ 万元，而
且是“纯加价，连个贴膜都看不见”，否则就没
有现车。

在加价销售部分， 当记者询问一些销售
人员，加购商品、服务或者直接加出来的钱是
否要开具发票时， 销售人员表示这部分钱不
能开具发票， 并表示开发票要增加车辆购置
税，这是为消费者着想。记者询问这部分钱是
不是会算进正常销售额并缴税时， 销售人员
则语焉不详。

加价行为“没那么简单”
有汽车销售从业人员表示，现在 ４Ｓ 店日

子不好过， 不靠热门车型加售套餐和保险赚
点钱，日子更难过，并且大部分车型都是在低
于指导价优惠卖，“不这样， 降价部分谁给我
们补损失？ ”

但有购车者不平，大家的钱“也不是大风
刮来的”，凭啥要在购车时“任人宰割”。 也有
购车者表示，４Ｓ 店应该靠实惠的服务吸引购
车者，不能只做一锤子买卖。

记者就加价搭售行为咨询部分品牌官方
服务热线，得到的回复是，指导价只是厂家给
销售商的“指导”，并不是强制性的定价，而销

售商的体系相对于厂家是独立的， 厂家无法
左右销售商的行为，对此他们也无能为力。

有资深业内人士在接受采访时告诉记
者，４Ｓ 店直接加价或变相加价搭售的行为，
其中的重要因素是紧俏车型在产能尚未全开
之前，供应量难以满足市场需求。但也有业内
人士表示，产能问题并不是长期加价的借口，
对于一些已经上市两三年的车型还在加价或
变相加价售车显然应当受到监管部门更多关
注，查明其到底是“产能受限”无可奈何，还是
“饥饿营销”追求最大利润。

吉林省良智律师事务所律师王爽表示，
销售方强行搭售保险、 服务等不仅违反了
汽车销售管理办法， 也涉嫌违反消费者权
益保护法等法律， 侵犯了消费者的公平交
易权。

《汽车销售管理办法》明确指出，对于类
似行为， 应由县级以上地方商务主管部门责
令改正，并可给予警告或 ３ 万元以下罚款。但
记者咨询有关部门发现， 其实际执法力度远
远不够，甚至主管部门自己都不清楚责任，使
市场乱象无法根治。 长春市商务局一位工作
人员表示， 对于这类现象应该去工商部门反
映，并表示商务部门没有执法权，没法进行管
理，但以后会“更多关注”。

长期观察汽车市场的汽车媒体从业者王
子重建议， 对于加价提车等现象应该进一步
明确监管责任，建立正常的市场秩序，尤其要
对超出指导价部分是否正常纳税并接受监管
作出细化管理规定。 同时，业内人士建议，有
关方面也应该对汽车的市场指导价作出更细
化的效力规定。

（记者许雄 刘硕 张博宇 宋晓东）
（新华社北京 ９ 月 ６ 日电）

未完成“水十条”污染治理硬任务

部分工业集聚区将
面临“摘牌”风险

本报北京 9 月 6 日电 （记者王冬
梅） 环境保护部水环境管理司负责人今
天向媒体通报， 一些地方落实工业集聚
区水污染治理硬任务进展较慢，距离“水
十条”时限要求有不少差距，将面临“摘
牌”风险。

为更好推进工作， 环境保护部近日
制定印发 《工业集聚区水污染治理任务
推进方案》， 要求以硬措施落实硬任务：
各地方人民政府和园区管理机构是落实
硬任务的责任主体，要不折不扣完成“水
十条”要求；各牵头负责部门要加大调度
和信息公开力度， 指导存在问题的园区
制定整改措施， 各级环保部门应组织协
调相关部门赴现场督导； 环境保护部将

会同相关部委加大督导力度， 对逾期未
完成任务的省级及以上工业集聚区，按
“水十条”规定一律暂停审批和核准其增
加水污染物排放的建设项目， 并依照有
关规定撤销其园区资格。

这位负责人说， 工业集聚区已成为
工业发展的重要载体， 建成污水集中处
理设施并安装自动在线监控装置，是工
业集聚区水污染防治的底线要求。 “水
十条”强调新建、升级工业集聚区应同
步规划、 建设污水集中处理设施；2017
年底前，工业集聚区应按规定建成污水
集中处理设施并安装自动在线监控装
置，京津冀、长三角、珠三角等区域提前
一年完成。

安平国际丝网博览会开幕

本报讯 （记者李昱霖）9 月 6 日，由河北
省人民政府、 中国国际贸易促进委员会等主
办的第十七届中国·安平国际丝网博览会在
安平县会展中心开幕。本届博览会为期三天，
以“协同创新、绿色崛起”为主旋律，以“传承
创新、共赢未来”为主题。会展期间，将先后举
办“丝网产业与军民融合”研讨会、海峡两岸
产业文创高峰论坛、 四新产品推介会等 8 个
“会中会”。

据悉，安平是全球最大的丝网产销基地，
产品销往全球 100 多个国家和地区。 安平国
际丝网博览会是全球唯一的丝网专业展会，
自 2001 年起已成功举办了 16 届， 累计到会
客商达 20 余万人次，外商 4000 多人。

快递“最后一公里”峰会举办

本报讯 （记者甘皙）日前，2017 中国快递
“最后一公里”峰会在北京举行。 本次峰会聚
焦“连接·聚变”主题，深度探讨如何推动快递
“最后一公里”绿色发展和智能发展。

与会人士认为， 当前快递业发展面临的
最大瓶颈就是快递末端 “最后一公里” 的问
题。 解决此问题，需要创新服务模式，推动快
递末端服务集约化、智能化、社会化发展。要推
动建设城市共同配送中心， 探索从分拨中心
到城区网点的错时配送，利用“夜间配送+末
端综合服务平台”的集约模式，减少资源占用，
提高配送效率，降低作业成本。 要畅通快递信
息流，实现数据前后互通、上下共用，辅以智能
快件箱、智能信包箱等设备，实现精准投递。

9 月6日，河北石家庄井陉县华丰钙业公
司，大型机械正在对落后产能设备进行拆除。

井陉县曾被中国无机盐工业协会授予

“中国钙镁之乡”称号，目前初级产品多，高技
术含量、 高附加值和名牌产品较少等问题制
约该县钙镁产业的发展。 为控产能、减数量、

育品牌，加快转型升级，实现绿色发展，井陉
县对现存 52 家碳酸钙镁企业进行再整合，
淘汰落后产能企业。 新华社发（章朔 摄）

石家庄井陉县：“钙镁之乡”求发展


