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3500 亿元

车贷行业整合将提速
据零壹财经联合微贷网近日发布的 《中国汽车互

联网金融发展报告 2017》显示，微贷网、投哪网等车贷
资产已经超过百亿元的车贷平台还在继续扩张， 由传
统的抵押/质押向消费金融、 融资租赁等细分领域渗
透。 零壹财经预计，2017 年 P2P 车贷规模将达到 3500
亿元以上。

另外，今年以来平台数量却并未呈现增长趋势。 相
关数据显示， 今年 7 月份 P2P 网贷行业涉及车贷业务
的正常运营平台数量有 554 家， 占同期 P2P 网贷行业
正常运营平台的比例为 26.51%。有业内人士称，车贷行
业已经摒弃了过去简单粗暴的发展方式， 未来小型车
贷平台会遭遇洗牌， 规模大的车贷平台会陆续出现兼
并整合。

５．０５％
丰田和马自达决定开展资本合作

日前， 丰田汽车公司和马自达公司已达成资本合
作协议，双方将以互相持股的形式进行资本合作，在美
国建设整车工厂，加速推进纯电动汽车的共同研发。 根
据两家公司联名发布的新闻公报， 丰田将取得马自达
５．０５％、价值 ５００ 亿日元（约合 ４．５４ 亿美元）的股份，马
自达也将取得丰田同等金额的股份。

双方同意对半出资在美国新建具有 ３０ 万辆规模
整车生产能力的合资公司。 新工厂预计将于 ２０２１ 年投
产。 两家公司还将共同研发纯电动汽车的核心技术。

4 万元

杭州将对淘汰的国三柴油车进行补助
今年杭州将进一步推进以国三柴油车为主的老旧

车淘汰。 从 2017 年 8 月 18 日至 2019 年 12 月 31 日，
对符合条件的国三柴油车予以淘汰补助， 补助金额最
高可达 4 万元。

按规定， 车主将符合条件的车辆送至指定回收企
业报废拆解， 由回收企业至公安交管部门办理车辆注
销证明，车主前往指定地点递交补助申请所需材料，通
过审核后即可获得相应标准的淘汰补助。

（王群根据媒体公开报道编辑整理）
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本报记者 吴铎思

今年 7 月 1 日，《汽车销售管理办法》正式施行，
推行了近 12 年的 《汽车品牌销售管理实施办法》也
同时废止。

相比原来的办法，新规改变了汽车销售模式，不
再强制性要求品牌授权， 实行授权和非授权两种模
式并行。

舆论普遍认为， 未来汽车销售将不再只是单一
的 4S 店渠道， 更多社会资本将进入汽车销售领域，
汽车超市、汽车卖场、汽车电商等会成为新的汽车销
售形式， 消费者购买汽车和后期维修保养的费用也
将会降低。

新规实施至今已有月余，记者走访发现，汽车经
销商多处观望状态，加价卖车依旧如故，新规落实也
尚需时日。 有经销商表示，期待更符合市场规律、更
有助于市场有序发展的行业政策出台。

车商有了新的“对策”

“说好了按厂商指导价，但 4S 店还是附加了装
饰的钱，而且还规定保险必须在店里买。 ”福州的方
先生看中了一款新上市的合资品牌汽车， 但却遭遇
了变相加价。

以往，热门车型加价提车现象在车市并不罕见，
尤其是一些中高档热销车型， 经销商常以等待时间
过长为由，进行加价或建议消费者加装饰，以尽快提
车。

《汽车销售管理办法》第十条明确规定“经销商
应当在经营场所以适当形式明示销售汽车、 配件及
其他相关产品的价格和各项服务收费标准, 不得在
标价之外加价销售或收取额外费用”。 此前，舆论普
遍认为新规出台以后， 将堵死经销商加价卖车的通
道。然而，记者在采访中发现，面对新规，经销商也有
了新的“对策”。

“这款车在全国供不应求， 如果按原价购车的
话，估计得等上一年吧！ ”在福州一家日系汽车 4S
店，销售人员告诉记者。“如果想快一些提车，需要在
店里购买套餐，我们会想办法的。 ”

记者走访发现， 消费者要想立即提车尤其是热
门型的汽车，4S 店基本都会设置相关附加条件。 “加
价是新规明确禁止的， 我们只是给顾客提供 ‘建
议’。 ”一位销售人员告诉记者。

有业内人士认为 ，新的 《办法 》没有杜绝加
价卖车的现象 ， 这与其中条款的表述有一定关
系 ，新 《办法 》并未明确 “经销商不得加价卖车 ” ,
而是说 “不得在标价之外加价销售或收取额外
费用 ”。 这也就意味着 ，只要销售价格与店内明
示价格一致 ，明示了收费标准 ，就可以销售 。 而
在价格透明的情况下 ， 双方达成更高的成交价

格并不违法 。

品牌授权模式难打破

前不久， 一种新兴的卖车模式悄然出现———第
一家苏宁汽车超市在南京开业。相关资料显示，开业
以来，该超市已经实现平均每天卖出 15 台车的销售
业绩。据了解，这家汽车超市的主要业务涵盖整车销
售、养护用品、汽车金融、融资租赁、汽车保养、二手
车交易等服务。

事实上，《汽车销售管理办法》 打破了品牌授权
销售单一体制，突出加强消费者权益保护，促进建立
新型的市场主体关系。

其规定，除 4S 店外，汽车超市、汽车卖场、汽车
电商等将会成为新的汽车销售形式，4S 店亦可打破
销售单一品牌的销售方法， 销售多个汽车品牌的产
品。

采访中，记者了解到，多数经销商对于新规普遍
处于观望状态， 并没有考虑进行精细化转型或品牌
多样化经营。

“如果引进多个品牌，需要增加人员培训成本，
且店面装修风格需要体现不同品牌文化， 不仅装修
成本高，可能还会失去厂商的某些优惠支持。 ”福州
一家汽车 4S 店负责人表示，“一旦开始销售其他品
牌， 原来的汽车品牌厂商可能就不会再给予更多的
支持，原有的品牌销售也会受到影响。 ”

福州市汽车流通行业协会的相关人士认为，由
于以往厂家对授权经销商技术和政策上的有力支
持， 新规实施后并不会出现传统经销商纷纷转型销
售多品牌车型的现象。

异地购车有望增加

虽然加价等现象依然存在， 但新规还是给消费
者带来了利好， 通过异地购车节省花费的消费行为
不断增多。

业内人士告诉记者，之前，厂家对各个区域市场
分片管理，不同区域的车价优惠并不一样。新规实施
之前，由于厂家管制严格且禁止“串货”销售，所以鲜
少出现异地购车情况。“北上广的优惠幅度往往更具
吸引力，如今，消费者可以选择在外地购买新车后将
其开回来或者委托 4S 店运回来。”与此同时，以往异
地提车导致的上牌麻烦、 手续繁琐等问题会大幅减
少。

“新政肯定会导致客户流失，但我们可以通过给
客户提供保养服务来赚钱。 ”福州一家汽车 4S 店的
销售总监表示。

值得一提的是，最近几年，汽车经销商的盈利能
力变差已成行业的共识。 “汽车 4S 店盈利状况并不
乐观，遇上销售淡季，为了完成任务只能不断降价出
手。 ”该店的销售总监说。

《汽车销售管理办法》施行月余，终端车市反应不大

经销商处于观望状态 新规落实尚需时日

本报记者 丁军杰

8 月 4 日， 吉利两大合资公司签约仪式在吉利
汽车杭州湾研发中心举行。其中，浙江吉利控股集团
与沃尔沃汽车正式签署协议成立技术合资公司。 新
公司将按照 50:50 的股比，通过相互授权的方式，实
现整车架构技术、 高效清洁动力总成等领域的前沿
技术共享与零部件联合采购。另外，浙江吉利控股集
团、吉利汽车控股有限公司、沃尔沃汽车集团正式签
署协议，成立领克汽车合资公司。 新公司成立后，吉
利汽车将拥有领克汽车 50%的股份， 沃尔沃汽车拥
有 30%的股份，吉利控股集团拥有 20%的股份。

早在 2010 年 8 月 2 日，吉利控股集团完成了对
沃尔沃汽车的并购，拥有 100%的股权，此举曾轰动
汽车界。此次两大合资公司签约仪式邀请了行业、地
方领导及众多媒体记者参加，那么，同为吉利控股旗
下的企业却又高调进行合资的原因是什么呢？ 来自
吉利的解释是，为了更好协同发展。

吉利控股集团董事长李书福表示：“吉利控股集
团内部的协同合作正在进入一个全新的阶段， 这是
我们成长为拥有多品牌矩阵的跨国汽车集团的必由
之路。 通过共同开发、共享前沿技术和联合采购，公
司旗下各品牌将在保持独特定位和差异化配置的前

提下更好实现规模效应， 并按照各自的标准和特色
满足不同细分市场用户的需求。 ”

“吉利是吉利，沃尔沃是沃尔沃，这是吉利收购
沃尔沃成功的前提，今后也不会改变，我们要在‘合
规’的前提下开展工作，在相互尊重的基础上共同进
步。 ”吉利汽车集团总裁、CEO 安聪慧说。

据介绍， 技术合资公司将由吉利汽车和沃尔沃
汽车共同运营，共享沃尔沃 SPA 平台和四缸发动机
以及吉利 CMA 基础模块架构和 7DCT 变速器等最
新技术。 双方还将共同开发下一代纯电动汽车平台
技术，并通过技术共享和联合采购实现沃尔沃汽车、
吉利汽车和领克汽车之间的协同合作， 从而推动品
牌共同发展。 吉利和沃尔沃将共同承担未来的研发
费用和相应的采购成本， 旗下的前沿技术也将通过
技术合资公司授权，在吉利控股集团内跨品牌共享。

沃尔沃汽车总裁、CEO 汉肯·塞缪尔森表示 ：
“同一集团内跨品牌联合研发和采购已经成为汽车
行业的惯例。 我们很高兴能与吉利达成新的技术合
作协议， 这将为沃尔沃下一代电动汽车技术的开发
带来巨大帮助。 ”

关于领克品牌， 它是吉利控股集团旗下针对全
球都市消费群体开发的全新高端品牌。去年 10 月在
柏林发布，今年 4 月上海车展前夕，领克品牌亮相中
国市场， 旗下领克 01 准量产车和 03 概念车同步推

出。领克 01 量产车型预计于今年第四季度在中国率
先上市。

领克品牌源自沃尔沃汽车主导、 沃尔沃汽车与
吉利汽车联合开发的全新 CMA 基础模块架构。 沃
尔沃汽车将基于 CMA 开发全新一代 40 系列产品，
未来领克品牌也将获得来自沃尔沃技术和商业的支
持，包括世界领先的 SPA 平台和动力总成。 CMA 中
级车基础模块架构已经赋予了领克研发从 A0 到 B
级车的能力以及新能源汽车发展的基础实力。 而
SPA 平台的合作将拓展领克研发中大型车的实力和
更加完善的产品布局。

据了解， 作为吉利布局豪华车市场另一个重要
的战略补充，领克将覆盖 A0、A、B、C 四级细分市场
及 SUV、MPV、轿车种类。 领克合资公司虽是合资，
运营却相对独立。 吉利、沃尔沃、领克三者根据品牌
定位划分，将不重叠参与市场竞争。

吉利汽车集团总裁、CEO 安聪慧先生表示，“沃
尔沃的技术专长将能够惠及吉利汽车和领克汽车，
这将会是一个共赢的合作。我们将通过共同开发、技
术共享、联合采购的方式，形成规模效应，拓展市场
空间，从而实现吉利和沃尔沃的可持续发展。领克作
为吉利汽车、 沃尔沃汽车及吉利控股集团的合资品
牌，在各方技术、资源和成本优势的推动下必将迎来
更加美好的明天。 ”

吉利为何“高调”与沃尔沃成立合资公司

海南上半年召回进口缺陷汽车5051 辆

本报记者 李玉波 通讯员 王静超

7 月 1 日起开始施行的 《汽车销售管理办法》曾
明确规定，禁止加价提车，不允许经销商捆绑销售，
明示汽车各种配件的价格，不能再收取额外费用，但
记者近日走访呼和浩特的多家 4S 店发现，变相加价
提车的现象仍然非常普遍。

采访中，一家 4S 店销售经理表示，由于车源紧
缺加之市场热捧， 使得不少经销商针对热销车型不
约而同地采取加价行为，而这也成为各 4S 店“不能
错过”的利润点。

消费者邵宁宁曾以 40 余万元的价格订购了一
辆奥迪 A6L，为了尽快提车，当时 4S 店要求他必须
在店里缴两年的保险费用。 “两年保险费用 4S 店给
打 7 折，一共缴了 15000 元。 ”

记者发现， 销售人员很少会主动提出加价提车
的要求，而是隐晦建议车主通过搭售保险、添加配置
装饰等途径实现尽快提车。除此之外，4S 店也通过设
置各类隐形条款，来确保自身受益。

根据《中华人民共和国价格法》要求，经营者不
得在标价之外加价出售商品， 不得收取任何未予标

明的费用。 内蒙古文盛律师事务所律师苗荣盛表示，
经销商私自规定加价提车的做法属于违法行为，有
违公平交易，损害了消费者合法权益。

邵宁宁告诉记者，经销商在卖车时的“加价”或“变
相加价”，并不会体现在购车发票上，从交易流程上看
是完全合法的，另从《购车合同》上显示，客户并没有为
车多付钱，而是另外购买了“想要的”配置。 “若答应这
些条件，就可以早提车、提现车，不答应，就不能保证提
车时间。 所以为了早点提车很多车主宁愿加价。 ”

面对这一现状， 内蒙古社会科学院经济研究所
所长于光军表示：“以《汽车销售管理办法》为代表的
新的一批政令法规， 都是从国家层面对相关行业作
出规范要求， 落实到地方层面执行至少需要三至四
级的政令转达， 这就是目前新规实施当中的核心难
点。 同时，新规实施后，对现有市场整治需要执法力
度的跟进， 但职能部门的执法方式及多部门如何联
合执法都有待落实商榷。 因此，该项新规对现有车市
的改变还有待时间验证。 ”

有业内人士建议， 新的汽车销售管理办法生效
后，如果销售商仍有要求加价提车、要求在店里上保
险、或者要求加装饰等行为，消费者可以向 12345 投
诉举报，同时可保存上述行为的相关证据，向受理的
监管部门提供。

热门车型变相加价仍较普遍
专家称新规落实需执法力度跟进

本报讯 （记者吴雪君 通讯员余科）记者日前从海南
检验检疫局获悉，今年上半年，该局对全省各大进口汽车经
销商发布进口缺陷汽车召回通知 97 例，全省需实施缺陷召
回的进口汽车达 5051 辆，不涉及自海口港进口的汽车。 该
局督促进口商完成缺陷问题消除 1900 辆，缺陷消除完成率
达 37.6%。

据了解，进口汽车缺陷的原因主要涉及车身构造问题、
安全气囊问题、发动机问题、安全带及座椅问题、车载电子
装置问题等，前三者占了缺陷问题的五成。召回汽车品牌主
要有奔驰、保时捷、铃木、大众、雷克萨斯、林肯、玛莎拉蒂、
沃尔沃、路虎、斯巴鲁、三菱、雪铁龙、英菲尼迪等多个品牌。
海南检验检疫局通过建档跟踪缺陷车辆不断加大进口汽车
缺陷召回监管力度， 要求有关经销商按月度报告召回完成
情况，并对缺陷召回数量较大的保时捷、奥迪等多个品牌经
销商实施现场监管， 并通过对省内各进口汽车经销商进行
全走访，大力宣贯《缺陷汽车产品召回管理条例》等有关法
律法规，指导企业提升服务质量标准化水平。

上汽通用召回两款汽车
本报讯 （记者蒋菡）日前，上汽通用汽车有限公司根

据《缺陷汽车产品召回管理条例》的要求，向国家质检总局
备案了召回计划，决定自 2017 年 12 月 15 日起，召回 2009
年 9 月 26 日至 2013 年 3 月 20 日期间生产的 2010 至 2013
年款部分雪佛兰赛欧 EMT 汽车，共计 75287 辆。

本次召回范围内的车辆，由于变速箱线束问题，导致部
分车辆换挡时系统可能出现误判，造成车辆故障灯点亮，车
辆动力受限。 在极端情况下，车辆会进入空挡，出现动力中
断，存在安全隐患。

与此同时，上汽通用汽车有限公司还决定自 2017 年 8
月 4 日起，召回 2016 年 6 月 6 日至 2016 年 12 月 6 日期间
生产的 2017 年款别克全新一代 GL8 汽车， 共计 6451 辆。
本次召回范围内的车辆，由于电子转向助力标定软件问题，
可能导致部分车辆行驶时电子转向助力系统报故障码。 极
端情况下， 可能导致车辆电子转向助力失效， 存在安全隐
患。

马来西亚
引入全自动无人驾驶轻轨车辆

马来西亚国家基建公司近日在吉隆坡与中国中
车株洲电力机车有限公司（中车株机）牵头组成的联
合体签署了吉隆坡轻轨三号线 ４２ 辆列车的供货合
同， 标志着马来西亚将引入中国企业主导制造的全
自动无人驾驶轻轨车辆。

中车株机方面介绍，本次签署的 ４２ 辆列车中有
４０ 辆将在马来西亚生产，由中车株机旗下马来西亚
中车轨道交通装备有限公司制造。 首列车将于 ２０１８
年 ８ 月交付。 该款列车采用目前最高级别的无人驾
驶轨道车辆技术， 车辆在控制中心的统一控制下全
自动运营。 （根据媒体公开报道）

德国
推动柴油车软件升级减少尾气排放

德国相关政府部门、 汽车行业协会和各大汽车
制造商等近日在柏林举行“柴油车峰会”，德国汽车
工业协会会后宣布， 各方同意为超过 ５００ 万辆柴油
车进行软件升级，以减少尾气排放。

该协会说， 德国汽车企业将为柴油车安装新发
动机管理软件，以提高尾气过滤系统效率，从而将氮
氧化合物排放量减少 ２５％至 ３０％。 软件升级将由各
大车企完成，消费者无需承担任何费用。

据统计，目前德国约有 １５００ 万辆柴油车，约占
汽车总量的约三分之一。 汽车制造业是德国经济的
重要行业，创造约 ８０ 万就业岗位，也是最大的出口
行业，占德国出口额约 ２０％。

英国
汽车销量连续 4 月下滑

据英国汽车制造商协会公布的数据显示， 英国
新车销量连续 4 月下滑，7 月份同比跌幅达到 9.3%，
共计售出 161997 辆，预计未来英国汽车销量还将呈
下行趋势。

7 月份，英国商务、批发及私人购买销量均出现
下滑，跌幅分别达到 23.8%、10.1%和 6.8%，7 月份，仅
多功能车及专业跑车的销量上涨， 涨幅分别达到
7.3%和 10.3%。

另外，英国 7 月份新能源车销量继续保持增长，
涨幅达到 64.9%。 新能源车所占市场份额也历史性
达到 5.5%，上月共计售出 8871 辆，而前 7 个月，英国
新能源车的累计销量达到 67528 辆。 相较之下，英国
汽油车和柴油车的销量同比跌幅分别达到 3%和
20.1%。

数据显示 ，7 月天猫汽车节期
间，“天猫开新车” 模式售出整车数
千台，相当于汽车 4S 店超过 1 年的
销量，且购买的消费者年龄层在 25~
30 岁，大多数为刚入职的年轻白领。
阿里巴巴预计在明年启用汽车自动
贩卖机。 届时，买家将能够在智能手
机上浏览汽车，按下“购买”按钮，汽
车就将从一个垂直展示塔的底层吐
出来。

东方 IC 供图

汽车自动贩卖机将启用

视觉中国 供图

车辆购置税法征求意见
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