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高温下体验巡线工的一天
7 月 12 日，42℃高温下， 陕西送变电公司

工会组织的工会干部下基层 “贴心工程”在
330 千伏罗张线下开展。 陕送公司工会主席樊
琦带队，首批来自公司机关、基层单位的 8 名
工会干部， 全过程跟随巡线工的巡线过程，切
身体验了烈日和高温之下， 巡线工跋山涉水，
巡视线路的艰辛与枯燥，由衷体会到他们为电
网安全运行所做出的看似平凡，实际却一点儿
都不平凡的，日复一日的，实实在在的奉献。

6:00
说好了 6 点钟从公司大院出发， 公司工

会干事牛程怕迟到，早上 5 点就从家出发，体
验了 17 分钟横穿柔光古城的速度与激情。

“樊主席说了，既然是体验生活，就不能
因为咱而改变站上的作息。 ”这次体验的目
的地是渭南保线站，从西安过去得近两个小
时车程，必须早起。

7:40
渭南保线站负责运维渭南地区 330 千伏

线路 53 条 ， 总长度 2048 公里 ， 杆塔总计
5635 基。 是陕送公司下属的 14 个保线站中
管辖线路最多、最长的保线站。 现有运维人
员 48 名，车辆 6 台。

来的都是客，大礼先送上。西瓜、饮料、毛
巾一大堆卸下车来，渭南保线站的巡线工列
队迎接远方的客人送来的“清凉”。 拍张合影
留个念，赶紧进入班前会环节。

7:45
会议室里， 标准化保线站的典型配置让

人耳目一新。 4 列座位整齐排列，每个巡线工
都有自己确定的位置，落座之后，瞬间就能体
会到仪式感的严肃和归宿感的踏实。

副站长何华州分派今天的任务。 有巡线
组，有外破组，有消缺组。

噢，今天还多了个“体验组”！
体验组就跟随王东伟一组去罗张线爬山

吧！ 王东伟是渭南站技术员，另外“附赠”副
站长王义红监护安全。

8:24
经过一番准备， 体验组无论原来什么职

务，现在都是组长王东伟的小组成员，站在院
子认真听王东伟进行工作交底。

今天本组的巡线计划是 330 千伏罗张线
55、56、57、13 号塔位。全部在山上，植被茂密，
山路难行，丛林湿热，要防止脱水、中暑。 还要
携带雄黄、蛇咬等药品，防止被马蜂、毒蛇叮
咬。 还要防止误踩进坑洞或者捕兽夹……

好家伙，这么多“防止”，丛林大冒险呀？
但王东伟说的是认真的。巡线，他是专业

的。 还是听他的话整齐穿戴工作服、安全帽，
备好毛巾、水瓶、藿香正气口服液……

9:39
从驻地出发进山 1 个多小时后， 车停下

来，开始要徒步爬山。 山上根本没有路，把一
人高的青草踏倒就算是路。

过了草丛，又是树林。眼前树枝纵横交错
挡住去路，脚下沉积的落叶松软虚滑，无处落
脚。 王义红和巡线工杨军强、沈建峰、陈思阳
几个人挥舞手锯在前面“披荆斩棘”，砍出一
条缝隙。不过还得万分小心前面人过去时，回
弹过来的枝条打在脸上， 或者又被藤蔓上的
倒刺挂住了裤腿。

9:49
柳暗花明，眼前一亮，到塔位了，罗张线

56 号！
总算可以松口气儿了。 体验组的成员们

分别找个位置放松腿脚，擦脸抹汗。
老练的巡线工则分头开始巡视的规定项

目。按照规定，到每个塔位必须有 6 张照片，分
别反应铁塔和线路的 6 个不同方位的运行状
况。用望远镜对塔上金具、瓷瓶及导线、地线进
行观察，及时发现螺丝松动、瓷瓶爆裂、导线断
股等缺陷。 用测温仪对导线连接部位进行测
温，预防温度过高引发线路故障。

沈建峰拍照，陈思阳观察，王东伟测温，
李梦茹记录。 噢，这才注意到，队伍中还有李
梦茹这名女汉子巡线工！

9:59
“王站长，这边树木超高了。”声音从铁塔

北坡上的树丛中传来。是杨军强，他正举着测
距仪在观测山坡上的树木至导线之间的距
离。

马上修整！
王义红是行动派，做了决策，自己也立即

投入行动。
就听唰唰唰的手锯声， 哗哗哗的树叶声

在树丛中响起。眼瞅着导线下方，一个明朗的
通道在逐渐形成。

11:02
杨军强从树丛中钻出来了。 手里多了一

根拐杖，头发跟水浇过一样，脖子上沾满各色
的碎屑。

沈建峰也出来了。 脸上脖子上就像爬满
了黑虫子。

没心思注意这些， 赶紧看看修整后的通
道照片拍到了吗。

“修整 100多棵，这下至少半年不用担心。 ”
王东伟盘点战果。 “好，去下一基，55号！ ”

12:52
开饭啦！
午餐的宿营地在 57 号铁塔下。 白吉饼、

火腿肠、面包、咸菜、矿泉水。这是巡线出行的
标配。累坏了，饿坏了。咱不客气，赶紧吃。没
有比这纯天然、 纯绿色的露天餐厅更让人食
欲大开的了。

小风吹过，汗水蒸发，深色的衣服上浮现
形态各异的白色祥云。

15:47
“哎吆喂，我的天哪！ ”13 号塔位到了。每

一个下车的人都在扑面而来蒸腾的热浪里惊
叹。 “这天气预报也太不准啦， 这何止 42℃
呀，52℃都不止！ ”向来不温不火的第五分公
司工会主席刘莉萍说。

王东伟他们可顾不上喊热， 塔位下杂草
树木都长疯了， 钻进去修枝割草才是真正的
“绿色桑拿”，附赠飞虫群舞。

17:02
终于逃离蒸笼， 躲进会议室空调的凉风

里。 先灌下两大瓢绿豆汤，再开班后会！
各个小组整理了巡视的照片， 巨大的投

影前大家一起汇总、分析今天的巡视情况。当
屏幕上出现一起走过的罗张线巡视塔位照片
时，尽管没做任何贡献，体验组的人员还是都
在亲切之外感觉到那份担当的自豪。

18:11
归途的汽车上，除了司机师傅，这些一天

来并没干什么实事儿的人也全都睡着了。睡梦
那边，是老婆孩子、老公父母，以及淋浴、空调、
互联网。而保线站里，王义红、王东伟正在准备
“大干 60 天” 的迎峰度夏保电任务的工器具。
明天 ，迎接他们的 ，仍旧是 42℃，噢 ，不 ，是
52℃绿色烧烤的漫漫山路。 （高浪舟）

靖江供电公司
积极探索一线班组员工培养新机制

近日， 靖江供电公司工会主席褚鑫来
到运检部配电运检一班和兴力公司线路工
程二班，将 “流动书柜”送到一线班组。这是
在继“名师带徒”活动培养班组员工的又一
件实事。

近年来， 靖江公司积极探索员工培训
新机制，搭建员工成长成才平台，高度重视
一线员工的教育培养。 一是通过开展形式
多样的读书活动， 使广大一线员工从学习
中汲取营养。 倾力打造职工书屋，努力建设
融读书、学习、交流、分享、休息为一体的多
功能新型职工书屋， 不断提升员工的文化
素养。 为了解决生产班组和基层供电所读
书学习的实际困难， 公司工会根据班组需
求筛选了一批有实用价值的书目，以“流动
书柜”的形式送书到基层，流动的阅读资源
让职工足不出班组就可以阅读到自己喜
欢、内容丰富的图书。

为了做好“流动书柜”的管理，该公司还
建立完善了“流动书柜管理制度”，书柜定期
在班组间轮换，让更多的员工看到自己想看
的书，从而拓宽职工的文化视野，加深文化
底蕴，缓解工作压力，丰富精神生活，在公司
范围内形成“爱读书、读好书、善读书”的良
好氛围。

二是公司积极探索师徒结对成才机制，
发挥高技能人才的引领示范作用， 开展了
“名师带徒”活动，增强技能人才培养的针对
性和有效性。 师傅负责“带、教、帮”：“带”是
带着徒弟一起工作， 共同开展技能活动，共
同解决生产过程中遇到的问题。 “教”是主动
向徒弟传授知识和技能，告知工作中的注意
事项、操作规程等，手把手指导徒弟开展工
作。 “帮”是热心帮助其解决工作和生活中遇
到的困难和问题，悉心指导，帮助徒弟尽快
适应工作环境，不断提高技能水平和职业素

养，立足岗位建功立业。 在“名师带徒”活动
中，徒弟虚心接受师傅的教导，认真学习师
傅的长处，不妄自菲薄，不自以为是；工作中
积极动脑筋、想问题，主动请教，不断改进方
式方法；积极参加技能培训、技能竞赛、技术
攻关等活动，尽心做好本职工作，在干中学、
学中干，全面提高技能水平和职业素养。 此
项活动共结对 5 对师徒， 带徒周期一年，通
过师徒间签订协议书， 明确帮教内容与目
标，详细制订师带徒工作计划，建立了考核
评估机制，帮助年轻员工在工作岗位上迅速
成长成才。

三是加强人文关怀，不定期地发放调查
问卷和开展一线员工座谈会，多种渠道全方
位地倾听一线员工的诉求和心声，了解他们
的工作生活情况。 开展专题讲座，舒缓他们
的压力，引导他们以更加阳光积极地心态投
入到本职工作中去。 （沙莎）

大漠绽放品牌花
你从黄河而来，满载着游客触摸洞窟文

化的梦想；你在大漠古道驰骋，为旅客提供
着宾馆化的温馨服务……

“敦煌号”品牌列车创建于 2014 年 7 月
10 日，3 年来，“敦煌号 ”列车已成为 “敦煌
文化”“丝路情怀”“兰铁力量”的“宣传车”，
共计运送旅客 96.2 万人，实现运输收入 2.7
亿元，赢得锦旗 28 面，受到旅客表扬 1260
余次。

“敦煌号 ”品牌列车参照五星级酒店
标准 ，采取 “列车＋宾馆 ”服务 ，在高级软
卧配备一次性洗漱用品 、 拖鞋 、 鞋油 、鞋
刷、衣架和针线包。同时，针对夕发朝至的
旅行时间优势，将安静和无干扰服务贯穿
旅途全程。 在卧铺车厢，推出 “睡眠体验 ”
特色服务 ，指定一节卧铺车厢 ，在中铺位
置悬挂挡帘 ，最大化为旅客休息提供 “私

密空间”。
针对南北旅客不同口味 ， 推出 “列

车＋美食 ” 新体验 ， 打造以 “浪漫敦煌 ”
———酒吧车 、 “美食敦煌 ”———大众餐车 、
以及 “味道敦煌 ”———自助餐车为主题的
时尚特色餐车 。 其中自助餐车推出自助
菜肴 、杂粮主食 、水果 、饮品 ；大众餐车为
旅客提供精美炒菜 ，配餐盒饭 ，旅客可根
据自己口味点餐 ；酒吧车环境优雅别致 ，
提供现磨咖啡 、老酸奶 、果汁等各类时尚
饮品 。 特别是调酒师现场调制鸡尾酒 、茶
艺师现场展示茶道文化 ， 让旅客在恬静
舒适的氛围中 ， 感受现代文明与敦煌文
化的精妙契合 。

“一车一景”“一车一馆”是“敦煌号”彰
显文化内涵的一个亮点， 根据不同车厢主
题，把特色元素装饰画融入车厢，铺设色泽

鲜艳、图案别致的地毯，配以窗外大漠戈壁
和祁连雪山的壮美，犹如一次视觉和感觉上
“盛宴”。 “张掖馆”内，更换沙漠图案地毯，
与之相呼应的是中国四大沙漠之一的巴丹
吉林沙漠贴画、地毯，彰显沙漠文化的特色。
风格迥然的“甘南馆”，铺设草原地毯，配上
藏区原生态青山绿水图，让旅客恍若置身在
美丽草原。

“敦煌号”品牌列车开行至今，从一枝独
秀到品牌引领， 从高端享受到旅行体验，从
文化感触到提供“列车+”增值服务，牢牢占
领客运创新发展和经济效益“制高点”，更赢
得社会效益的“好口碑”。

2017 年，“敦煌号”在延续原有特色舞蹈
基础上， 新增了 《敦煌神韵》《向快乐出发》
《花儿为什么这样红》 等舞蹈和独唱特色节
目，让旅客如同置身于小型歌剧院，实现“列
车+娱乐” 出行新体验。 作为兰州至敦煌
Y667 次“敦煌号”品牌旅游列车上的主打节
目， 开行至今的 3 年时间里，《敦煌特色舞
蹈》舞蹈累计上演了 1000 余场 ，并在 2017
年 6 月 25 日应邀在国家大剧院的表演，博
得满堂彩。 （强科 何健）

“敦煌号”品牌列车开行三周年———
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一周焦点

与执法部门“躲猫猫”，在多部门交叉执法中“钻空子”

海口一些城中村“黑气点”屡禁不止
本报讯 （记者吴雪君）一间瓦房周围堆

放的液化气瓶直接在太阳下暴晒， 旁边一辆
小面包车内存放着近 10 个液化气瓶，门口还
有一些非法倒灌液化气的设备工具， 现场没
有任何消防设备及安全保护措施。日前，海口
市有关执法人员在查处一处非法经营的液化
气倒灌点时看到了这样的一幕。

“不良商贩为了谋取利益，从周边市县低
价收购超期瓶、报废瓶，然后往这些报废瓶内
注入密度不达标的液化气， 有些还掺杂了会

腐蚀橡胶圈、导致液化气泄漏的二甲醚。这样
的液化气瓶就像一颗定时炸弹，放在家中，危
险可想而知。”海口市龙华区城管执法大队燃
气中队长欧丁华对《工人日报》记者说。

自去年 9月开始， 海口市大力整治 “黑气
点”，对违法从事瓶装液化气充装、运输、储存、经
营行为予以取缔。 截至 6月底，海口市共查扣违
规气瓶 3900多个，取缔“黑气点”达 74家。然而，
这样的取缔还是无法根治，一个个“黑气点”依然
隐藏在城中村、小区，流动在路边、街道。

“‘黑气点’的流动性、隐蔽性导致其难以
根治，他们还跟我们‘躲猫猫’，执法面临困难。”
一位执法人员告诉记者，目前，他们对“黑气点”
的查处，只能依赖于市民投诉、媒体举报、正规
网点投诉、正常巡查四个渠道。 “仅凭这样的线
索渠道，我们很难将所有的‘黑气点’、转运点纳
入科学的监控范围，必然出现漏洞。 ”

“‘黑气点’和我们‘躲猫猫’，本就让执法
有难度，加上无法形成合力的交叉执法，清除
它们就更难上加难了。 ”欧丁华告诉记者，每

个职能部门在充装、运输、存储、经营方面都
有自己的监管、查处的权限，没有一个明确的
单位牵头。在多部门交叉执法过程中，如果涉
及不在自己部门执法权限范围内的或已经跨
区域性执法， 则只能通报或请求其他职能部
门进行联合执法，可往往因为“协调”错过执
法的最佳时机，让实际查处成效甚微。

此外，由于针对无证经营、销售燃气的行
为在法律上惩罚很重， 但被查的物品价值还
达不到最低罚款额，所以很多被取缔的“黑气

点”事主不会前来处理，甚至出现了一些“黑
气点”被查处后换个地方继续经营的情况。欧
丁华就遇到过这样的尴尬， 他们暂扣的 400
多个液化气瓶，都还没有找到事主。

对此， 海南大学政治与公共管理学院副
院长江红义建议，要尽快明确牵头单位，成立
常态化的专项整治联合执法组，加大打击“黑
气点”的力度；同时，公安机关要加大对非法
运输、储存、经营等已经危害公众安全、违反
治安管理条例的犯罪行为进行立案处理。

上半年召回消费品逾 300 万件
电子电器、其他交通运输设备、儿童用品召回数量位居前三

本报讯 （记者蒋菡）国家质检总局执法督
查司近日发布的 2017 年上半年缺陷产品召回
工作情况显示：今年上半年，我国共实施消费
品召回 252 次，涉及产品数量 301.68 万件。 其

中，受质检总局缺陷调查影响，相关消费品生
产者共实施召回 69 次，涉及产品 117.75 万件，
占 2017 年 上 半 年 消 费 品 召 回 总 数 量 的
39.03%。

自 2016 年缺陷消费品召回制度实施至
今，我国已累计实施消费品召回 488 次，涵盖
11 类产品，涉及产品数量已超过 920 万件。

从消费品召回涉及产品类别看，2017 年

上半年召回数量排名前三位的依次为： 电子
电器产品召回，共计 59 次，涉及产品 118.82
万件；其他交通运输设备产品召回，共计 12
次，涉及产品 118.68 万件；儿童用品召回，共
计 163 次，涉及产品 45.61 万件。

下一步， 国家质检总局将继续完善缺陷
消费品召回制度，抓紧制定部门规章《缺陷消
费品召回管理规定》，加快立法进程。此外，还
将建立完善配套的缺陷消费品召回专家库，
夯实消费品召回的技术支撑力量， 继续加大
缺陷产品召回监管力度。

环保部：1389家涉气企业存在环境问题
本报北京 7 月 23 日电 （记者王冬梅）截

至 7 月 20 日，环境保护部派出的大气污染防
治强化督查组已完成七轮次督查工作。7 月 7
日至 7 月 20 日，第七轮次强化督查组共检查
5322 家企业（单位），发现 1389 家涉气企业
存在环境问题。存在问题的企业中，属于涉气
“散乱污”问题的 347 家，超标排放的 2 家，未

安装污染治理设施的 252 家， 治污设施不正
常运行的 160 家，挥发性有机物（VOCs）治理
问题的 536 家，存在其他问题的 4 家。

根据第七轮次强化督查情况看， 挥发性
有机物（VOCs）治理问题最为突出，发现 536
家存在问题， 占第七轮次检查发现环境问题
总数的 38.6%。 从分布城市上来看，河北省唐

山市最多，有 54 家。从行业来讲，橡胶和塑料
制造、机械制造、涂料及喷涂、胶合板材、包装
印刷等行业问题最为突出， 一些企业存在未
配套建设或闲置、停运挥发性有机物（VOCs）
治理设施的情况较为普遍。

第七轮次强化督查中，涉气“散乱污”企
业违法生产现象仍较为突出，共发现 347 家，
占 第 七 轮 次 检 查 发 现 环 境 问 题 总 数 的
25.0%。 其中河北省唐山市发现问题最多，有
75 家，不在当地“散乱污”企业清单内的有 74
家，均为无环保手续和污染治理设施，废气无
组织排放严重。

2017 欧亚经济论坛将在西安举行
本报讯 （记者窦菲涛 实习生杜博蓉）欧

亚经济论坛组委会近日在京举行新闻发布
会，宣布 2017 欧亚经济论坛定于 9 月 21 日～
23 日在陕西西安举行。

本届论坛以“共建‘一带一路’：发展战略
的对接”为主题，旨在通过政商学界的广泛对
话，加强政策协调和发展战略对接，发掘欧亚
地区市场潜力，促进地区投资和消费，增进沿
线各国的人文交流与文明互鉴， 打造规划衔
接、产业互补、协同发展的合作新格局。 据了
解， 论坛期间预计举办会议活动约 40 余项，
计划邀请上合组织成员国、观察员国、对话伙
伴国及“一带一路”沿线部分国家政要、相关
部长，知名人士、专家学者等 1000 余人参加
论坛。

报告显示：

微商交易维权难、
医药误导宣传问题突出

本报讯 （记者杨召奎）中国消费者
协会 7 月 21 日发布的 《2017 年上半年
全国消协组织受理投诉情况分析报告》
显示， 上半年消费者投诉的热点问题主
要包括网络消费投诉多发、 微商交易维
权困难； 医药及保健用品误导宣传问题
突出，老年消费者易上当等。

远程购物投诉的主要问题集中在：
七天无理由退货难落实；虚假宣传，商家
不能及时发货或消费者收到的实物与商
家宣传差异较大； 商品质量不合格和假
冒的现象较多；“微商”进入门槛低，缺乏
完善的交易系统，出现纠纷，直接删除好
友或更换账号逃避法律责任， 消费者找
不到商家、维权困难；电视购物商品出现
问题后，厂商与电视台互相推诿。

在医药及保健用品领域， 存在的问
题主要有： 一是不法商家专门针对老年
人进行特殊销售，如通过有奖听课、免费
旅游、免费体检等活动，跟老年消费者建
立起联系，进而进行产品销售；二是通过
炒作各种高科技概念， 虚假宣传诱导消
费，消费者无法从外观、口感等判断保健
品质量和功能优劣， 通常只能根据广告
来选择，因而上当受骗；三是消费者购买
药品、保健品通常以邮寄方式送达，没有
销售凭证，没有发货地址和联系电话，出
现问题后消费者维权困难。

“租购同权”打开了舆论的“话匣子”
本报记者 北梦原

“租房的都笑了！”上周，广州市政府发
布 《广州市加快发展住房租赁市场工作方
案》，从商改租、入学、税收、水电等多个方
面对住房租赁进行扶持。 其中，“赋予符合
条件的承租人子女享有就近入学等公共服
务权益，保障租购同权”等政策措施，直击
楼市与教育两大社会敏感神经， 引发了社
会热议。

据了解， 这是一线城市首次以政府文
件形式提出保障“租购同权”。 不少媒体在
解读与评论中， 称之为中国住房租赁史上
可能具有里程碑意义的一条措施。 有专家
表示，《方案》 列举了很多保障租赁人权益
的内容， 解决了以前租赁不具备的权益问
题，这意味着政策会积极引导，将租房作为
未来重要的居住方式。

然而，“租房的笑得太早了”，质疑的声
音很快出现。有媒体报道，租房人子女可就
近入学的政策，此前已在上海、天津、深圳、
石家庄、长沙等多地实行。 有专家指出，广
州发布的 《方案》 只是在现有条件和背景
下，对政策的重申或强化，实质性的增量影
响不大。

此外，梳理《方案》可以发现，“具有本
市户籍的适龄儿童少年”“人才绿卡持有人
子女等政策性照顾借读生”“符合市及所在
区积分入学安排学位条件的来穗人员随迁
子女”……租房人子女想要“符合条件”，并
不容易。有专家表示，“租购同权”政策力度
偏小、门槛太高，真正能享受到的人极少。

还有观点认为，“租购同权”来得“太
早”。 “各类资源并没有准备好，早产的‘租
购同权’徒增竞争人数，最后的结果只会
是有产者恒有，无产者头破血流。 ”广州的
媒体评论认为，在优良教育资源紧张的情
况下，《方案》提出的“租购同权”只是改变
了“蛋糕的分配方式”，“蛋糕”本身并没有

做大。
“租购同权”最终会给租房人带来怎样

的变化尚不可知，但“租购同权”概念的提
出，打开了舆论的“话匣子”，这或许是广州
租房新政的最大收获。

教育与房地产， 两个不同的社会子系
统通过“租购同权”产生的“化学反应”，清
晰地追溯和展现了一套房子背后承载的各
类隐形属性：房子不仅是用来住的，还可以
用来上学、用来养老、用来享受一切有产者
才能享受的市民权益。

这套有别于货币、土地、人口的特殊逻
辑和规则， 回答了许多经济规律不能回答
的难题，回答了为什么一些政策总是“看上
去很美”，同时也为解决“居不易”问题提供
了新的思路。

“政策属性是房产的加持，目前广州的
政策，是在解决房子的政策属性问题。 ”有
业内人士认为， 解决了房子的居住属性和
政策属性，再打压金融属性，这可能就是未
来政府解决一线城市居住问题的一揽子方
案。

今年以来， 类似的方案不断出台，“租
房时代”到来的信号不强化：两个月前我国
首个住房租赁法规征求意见稿公布，7 月
初上海出售两块居住用地要求 “只租不
售”，上周九部委联合出台“租房新政”……

在这一系列动作中，保障租房人的权
益屡屡成为政策关键词。 从房地产市场
“租购并举”方案的提出，到广州喊出“租
购同权”的口号，我们正一步步接近问题
的核心。

但应该看到， 房产与各项隐形权益的
捆绑， 往往是政策与市场经历了漫长的博
弈后达成的妥协。今天，想要将这些权益从
房产中剥离出来，政策需要定力，公众也需
要耐心。

长春汽博会购车交易额突破 60 亿元

在长春汽博会现
场， 中国一汽展出汽
车底盘供市民参观（7
月 23 日摄）。

当日，历时 10 天
的第 14 届中国 （长
春） 国际汽车博览会
落下帷幕。 本届长春
汽博会销售各种车辆
3 万余辆， 购车交易
额突破 60 亿元 。 10
天来， 长春汽博会观
众累计达到 67.5 万
人次， 最多一天突破
10 万人次。
新华社记者 张楠 摄


