
事件： 根据中国机器人产业联盟发布的统计报告
显示，2016 年，国内工业机器人总销量为 8.89 万台，相
较 2015 年增长 26.6%。 去年全球工业机器人销量达到
29 万台，同比增长 14%。

中国已连续第四年成为世界工业机器人的销量冠
军。全球每卖出十台机器人中，就有三台是销往中国市
场的。 另外，去年中国的国产机器人销量为 2.9 万台，
同比增长 30.9%，市场占有率达到 32.6%的历史新高。

点评：来自国际机器人联合会的数据显示，未来 3
年，全球工业机器人销量仍将保持两位数增长，以中国
为代表的亚太市场依然是主要增长引擎。

值得欣喜的是，目前我国国产机器人的技术水平和
产品结构正朝着高端领域发展， 但相比政府层面规划的
目标，国产机器人行业目前的表现还有相当差距。 目前，
中国的工业机器人密度仍然显著低于国际平均水平，这
也意味着增长潜力巨大。 机器人密度是指每万名工人配
套使用工业机器人的数量， 该指标被认为是反映一个国
家制造业水平的重要参数。 2015年，中国机器人密度已
提升至 49台，但仍落后于世界平均水平的 69台。

显然，无论是在技术上还是利用率上，国产机器人
还有很长的路要走。

361度童装订货价值高增长
事件：近日，国内运动品牌 361 度公布了 2017 年

童装冬季订货会的成绩单。第四季度，受益于鞋履业务
订货量和平均售价的增长， 童装业务的订货价值同比
增长达到高双位数。 看到童装市场利好的本土运动品
牌还不止 361 度， 特步和安踏同样在抢攻这一领域。
例如，创立于 2008 年的安踏儿童装，是国内最早进入
儿童领域的运动品牌。 2017 年第一季度，安踏品牌产
品零售额同比录得低双位数升幅，其中安踏儿童增长
达到 30%以上。

点评：在运动热潮、二孩政策以及“儿童经济”的带
动下，童装成为国产运动品牌新的销售增长点。

根据中商产业研究院的调研报告，2017 年，国内童
装市场规模将突破 1500 亿元，这已然成为服装行业的
一个新的增长领域。此外，全球信息咨询公司罗兰贝格
的数据则显示，随着全面二胎政策的实施，预计到 2020
年，国内童装市场规模将突破 2800 亿元。 不可忽视的
是，以耐克、阿迪达斯为代表的国际运动品牌，早已布
局童装领域。面对这些强大对手，中国的运动童装市场
竞争必将愈发激烈。

中远海控联合上港集团收购东方海外
事件：7 月 9 日，中远海运集团向外宣布，公司旗下

中远海运控股股份有限公司（下称“中远海控”）联合上
海国际港务（集团）股份有限公司，将以每股港币 78.67
元向东方海外(国际)有限公司（下称“东方海外”）全体
股东发出附先决条件的自愿性全面现金收购要约，假
设要约获全数接纳且交易完成， 中远海控将持有东方
海外 90.1% 的股权，上港集团则持股 9.9%。

东方海外是全球第七大集装箱航运公司， 而通过
中远和中海两大国内航运集团合并而来的中远海运集
团集装箱船队规模已位居世界第四。

点评：从 2016年起，兼并重组就成为航运业一大关
键词。 据了解，目前中远和中海集团的集装箱航运资产重
组和网络重组已基本完成，这将有利于进一步降低成本。事
实上，随着航运业的集中度不断提升以及供需关系日渐
改善带来的航运回暖态势，这令品尝了多年亏损苦头的
航运公司看到了曙光。多家国内外航运巨头此前公布的
一季度业绩报告就显示， 较 2016年航运业绩整体出现
的小幅恶化，2017年一季度的业绩大幅改善。

而此次高达 430 亿元的收购， 是否会带给中远海
运更多的发展契机，还有待进一步观察。

（本报记者 罗筱晓）
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本报记者 李娜

“天气越来越热，面馆进入淡季，每天的成本都
在这摆着，经营压力大呀！ ”7 月 9 日中午，位于成都
市锦江区北順西巷丁字路口的“自家面馆”，总计 13
桌的店内往来客人络绎不绝， 老板何兰从前堂跑到
后厨，还要兼顾外卖派送，尽管已是忙得满头大汗，
但她丝毫不敢懈怠，“这面馆看起来红火， 可一天要
是不卖足 2500 元就成了亏本买卖！ ”

在以美食之都著称的成都， 除了各类的火锅店
备受瞩目外，夹杂在街头巷尾的担担面、宜宾燃面、
绵阳米粉等极具四川特色的各式小面馆也是数量众
多，已是随处可见的街头一景。

在外人看来， 每天宾朋满座的面馆生意可谓是
十足的暴利营生，但记者深入采访发现，在竞争激烈
的餐饮行业， 看似热闹的成都小面馆背后的市场拼
杀同样残酷，辛苦劳作之下牵强保本已属不易。

老板的名头，小工的日子

此前一项针对成都面馆的经济调查发现， 以一
家 50 平方米的小面馆为例， 按照该市当前 200 元/
㎡的平均租金水平，年租金即为 12 万元，再加上一
位厨师、一位洗碗工、一位收银员、一位送餐员的最
低人员配置，如若按照厨师 4500 元、普通员工 3000
元每月的市场工资标准计算，年均人力成本即在 16
万元以上，还要算上月均 3000 元的水电气和采购费
等，所有费用盘算下来，如此体量的一家面馆每年的
成本费达到 30 余万元， 而将这些开销平摊到全年

250 个工作日，意味着若想达到收支平衡，每天必须
要有 1272 元的营业额。

“这是保守的纸面上估算，实际上要高很多。”何
兰的“自家面馆”是一家刚刚起步连锁面馆品牌，因
店面位置较好，虽然只有 13 张桌子，但月租金却高
达 1.4 万元，为了保证高峰期时的用餐服务水准，目
前人员配备为 7 人，将所有成本开销核计在内，每天
至少收入达到 2500 元才能保本不亏。

何兰对成都小面馆目前的经营状况有着自己的
理解。 在她看来，地处成都这样人口密集的城市，即
便是一家普通的店，年入十几万应是正常水准，生意
若好赚个六七十万元也并不罕见，但对大多数来说，
面馆生意虽表面看起来投资少、见效快，实际上却绝
非那么容易赚钱。

“更多人是顶着老板名头，过着小工的日子。”何
兰说，过去她和丈夫在一家生意不错的面馆打工，每
年工资收入有 9 万元左右， 年底分红时还能拿到万
元奖金，如今自己撑起门面开店已有 4 个月时间，一
天收入封顶约为 3500 元，照此盘算，一年下来和打
工收入相差无几，风险压力之下，夫妻二人感觉日子
过得并不轻松。

铁打的店面，流水的面馆

根据《中国餐饮报告（白皮书 2017）》数据显示，
餐饮业每年虽然以两位数的百分比在增长， 但同时
也以超过 70%的比例进行洗牌。 也就是说， 能活下
来、活得好的餐饮企业可谓少之又少。

在外人看来，面馆生意经营灵活性较高，即使摆
一个小摊卖面， 按保守值计算， 每天按 100~200 碗
计，日纯利 200~400 元，月净利也可达六七千元，但
或许只有置身其中的人才能洞悉大街小巷红火面馆
内里的惨淡。

已经营 9 年之久的白家肥肠粉刀削面的老板老
谢可谓见证了周边面馆的风云流转。“最初街上也就
5 家店，现在前后左右加起来超过 20 家，相互间的
竞争很激烈，基本上 3 个月就换一茬新店，真是铁打
的店面流水的面馆！ ”老谢感叹。

今年 50 岁的老谢 2008 年开始涉足面馆经营，
尽管当年的房租仅有 1400 元每月，人员工资也只有
如今的三分之一， 但前 8 个月时间就亏本了近 3 万
元，生意最差的时候面馆每天只有百元左右的收入，
直至第四年， 仅有 7 张桌的小面馆才开始进入盈利
阶段。

“开面馆是很熬人的买卖，支起门面简单，坚持
下来却很难。 ”老谢告诉记者，自己也是在经营面馆
之后才知晓其中不易， 眼下由于人工和房租成本的
不断上涨，仅有 7 张桌的小店每天必须要确保 1300
元的营收才能保本， 因此他和妻子每天要从早上 7
点半劳作至夜里 11 点左右才闭店。

最核心的竞争力是“技术”

业内认为，餐厅运营本身是一个动态过程，影
响投资回报的因素里 ， 没有一项因素是一成不
变的 。 一般认为 ，餐饮行业门槛低 、弹性大 ，现金
流也好 ，只要开门有客人 ，就有进账 。 但整体来
看 ，餐饮行业产业链条较长 ，触点很多 ，包揽引
流管理 、过程管理 、供应链管理等 ，这也意味着
小面馆要想做得长久 ，每一个环节的考量都不可
或缺 。

值得一提的是，最近几年，明星争相开面店似乎

成为热潮，一些明星面店单靠自身名气吸粉消费，年
收入动辄上千万元，但在一些业内人士看来，对于任
何一家餐厅，味道的影响力都要远超老板是谁，即核
心竞争力仍旧在于技术而不在人。

老谢对此同样深有感触。 在他的面馆生意最艰
难的时候，他毅然决定关停店面拜师学艺，小面店的
生意才一步步好转。

“再过两年孩子大学毕业，就打算把店面转让出
去。”老谢深知经营一家面馆的不易，在他看来，他和
妻子现在起早贪黑辛苦经营， 每月万把块钱的利润
还是有的，但眼下竞争太过激烈，如果没有新的优质
菜品推出，未来的路只会越来越难走。
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中国成为工业机器人最大销售市场

本报记者 吴铎思 通讯员 江海

从最早的 Airbnb、Uber到各种品牌的共享单车，
眼下，共享经济已经融入百姓生活的方方面面，市场
中的各类共享概念也是花样百出，让人眼花缭乱。

当一个个共享项目不断推出， 这究竟是给市民
生活带来了便利，还是企业依靠“伪共享”博眼球呢？
记者近日调查发现， 有部分共享项目在短期内便因
丧失市场竞争力而退出，噱头大于实用，但同时也有
很多企业借着“共享大潮”闯进市场。

共享洗衣机获得大笔风投

继共享单车、共享汽车、共享雨伞、共享充电宝之
后，洗衣也可以共享了。一段时间以来，共享洗衣机在
上海出现并投入使用的消息引起外界不少关注。

一间宿舍一台洗衣机 ， 每月洗衣费只要 36
元，按一间宿舍 6 人计算，每人每天只需花 0.2 元
洗衣费……早在 2015 年 2 月 ， 由 20 多名福州大
学的学生组成的创业团队研发的智能洗衣平台便
出现在福州部分高校里， 这种智能洗衣设备没有
按键，水位 、模式等全部在手机上设置 ，使用者只
需在智能手机里下载一个 App， 就能通过手机缴
费并实际操作。

记者了解到， 这款洗衣机原本是专门为高校学
生研发的，出发点是免费提供给学校学生使用，解决
了以往洗衣房共用洗衣机存在的不方便问题。现在，

该团队已经与近 20 所高校及多家公寓运营商达成
了合作。 据了解，未来 3 年内，该团队总投入预期为
10 亿元人民币，将与 1000所以上的高校和公寓运营
商达成合作，投放超过 100万台智能洗衣机。

相较高校里的共享洗衣机， 设在商场的共享洗
衣机似乎更加“高大上”。 日前，记者在福州某商场
看到两台大型的共享洗衣机，洗衣机的容量相对较
大，等候时间约为 30 分钟，但市民的接受度似乎并
不高。

“洗衣机普及率太高了，普通的衣服根本没必要
拿出来洗。”采访中，不少市民均表示，共享洗衣机的
位置是固定的， 这就意味着消费者使用的时间成本
和距离成本都会增加，这也使得实用性大大降低。

共享房屋发展快但有漏洞

从去年开始，共享房屋的概念在福州普及。 记者
调查发现，将整套或单间房子进行出租的“共享房屋”
因价格比酒店便宜，受到了不少年轻人、游客的欢迎。

共享房屋作为一种新兴业态， 也被称为在线短

租。有研究机构称，去年在线短租市场的国内交易规
模为 87.8 亿元，预计今年将达到 125.2 亿元。

记者通过共享房屋 App 软件查询发现，与同地
段多数快捷酒店的入住价格相比， 共享房屋较为便
宜，一般每套房每天只需 150 元到 500 多元。 此外，
与酒店相比，共享房屋通常会配备洗衣机、煤气灶等
设备，更适合背包客、全家出游入住。

值得警惕的是， 在共享房屋发布平台上发布一
套共享房屋的房源时，相关的审核并不严谨，简单几
步便可通过平台审核，只有在用户注册时，才需要验
证相关身份信息（提供身份证号码）。 不少消费者认
为，倘若相关的审核出现漏洞，房屋的实际情况与房
东描述不符的现象便会出现，甚至会出现虚假房源，
致使消费者的权益受损。

发展共享经济迫切需要立规

“共享经济是未来趋势，商机不可限量。”福建省
电子商务协会相关人士表示。 根据中国电子商务研
究中心发布的《2016 年度中国 “共享经济 ”发展报

告》显示，2016 年中国共享经济市场规模达到 39450
亿元，增长率为 76.4%，预计未来几年共享经济将保
持年均 40%左右的增长速度，到 2020 年交易规模占
GDP 的比重将达 10%以上。

“共享经济发展迅速、前景可期，但发展壮大的
过程并不会一帆风顺。 以目前出现的更加趋于小型
化、低价化、私密化的各类共享形态、共享物件为例，
必须正视和克服一些不容忽视的问题。”福建省电子
商务协会相关人士表示，在资本热捧下，不少共享经
济形态争相抢占线下网点，入驻各大城市商圈，也有
不少“伪共享”项目不断出现，导致共享经济市场“虚
火旺盛”。

另外，对于共享型企业而言，如果不能找到适合
自身的清晰的盈利模式，就等于在市场漫游，长期下
去势必会挫伤投资者的积极性。

相关的安全问题与资源浪费也应引起注意。 福
建中美律师事务所的林律师说， 一些共享形态是基
于移动互联网来实现的， 这可能给公民个人信息带
来一定风险，如果被不法分子植入病毒，造成数据泄
露的话，后果不堪设想。

某些共享项目噱头大于实用

餐饮行业用工需求持续走低
由世界中餐业联合会和普洱学院联合推出的

《中国餐饮产业发展报告(2017)》显示，2016 年，餐
饮产业规模稳步扩大，产业增速回暖中渐趋回落。

2016 年，餐饮业固定投资大幅下滑，用工需求
持续走低。 住宿业和餐饮行业投资同比增幅为-
8.60%，占全国固定资产投资总额的比重降至 1%。

2016 年， 全国实现餐饮收入 35799 亿元，餐
饮收入占社会消费品零售总额的比重从 2015 年的
10.74%上升至 10.77%。

报告指出，推动餐饮回归大众化是中国餐饮业
趋稳回暖的动力源。 2014 年至 2016 年，在高端餐
饮萎靡之际，大众化餐饮逆势增长。 2016 年，以大
众化为特色的餐饮百强企业增加到 28 家， 营业收
入占全国餐饮百强总营业收入的半壁江山。

报告指出，餐饮 O2O 模式已经深入到人们的日
常生活中， 外卖市场从 2015 年的 1400 亿元增至
2016 年的 2000 亿元，预计未来几年，餐饮 O2O 市
场将出现几何级增长。
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顶着老板的名头，过着小工的日子

成都小面馆：看似红火实则熬人

安徽涉企收费项目减半
每年为企业减负约 4亿元
据新华社电（记者程士华）为清理和规范涉企收

费， 安徽省物价局近日修订了政府定价管理的涉企
经营服务性收费目录， 收费项目由 17 项减少到 8
项，预计每年可减轻企业负担约 4 亿元。

据安徽省物价局服务价格处有关负责人介绍，
此次清理规范，主要是在 2015 年公布的安徽省实行
政府定价管理的涉企经营服务性收费目录的基础
上，物价部门重新进行审定和规范。 此次清理，在先
期取消和暂停的矿业权交易、建筑工程交易、重大建
设工程和可能发生严重次生灾害的建设工程地震安
全性评价、防雷装置设计技术审查、防雷装置施工跟
踪检测、矿产资源储量评审等 6 项收费基础上，停收
气候可行性论证收费， 放开已经形成竞争的律师服
务收费、房产测绘收费，收费标准由经营服务者根据
服务成本、市场供需情况等与委托人协商。

通过本次清理， 安徽省实行政府定价管理的涉
企经营服务性收费由 17 项减少到 8 项， 减少 53%。
在取消和放开收费的同时， 对继续保留的由省物价
局定价的涉企公证收费、 产权交易服务收费标准降
低 20%。安徽省物价局要求，各地价格部门定价的有
关收费要本着进一步减轻企业负担的要求， 重新核
定收费标准。 各行业主管部门要认真落实收费监管
政策，加强对经营主体收费行为监管，不得以任何名
义继续收取已经取消或暂停的收费 。

海口扶持互联网产业发展
名企总部迁入将有奖励

本报讯（记者吴雪君）日前，海口市政府常务会审议并
原则通过 《海口市促进互联网产业发展若干规定》《海口市
促进互联网产业发展实施细则》。 新政策出台后，海口每年
将安排不少于 5000 万元财政资金用于各项优惠扶持，并且
承诺申报受理截止后 45 天内兑现。

据介绍， 国内外知名互联网企业将总部整体迁入海口
市， 一次性给予 500 万元落户奖励； 在海口市设立行业总
部，一次性给予 300 万元落户奖励；在海口市设立区域性总
部，一次性给予 150 万元落户奖励。自 2016 年 1 月 1 日起，
在全国中小企业股份转让系统 (新三板) 挂牌的互联网企
业，一次性奖励 200 万元；在国内主板、中小板、创业板或境
外上市的互联网企业，一次性奖励 500 万元。

记者注意到， 海口市各大园区在引进互联网企业时也
能获得不同的奖励，按照规定，每引进一家国内外知名孵化
器、众创空间落户海口，园区将获得 50 万元招商奖励；每引
进一家互联网行业龙头企业在海口市设立总部、 行业总部
或区域总部，分别给予 100 万元、60 万元、30 万元的招商奖
励； 引进国家级创新创业行业类比赛前五名项目在海口市
落地实施并注册企业， 从第一名至第五名分别给予 50 万
元、40 万元、30 万元、20 万元、10 万元招商奖励。

按照长远规划， 海口将引导社会资本共同发起设立不
少于 5 亿元的互联网产业股权投资基金， 用于孵化培育海
口市互联网企业。

近日，世界上首座熊猫外型的
光伏电站在山西大同郊外落成，已
开始正式并网发电。 电站由黑白两
种颜色组成。 熊猫的黑色部分，由
单晶体硅太阳能电池组成；白色部
分由薄膜太阳能电池组成。

全部投入使用后，电站能在 25
年内提供 32 亿千瓦时的绿色电力，
相当于节约煤炭 105.6 万吨，减少
二氧化碳排放 270 万吨。
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