
全国首个窄带物联网智慧停车项目落户
据新华社电（记者袁慧晶）由江西省龙虎山旅游文化发

展（集团）有限公司投资、中国移动承建、泰华智慧产业集团
提供软硬件系统解决方案的全国首个景区窄带物联网
（NB-IoT）智慧停车项目在鹰潭市龙虎山风景区建成。

鹰潭市信息办主任胡海俊介绍， 这标志着全国首个全
面基于窄带物联网（NB-IoT）的商用示范项目正式落地。
NB-IoT 智慧停车平台主要功能是基于位置、 基于电子地
图的实时停车场及空闲车位查询、系统智能推荐，同时还实
现停车收费规则查询、发布、车位预订、停车引导、反向寻车
等功能。项目建设规模共计 171 个停车位，覆盖龙虎山景区
1 号停车场和 VIP 停车场， 并实现真正意义上的停车场管
理无人值守， 同时还能为游客提供线上车位预约、 线上支
付、自助停车等便捷服务体验。

NB-IoT 是基于 4G 蜂窝网络的窄带物联网技术，可
实现更低速率、更小带宽、更大覆盖、更低功耗、更低成本的
数据传输，能够运用到生产和生活的各个领域。 此前，江西
省鹰潭市已于 1 月份建成了全国第一张地市级全域覆盖的
NB-IoT 网络。

中国汽车分时租赁处于战略规划关键期
本报讯（记者蒋菡）管理咨询公司罗兰贝格近日

发布《汽车分时租赁如何在中国获得成功》指出，汽
车分时租赁业务在中国市场拥有巨大潜力， 预计在
2025 年中国的分时租赁汽车数量将达到 60 万辆。
中国分时租赁汽车市场的竞争已经开始， 运营商不
仅需要构建有利的外部环境并抓住机遇， 更为关键
的是要优化运营业务，大幅提升运营效率。

中国汽车分时租赁市场正在蓬勃发展，2016 年
中国拥有 26000 辆分时租赁汽车、数十家运营商。据
罗兰贝格预测，在未来的十年间，中国分时租赁汽车
数量将保持 45%的年复合增长率。 但与成熟市场相
比，中国汽车分时租赁尚处于发展的早期阶段，全球
市场份额略小。

中国汽车分时租赁市场以本土企业为主导，占
整体市场份额的 90%。 本土企业大多数依靠政府补
贴与本地化资源， 与各利益相关方建立独家合作伙
伴关系， 争取在其商业模式盈利之前能够初步建立
市场地位。 外资企业尤其是整车厂则更加关注围绕
自身核心竞争力即汽车制造、 零售与专业服务来构
建新型生态系统。

由于分时租赁业务模式的特殊性， 运营商在实
现盈利方面仍然任重道远。 据报告分析，20%的单车
日均利用率是汽车分时租赁业务在中国的盈亏分界
线，而行业平均利用率仅为 12%。运营商的盈利能力
受到多方制约， 不仅需要达到地方政府设置的一系
列运营条件，还要投入较高的初始资金和运营成本，
承担由客户不当行为造成的额外成本， 并与出行市
场其他价格较低的同类产品展开激烈竞争。
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89850 元
上海 4 月车牌拍卖均价创新高

上海市 4 月个人非营业性客车额度投标拍卖结果
出炉，沪牌竞拍人数达到 252273 人，中标率为 4.8%，
比上月上涨 0.8 个百分点。 本月最低成交价和平均成
交价分别为 89800 元、89850 元， 均创造了四年来的
价格新高。数据显示，4 月投放额度 12196 辆，实际投标
252273 人，中标 12196 人，中标率 4.8%。 最低中标价
89800 元， 比上月增加 2000 元； 平均中标价 89850
元，比上月增加 1934 元。

根据此前公布的警示价显示， 今年二季度警示价已
经达到了 87900 元，较一季度增加 1900 元，与去年整
体情况相比呈现上涨趋势。

12 万元

武汉“网约车”明确车辆总价
武汉市近日发布 《武汉市网络预约出租汽车经营

服务管理暂行实施细则》，并于 15 日起正式实施。
该新政明确了驾驶员和车辆准入条件， 要求司机

具有武汉户籍或取得《武汉市居住证》、车辆在本市登
记注册， 轴距达到 2650 毫米， 车辆计税价格达到 12
万元以上可开网约车。

对于网约新能源车辆， 要求纯电动汽车纯电驱动状
态下续航里程不小于 200 公里，插电式（含增程式）混合
动力汽车纯电驱动状态下续航里程不小于 50 公里。

395 个
第 295 批道路机动车辆生产企业公布

工业和信息化部近日对申报第 295 批 《道路机动
车辆生产企业及产品公告》的车辆新产品进行公示，本
批申报公告中，申报新能源汽车产品的共有 87 家企业
的 395 个型号。 其中纯电动产品共 83 家企业 353 个
型号、插电式混合动力产品共 18 家企业 41 个型号、燃
料电池产品共 1 家企业的 1 个型号。

具体来看，新能源乘用车共 19 款，其中插电混动
乘用车 3 款，分别为长安、比亚迪和广汽传祺的产品。
新能源客车的产品共有 245 款， 其中插电混动车型共
36 款，纯电动车型共 208 款，还有上汽大通的一款燃
料电池客车。 新能源专用车共有 88 款车型，动力类型
都为纯电动。 （王群根据媒体公开报道编辑整理）
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本报讯（记者王群）中国汽车工业协会日前发布
数据显示，一季度我国汽车产销分别达到 713.31 万
辆和 700.2 万辆，同比增长 7.99%和 7.02%。 乘用车
产销 610.73 万辆和 594.76 万辆，同比增长 6.84%和
4.63%；商用车产销 102.57 万辆和 105.45 万辆，同比
增长 15.37%和 22.85%。

从 2017 年 1 月 1 日开始， 国内 1.6L 及以下排
量乘用车购置税按 7.5%征收， 比之前的优惠政策
“缩水”2.5%，但数据显示，1.6L 以下小排量乘用车购
置税优惠政策“缩水”对相关车型市场的影响并不明
显。1~3 月，1.6L 及以下乘用车销售 419.6 万辆，同比
增长 4.8%，占乘用车销量比重为 70.6%，比上年同期

提高 0.1 个百分点。
具体来看，3 月，汽车生产 260.40 万辆，环比增长

20.58%，同比增长 3.04%；销售 254.29 万辆，环比增长
31.13%，同比增长 3.98%。 3 月，1.6L 以下乘用车销售
145.1 万辆，比上年同期下降 0.1%，占乘用车销量比
重为 69.2%，比上年同期下降 1.3 个百分点。

新能源汽车方面， 一季度我国新能源汽车产销
分别为 5.8317 万辆和 5.5929 万辆，累计下滑 7.7 个
和 4.7 个百分点。 其中，新能源商用车的产销量分别
为 6626 辆和 4699 辆，累计下滑 68.6 个和 75.6 个百
分点。

中国汽车工业协会副秘书长姚杰表示， 新能源

汽车产销主要受政策影响，其中，新旧政策切换、补
贴退坡、地方目录的出台、新目录的审核等影响了新
能源汽车市场的正常推进，但总体来说，当前销量仍
属正常水平。

值得注意的是，4 月 1 日， 工信部发布国内第 3
批新能源汽车推荐目录，共有 634 个车型入选，与前
两批相比数量增长 2 倍，大幅超出市场预期。

分析认为，经历今年一季度的调整期后，新能源
汽车产业相关政策开始明朗。 随着更多新车型进入
目录，以及更多地方补贴出台，下半年新能源汽车销
售将迎来强劲增长， 今明两年将成为新能源汽车发
展的重要过渡期。

李永钧

根据最新公布的数据表明， 经过前两个月的销
售爬坡，3 月份，新能源车市场产销逐步走强，增幅
超 30%。随着新能源汽车市场的明显回暖，外界对新
能源汽车的行业预期也在不断向好。

全国乘用车市场信息联席会副秘书长崔东树分
析指出， 这主要是受京沪市场对新能源车的强大需
求所影响， 新能源车产品受地方政府政策影响的因
素依然很大。

事实上，和强大且稳固的传统燃油车市场相比，
新能源车市场还稍显“敏感”，其受政府的补贴政策
的影响依然较大，而随着补贴政策的逐渐消退，新能
源车市场产销下滑且疲态尽显也就不难理解了。 在
这种情况下，市场内需要放入几条凶猛的鲶鱼,以激
活整个鱼群。

早在 2015 年，国家发改委就曾印发《新建纯电
动乘用车企业管理规定》提出，要降低新能源乘用车
企业的准入门槛，旨在发挥“鲶鱼效应”，鼓励更多的
社会资本和具有技术创新能力的企业参与到新能源
汽车产业中。

今年头两月，新能源汽车产销开门不利，比上年
同期分别下降 33.5%和 30.5%，新能源汽车市场亟须
激活。 而近日，国家发改委发布公告称，河南速达电
动汽车科技有限公司年产 10 万辆电动汽车的项目
获得批复。这意味着河南速达成为继金康新能源、国
能新能源、云度新能源和知豆汽车之后，今年第五家
获批的企业。 截至目前，已经有 12 家企业获得了新
建纯电动汽车生产资质。

相关资料显示，目前，获得新能源车生产资质的

既包括国有控股企业北汽新能源、奇瑞新能源，同时
也包括敏安汽车、国能新能源等合资企业，以及可以
归属到造车新势力的前途汽车、云度汽车等企业。

仔细梳理已经拿到准生证的新能源汽车企业名
单，可以发现均为汽车行业相关企业；其中传统整车
厂和零部件供应商转型类企业居多， 这当中并没有
近两年风头日盛的互联网造车团队。显然，资质评审
专家和主管部门基于多年来在汽车行业的经验，对
有相关整车经验的企业更为青睐， 而对非汽车生产
企业进入新能源汽车行业的态度趋于保守。

有消息称， 目前排队等待评审或者样车正在进
行检测和通过检测的新能源汽车企业多达 20 多家。
目前包括江淮大众、威马汽车、车和家、游侠汽车、奇
点汽车、 力帆新能源、 上汽通用五菱、 乐视汽车、
FMC 等多个造车势力都在加紧申请新能源车生产
资质。

事实上，从 2014 年开始，不断有汽车行业之外
的企业进入造车领域———乐视、蔚来、车和家、奇点
等，但至今还未有一家获得生产资质牌照。相关部委
受理申报企业的申请需要提供一整套申报文件，这
套文件往往需要相当长的时间准备， 包括大量的试
验和测试报告， 这一系列流程在短时间内基本不可
能完成。因此对于乐视等互联网跨界造车企业来说，
申请资质还有待时日。

目前， 传统汽车生产商基本上多是以传统的思
路在做新能源汽车， 却也很难摆脱相关技术路径的
惯性限制。 客观来看，与很多传统汽车企业追求短期
内销量提升的诉求不同， 很多新兴造车企业却带来
了新理念、新模式，也更有冲劲，它们可谓是汽车行
业的鲶鱼。 当下，要想激活新能源汽车行业，突破发
展瓶颈，必须另辟蹊径，适当让具备条件的非汽车生

产企业等新鲜血液进入新能源汽车市场搅活池水。
工业和信息化部部长苗圩就曾表示， 新能源汽

车的发展正处于起步阶段， 放进来的鲶鱼应该拥有
高于现有车型的技术水准， 在新能源汽车产品的技
术、服务等方面均应有较大的提升，才足够把新能源
汽车这池水搅活。

业界普遍认为， 随着国内财政补贴退坡以及新
能源汽车对传统燃油汽车的替代效应逐渐显现，车
企不仅将面临依托市场自行发展的生存压力， 还要

与具有较强竞争力的国际汽车巨头共同角逐市场，
届时产业格局竞争将异常残酷。

因此， 目前的政策除了要放进几条鲶鱼激活市
场，还要不断净化中国新能源汽车的市场环境。尽管
目前互联网造车新势力尚未获得国内新能源汽车生
产资质，但中国新能源汽车的市场中，却需要更多的
搅局者和颠覆者。同时，新兴造车企业理应获得政府
更多的支持和鼓励， 在相关政策和资金扶持上有所
倾斜。

一季度我国汽车产销分别达到 713.31万辆和 700.2 万辆
1.6L以下小排量乘用车购置税优惠政策“缩水”对车市影响不明显

给新能源汽车市场放几条“鲶鱼”

巴西
汽车市场一季度整体回暖

巴西汽车制造商协会最新公布的数据显示，今
年第一季度巴西汽车产量和出口量均出现增长，行
业整体回暖。

数据显示，今年第一季度巴西汽车产量为 ６０．９８
万辆，同比增长 ２４％。 ３ 月份，巴西汽车产量达 ２３．４７
万辆，同比和环比分别增长 １８．１％和 １７．１％。

巴西汽车制造商协会表示， 出口回升带动了
巴西汽车产量增长。 今年第一季度巴西汽车出口
量为 １７．２６ 万辆 ，同比增长 ６９．７％，创下季度出口
量新高。

此外，巴西全国汽车销售商联合会的数据显示，
今年 ３ 月份巴西汽车国内销量为 １８．９１ 万辆， 同比
增长 ５．５％。 巴西汽车市场曾在 ２０１２ 年达到阶段性
高峰，当年汽车销量达 ３８０ 万辆。此后受巴西经济低
迷影响，汽车市场出现下滑。

英国

拨款支持低碳汽车技术研发
为参与无人驾驶技术全球产业竞争， 英国政府

近期陆续出台多项支持措施，并于 １１ 日宣布为多个
无人驾驶和低碳汽车技术研发项目提供总额高达
１．０９ 亿英镑（约合 １．３６ 亿美元）的资助。

据英国政府介绍，共有 ２４ 个与车联网和自动驾
驶技术相关的研发项目以及 １４ 个与低碳汽车技术
相关的项目获得了这一轮的资助。

获得资助的项目包括研发在城市交通枢纽间通
勤的自动驾驶公交车， 这类载具能以队列形式自动
在城市道路上行进， 可高效应对日常交通出行的需
求。 此外，不少低碳排放项目是由宝马、福特等跨国
汽车公司领衔研发，包括高性能车用电池、降低车身
重量以及改善电气化水平的技术、 提升燃料系统效
率等。

为推动未来交通系统技术发展， 英国政府已出
台一系列鼓励措施， 包括对电动车以及混合动力车
等低排放汽车的购置补贴；３ 月还公布一项计划，将
结合业界力量在英国中西部地区建立一个无人驾驶
汽车和车联网技术的测试设施集群。

（新华社电）

车世界

新华社记者 于佳欣

商务部近日公布了《汽车销售管理办法》，将于
今年 7 月 1 日起施行，这被称为汽车流通领域具有
里程碑意义的一件大事。 它将对汽车销售方式、消
费者权益、我国汽车消费市场带来哪些影响？ 记者
进行了采访梳理。

汽车流通体系进入社会化发展阶段
一直以来，在品牌授权制度下，各汽车品牌企

业在我国构建了以 4S 店为主体的汽车流通网络，
自建自用是其主要特征。 这曾经对提高汽车营销和
服务水平，规范汽车市场秩序起了积极作用。

但随着发展， 这一制度也暴露出诸多问题，比
如，汽车供应商凭借“品牌授权”处于强势地位，授
权经销商只能“忍气吞声”，承担高额的 4S 店建设、
经营等成本，最终将成本转嫁到消费者身上。

国务院发展研究中心市场经济研究所原所长、
研究员任兴洲表示，新办法符合十八届三中全会核
心精神， 即让市场发挥配置资源的决定性作用，将
让汽车销售市场更加开放，也标志着我国汽车流通
体系真正进入社会化发展阶段。

改变汽车销售模式
品牌授权的模式一直饱受诟病。 新规最大特点

之一从根本上打破了汽车销售品牌授权单一体制。
“管理办法不再强制性要求品牌授权，实行授

权和非授权两种模式并行， 这就为打破品牌垄断、
充分市场竞争、创新流通模式创造了条件。 ”商务部
市场建设司副巡视员胡剑萍说。

也就是说，今后汽车超市、汽车卖场、汽车电商
等也将会成为新的汽车销售形式。

胡剑萍指出，新规将让汽车销售实现“三多模
式”，即供应商可以通过多种方式、多种渠道进行销
售，经销商可以同时经营多个品牌产品、为多个品
牌汽车提供售后服务，消费者可以从多种渠道购买
汽车、享受服务。

消费者将享受多样化购车服务
新规的另一大特点是体现了对消费者权益的

保护，尤其是选择权和知情权的保护。
管理办法提出，国家鼓励发展共享型、节约型、

社会化的汽车销售和售后服务网络，鼓励经销商开
展多品牌经营，不同汽车品牌企业可以共建共享销
售网络和售后服务体系。

这意味着， 消费者将根
据需要自由选择购买汽车的
方式、选择服务网点。 “不再
需要凡事必去 4S 店，哪里方
便、哪里实惠、哪里服务好就
去哪里， 这将从实质上使消
费更加方便、更加实惠，消费
体验将获得大幅提升。”商务
部市场建设司政策处处长肖
荣臣说。

更多释放三四线城市
汽车消费潜力

既然管理办法打破了
品牌授权单一制 ， 促进了
市场充分竞争 ， 那么它对
活跃汽车消费市场有多大
作用呢？

其实， 我国已成为世界

上最大的汽车生产国和消费市场，汽车产销量连续
八年蝉联全球第一，汽车在消费中发挥了顶梁柱作
用。 2016 年我国汽车产销分别完成 2811.9 万辆和
2802.8 万辆。 新规的出台势必将给汽车消费带来长
远影响。

胡剑萍表示，随着流通质量和效率提升，以及
产品和服务供给进一步优化，“新的管理办法将成
为激发汽车市场活力的一把钥匙。 ”

另一方面，销售多元化趋势发展，也会推动汽
车流通网络向三四线城市和农村地区下沉，能够更
好地满足城镇化发展需求，有效地释放这些地区的
消费潜力。

汽车销售新规出台将带来哪些影响？

一季度全国机动车保有量突破 3 亿辆

公安部交管局最新统计显示，截至 2017 年 3 月底，全
国机动车保有量首次突破 3 亿辆， 其中汽车达 2 亿辆；机
动车驾驶人超 3.64 亿人，其中汽车驾驶人 3.2 亿人。

随着我国经济社会持续快速发展， 机动车保有量继续
保持高速增长态势，近 5 年年均增加 1400 万辆。 2017 年
一季度，全国新注册登记机动车 820 万辆，与去年同期基
本持平。

本报讯 （记者丁军杰）在上海国际汽车展即将
开幕之际，吉利集团为旗下横空出世的新品牌造势。
4 月 16 日，LYNK & CO 品牌发布活动在上海举办。
LYNK & CO 首款车型———一款 SUV 准量产车亮
相，并揭晓了 LYNK & CO 品牌中文名———领克。

领克定位高端汽车品牌，突出欧洲技术、欧洲设
计、全球制造、全球销售。 LYNK & CO 于 2016 年
10 月 20 日在柏林发布， 由坐落于哥德堡的吉利汽
车欧洲研发中心和哥德堡设计团队负责研发与设
计，并将与沃尔沃汽车在中国共享制造基地，按照与
沃尔沃同样的质量标准、 制造工艺生产具有世界领
先品质的汽车产品。

吉利汽车集团总裁兼 CEO 安聪慧表示：“当今
的汽车行业处在一个风云变幻的年代， 我们以开放
的胸怀，打破常规、锐意创新，融合东西方的智慧和
优势资源、为新一代消费者打造了领克品牌。 ”

活动现场， 沃尔沃汽车集团总裁兼首席执行官
汉肯·塞缪尔森通过视频，表达了对于 LYNK & CO
品牌中国发布的祝福， 他表示：“沃尔沃汽车将与
LYNK & CO 在中国共享制造基地， 按照同样的质
量标准、 制造工艺同时生产沃尔沃和 LYNK & CO
的产品。 ”

如今，汽车市场品牌并不稀缺，显然吉利集团并
不是仅仅为了增加一个汽车品牌， 而是寄希望创新

商业模式，放手一搏。“基于对自身技术、品质和售后
服务能力的自信和个性、开放、互联的品牌理念，领
克对标豪华品牌， 将为中国消费者提供行业最高标
准的无忧购车、无忧用车的超值体验。 ”领克高级副
总裁魏思澜先生表示。

他宣布， 领克品牌承诺为消费者提供终身免费
质保、 终身免费道路救援和终身免费数据流量等服
务，让领克车型成为消费者安全无忧的移动终端。 同
时，领克全新商业模式还包括透明的价格体系和订单
系统，最大化节约了用户选购的时间成本，使购车过
程更加轻松愉悦；此外，自由度极高的按年或按月消
费的合约模式, 让消费者可以自由灵活的更换车型，
满足都市年轻人群个性、开放、互联的用车需求。

“领克以推进变革的姿态在传统车企与互联网
造车之外，开辟出汽车通往未来的全新路径，使汽车
产品和服务实现了与互联网时代出行需求的对接。作
为全球最大的汽车消费和创新互联技术应用市场，中
国将为领克的高速发展提供强劲动力。 ”魏思澜说。

视觉中国 供图

截至目前，北京、江苏、甘肃、福州、山西、西安地补政策已经落实。 有消息称，
上海和深圳地区也已经积极制定相关补贴政策。 从目前的行业发展状况来看，车
企仍严重依靠新能源汽车补贴。 东方 IC 供图

郑州共享汽车造型小巧扫码即可租用

4 月 17 日，郑州街头现纯电动共享汽车，该车十分小巧
可爱，扫码即可租车，满足了市民的一般出行需要。

在城市缓解交通拥堵、减少碳排放的发展诉求下，国内
基于信息技术的汽车共享行业发展正当其时， 市场潜力巨
大。 但也有网民吐槽，体验初期存在车辆覆盖率低、停车网
点太少等痛点；而随着共享汽车的推进，势必对城市管理提
出更高的挑战。 视觉中国 供图

全新品牌领克以全新商业模式放手一搏

视觉中国 供图


