
“夜来鼠辈欺猫死，窥瓮翻盘搅夜眠。
闻道狸奴将数子，买鱼穿柳聘衔蝉。 ”
这是黄庭坚写的 《乞猫 》一诗 ，大意是

说秋天家里老鼠太多难以入眠， 听说有母
猫要产子，赶快买点儿鱼，去请一只小猫回
家。 这首诗被文征明题写在自己的画作《乳
猫图》中，只是文氏把“死”字误记为“老”。
文征明在题款中还写道：“小斋近失猫 ，苦
鼠辈作孽， 闻浒该家有乳猫， 写此并画聘
之。 ”换言之，文征明作《乳猫图》也是为了
“乞猫”。

如今，养猫人士戏称自己为“铲屎官”，
事实上，国人对猫的喜爱一以贯之。在古代，
许多名人文士都是“猫奴”，甚至还有不少皇
帝也是喵星人发烧友。

陆游的诗，向来以忧国忧民著称，《十一
月四日风雨大作》 便是人们耳熟能详的一
首：

“僵卧孤村不自哀，尚思为国戍轮台。
夜阑卧听风吹雨，铁马冰河入梦来。 ”
但鲜为人知的是，这只是这组诗作的第

二首，在第一首诗中，陆游记录了创作此诗
时的情形：

“风卷江湖雨暗村，四山声作海涛翻。
溪柴火软蛮毡暖，我与狸奴不出门。 ”
“狸奴”乃古人对猫的昵称。 想象一下，

诗人的忧思原来是在暖和的屋中揉着猫感
慨出来的。 尤其最末一句，更是写尽了对狸
奴的无限宠溺。

帝王之中，更不乏爱猫者。 宋徽宗曾作
《猫蝶图》，以“猫蝶”谐音“耄耋”，取长寿之
意。 明宣宗曾作《花下狸奴图轴》，图中狸猫
蹲踞于石下，懒散悠闲，双目炯炯有神，猫的
可爱与机敏跃然画上。

明人沈德符在《万历野获编》中记录了
明万历年间后宫的养猫“盛况”：

“明万历时 ，御前最重猫 ，其为上所怜
爱，及后妃各宫所畜者，加至管事职衔。且其
称谓更奇：牝者（母猫）曰某丫头，牡者（公
猫）曰某小厮，若已骟者（被阉割的猫），则呼
为某老爹。至进而有名封，直谓之某管事，但
随内官数内，同领赏赐。 ”

晚清重臣张之洞则是个名副其实的
“铲屎官”。 张之洞的堂兄张之万曾在信中
写道：

“香涛（张之洞字香涛）性喜畜猫，卧室
中常有数十头，每亲自饲之食。 猫有时遗矢
（古同“屎”）于书上，辄自取手帕拭净，不以
为秽。 且向左右侍者说：‘猫本无知，不可责
怪，若人如此，则不可恕。 ’”

古人对猫的喜爱，由此可见一斑。
（朱 林）

看，那些古代的“喵星人发烧友”
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在出版行业内，2016 年被称作 “日历出
版元年”。 日历当然不是今年的发明。 但日历
焕发新生，年轻化、审美化和趣味化的文艺日
历以暴增之势横扫市场， 掀起一股现象级的
消费浪潮， 却是今年出版界值得关注的一件
大事。 时至年末 ， 又是一年日历发行时 ，
2017 年，又有什么“新的惊喜”在等待着文艺
日历的拥趸们呢？

自 《故宫日历》 打开市场后，2017 年将
至，《生肖日历》《单向历》《西洋镜日历》《亲爱
的日历》《传家日历》《红楼梦日历》《给孩子的
日历》《每日读诗日历》 等不胜枚举的主题日
历迅速“抢滩”文创市场。 不仅仅是商务印书
馆、中华书局、中信出版社等大型出版机构发
力，叫得上名字的出版社都在出自己的年历。
2017 年的年历市场，文艺日历渐成爆款。 消
费者、经营者及文化市场的繁荣，正在共同促
进着文艺日历的发展。

消费审美化，
文艺日历买者多属新中产
这几天在网上选购 2017 年日历，让职场

新人小杨感觉有点头大。“从上学的时候开始，
就喜欢买挂历或台历， 这样每个月或每天的
任务都写在那，一抬头就能看到，这种效果还
是手机提醒做不到的。 但是过去感觉日历设
计样式都比较陈旧，选不出什么好看的。 没想
到不过三两年功夫，我已经挑花眼了。 ”小杨
说。

据北京大学市场与媒介研究中心 2015
年的研究报告显示， 在日常购物时，77.3%的
90 后会注重自己是否喜欢，40.5%会关注价
格高低，31.9%会受到朋友推荐的影响。 作为
一名 90 后，小杨认为，文艺台历非常符合 90
后购物这三大考虑。这些日历设计感十足，且
主题鲜明，装帧和纸张也很好，价格多在 60

元到 90 元之间。 “这个价格即便学生也消费
得起，虽然比书略贵，但可以用上一年，这样
算起来性价比就比较合适了， 而且网上购买
往往会更便宜。 ”小杨说。

自己喜欢，价格不高，而且还能作为伴手
礼，当做小伙伴之间“志趣相投”的证明。正是
这种相互推荐， 使得文艺日历短短几年之间
获得了良好的口碑。介于书、文具盒家具饰品
之间，习惯于购买文艺笔记本的消费群体，发
现了一种更能标明自身审美情趣的设计，这
在某种程度上成为文艺日历对消费群体最大
的吸引力所在。

实际上， 文艺日历的消费者并不仅仅局
限在 90 后群体。70 后、80 后也是文艺日历的
拥趸和潜在消费者。如果说豆瓣出品的《电影
生活日历》更符合年轻人胃口的话，那么，除
了“经典款”《故宫日历》的“百搭”以外，《启功
书画日历》《修心日历》《北京风情日历》《亲子
日历》《正义之美日历》《金刚经修福日历》等
多种主题基本涵盖了不同年龄、行业、地域、
情趣和爱好等类别需求。 而更多的消费者不
仅意味着更大的市场， 同时也意味着通过寻
找共性，勾连一些历史记忆和生活方式。从这
点看来，文艺日历发掘出了一批更倾向于“精
致化消费”的新中产人群。

概念经营改变消费习惯，
文创产品多样化发展

从业者的高素质和巧心思， 使得文艺日
历在内容和形式上都在花样翻新。

《故宫日历》的编辑王冠良是一个代表，
自从他复刻了 1933 年~1937 年共五年的 《故
宫日历》，到 2013 年加入生肖主题后，《故宫日
历》的持续畅销迅速刺激了日历市场，同时也
鼓励了文创行业。此后，多家书店、网站和出版
社迅速跟进， 而品味和层次则成为这些日历
销售的王牌。 不论是《故宫日历》的文物范儿、
《西洋镜日历》的历史范儿，还是《单向历》的文
艺范儿，“有范儿” 成为日历文创的核心概念，

这显然是文创行业从实用性向概念性转型的
表现，也是当下 IP 变现风潮的延伸。

从数据上看来， 在众多文艺日历中，《故
宫日历 2016》发行量超过 30 万册位居榜首，
虽然数字都已经够得上畅销书的级别， 但若
与台北故宫相比，2400 种文创产品为其创造
了超过于门票的收入。相较而言，大陆各大书
店、 出版社出品的文艺日历的销量显然还有
极大的市场前景。

事实上，“日历元年” 之后，2017 年日历市
场是否会像电影市场一样呈现规划化增长，很
大程度上取决于文艺日历从业者对这一行业
的规划。 怎样做到“日历+”，正是这个新兴市场
从业者们正在耕耘的领域。 借由商务印书馆
120年馆庆，“鸡年”在即，《生肖日历：2017 锦鸡
吉祥》成为国内出版界首创的集博物自然知识
与生肖于一体的日历。 在博物画家精心手绘

下，水彩画、石版画、木
刻画等不同形式使日
历变成了具体而微的
鸡的百科全书。 而同
样是商务印书馆推出
的《佛历 》，集合了佛
历、农历、公历于一体，
再次以其首创概念而
广受好评。 如果说其
定制化的封面和每日
一个佛教故事完全符
合了善男信女的需求
的话，《佛历》每本销售
收入， 都拿出两元钱
捐赠给乡村小学校舍
建设及支持五台山佛
教学会事业发展 ，这
种善举则构成了佛教
文化的具体践行。

概念营销之外 ，
多媒体、 自媒体也为
文创行业带来了春
天。 对于目前的消费
主力来说， 文化程度
普遍较高， 又长期生

活于网络生态之中，个性化、区别化消费的愿望
使消费者不愿购买千篇一律的文化产品。 而视
频网站、 手机 APP等多种媒体的共同作用，也
常常催生出多样化的文创概念。 高晓松的视频
节目上线后，他的一句“生活不止眼前的苟且，
还有诗和远方的田野”，唤起的不仅仅是消费者
对文学或旅游业的热情。 《每日读诗日历》《唐诗
之美日历》等文创产品也成为间接的受益者。而
《罗辑思维》微信公号推送的《故宫日历》等礼
物， 也使得这档视频节目的广大受众群体感受
到了文艺日历的精致典雅。

内容生产和媒介融合
促进文创产业生态建设

“差不多一年前，在一次例行策略会上，
我们谈到一个情怀满满的话题。 ‘能否用当代
人的方式，重建人们对传统生活方式的认知。’

这种认知如果能够通过某个媒介， 跟我们的
生活联系在一起， 就有可能变成一场有意义
的文化复兴。 ”有礼有节品牌联合创始人陈伦
对《工人日报》记者说。 在他看来，推出传家日
历，并不是为一个产品而作，而是让产品承载
一定内容，让产品与内容的结合更加紧密。

不同品牌的日历， 表达的都是它背后母
品牌的文化诉求。在陈伦看来，不只是做素材
的搜集和排版工作，《传家日历》 更像是一本
生活指南， 帮消费者将一整年的每一天都规
划起来，建议你吃什么、做什么、玩什么。

“我们先是构建有关传统文化整个体系
性的内容， 把其中跟日常生活息息相关的部
分梳理出来，然后，把适合用在日历里面的内
容再提炼出来。”陈伦说，“创作周期有 300 多
天，团队投入 30 人来完成这本日历的开放工
作。 构架出内容体系后，才落到文案的创作、
插画师的画图和设计师的设计。”按照他的思
路， 日历只是品牌内容生产和推广过程中的
一个环节。既然不以单一的环节盈利，那么整
个文创概念的产业链就活络了， 变成了一个
有机相连的生态环境。长期下来，会具有更持
久的生命力。

“现在越来越多的年轻人在线上创业，
这是一种趋势。文艺日历可能只是文创行业
中‘小荷才露尖尖角’的一个例子，但是市场
就是靠这些小产品慢慢喂出来的。 如何把
IP 的价值充分释放出来， 非常考验年轻的
创业者。 ”北京师范大学艺术教育系教授杨
立梅说，“过去大家的消费习惯偏向于实用
性，但是现在逐渐开始追求更高层次的消费
体验。 比如我去苏州博物馆参观时发现，大
家不仅在欣赏建筑之美，苏博自己也开发了
一些丝巾、扇面或茶点小吃。 这就叫做融合
性消费，体验艺术后又可以‘消费’艺术。 据
我所知，也有一些文化机构或展馆开展了编
织、刺绣、软陶、雕塑、黏土、布艺、陶艺的创
意 DIY 活动。这些活动真正地让文创产品变
成一种交互式的消费体验。 我想，未来如果
将传统艺术和新媒体结合起来， 媒介融合
后，文创市场会变得更大，种类也会变得更
多。 ”杨立梅建议说。

昨天晚上，在妈妈枕边看到一本书《人生
有信》，乍看名字，还以为又是一罐心灵鸡汤。
看到作者是刘心武先生，便拿了起来。读过之
后， 才发现它分明是一盏氤氲着热气与芬芳
的佳茗，在初冬寒冷萧瑟的夜里，它散发出的
温暖与清香吸引着我，令我不能释卷。

这本书从一箱失而复得的旧书信写起，
引出 30 年来的记忆与感怀。 30 年前，作者自
繁华锦绣跌落，经历了很长一段被质疑、被打
击的人生。 这些书信是那段日子里几位文化
名人写给他的，有文坛耄宿冰心的慈爱安慰，
有诗人邵燕祥兄长式的亲切鼓励， 有海外汉

学家夏志清、余英时的支持，有北大教授、文
艺评论家谢冕的共鸣， 有从未谋面的美学家
蒋孔阳的认可， 有长姊般的宗璞一如既往的
勖勉与包容……

我想象着作者翻检这些信件的情形：在
微微陈旧的气息里，再次打开早已启封的信。
发黄的信笺上，久违又熟悉的笔迹，深刻又熨
帖的折痕，以指尖轻轻摩挲，分明是抚着一段
过去， 片刻的凝神与恍惚， 沉默着思量与微
笑，那心情是平静又激荡的吧。

张爱玲说， 隔着 30 年后的辛苦路往回
看,再好的月亮也不免带点凄凉。 我想，之所
以有这种感喟，是因为身边没有知己，心里少
了一份暖意。 读着《人生有信》，就知道，于作
者而言，30 年前的风云也好，风暴也罢，卷起
的尘埃都已落定，有的郁结为胸中块垒，有的
踏平成脚下道路，而逆境中的相惜，如一股暖

流，涤荡心头积郁，陪伴一路前行，让作者没
有被困厄击倒， 而是在坚守初心不断求索的
同时，沉淀出一份坚韧慈悲的情怀。

读完全书，夜已深沉。 阖书细味，人生有
信，说得真好。人生有信，所指不只是有信简，
更有信仰与信念、 自信与信任。 而文人的相
惜，惜于才华，更惜于对真善美的不懈追求，
惜于自由而高贵的灵魂。想到这里，那些遥远
但高大的身影清晰地来在眼前。

文的滋养与教诲， 赋予人独立的精神与
魂魄，让我们明确地知道自己该做什么、想做
什么，引领我们理直气壮地追求，坦荡执著地
活出人真正的样子。 诚如刘心武先生书中所
言，每个人的生命都有卑微的一面，必定镶嵌
在一个时期的大的社会政治经济格局中，无

法遁逃于笼罩他的外部因素， 但是正因为如
此，人的信仰与自信、人与人的相惜，更弥足
珍贵。

刘心武先生说，同在一个江湖，都能游到
自己喜欢的水域，在风浪中生存，寻找意义，
享受乐趣， 而不必在一个近乎干涸的小坑里
互相以吐出的泡沫苟活，是幸运的。 他 30 年
前经历的风浪，不会再打湿今天的我们，但每
个时代自会经历其独有的风雨坎坷， 每个人
都可能与猝不及防的挫折与伤痛劈面相遇，
我相信，珍重人生之信、感恩相惜之情 ，能使
我们在风雨兼程中获得生生不息的力量。

本报记者 刘洋
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在这部凝聚了作者博洛滕半个多
世纪心血的作品中，他向我们展现了西
班牙内战期间共和派阵营的全面景象，
颠覆了对于这场战争的一般认识。 作者
利用多年来广泛搜集的原始资料开拓
了两大主题。 作者又细致分析了这一时
期的国际外交风云，从此角度论证了共
产党人崛起之因由。 本书由作者经 50
多年的努力而完成，又经知名译者戴大
洪数年的辛劳而进入中文世界。 著名画
家吕欣慨然为此中文版绘制精彩画作。
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《哈佛极简中国史》

【美】阿尔伯特·克雷格 著 李阳 译
中信出版社·新思文化

本书是汉学巨擘写给普通读者的中
国史入门读物，哈佛燕京学社社长、东亚
史大家阿尔伯特·克雷格毕生研究淬炼
而成的经典力作。以全球史的视野、大历
史的格局，突破传统中国史学叙事，280
页图文并茂， 重新认识中华五千年文明
的兴衰荣辱。 本书力图打破传统中国史
学叙事方式， 将中国历史放在人类历史
的大背景中予以考察。 从诸子百家争鸣
的早期中国，到构建最早帝国的秦汉，从
帝制时代高峰的隋唐宋元， 到帝制时代
晚期的明清，最后到步履蹒跚、探索出路
的近代中国，克雷格以他者之眼、同情之
笔， 全景展现了中华文明五千年的荣辱
兴衰。全书始终站在全球史高度，对同时
段的中外历史做了一系列有趣对比分
析，极富启发性。

《西班牙内战》

【英】伯内特·博洛滕 著 戴大洪 译
新星出版社

邓崎凡

这是法国几乎人手一本的年度畅销
书，法国大师级作家米歇尔·普西巅峰代
表作。1980 年 12 月 23 日凌晨，一架从
伊斯坦布尔飞往巴黎的飞机坠毁在法瑞
边界，168 人瞬间罹难，唯一奇迹生还的
是一名三个月大的女婴，身份难辨。两个
家庭匆忙赶来，为此争执不下，由此引发
的调查持续了 18 年。 18 年里，这个女
婴成了两家共同的希望， 也是他们仇恨
的源头。她集万千宠爱于一身，却比任何
人都更加孤独。 18 年后，仍未找到真相
的私家侦探决定结束自己的生命， 就在
即将扣下扳机的一刹那， 他终于发现了
那个可以彻底了结此案的秘密，然而，他
没来得及说出一个字， 一颗神秘子弹射
进了他的心脏。

《直到那一天》

【法】米歇尔·普西 著 梁若瑜 译
湖南文艺出版社

222222222222222222222222222222222222222222222000000000000000000000000000000000000000000000111111111111111111111111111111111111111111111777777777777777777777777777777777777777777777，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，，日日日日日日日日日日日日日日日日日日日日日日日日日日日日日日日日日日日日日日日日日日日日日历历历历历历历历历历历历历历历历历历历历历历历历历历历历历历历历历历历历历历历历历历历历历也也也也也也也也也也也也也也也也也也也也也也也也也也也也也也也也也也也也也也也也也也也也也

宋子玥

珍重人生有信

征 文

乳猫图 明·文征明

本报讯 12 月 7 日，由微博读书、花生故
事联合主办的 2016“微小说”大赛颁奖典礼
在京举办。 本届“微小说”大赛自今年 6 月 22
日启动以来，历经 5 个月，揭晓产生一、二、三
等奖和最具价值 IP 奖、 微博年度燃裂作品、
微博年度暖心作品、微博年度人气作品、微博
年度人气作者八项大奖。

“造星评审团”成员南派三叔、马伯庸、张
永琛、王小枪现身颁奖典礼，为作者点亮“改
造计划”之灯。

与以往不同的是，本届“微小说”大赛打

破了传统字数限制。开赛之初，主办方宣布以
“30 万”作为本届“微小说”大赛投稿的字数
上限，曾引发多方关注。 据公布数据显示，本
届微小说大赛共征集参赛作品 21257 部，其
中长篇共 8445 部，占比 39.7%。

“此次参赛作者发布总字数将近两亿字，
相当于 333 本新华字典，累加高度 134 米。 ”
新浪阅读总经理张婷介绍称，今年年初，新浪
微博全面取消 140 字的发布限制， 旨在让用
户畅所欲言，“随着移动时代来临， 用户将通
过社交平台阅读到更全面、丰富的内容，简短

的‘微’消息已经远远不能满足用户的‘宏大’
需求。 在‘碎片化阅读’时代，传统意义上的
140 字‘微博体’已经面临威胁和挑战，字数
改变意味着网络文学的一种变革。 ”

“经历过十几年的发展，网络文学无论从
主流印象、用户规模到商业价值，都迎来一个
高速爆发期。 ”花生故事总经理孙斌认为，此
次“微小说”大赛的转型，全面贴合信息流中
快速传播和即时阅读的特点，与时俱进，为当
下的网络文学作者创造了更多机遇。

(苏 墨)

2016“微小说”大赛五项大奖构建全新创作生态
《新编经济思想史》出版发行
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本报讯 近日，“经济思想史与中国经济学
发展”研讨会暨《新编经济思想史》新书发布
会在京召开。

据介绍， 由经济科学出版社重点推出
的国家出版基金项目 《新编经济思想史 》
（十一卷）， 由顾海良教授和颜鹏飞教授担
任总主编， 在人类历史发展的广泛文化背
景中探讨了 17 世纪 40 年代以来世界范围
内经济思想的进展，全面、系统地展示其全
貌、发展轨迹和演变规律。 该套丛书注重经
济史与经济思想的交汇 ， 关注政治学 、数
学、心理学等学科与经济学的沟通，贯通中
国经济思想史、 马克思主义经济思想史和
西方经济思想史，是一部“通史”，也是一部
经济思想“专门史”。 （云 外）

本报讯（记者丛民 通讯员魏书旗 李花英）
寒意渐浓的季节，山东滨州市总工会职工作家
协会举行的“红都杯”全市职工文学大奖赛却是
暖意浓浓。 发动文学创作人员深入基层，走进
一线，“接地气，提士气”，为职工抒写、为职工抒
情、为职工抒怀。 仅仅一个月时间，便收到 160
余篇带着浓郁生活气息的各类文学稿件。

滨州市职工作家协会是滨州市职工文化
体育协会成立的第一个分会，2012 年 6 月 5
日成立以来，先后发展会员 200 余名，撰写了
一大批高质量的作品。协会会员在《诗刊》《读
者》《诗选刊》《散文选刊》《散文诗》《山东文
学》《散文诗世界》 等报刊发表各类文学作品

500 余件，出版专著 5 部。 华纺股份有限公司
在青年员工中组建读书会，形成新年诗会、走
近作家、每月一赛三大品牌。

2015 年， 滨州市举办首届职工艺术节，
该协会承办了全市“劳动最美丽”职工文学创
作大赛和文学朗诵大赛两项活动。 征文共收
到征文 287 篇，评出金奖 4 篇，银奖 8 篇，铜
奖 16 篇，优秀奖 22 篇，活动后出版专辑，在
广大职工中引起热烈反响。

该协会还积极参与工会宣传工作，去年，
在省总举办的纪念山东省总工会成立 75 周
年征文中，20 多位会员热情参与， 其中五位
作者分别荣获二、三等奖。

滨州举办职工文学大奖赛
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年轻化、 审美化和趣味化的文艺日历以暴增之势横扫
市场，掀起一股现象级的消费浪潮


