
一个战略：
开放融合助力世界经济

处于全球市场环境大背景， 经济越是
徘徊，世界越是需要合作。

中国“一带一路”发展战略提出，引发
国际社会广泛关注： 这不仅连接世界上人
口最多的市场群体， 还进一步打通了世界
上主要制造业大国与沿线众多新兴国家的
合作渠道， 为推动全球经济走向复苏提供
厚实的土壤。

“这是落实国家‘一带一路’战略，深度
拥抱全球市场、 共同参与世界经济的复苏
进程所做出的努力。 ”业内如此点评此次茅
台对汉堡的造访。

中德两国位于丝绸之路经济带两端，
是亚欧两大经济体和增长极。 德国在欧洲
范围内率先提出支持“一带一路”建设，并
积极参与其中。

“一带一路”战略，是构建对外开放新
格局、 引领中国经济进一步融入世界的强
力引擎，为中国白酒企业“走出国门，走向
世界”迎来重要契机。

国际市场是中国白酒未来的新增长点，
基于这样的研判，茅台一直在研究和探索。

基于发展需要，也基于责任义务，作为
中国传统民族产业、白酒领域的标杆，茅台
积极融入“一带一路”建设。

茅台集团董事长袁仁国在不同场合这
样表示 ，2000 年前 ， 中国的名片是丝绸 ；
1000 年前， 中国的名片是陶瓷；500 年前，
中国的名片是茶叶；而今天，中国的名片是
具有自主知识产权的民族品牌， 我们将借
中国改革开放的东风，抢抓“一带一路”的
机遇，让茅台阔步“走出去”。

袁仁国相信，扩大“朋友圈”才能画出
同心圆。 茅台将进一步加大对海外新兴市
场的开发力度，优先发展“一带一路”沿线
各国的经销商。

茅台集团党委书记、 总经理李保芳表
示，在“一带一路”战略机遇下，了解沿线国
家和地区消费习惯、经济现状和消费能力，
逐步甄别和填补空白， 茅台会在海外市场
注入更多精力。

茅台“十三五”规划显示，未来 5 年内，
海外市场要力争实现年均增长率 15%以上。
到 2020年， 茅台酒海外销量要占茅台酒总
销量的 10%~15%以上， 消费群体结构从华
人市场为主转向西方主流市场为主。

凭借一系列涉及企业治理提升和战略
调整的制度安排， 我们看到一个雄心勃勃
的茅台正在走向世界———

茅台的身影频繁出现在世界各大国际
机场，各大中心城市；

茅台的广告正出现在《纽约时报》、英
国《金融时报》等西方主流媒体上；

茅台的改革向跨国酒类企业看齐，创

新驱动打造一个在全球市场有竞争力的酒
业航母舰队；

茅台的远见抓住中国实施“一带一路”
战略的机遇， 把市场空间和企业影响向沿
线国家深入推进。

围绕产品、品牌、文化和市场进一步推
动茅台酒国际化，茅台借助海外系列活动，
趁热打铁、广泛推介、深耕市场，在国际影
响力不断提升的同时， 海外市场销售也直
线上扬。

来自贵州茅台进出口公司的数据显
示，2016 年前三季度， 共有 1418 吨茅台酒
及系列酒进入国际市场， 比去年同期增长
48%，占中国白酒出口总量的 12%，实现出
口创汇 2.56 亿美元，比去年同期增长 49%，
占中国白酒出口创汇的 74%。

在国内市场，贵州茅台创造的利润，占
了中国白酒行业利润总额的 47%， 贵州茅
台股票的市值突破 600 亿美元， 占中国白
酒上市企业总市值的 45%。

作为与苏格兰威士忌、 法国科涅克白
兰地并称世界三大知名蒸馏酒， 贵州茅台
酒创造了全球最高的单品收入纪录。

截至目前，茅台已与五大洲 60 多个国
家和地区的 90 家代理商合作，直接发货地
区和国家达 63 个，产品分布全球重要免税
口岸，海外市场的营销网络布局日趋完善，
引领中国酒业走向世界。

汉堡，是德国“通往世界的大门”，也是
中德合作落实“一带一路”战略的桥头堡。
作为德国最重要的海港及贸易中心， 汉堡
“开放、自由”的理念吸引了全世界的关注，
也吸引了茅台的目光。

茅台这一独具特色的 “中国味道”，蕴
藏着古老神秘的中国文化， 茅台在汉堡展
示交流，也成为中德友好往来、互学互鉴的
精彩一笔。

贵州茅台依托“一带一路”战略在海外
市场周密布局， 为提升全球市场的竞争力
打造新的增长点。 德国，无疑是这个布局的
重要组成部分。

“未来 5 年，茅台立志打造世界知名的
酒类控股企业集团。 在走向世界的道路中，
德国是茅台重视的市场与朋友。 ” 袁仁国
说，茅台愿意与德国啤酒一道，成为中德人
民进一步了解、交往的美好介质，不断为双
方友谊的升温提供美好记忆。

一杯美酒：
文化认同释放品牌魅力

美酒，成为不同文化、不同国家人民加
深了解、强化感情的重要桥梁。

“民族的就是世界的。 作为百年民族品
牌和中国酒， 茅台有使命更有责任去弘扬
中华酒文化。 在国家‘一带一路’战略的引
领下，我们将带着深邃的华夏古老文明，带
着醇香的东方神韵，拥抱世界，迈向更加美

好的未来。 ”李保芳的这番话，正是茅台酒
在全球战略中，坚持文化入手、文化开路的
最好注解。

德国是一个喜欢饮酒的国度，素有“啤
酒王国”之称，是世界十大葡萄酒生产国之
一，有着 2000 年的酿酒历史和独特的酒文
化传统。 在同样有着悠久酿酒史的中国，身
为中国国酒的茅台， 无论是酒的口感、香
型，还是其包装，都具有典型的中国本土文
化特色。

在很长一段时间， 很多中国人提起德
国，往往会联想起啤酒；今天很多德国人，
也把茅台作为中国文化的象征之一。

1972 年，中国同联邦德国正式建交，两
国关系开启新篇章， 茅台酒也恰逢其时在
德国初露头角。

时任联邦德国外交委员会主席的施罗
德先生，在 1972 年访华期间第一次品尝到
了茅台酒。

“醇香的好酒！ ”施罗德赞不绝口。而那
次访问，引发西德 30 多家媒体对茅台酒的
关注与报道， 让德国人从媒体中领略到茅
台酒的魅力。

外交官对茅台酒的赞美以及德方媒体
的宣传成为茅台酒闻名德国的美好开端，
很多不会喝酒的德国人到中国饭馆吃饭，
也要求尝一尝中国的国酒。

2005 年，茅台酒通过德国 K&K 食品贸
易有限公司进入了德国各大城市， 遍布于
德国众多大商店（包括全德 50 家麦德龙商
店）和餐馆。

而在中德友好交往的很多场合， 茅台
酒的出现也不可或缺。

今年的 G20 峰会， 德国总理默克尔向
中国国家元首祝贺中国在此次盛会上的成
功时，习主席幽默地回答，相信明年在德国
举行的 G20 峰会， 一定办得精彩———就像
德国啤酒与中国茅台，你有你的味道，我有
我的味道。

作为中国传统文化和白酒文化的传承
者、传播者，茅台的国际化之路，折射出千
年中华文明的传播之路。

不只是舌尖的奇妙体验， 茅台百年传
奇故事和蕴含的文化精髓， 让众多西方品
酒者深深着迷。

也正是如此， 在高速发展的现代化中
国， 茅台酒也成为了传统与科技发展融合
的结晶。

茅台相信， 就像中国消费者能够接受
威士忌、啤酒等洋酒，伴随着中华文化的伟
大复兴， 中国白酒也正在为世界所认同和
接受。

随着“一带一路”战略的推进，选择汉
堡作为 2016 年茅台全球营销的重要一站，
旨在让越来越多的德国朋友了解茅台，真
正喜欢茅台。

今年 11月， 茅台集团与美国旧金山市
签署《合作备忘录》，共同促进中美经济融合
及发展，并以旧金山为平台扩大茅台在美市

场，而此举被业界认为是茅台这一中国民族
品牌积极走向海外市场的又一创新之作。

这也是新时期下茅台的一大愿景：希
望美国旧金山“茅台日”成功范例的效应可
以放大，把海外庆典活动带来的“茅台热”
转化为与当地实现更具体和广泛的合作。

一张通行证：
匠心品质打开国际市场

德国，欧洲重要国家，工业 4.0 概念的
发起国。

中国，改革开放 30 多年来，已成为“世
界工厂”。

白酒是最具特色的“中国制造”。 随着
国务院《中国制造 2025》出台，如何实现“中
国制造 2025”与“德国工业 4.0”全面对接，
实现两国制造业优势互补、珠联璧合，作为
中国白酒领军品牌的茅台一直在思考。

在世界酿酒行业， 贵州茅台以过去一
个世纪令人惊讶的成长， 自豪地书写了一
份东方企业的成功案例， 缔造了白酒行业
的品质标杆， 成为中国民族工业品牌不断
发展壮大的典范。

而既无地缘优势，也无资源禀赋的“德
国制造”百年传奇，是可靠、安全和精确的
代名词， 也成为一块代表国家形象的金字
招牌。

同样拥有百年磨一剑的工匠精神，缔
造了彼此独一无二的成功道路。

同样致力于精益求精、精耕细作、精雕
细琢，茅台与德国，足以惺惺相惜。

茅台坚持，“中国制造” 白酒的国际化
之路，根在品质。 苦练“内功”，不懈追求完
美品质。

端午踩曲、重阳投料，9 次蒸煮，8 次发
酵，7 次取酒勾兑， 至少存放 5 年后出厂等
传统工艺，让整个酿酒过程与本土气候、环
境 、 人文高度融合 ， 充满神奇的东方气

息———一瓶茅台酒，从发酵到出厂，至少历
经 5 个过程、30 道工序、165 个工艺环节 ，
环环相扣，严丝合缝。

茅台繁多的规章制度中,有关质量保障
体系的条款最多、内容最细、要求最苛刻。

产量服从品质、成本服从品质、效益服
从品质、速度服从品质，对高品质的“偏执”
已成为茅台人的一种信仰和根植内心的质
量文化。

匠心品质，“国酒” 之尊的茅台生产成
本较高；

匠心品质，茅台死守“基酒必须达到 5
年陈酿期才能勾兑成品酒”的底线；

匠心品质，茅台在酿酒车间没有“超产
奖励”；

匠心品质， 茅台建立起了包括 18 类
322 个管理标准在内的管理标准体系、包含
14 类 167 个技术标准在内的技术标准体
系， 涵盖了从原料进厂到产品出厂的整个
过程，有力地保障了产品质量和食品安全。

品质的力量在于坚守，更在于创新。
茅台在坚持传统酿造文化的同时，高

度重视以现代化的工业手段， 从各个环节
保证产品质量。

以“智”取胜，茅台以大数据为手段，管
理着 146 栋制酒生产房、35 栋制曲生产房、
187 栋酒库，以及全球市场上下游数千个供
应商、经销商和每年上亿瓶茅台酒的走向。

“酒”经考验，茅台从 1951 年年产量不
足百吨的作坊小企业， 成长为世界上规模
最大的酿酒企业之一。

匠心品质，是茅台“走出国门，走向世
界”的一张通行证。

来到工业 4.0 时代的德国，茅台的汉堡
行将从与当地酿酒企业、 酒类流通平台的
交流与对话中，汲取更多的营养。

在东方人心中，“德国制造” 具有良好
的声誉。 除了啤酒，梅赛德斯奔驰、宝马等
一系列代表全球最高工业水准的品牌在中
国社会影响深远， 也深刻地改变了中国人
的生活。

来自德国制造业的严谨、认真、有条不
紊的企业文化与“工匠”精神，让很多中国
企业在成长中受益匪浅。

而德国企业严谨、高效的治理模式，以
及在全球市场成功的经验和案例， 为茅台
的成长提供了丰富的教益。

有关人士评价说，茅台干杯汉堡，将为
两个酿酒大国在大数据时代的产业合作、
文化交流提供成功的案例， 为两国商贸往
来开辟更多的合作渠道。 人们相信，在这条
通往财富与繁荣的“丝路”上，无论过去还
是未来，中国和德国彼此都不会陌生。

1000 多年前，通过海上丝绸之路，中国
与西方，不仅实现了贸易的往来，也实现了
文化的交融， 为全球文明进程书写了精彩
篇章。

1000 多年后， 茅台集团作为中西方酒
文化交流的桥梁， 将致力于与更多德国企
业结成战略合作伙伴关系，通过共同促进、
加强和扩大双方在多领域的交流合作，促
进中德经济融合及发展。
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中中中 国国国 茅茅茅 台台台 与与与 德德德 国国国
匠人共筑“一带一路” 匠心共铸“世界品质”

□李丰 龚达沙

12 月 6 日 ， “与德国干
杯———中国茅台 ‘一带一路’
行品牌推介活动”即将在德国
汉堡爱丽舍酒店举行。

汉堡， 欧洲重要的国际
港， 正为中国茅台的到来，做
着紧张的准备。 欧洲人好奇，
在世界上著名的啤酒产地，中
国茅台的到来，会释放什么样
的信号？

2013 年， 国家主席习近
平提出“一带一路”战略，为世
界经济未来的合作，提供了新
的构想。 借助 “一带一路”战
略， 让亚欧大陆互利共赢，通
过“德国制造”与中国庞大市
场活力的深度结合，为两国企
业提供了更大的发展空间。

开放、合作、共赢。 融入
“一带一路”战略，依托中国文
化“走出去”加速推进茅台国
际化进程、着力提升茅台全球
影响力，这是国酒茅台世界之
路的动力与期许。

中国茅台和德国啤酒，承
载着亚欧大陆两端悠久的酿

造传统和文化特色， 传递快
乐、承载情感、构架友谊桥梁。

据有关人士透露，茅台之
所以选择汉堡这扇德国“通往
世界的大门”来举办“一带一
路”主题活动，是为了在将来
的拓展，开启一个新的通道。

“参与 ‘一带一路 ’的建
设， 对中国企业来说， 是个
长期战略。 ” 即将带队到访
德国的茅台集团董事长袁仁

国表示： 我们的努力， 才刚
刚开始。

干干干杯杯杯

茅台鸡尾酒在欧洲市场渐成新宠


