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贺兰石是全国闻名的宁夏“五宝”之一，它清雅莹润，
古朴典雅，结构均匀，质地细腻，具有深紫、浅绿、暗红三
色，是一种十分难得的石料。而用贺兰石刻制而成的贺兰
砚更是文人墨客喜爱的文房用具。近年来，贺兰石砚文化
已成为宁夏文化发展中一个极具代表性的元素 ，2011
年，贺兰砚制作技艺入选国家非物质文化遗产名录。

然而，贺兰石资源极其有限，特别是近些年来面临着
开采的环境保护、非法盗采、假货泛滥等诸多问题，贺兰
石雕刻技艺也面临着传承人断层的危险。 原本在外界人
士眼里应该红红火火的文化产业，现在却遭遇“寒冬”。近
日来，《工人日报》记者通过多方走访、调查，以期探究背
后成因。

日渐稀缺的资源

贺兰石矿产深藏于贺兰山中。 根据宁夏地矿部门的
调查，贺兰石矿产的预测资源量为 2450 万吨，但真正能
够达到工艺要求的不足 10%。 贺兰石资源赋存于贺兰山
自然保护区内， 正常的开采活动将会给保护区环境带来
影响。 近几年来，宁夏不断加大环境保护力度，贺兰石的
开采受到很大限制。

“可辟为采场的地点极为有限，真正能够开发利用的
优质贺兰石不足 30 万吨，资源十分稀缺。”宁夏地质局的
李国（应作者要求化名）告诉记者。

稀缺的资源与市场的实际需求之间的矛盾日渐突
出，直接催生了非法盗采活动和假冒伪劣产品的上市。目
前，具备合法开采权的只有宁夏地质局一家单位。根据宁
夏林业部门的有关管理规定，每年 4 月至 10 月为贺兰石
的采矿期，采矿期结束，开采单位必须封矿并全员撤离。
由于矿区无人看守，一些不法分子乘机进入保护区，大肆
盗采贺兰石，他们长时间驻留在矿点，非法用火，猎杀野
生动物，不仅破坏了贺兰石资源，而且还给保护区带来了

极大的隐患。
“盗采给原本就所剩无几的贺兰石资源带来的破坏

令人痛心”，李国介绍，有关部门也曾多次开展过打击盗
采活动，但也未能完全使盗采者销声匿迹。贺兰石资源的
日渐紧缺，也让假冒贺兰石产品大行其道。从十几年前开
始，来自四川等地的石料因其外观上近似于贺兰石，开始
大举进入宁夏。他们被制作成各种工艺品，以“贺兰石”之
名充斥在销售摊点。 “最严重的时候，在比较集中的一些
贺兰石销售点几乎看不到真正的贺兰石制品”，李国痛心
地说，这些假冒伪劣产品具备价格优势，给贺兰石文化的
健康发展和品牌建设带来了巨大的不良影响。

后继乏人的雕刻技艺

用贺兰石雕刻而成的贺兰砚在各种贺兰石工艺品中
最具有知名度。在一百多年的贺兰砚雕刻史上，出现了不
少出色的贺兰砚雕刻世家，形成了风格各异的流派。其中
最为突出的便是“闫家”。从清代光绪年间至今，“闫家”已
历经 4 代传承人，前后从艺 10 余人，逐步形成了因材施
艺、含蓄典雅的“闫家砚”风格。

“闫家砚”第四代传承人闫森林，是贺兰砚制作技艺
国家级非物质文化遗产代表性传承人。

据闫森林介绍， 贺兰砚的制作是一个工艺要求极高
的复杂过程。面对一块贺兰石料，需观其质，量其彩，反复
构思推敲，才能下刀。 一方好的贺兰石砚，往往需要雕刻
师倾注数月甚至一年的心血。由于贺兰砚制作时间长，成
本自然不低，几千或几万元不等的身价，使其难以走向普
通的销售市场，只能“无奈”地成为“镇店之宝”。为了满足
低端市场的需求，机器加工在众多商家中流行开来。这种
批量生产的贺兰石砚成本小， 价格低， 工艺水平不易识
别，获得了消费者的认可。 机器夺岗，长期从事此业的艺
人们生活大受影响，不少人不得不放下刻刀，改做他行。

“制砚技术对从业者的要求极高，”闫森林介绍，雕刻
师不仅要掌握丰富的美术知识，能够将结构、透视关系等
内容运用在贺兰石雕刻上， 还要善于发掘石料的内在美
并赋予砚台深刻的文化寓意。

学艺的艰难和生存的不易，让“雕刻师”这一职业不再
令人艳羡。作为名望最高的贺兰石砚制作技艺传承人的代
表，无人可传曾经是闫森林最大的一块心病。最近几年，宁
夏加大了非物质文化遗产的保护力度，闫森林的情况略有
好转。现在，儿子接过了他的刀笔，宁夏艺术职业学院一个
工艺美术班中的十几个学生也跟着他学习雕刻技术。

然而，并不是每个雕砚人都如此幸运。掌握闫家砚雕
刻技艺的有十几个人， 大都是当年闫森林在工艺美术厂
学徒的伙伴。这些人中，陈梅荣雕刻过被国家工艺美术馆
作为国宝收藏的《九龙套砚》，施克俭的《牧归》被作为宁
夏回族自治区的礼物赠送给回归祖国的香港。 他们中的
大多数现在经济状况都不好，很少有人再愿意拿起刻刀。

难以走俏的市场

西塔市场是银川最集中的贺兰石制品销售点， 有大
大小小的摊点近百家。 李先生的店铺是这里规模较大的
一家，说起 20 余年的经营情况，他用“现在只能叫做半死

不活”来形容，“好的东西卖不动，不卖假的就没办法生
存”，他如此说。

在这个号称宁夏最大的贺兰石制品销售市场里，
大部分摊点销售的是小型贺兰石制品。

“这些东西基本上是机器雕刻或压制的。 ”李先生
透露， 现在市面上卖的贺兰石挂件和印章很多是由来
自四川的苴却石加工而成。 苴却石在图案和色泽上与
贺兰石都极其相似，质地方面却有着天壤之别。苴却石
运到银川的价格是 1 吨 1000 多元，贺兰石 1 吨则需要
近 3 万元，个别好料按块卖，一块需要几千元。 一方高
品质贺兰石印章售价就达 1000 多元，而同样形制的苴
却石印章，售价却在百元以下。 “那些便宜的贺兰砚主
要是用苴却石和达不到工艺要求的贺兰石料用机器雕
刻、 拼接粘贴出来的， 普通消费者根本没办法识别真
假。 ”李先生说。

低成本带来的低价格，形成了贺兰石刻市场的“繁
荣景象”。 但这样的红火却令深谙内情的人士忧心。 作
为宁夏的知名特产和旅游纪念品， 贺兰石制品大多售
卖给了外地游客，不但损害了购买者的利益，也在无形
中毁坏了行业的整体形象。李先生坦承，近几年来销量
“不温不火”，但较为明显的是，宁夏本地人很少购买。

宁夏职业技术学院任教的贺兰砚雕刻师董学军告
诉记者， 假货充斥和粗制滥造导致了贺兰砚这种原本
就比较小众的文房用具市场的萎缩。 尽管一些商家推
出了贺兰石摆件、挂件等新品种，但也无法改变现状。
随着贺兰石雕刻师的日渐凋零， 不少商家将贺兰石料
寄往河南南阳或河北易县等地， 请当地工匠使用电动
工具加工。由于缺乏对贺兰石料的深入研究，且为了缩
短工期，产品的缺陷在所难免。“产品质量的下降，也成
了行业发展的障碍。 ”董学军说。

贺兰石资源一天天在减少， 大师们精雕细刻的贺
兰石雕并没有物以稀为贵， 却面临无人问津只能 “雪
藏”的境地，相对火热的低端产品却是一片乱象，这成
了贺兰石行业亟待解决的问题。

如何“破冬迎春”？

“要让贺兰石文化繁荣发展，就必须解决贺兰石资
源的开发利用问题，从源头强化贺兰石资源的保护，坚
决打击非法盗采、破坏贺兰石资源的行为。坚持保护性
开发原则，科学制定贺兰石资源的开采方案制订，合理
选择开采工艺，严格执行核定的年度开采量，从而最大
限度地实现在开采活动中对资源的保护。 ”李国说。

作为唯一一家获得勘探和开采权的单位， 现在的
宁夏地质局与林业、 公安等部门联手多次开展了打击
盗采贺兰石的非法行为行动。 2013 年以后，非法盗采
贺兰石资源的现象得到一定程度的遏制。 李国告诉记
者，针对贺兰石石砚市场混乱等问题，相关部门应继续
完善市场监管手段，深入抓好行业自律管理，加快制定
贺兰石鉴定标准和鉴定方法，稳步推进“贺兰石”国家
地理标志证明商标的授权使用，努力打造诚信、优良的
贺兰石文化品牌。

同时，摸索建立贺兰石资源定价供应机制，按照市
场要求合理进行资源投放配置。此外，还应成立贺兰石

资源保护与开发利用研究所， 为宁夏贺兰石石砚文化的
研究、传承和发展提供技术支撑。从而树立贺兰石石砚特
色文化品牌，更好传承和弘扬贺兰石文化。

“就像银川文化城那样，建立宁夏贺兰石石砚文化产
业园， 以产业园区的方式带动贺兰石石砚文化的传承和
发展。 政府再加强宣传，给予从业者更大的资金支持，解
决他们的温饱问题， 我相信贺兰石文化走向世界是指日
可待的。 ”董学军说。

（本文图片来源 东方 IC 王商林 摄）

第二届《冰雪之约》新年演出季将启
本报讯 从 12月 24日到元旦，第二届冰

雪之约新年演出季将携六台风格迥异、各具特
色的音乐会登陆民族文化宫大剧院。

据悉，冰雪之约演出季是 2015 年由京演
文化传媒公司出品的新年演出季品牌， 在每
年的圣诞节到元旦之间以主题音乐会的形式
展现圣诞、冬奥、新年等多种元素。

在今年的演出季中，2016 梦花园圣诞音
乐会将于 12 月 24 日首先登场。 乐队将演绎
经典轻音乐作品，古典音乐、电声及民族器乐
的合奏带给人耳目一新的感觉；12 月 29 日，
在刘索拉和朋友们乐队音乐会上， 著名艺术
家刘索拉以多年沉浸音乐世界的感悟创作了
一台全新风格的打击乐音乐会。 作为演出季
的重头戏，《冰雪之约》新年音乐会将于 12 月
31 日与观众见面。 （娜仁）

中国几代优秀钢琴家聚首大剧院
本报讯 11 月 22 日， 国家大剧院音乐厅

琴声悠扬，由柏斯音乐基金会主办的“长江钢
琴之夜———中国几代优秀钢琴家大汇演”在
这里上演。从 9 岁的“钢琴小神童”到 70 多岁
的钢琴界泰斗，这场演出汇集了中国老、中、
青几代优秀钢琴家， 展示了中国钢琴音乐的
光辉成就。

聚光灯下，从 9 岁的王紫骄沉稳大气，游
刃有余；13 岁的郎玛沁歌优雅大方、 琴技惊
人。 随后，沈文裕、沈璐、谭小棠、朱楣、盛原、
汤蓓华等著名青年钢琴演奏家轮番上场，为
全场观众带来了众多中外经典曲目。 在演出
的高潮部分， 中国钢琴界德高望重的大师石
叔诚、鲍蕙荞、刘诗昆分别登场，倾情献艺，以
自己博大精深的艺术素养， 为全场观众带来
了一场震撼演绎。 （文艺）

陈师曾诞辰 140 周年特展举行
本报讯 日前， 中国美术馆汇同北京多

家文博机构，聚集其各类艺术作品两百余件，
举办 “朽者不朽”： 中国画走向现代的先行
者———陈师曾诞辰 140 周年特展。

据悉，这次展览，一方面展现其于中国
画各科推进的传承与创新，另一方面呈现其
于书法、印章、诗词以及漫画、画铜、笺画等
多方面的综合艺术成就， 尤其是特设专厅，
以“沙龙雅集”方式钩沉其生平、交友、著述，
力图部分还原陈师曾与民初文艺界往来的
艺术交往圈。 在全面研究展示陈师曾的画学
思想和艺术实践的同时，也希望藉此揭示其
对于二十世纪中国画走向现代的开拓价值
和文化启示。 （李文）
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本报记者 马学礼

宁夏贺兰石：如何破冬迎春？

一张电影票背后的格局之争

贺兰石以清雅莹润、古朴典雅等特点被誉为宁夏“五宝”之一，是一种十分难得的石料。 但因其资源极为有限，尤
其是近些年来面临着环境保护、非法盗采、假货泛滥等诸多问题，现在却遭遇“寒冬”———

11 月 20 日，作为李安导演的铁粉，申宏
杰早早在逸票网上预购了正在热映的新片
《比利林恩的中场战事》。 但令自己没有预料
到的是，他差点错过入场。

“原来看电影都是去售票台购买，就算是
遇到周二半价，也没见过这么多人。 ”而在队
伍的一侧，常规的售票柜台依然还设立着，但
少有人去往那里， 络绎不绝的观影者都是很
自觉地排在长队的末尾。申宏杰万万没想到，
如今仅仅是购买电影票这么一件小事， 消费
模式就发生这么大的改变。

在重庆，记者打探到，类似于重庆逸票网这
样的电商企业并非特例， 尤其是在线票务这样
一个文化娱乐产业的分支， 就有层出不穷的抢
滩者，它们有些来自于本土，有些则来自于外地。

值得注意的是，除了互联网巨头，房地产
大佬万达也嗅到了在线票务的市场商机。 万
达院线于日前宣布战略投资时光网， 打造电

影服务 O2O 平台， 连接万达线下与时光网
线上的资源，在线选座售票、营销协同效应有
望进一步释放。

仅仅一个在线票务，就能够吸引到众多的
大佬们，一方面展现了文化娱乐产业在“互联
网+”背景下的蓬勃生命力，另一方面也证明在
其背后，有着令人更加心动的利益市场。

当然， 有人愿意在各种在线票务平台上
买单消费，才能让众多抢滩者真正受益。

“以前看电影，价格动辄近百元一张，一
般情况下不会常去看电影。”一位市民这样告
诉记者。“现在网上营销活动多，通过打折，电
影票的价格才二三十元。 ”

厦门大学助理教授、 资深影评人李凡卓
表示，现在看电影的人越来越多。除了中国影
院越来越多，基础设施越来越好以外，许多团
购网站发起的促销活动， 让消费者在线上交
互式分享资源的营销方式， 带给观影者更多
便利和实惠。

除此之外， 集团单位客户也是为在线票
务平台买单的主力军。

当然， 我们也要看到一个清晰的现实状况
是：低价圈市场的行为对于在线票务平台初期还
较为有用，收效也比较明显，但并非长久之计。

中央财经大学文化经济研究院院长魏鹏
举看来， 目前处于发展初期的在线票务呈现
出群雄逐鹿的状态，随着竞争加剧，逐渐会进
入寡头时代。越来越集中的在线票务，最后可
能只剩下 2～3 家巨头。

有研究人士指出， 这一领域也会更趋向
于开发电影产业链，包括宣发、营销、投资、衍
生品等发展方向。 目前在线票务相继推出包
括排片、 上座率、 票房等实时数据的分析产
品，借助大数据来精准掌握用户需求，已成为
电影投资、排片的依据。

如此看来， 在线票务作为文化娱乐产业
迅猛崛起的有力写照， 已经不再只是依靠销
售几张电影票那么单一， 它已经渗透到文化
娱乐产业的方方面面， 演变出一个更大产业
市场和衍生出更长的产业链条。

这场格局之争才刚刚开始， 有的已经快
马加鞭，有的显然已经落后了……

近日，南非一头小猪被主人从屠宰场
救了出来后竟然成了一名艺术家。 因为它
总是拿着画笔，花费它大部分的时间在海
边沙滩进行绘画创作。 当时，主人乔安妮
（Joanne Lefson）将它从南非的一个猪农场
救了出来时才 4 周大。 看着它住在污秽的
环境中 ，乔安妮心生怜悯 ，于是将它救了
出来，从而也避免了其沦为熏肉。 如今，这
只 “毕加索 ”小猪被认为是世界上唯一一
只会画画的猪。

FSchoenau 摄 东方 IC

玄幻剧“空心化”引关注
挖掘文化内涵方能长久
据光明日报 今年， 玄幻电视剧集

体亮相荧屏，“空心剧” 问题再次引起观
众的讨论。 一些玄幻电视剧故事背景虚
无，文化内涵缺失，剧情套路化、言情化、
低龄化。

所谓玄幻剧， 指的是借助电脑虚拟
技术主导的奇观化美学方式， 表现超现
实的内容题材， 并为原始神话注入现代
诠释的电视剧类型。从近处说，玄幻这个
概念来自网络文学。从远处说，玄幻则接
续了神话这一有着悠久传统的文学题
材。在各大网络文学门户网站，点击量排
名前几位的小说中， 总能找到仙侠玄幻
题材的身影。 大量读者的存在为玄幻影
视剧奠定了良好的受众基础， 他们把对
原著的喜爱带到了影视剧中来。

点 评

制作一部玄幻剧的前提， 是设计一
个架空世界， 而一部玄幻剧长期受到关
注的前提， 则是这个架空世界更加引人
入胜。 因为， 观众关注的不只是故事本
身，也对架空世界颇有兴趣。

托尔金在上世纪 50 年代出版 《魔
戒》， 但直到本世纪初才变成电影三部
曲，乔治·马丁出版《冰与火之歌》首卷是
在 20 年前，15 年后才迎来电视剧首播，
刘易斯于 60 年前出版的《纳尼亚传奇》，
也是在 50 年后才变身成电影。

诚然，影视剧制作技术的进步，使得
描写架空世界的文学作品能够变身成影

视剧，所谓“新神话”浪潮也随之而至。但
是，如果想打造经典的影视作品，不仅需
要留出充足的时间集聚粉丝， 更要细致
打磨，从故事脉络到道具细节。

好的文艺作品如同酒一样，越久才越
醇香，如果一味追求速度，不注重细节打
磨，不挖掘背后的文化内涵，玄幻剧的风
潮很可能就会像《冰与火之歌》电视剧中
史塔克家族那句名言一样，“凛冬将至”。

根据同名小说改编的电影《我不是潘金莲》上映以来口碑
两极，夸好的不惜过誉，踩踏的竭力贬损。 如果仅从票房上检
视，估计不是冯导的名号撑着，情形应该是不乐观的。

撇开电影自身的优劣，就观者损誉两端的感触而言，恐怕
是有些人误读影片了，无论是“电影式”的表现手法，还是故事
讲述的内容。 当然，个体的“电影”口味南辕北辙，用不着强求
一致，问题是，简单故事蕴含的意思真就是您认为的那样吗？

小说我没看过。 电影本身讲述的是“刁民”李雪莲告状的故
事：为一己私利假离婚，不曾想离婚成真。 骗子被骗，这就不得
了啦，骗子怎么能被骗呢？ 这不合道理，于是为“讨说法”事主走
上告状之路。 一级一级地折腾之后，命苦的市长、县长、法院院
长一个个的，都因“刁民”无理取闹丢了官帽。 李雪莲也没落好，
荣膺“潘金莲”封号，一场大家都倒霉的闹剧就这么持续着。

瞎闹腾谁都没好处是吧？是这个意思吗？就这么一个简单
的故事，有人解读说是另一版的“秋菊打官司”，因为看到主角
像 “秋菊一样上路了”。 看不惯导演的法律人士也忍不住说，
“不要用浅薄侮辱法律人的智商”，原因是“不可能有”的判决
出现在了法庭上。

不过，最通行的说法是现代版的“官场现形记”，电影中那
些看似荒唐的桥段， 总是会勾起现实生活中的观众们产生一
些似曾相识的联想，像什么居高临下的风采、主观独断的神态
等， 连导演都说了：“我觉得很多领导干部看完这个电影后会
有触动、有思考、有启示”……

坦白说，把自己摘出来在边上吃瓜看热闹的人，各种想象
的产生和解读不奇怪，问题是，秋菊是无厘头胡闹吗？不是。影
片里那些貌似兢兢业业的领导干部胡作非为了吗？没有。公允
地说，他们都是“好官”，实非官僚主义的化身，他们想担当，想
心平气和地把问题圆满解决掉， 而后来的李雪莲也只是想解
除潘金莲的名号。

不错，李雪莲的“说法”是她个人私有的，官员是否担当的
“说法”也是私有的：在他们自己的心里，也在别的个体心里。
甚至连警察拘留事主也是依据个人对指示的理解， 电影从头
到尾没有公共的规则展示，或许就没有公有的规则？

没有规矩就不成方圆。 电影方圆画面的交织转换本以为是
这种说法的暗喻、象征什么的，结果导演说是“有一种中国山水
的意境在里面”。 客观说，每个人都可以有自己的视野，就如人
们关于电影的叙述一样，但意境的描绘、感悟尽管是个人的，
但终归还需有公共体验，还需有标准意会在里面。如果没有共
有的秩序、法律，就不会有公正立场：各级官员尽管没有任何
一个人想刁难李雪莲， 问题之所以难以解决就是没有基于公
正立场的规范。

这不是感性的故事，也不是荒诞的寓言，更不是所谓触碰
官场生态和官民矛盾痛点的担当。

当习惯甚至固执地用私人的利益损益来评判是非曲直

的时候，“无理取闹”就会成为有理的行为。 很多时候，就像电
影末尾的画外音，人们习惯了李雪莲以及系列人物的荒唐行
为，并将之当成笑话来讲述，末了，连李雪莲都觉得是在说别
人的事……

电影《我不是潘金莲》里那些满脑子个人浆糊的角色中，
未必没有您的身影，您觉得呢？

被
误
读
的
《我
不
是
潘
金
莲
》

欧 阳

产于缅甸的贺兰石

宁夏银川贺兰石工艺品

宁夏银川贺兰石印章字体书

宁夏银川贺兰石

如今，线上交互式分享资源的营销方式带给观影者更多便利和实惠。 不过，低
价圈市场的行为对在线票务平台的发展并非长久之计———

本报记者 黄仕强

南非小猪成了“毕加索”


