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罗兰贝格发布第三季度智能汽车指数：
互联通信将成焦点
本报讯（记者蒋菡）10 月 27 日，罗兰贝

格与德国著名汽车研究机构亚琛汽车工程技
术有限公司共同发布《2016 年第三季度智能
汽车指数》报告显示，全球主要汽车大国均在
计划推出多种新型智能车型， 国际竞争愈发
激烈，虽然研发侧重点各有不同，但都越来越
多地关注互联通信领域。 从市场销量角度衡
量，美中两国大幅领先于其他国家。

该报告对德国、法国、意大利、英国、瑞
典、美国、日本、中国和韩国智能汽车领域的
发展现状进行对比。 在行业层面，德国依然
保持全球领先地位，不仅量产车型配备智能
驾驶功能的比例遥遥领先，各整车厂也在大
力发展高端车型的智能驾驶功能。

报告指出，智能汽车的互联通信将成为
行业新的关注点。 以清晰度高、实用性强的
电子地图为基础，互联智能汽车一方面配备
高度协同化、智能化驾驶系统，另一方面也
在行驶过程中通过传感器收集实时车流、车
辆与路况等数据，并进行云存储。 其中，汽车
与网络的互联将主要通过移动通信实现，而
智能汽车之间、汽车与基础设施及环境的互
联将主要通过近场通信实现。 但就目前的情
况而言，今后何种通信技术将成为汽车互联
的标准选择尚属未知。

据新华社电 （记者谭谟晓）中国保险行
业协会与中国汽车维修行业协会 ３１ 日首次
发布 １００ 款常见车型养护负担指数， 各车型
间养护成本差异较大，最高是最低的 ９ 倍。

养护负担指数， 就是计算在汽车厂家建
议保养周期内 （自新车使用之日起 ３ 年或行
驶里程 ６００００ 公里），车主每百公里养护所需
支付的人工工时费和更换配件的费用， 反映
车主养护费用负担的高低。

养护负担指数样本车型的销售价格
在 ４３９００ 元至 ９５６０００ 元之间 ，细分为 ８ 个
价格区间 ，基本覆盖高 、中 、低多层次消费
群体 。

从公布的结果看， 养护负担指数最高的
车型是梅赛德斯奔驰 ＣＬＳ 级，为 ４２．３７，即每

百公里的养护费用为 ４２．３７ 元， 梅赛德斯奔
驰 Ｓ 级、北京奔驰 Ｃ 级、北京奔驰 Ｅ 级、北京
奔驰 ＧＬＫ 级分列二至五位，为 ４０．８５、３７．８１、
３４．４３、３３．５５； 养护负担指数最低的 ５ 个车型
分别是广汽丰田雅力士、长城腾翼 Ｃ３０、广汽
丰田雷凌、 长城哈弗 Ｈ６、 东风风神 Ｓ３０，为
４．６９、５．２４、５．６６、５．７４、５．９５。

中国保险行业协会相关负责人表示，工

作组在调研过程中以车主身份体验保养服务
时，发现仍有部分 ４Ｓ 店未主动向消费者详细
公示周期养护的零配件价格及工时费， 或未
将相关收费标准张贴于明显位置。 消费者应
仔细阅读汽车厂家对车辆整车质量保修的说
明， 以及保养周期内对不同零部件的保修里
程或时间的约定，避免因 ４Ｓ 店误导宣传过度
维修。
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□本报记者 孙喜保

当下，取消二手车“限迁”的城市越来越
多，二手车市场的争夺也硝烟渐起。尤其是在
电商领域， 资本的青睐更为二手车市场的繁
荣添了一把火。

资本助力电商

近日， 作为最先进入二手车电商领域的
企业之一，瓜子二手车宣布，其今年 10 月份
实现了月销售超过 20 亿元人民币的成绩。不
久前该公司又获得新一轮的融资， 受到资本
市场的高度关注。

不仅瓜子二手车，包括人人车、车易拍、
优信袋等二手车电商均获得不同程度的资本
支持。 二手车电商似乎为整个二手车市场带
来了繁荣。

在业内人士看来， 一方面是二手车电商
在努力争夺市场老大位置， 在移动互联网赢
者通吃的时代， 市场第一也就意味着将占有
巨大优势。在这种情况下，各大汽车电商往往
不惜血本， 加大广告投入， 实行高强度广告
“轰炸”。

以优信二手车、人人车、瓜子二手车三家
二手车电商为例：2015年 7月，优信二手车斥
资 1.8亿元拿下《奔跑吧兄弟 3》网络独家直播
的总冠名。紧接着，从 58赶集分拆出来的瓜子
二手车直卖网也开始在电视真人秀和综艺节
目上狂掷两亿元， 并宣布未来一年将再砸 10
亿元作为广告宣传；随后，国内影星黄渤代言
的人人车“靠谱”广告也开始密集上线，并在今
年 3月宣布投入 5亿元进行品牌建设。

不仅二手车电商竞争进入白热化， 一些
传统品牌汽车商也加入了这一竞争领域。

10 月 28 日， 宝马汽车正式宣布其电商
业务“认证二手车”启动战略升级。 该公司于
2015 年建立的官方认证二手车网络平台已

经成为行业内二手车在线展示较为突出的厂
家官方网站。

据该公司公布的数据，网站上汇聚了来
自近 400 余家经销商店的宝马官方认证二
手车资源， 平均每天有超过 2000 辆官方认
证二手车参与展示， 用户浏览量超过每月
70 万。

该网站升级以后， 意味着以后所有从宝
马“认证二手车”购买的车，将享有等同新车
的售后服务保障， 其保障覆盖范围进一步扩
大。例如，所有宝马官方认证二手车将享受至
少 12 个月不限里程的原厂质保，保修覆盖范
围、使用系统、流程均与新车一致。

缘何受资本青睐

对于二手车买方来说，主要痛点在于“汽

车状况不透明”“汽车价格不透明”“车型需求
匹配困难”三个方面，对于二手车卖方来说，
痛点在于“二手车价值随时间流失”和“交易
过程复杂”两方面。 而信息不对称、不透明和
传统二手车交易程序的冗杂正是引发上述问
题的罪魁祸首。

随着互联网尤其移动互联网的发展，二
手车电商企业高调入局， 因电商交易模式具
有高效、透明、交易过程简单等特点，有效地
解决了传统二手车交易的大部分痛点， 为二
手车市场发展注入了新的动力。

记者从中国汽车流通协会得到的数据显
示 ，2016 年 8 月全国二手车市场交易量
86.30 万辆，交易量环比增长 5.59%，月度同
比增长 15.3%。 按照目前的增势，今年二手车
市场增长率达两位数以上， 交易总量有望实

现突破 1000 万辆的目标。 预计 2020 年二手
车交易量将达到 2000 万辆的规模，同时中国
汽车市场有可能迎来 1：1 的交易比例。

从德国、日本、美国等发达国家的二手
车市场情况来看，目前二手车销售比例远远
高于新车销售比例。 比如德国 2015 年二手
车新车销售比达到 2.8 比 1， 美国的比例更
高。相对而言，中国的二手车市场发展潜力还
很巨大。

此前几年， 中国的二手车交易量虽然每
年都在增加， 是整个市场一直处于不温不火
的状态。最近几年，二手车的发展反而受到了
许多限制，各地纷纷采取的“限迁”政策被认
为是影响市场公平的最大障碍。

不过，今年国务院专门出台政策，明令各
地必须在今年 5 月 31 前取消“限迁”，还市场
一个公平。 从目前落实的情况来看， 已有近
200 个地级市放开限制， 全国的二手车市场
有望形成。 这一政策也被认为是中国二手车
行业的重大利好， 继而成为中国二手车电商
纷纷受到资本青睐的重要因素， 成为企业营
销大战背后的玄机。

市场痛点仍存

即便二手车电商看似活跃， 但其中存在
的一些问题仍然不容忽视。

中投顾问研究员王宁远认为， 目前我国
二手车电商市场供求矛盾凸显， 二手车的规
模和市场需求不足， 但是却涌现了大量二手
车电商， 加之模式尚未成熟， 劳动力成本高
企， 能够获得资本青睐的企业仅是少数。 另
外，单纯的二手车交易并不能产生较大效益，
二手车交易属于典型的低频次、重决策交易，
且交易主要集中在线下， 二手车电商在资源
方面与一些汽车经销商相比还有距离。 更为
关键的是， 目前二手车电商的商业模式尚没
有较大突破， 二手车电商基本还处于营销大

战中，为了争夺用户而不断“烧钱”。
即便问题还很多， 但电商和资本的介入

对于中国二手车市场的发展并非坏事。
“中国的二手车企业正处于‘散、小、弱’

的阶段，电商和资本的介入，有利于促进整
个行业的整合。 ”中国汽车流通协会会长沈
进军说。

从德国等国家的发展情况来看， 电商平
台已经成为二手车交易的重要手段， 二手车
信息平台以及拍卖平台在二手车交易方面起
着至关重要的作用。

据中国汽车流通协会二手车分会会长沈
荣介绍，德国两大二手车信息平台 mobile.de
和 Scout24 已成为 90%以上的德国消费者购
买二手车的第一个环节。

与此同时， 多位业内人士认为， 电商也
罢、互联网也罢，仅仅只是经营的手段，市场
环境和诚信问题才是国内二手车市场发展的
最大障碍。

实际上， 目前即便是标榜公开透明的二
手车电商，也存在诸多不透明的情况。今年央
视“3·15 晚会”就曝光了多家二手车电商平
台涉嫌欺瞒消费者情况。

在二手车交易中，最为关键的则是车况
的鉴定，这是目前中国二手车市场的一大痛
点。 与之形成对比的是，第三方二手车检测
机构的检测与认证是德国汽车经销商经营
二手车业务的一个必要环节。 为了确保第三
方检测机构的独立、公正与信誉，第三方检
测机构不介入二手车定价。 每一家从事二手
车业务的经销商都会有一至几名专业的二
手车定价人员，根据第三方检测公司提供的
检测报告，配合二手车数据公司提供的二手
车定价系统，对购置/置换车辆进行定价。

“虽然二手车市场迎来了前所未有的机
遇，但权威认证、车源信息、售后保障等方面
的统一管理仍然缺失。 ”沈荣说。

本报讯 （记者王群）10 月 31 日，以“智臻
创新·惠聚天下”为主题的第八届北京进口品牌
汽车博览会（以下简称“2016北京进口车展”）在
北京国家会议中心圆满落下帷幕。 本届车展为
期五天，据不完全统计，截至 10月 31日下午 15

时，本届车展共吸引参观者 12.6万人次。
据了解，2016 北京进口车展吸引了包括

宝马、宾利、劳斯莱斯、玛莎拉蒂等 28 家汽
车品牌携旗下 101 款主推车型参展，展出总
面积超过 1.5 万平方米，展出整车 168 辆，其

中新能源汽车 13 辆。 现场成交量
达到 480 台，同比增长 6.3%，意向
订车客户达到 1830 人， 同比增长
10.4%。

2016 北京进口车展在经历了
7 年的成长和历练后， 现已成为北
京进口汽车领域行业发展的风向
标，其在关注汽车市场发展和技术
创新的同时，也在不断地提升汽车
文化内涵，加强了国际间汽车文化
技术的交流、合作，成为我国进口
汽车领域中不可或缺的交流沟通
平台。

□穆正凯
“汽车俱乐部是各种有情怀有共同爱好

的汽车人聚在一起吗？ ”提起汽车俱乐部，相
信会有不少人发出类似的疑问。

与传统认知不同，如今的“汽车俱乐部”
概念已然不是简单的志趣相投者的松散组织
了。作为经销商进军汽车后市场的一个入口，
汽车俱乐部可谓整合汽车后市场的综合主
体， 它囊括了全方位车务服务、 汽车运动文
化、金融保险、代驾租赁、装饰改装、道路人车
救援、 法律援助及围绕会员多方需求而展开
的各项延伸服务内容。

在国外， 一些汽车俱乐部甚至已经发展
成为规模巨大的行业机构。 无论是在美国拥
有强大影响力的美国汽车协会 AAA，还是德
国的汽车协会 ADAC、日本的汽车联盟 JAF，
他们的业务均已扩展到售后服务、出行旅游、
赛事改装、汽车评测乃至互联网层面。

据此，国内汽车业界人士便开始思考：汽
车俱乐部能否在中国遍地开花？

我国的汽车产业相比欧美，起步较晚，但
发展速度惊人，用了 20 年时间走过了发达国
家汽车产业 100 年的路。然而，爆发式增长的
背后却呈现出国内对汽车文化的极度空白。
而美国汽车协会、 日本汽车联盟均是在该国
拥有浓厚的汽车文化底蕴以及相对积极的品
牌竞争关系下才得以建立。

就目前来看，虽然我国汽车保有量、销量
均位居世界前列， 但消费者水平参差不齐，没
有形成足够的汽车文化积淀，个别所谓的“超
跑俱乐部”“老爷车俱乐部”仅是少部分有车一
族的圈子，难以为大众接受。 而以社交网络为
基础的“车友会”，虽然具备一些汽车俱乐部的
特征，但往往只针对一个品牌，甚至一款车型，
并且以地域做划分，主要涉及用车交流以及组
织出行游玩，规模上很难发展壮大。

因此， 我国汽车俱乐部的发展若要实现

突破，重走国外路线，从民间做到官方，从俱
乐部做到行业协会， 需要汽车文化、 用户素
质、市场竞争等多方面的提升与完善，但这不
是一朝一夕就能促成的事情。

笔者认为，要在中国发展汽车俱乐部，首当
其冲要确定的就是组织的基本特征———非盈
利+公益性质。 以日本汽车联盟 JAF为例，其以
家庭会员制为基础，与政府关系密切，赞助大量
公益事业，主要业务范围包括安全教育、汽车运
动等。也就是说，对于汽车俱乐部来讲，盈利不该
放到首位，而是应当有效联系政府、汽车厂商、消
费者三个方面， 让汽车厂商对消费者更加透明，
让政府与厂商之间搭接更有效的沟通渠道。

此外， 国外不少发展态势良好的汽车俱
乐部，都在提供金融服务，这在某种程度上也
值得国内借鉴。 相比各厂商自己推出的金融
服务，汽车俱乐部往往可以提供更权威、更高
效的服务， 这无疑可以从侧面推动中国汽车
金融服务的发展。

另外一个非常现实的意义是可以拯救一
部分即将垮掉的经销商。 众所周知 ，2009~
2011 年是中国汽车产销量井喷的三年。 2012
年之后，汽车市场逐渐趋于平稳，但资本惯性
仍然导致经销商、4S 店的数量继续上升。 到
2014 年， 中国的 4S 店数量达到峰值 23820
家，而今年的“关店潮”已经成了汽车行业的
普遍现象，严重的供需不平衡导致大量 4S 店
没有生意可做。笔者认为，设立“汽车俱乐部”
对于这些濒临死亡的经销商可谓是利好消
息， 因为俱乐部提供的售后服务往往不分品
牌，濒临倒闭的 4S 店若能加入俱乐部，或许
会获取到意想不到的发展空间。

综上所述， 汽车俱乐部对于汽车行业的
意义非同小可。 虽然我国目前尚不具备自下
而上的汽车俱乐部发展条件，但是“官设”的
方式理论上可行，且更加符合我国国情。汽车
俱乐部的成功将对整个汽车行业产生积极而
深远的影响。

汽车俱乐部在中国能火起来吗

两协会首次发布常见车型养护负担指数
最高是最低的 ９倍

2016北京进口车展：
28家汽车品牌携旗下 101款车型参展

二手车电商营销大战背后有何玄机
二手车全国市场有望逐渐形成，市场潜力被商家看好

11 月 1 日，18 辆仿古铛铛车在石家庄市上路运营。 铛铛车游览专线的开通可以使市民边走边欣赏石家庄不同的历史文化，感受浓郁
的历史气息，串联起石家庄各大商业圈。 铛铛车也承担着特殊的旅游功能，成为石家庄一道流动的亮丽风景线。

仿古铛铛车设计参照民国时期使用的北京、上海等地的有轨电车，按照“典雅时尚”的理念，并采用了大量先进的技术动力、环保材料、
舒适性设施、媒体播放系统及节能环保设计等，既突显了怀旧气息，又兼具了现代电动汽车先进的内涵。 视觉中国 供图

石家庄：18辆仿古铛铛车上路运营

40%
节能与新能源汽车技术路线图发布

中国汽车工程学会日前发布节能与新能源汽车技术路线图，明确到 2030 年，新能源
汽车占总体汽车销量 40%，完全自动驾驶汽车占比 10%等目标。

路线图同时明确了中国汽车产业未来技术发展的七大方向，包括节能汽车、纯电动和
插电式汽车、燃料电池汽车、智能网联汽车、动力电池、轻量化技术、汽车制造技术。

根据路线图所制定的目标， 到 2025 年， 乘用车新车整体油耗降至每百公里 4 升，
2030 年降至每百公里 3.2 升。 2020 年新能源汽车销量超过总销量的 7%，2025 年超过
15%，2030 年超过 40%。 到 2030 年，完全自动驾驶车辆实现产业化，市场占有率达到接
近 10%。 而在产业能耗方面，2020 年单位 GDP 能耗水平要比现在下降 20%，2025 年下
降 35%，2030 年下降 50%。

160款
新能源车型申报数量走低

日前，工信部发布第 290 批申请《道路机动车辆生产企业及产品公告》车型名单，在
2016 款申请公告的新车及底盘产品中，共有 160 款为新能源汽车车型及底盘产品。其中
新能源乘用车数量共 10 款， 包括 7 款纯电动车型及 3 款混合动力车型； 新能源客车共
75 款，包括纯电动车型 67 款、混合动力车型 6 款及燃料电池车型 2 款；新能源专用车
75 款，包括 71 款纯电动车型和 4 款燃料电池车型。

资料显示，相比第 288 批申请车型及底盘产品数量 407 款、第 289 批申请数量 272
款，第 290 批申请公告的车型及底盘产品数量大幅减少。

80多万辆
高田“死亡气囊”再发酵

国家质量监督检验检疫总局网站近日发布消息称， 一汽丰田与广汽丰田计划分批陆
续召回汽车，共计 81.96 万辆。据悉，本次召回车辆配备了高田所生产的硝酸铵气体发生
器，存在严重安全隐患。

此前，同样因配备高田安全气囊，本田与马自达在华也相继进行了大规模召回。 今年
6 月，东风本田宣布召回 103.89 万辆汽车，成东风本田有史以来最大规模的召回。 今年
7 月，广汽本田因高田气囊隐患进行 182.37 万辆汽车大召回。 广汽本田之后，马自达也
向质检总局备案召回计划，决定召回部分国产与进口马自达汽车，共计 84.58 万辆。 而
今，高田“死亡气囊”持续发酵，余威不减。 （王群根据媒体公开报道编辑整理）

10 月 29 日上午，北京交付投运了全球
最大的出租车充换电站集群。 由北汽新能源
联手中石化、 奥动新能源和上海电巴等机构
打造的首批 10 座充换电站正式交付使用，
覆盖北京中心城区、怀柔、顺义等 8 个区县。
年内还将再交付 40 座充换电站， 届时能够
支撑 6000 台换电式出租车的换电需求 ，
2017 年末， 将建成充换电站 200 座， 支撑
30000 台纯电动汽车换电需求的规模。 图为
北汽 EU220 换电出租车进入北京石油亦庄
博大路站进行换电。 胡庆明 摄

北京市全球首批充换电站集群投运

日本八家主要车企上半年度全球产量增加
据新华社电（记者钱铮）包括丰田、本田、

日产等日本八家主要汽车生产企业 ２７ 日发
布数据显示，２０１６ 年上半年度（４ 月至 ９ 月），
这八家汽车生产企业的全球产量同比增加
３％，达 １３４５．０６１５ 万辆。

数据还显示， 这八家车企在海外的产量
同比增长 ４．５％，为 ９２８．２１２０ 万辆。

在日本国内市场，２０１６ 年上半年度这八
家车企的产量为 ４１６．８４９５ 万辆， 同比减少
０．２％，基本持平。

由于汽油价格维持低位， 这八家车企的
运动型多用途车 （ＳＵＶ） 在海外市场受到欢
迎。日产逍客等在中国市场旺销，在中国的产
量创下同期最高纪录。 本田的缤智在亚洲和
北美的产量也刷新了同期最高纪录。

另外， 中国针对排量小的汽车实施减税
优惠，也使日系车受到青睐。

新型储能材料有望应用于氢能源汽车
据新华社电 （记者郭爽） 用石墨烯搭建

“高楼大厦的天花板和地板”， 用氮化硼纳米
管做“墙壁和柱子”，隔出“房间”让氢原子住
在里面———这就是美国科学家新研发出的可
能应用于未来新能源汽车的储能材料。

为了使氢成为轻型汽车的实用燃料，美
国能源部已为存储材料设定了标准： 当前目
标是研发经济型存储介质， 其中氢存储质量
超过存储介质质量的 ５．５％，室温下每升氢容
量超过 ４０ 克； 长期目标则是 ７．５％的质量指
标和每升 ７０ 克的容量指标。

美国赖斯大学科研人员在美国化学学会
新一期《朗缪尔》杂志上报告说，以氮化硼纳
米管支撑的石墨烯层结构研发的新材料有望
实现甚至超过上述长期目标， 可能成为未来
新能源汽车存储氢燃料的理想材料。

通过电脑模型， 研究人员测算出柱状石
墨烯层的强度和韧度， 随后将氮化硼纳米管
加入石墨烯层之间， 模拟出可以存储氢原子
的独特三维结构模型。


