
□本报记者 徐潇
国内智能手机市场似乎正在经历新一轮

调整。
市场调研公司 IDC 最新的调查报告称，

曾经热门的中国智能手机制造商小米， 二季
度的智能手机出货总量较上年同期下滑
38%， 沦为落后于华为、OPPO 和 Vivo 的第
四大智能手机制造商。同时，苹果二季度出货
量同比下跌 31.7%。 ，市场排名落至第五。

对于第三方给出的这一成绩单， 尽管小
米第一时间回应称，仅以市场调研公司 IDC
一家所发布的数据为依据， 并不能体现小米
Q2 的真实出货量。 但种种迹象显示，华为、
OPPO 和 Vivo 市场地位正在不断提升。

而这一现状背后， 是近年来国内智能手
机从山寨模仿到不断创新、改进品质的结果，
同时也意味着在“差异化”和“精品化”的“双
驱”动力发展时代，价格的敏感度正在降低。

从山寨到独立创新

进入 9月份，随着华为、小米、金立等新机
型的陆续推出，细心的消费者会发现，主流国
产智能手机的价格区间正在悄然上扬。 之前
占据市场半壁江山的“千元机”越来越少，“惊
爆价”也不再是手机厂商市场宣传的着力点。

无论是主攻中高端市场、 原本价位区间
就比较高的华为、Vivo， 还是过去主打性价
比、走亲民路线的小米，都选择了更好也更贵
的新品策略。最明显的例子是曾惯常打“价格
战”的小米，之前红米系列产品售价为 499 元
到 899 元，是市场上最受欢迎的千元机；8 月
初推出的红米 Pro，共有 3 个版本，定价上涨
至 1499 元到 1999 元。

而就在今年第二季度， 在全球销量排名
第三到第五名的手机厂商均为国产手机，其
出货量增长尤为亮眼。其中，OPPO 的出货量
占比为 6.6%， 全球第四， 较第一季度暴涨
137%，Vivo 的增长幅度也达到了 80%。

这在以前几乎不可想象。 在塞班系统大
行其道的时代，国内手机厂商一度以“山寨”
出名。 在安卓智能手机刚刚流行起来的那些
年，“低端” 国产手机生产主要走的还是模仿
的路子， 鲜有手机厂商在外观设计、 用户体
验、差异化功能等方面主动探索以及创新。

这也造成很长一段时期内，国产手机“同
质化”严重，无论是产品质量、外观设计还是
用户体验，与苹果、三星等国际品牌的高端智
能机相比都是无法相提并论的，“价格战”成
为唯一出路。

进入 2015 年下半年，国内智能手机市场
似乎迎来了一个理性的时代。 和两年前的疯
狂不同， 中高端取代性价比成了手机厂商乐
于接受的标签，2000 元至 3000 元精品化市
场成了新的蓝海。 “低端杂乱”的国产智能机
市场也开始“自动重洗”，成了老牌巨头们的

战场。
不同于此前对出货量的单维追求， 用户

满意度、留存率、转化率、产品利润等成了巨
头们新的竞争点。在创新中谋求新的出路，对
国产手机来说，也成为新的发展常态。

但随着国内手机产业链的逐渐完善和手
机市场竞争的日益激烈， 国内智能手机市场
逐渐趋于饱和。白热化的竞争下，国产手机厂
商都在探索走国际化路线， 谋求海外市场的
扩张，以冀在广阔的国际市场上分得一杯羹。

来自市场调查机构的数据印证了这一
点。 数据显示，2016 年上半年，中国市场智能
手机销量达到 2.2 亿部，同比上涨 20%；手机
零售均价为 1503 元(不包含 iPhone)，而去年
同期是 1389 元。 其中，2500 元至 3000 元价
位段销量上涨 111%，3000 元至 4000 元价位
段上涨 70%。 可以看出，2500 元以上价位的
中高端市场增长率，远远高于低端市场。

差异化卖点成核心竞争力

那么， 在手机市场竞争近乎惨烈的情况
下，国产手机凭啥能越卖越贵呢？

事实上，随着智能手机市场“人口红利”
期的结束，手机行业的竞争焦点，从传统的拼
硬件配置和性价比， 转向比拼产品本身的用
户体验。如今存量市场上的大部分用户，都不
是第一次购买智能手机， 对于产品和体验有
着更高的期待。

在国内，苹果和三星以往市场“霸主”的
傲慢姿态已不复存在。 调查显示，苹果 2016
年的全球出货量出现下滑， 主要原因是这家
公司在中国市场的份额正在不断缩减， 这也
与苹果在创新上的力度与用户期待差距越来
越大有关。

然而，苹果市场份额缩减的同时，国产智
能手机厂商正在迎头赶上。 除了以小米、荣
耀、大神为代表的互联网品牌大打价格战，将
主流智能手机价位拉低到千元以下抢占市场

份额以外， 以华为、OPPO、Vivo 为代表的品
牌发力中高端，用创新的思维来做手机，获取
高利润的发展优势正逐渐显现。

“现在，智能手机市场正在经历‘天花板’
效应，在整个市场需求放缓的情况下，未来的
竞争会更加激烈。 ”市场分析人士指出，在国
内，除了价格，购买手机的用户更追求品质、
工艺、 前沿技术， 甚至一个更高端的品牌形
象，以彰显自己的品位。这也迫使国产手机厂
商着力做好品牌、 产品和渠道服务的差异化
以求得胜出，而不再是简单的比拼价格。

最新统计数据也证实了这一点， 预计今
年全球智能机出货量为 14.6亿部， 同比增长
1.6%，不及此前预计的 3.1%增速。 而在国内，
今年第二季度的智能手机市场，华为、OPPO、
Vivo 三家已占据了 44.1%的市场份额。

市场调研公司 IDC 在报告中指出，华为
和 OPPO 通过在营销策略中突出产品的一
两个关键属性， 使其二季度的市场份额得到
了提升。 华为目前强调的是旗舰智能手机中
的莱卡摄像头，OPPO 则强调的是手机的快
速充电技术。

种种迹象表明， 这些差异化的卖点就是
国产智能手机从模仿走到创新最直接的体现。
以华为Mate8来说，几乎集中了华为最尖端的
技术，搭载了 4000mAh超大容量电池，同时还
支持快充技术———充电 5分钟通话两小时，更
好地解决了用户用电问题，颇受用户青睐。

求差异化还需精品化

2015 年，华为拿下国内智能手机市场份
额第一。从华为公布的 2016 年上半年经营业
绩， 其中销售收入达到 2455 亿元人民币，同
比增长 40%， 营业利润率 12%， 其中 P9、
Mate8、MateBook 等旗舰终端销量节节攀升
是一个重要推动因素。

由此可以看出， 在差异化和精品化的中
高端智能机的市场中， 越来越多的消费者对

于价格的敏感度正在降低， 消费者不抗拒多
花一些钱去购买更精致的产品。 与此同时，
Mate 系列的成功不仅是华为的成功，也标志
着国产高端手机在国际市场上有着与苹果、
三星同台竞技的实力。

国家知识产权局公布的“2015 年中国知
识产权发展状况”显示，在 2015 年企业发明
专利申请受理量排名前 10 位中，手机企业独
占 6 席；排名前 3 的是中兴、OPPO、华为。 其
中，华为的自有芯片、自有操作系统、双摄像
头，OPPO 的快速充电功能，Vivo 的拍照、顶
级 Hi-Fi 方案等， 都已经构建了一定的技术
壁垒和特色卖点。

有业界专家分析称， 与华为这种数十年
专注通信领域的技术型品牌相比， 小米更像
是一个短线发展的选手，什么热门就做什么，
对于智能手机并不“专注”，背离了雷军总结的
小米成功七字诀———“专注、极致、口碑、快”。

但市场似乎并不满足于此， 尤其是以乐
视为代表的大资本的入局， 使智能手机市场
迎来了颠覆者， 也让人们看到了手机产业发
展的更多可能性。

8 月 16 日， 乐视和酷派推出 cool 品牌，
并发布双方合作的首款新品 cool1dual 生态
手机。

这款强调跨界创新，以“平台+内容+终
端+应用”打造乐视生态系统的手机，在发布
时就强调自己不只是一台手机， 而是一套完
整的移动互联网系统， 这也使个人体验在互
联世界里不再被割裂。而在 8 月 24 日的首销
中，15 分钟内售出 60 万台现货，这一成绩刷
新所有厂商首销数量的纪录。

有专家指出， 如今智能手机迭代速度正
在加快，市场容量又趋于饱和，未来差异化和
精品化竞争将愈演愈烈， 多一些让业界与消
费者眼前一亮的创新和高品质产品， 是国产
智能机在“同质化”浪潮中迈向国际化和大众
化的关键所在。

□新华社记者 潘清

９ 月以来，１６６ 家上市公司，３３５ 次重要
股东减持， 累计套现近 １４５ 亿元。 时隔三个
月，Ａ 股减持潮缘何再度来袭？违规减持屡禁
不止，又该怎样约束“任性”的重要股东？

３６ 家公司减持金额过亿，董
监高成新一轮减持主力

进入 ９ 月以来，本已弱势震荡的 Ａ 股遭
遇“凶猛”减持。

以变动截止日期为参考，９ 月 １ 日至 １４
日沪深两市共有 １６６ 家上市公司发生 ３３５ 次
重要股东减持行为，累计减持 １３．４３ 亿股，套
现 １４４．９３ 亿元。

期间， 有 ３６ 家上市公司减持金额过亿。
其中， 永泰能源于 ９ 月 ７ 日、１４ 日被控股股
东永泰集团通过大宗交易方式合计减持近
４．２８ 亿股，占公司流通股比例达到 ３．４４％，成
为近期减持规模最大的上市公司。

作为上市公司的“中坚力量”，董监高成
为新一轮减持潮的主力。 有统计显示，３３５ 次
减持中近八成为高管本人或其家属减持，合
计套现逾 ６０ 亿元。

从行业分布来看，前期表现较好、整体
估值较高的板块减持较为集中。 证监会 ４２
个行业分类中，计算机、通信和其他电子设
备制造业、 化学原料和化学制品制造业、专
用设备制造业、软件和信息服务业、电气机
械和器材制造业五大行业减持公司数量排
名前五位。

值得注意的是，炙手可热的房地产企业，

也悄然出现在减持名单中。
继 ８ 月嘉凯城和中房地产之后， 中航高

科于本月 ８ 日晚间发布公告， 公司股东南通
产业拟在未来 １２ 个月内减持不超过 ２０００ 万
股公司股份。机构判断，这与房地产业界预期
房价过快上涨后面临短期调整压力相关。

对后市预期相对谨慎， 减持
潮再度来袭

数据显示， 今年上半年重要股东净减持
额高达 ５１８ 亿元。就单月数据而言，除 １ 月出
现过 １５５ 亿元净增持外， 其余月份重要股东
均为净减持，其中以公告日期计，６ 月重要股
东净减持金额高达 ２９８ 亿元。

时隔三个月，减持潮缘何再度来袭？
对于部分前期热门题材股而言， 产业资

本减持或为规避高估风险。 东吴证券研究团
队援引历史数据分析认为，产业资本作为“内
部人”，对公司的经营情况更为了解，其增减

持动作可视为股市的领先信号。 当股价过度
高于真实价格时， 产业资本将首先发起减持
变现，待股市回归理性再进行增持。

而从整体角度观察，尽管“资产荒”延续，
对后市预期相对谨慎仍让手握上市公司资产
的大股东争相选择套现。

博时基金首席宏观策略分析师魏凤春分
析说，从外围市场看，由美联储加息预期升温
导致的下跌可能影响投资者情绪， 但不至于
成为 Ａ 股持续的压制因素。 从国内市场来
看， 严厉监管的常态化， 以及结构挖掘的钝
化，可能使 Ａ 股短期风险增大。

此外，限售股解禁规模居高不下，也是产
业资本减持冲动的重要来源。 按照最新的收
盘价计算，９ 月解禁市值逾 １７００ 亿元。 １２ 月
Ａ 股还将迎来解禁“洪峰”，解禁市值规模高
达 ３０００ 亿元以上。 这意味着 Ａ 股仍将继续
直面减持及资本流出的考验。

监管关注违规减持，“任性”

股东要严格约束
伴随减持潮愈演愈烈， 形形色色的违规

减持也开始浮出水面， 进入监管和公众的视
野。

深圳证券交易所 ９ 月 １４ 日宣布对
ＧＱＹ 视讯股东姚国际给予公开谴责处分 。
公告称，６ 月 １３ 日至 ６ 月 ２３ 日， 姚国际以
２０．１５ 元的成交均价累计减持 ＧＱＹ 视讯
８５３．８２ 万股，成交金额 １．７２ 亿元，违反了其
作出的“自 ２０１５ 年 ７ 月 １６ 日起 ６ 个月到 １２
个月间， 若公司股票价格未达到 ５０ 元不减
持”的承诺。

如果说姚国际违背承诺尚与被强制平仓
等“不可抗力”有关，那么另一些重要股东的
违规减持显然有着明显的主观故意。

今年 ４ 月 ２３ 日中通客车披露的 ２０１５ 年
利润分配方案和资本公积转增股份方案公告
中，控股股东中通集团作出“方案披露后 ６ 个
月内无减持计划”的承诺。 短短两个月后，集

团却通过深交所大宗交易系统累计减持 ５９０
万股。近日，集团接获山东证监局出具的警示
函， 并在证券期货市场诚信档案中留下了不
光彩的一笔。

事实上， 上市公司公布高送转方案后重
要股东高位减持，在今年的 Ａ 股市场上并非
个案。此前吴通控股、怡球资源等上市公司都
曾因此受到市场质疑。 有评论人士直斥这一
怪相是“公开的利益输送与自肥”。

多位市场人士表示 ， 根据市场整体走
势和公司经营情况， 以及自身合理需求对
上市公司股份进行增减持， 本是股东的合
法权利。 但对于违反相关法律和监管要求
的违规减持，监管部门应当严厉查处。 至于
利用市场追捧高送转心理为减持“铺路”的
“任性 ”行为 ，监管层也应该动用更多监管
手段进行严格约束。 （据新华社电）

□本报记者 赵昂
根据国家食品药品监督管理总局南方

医药经济研究所最近发布的《2016 年儿童
用药安全调查报告》，我国患病儿童人口占
总患病人口数的 19.25%，而儿童药销售额
仅占我国医药市场的 3%。 儿童药品缺少，
目前我国现有的约 3500 多个药物制剂品
种中，儿童药物剂型占比不足 2%，其中，去
年药品审批 2690 件，而儿童药仅有 19 件，
占比 0.7%。

儿童药品不足， 导致家长们在为儿童
用药时， 不得不将成人药品剂量减少，“药
片基本靠掰，剂量基本靠猜”。 根据全球儿
童安全组织发布的数据，在京沪广蓉四城，
有 31%的家长曾把成人药减量给孩子吃。
不仅家长如此，医生在为儿童开药时，也不
得不面临无药可开的尴尬， 因为国内 90%
的药品没有儿童剂型。

即便是这少之又少的儿童药， 许多也
只是成人药品的“减量版”。 北京儿童医院
的调查显示， 全国 15 家三级医疗机构的
231 种儿童常用处方药中， 有注射型 142
种，但面对尖尖的针头，小朋友的反应可想
而知。而适合儿童服用的药品类型，如粉末
吸入型、糖浆型则非常少见。

但是，儿童体征与成人有很大不同，区
别绝不仅仅是体重和身高的差距。 一些成
人适用的药品，儿童并不见得适用，不安全
用药、超剂量用药，使得儿童用药副作用频
现。仅以耳聋为例，中国聋儿康复研究中心
的数据显示， 我国 7 岁以下儿童因为不合
理使用抗生素造成耳聋的数量多达 30 万
人，占总体聋哑儿童比例的 30%~40%。 一
次用药的失误，就可能改变孩子的一生。

缺少儿童药品， 直接威胁到儿童的生
命安全。一项针对全国 35 个城市 114 家医
院展开的调查显示， 有 95%的儿科医生报
告曾遇到儿童药物中毒病例， 平均每位医
生一年遇到 9.4 例。 上海儿童医学中心的
数据则显示， 儿童急诊有 90%以上的原因
为误服药品， 重症病例中有七成为误服药
品。

造成儿童药品市场如此现状的原因之

一，就是整个行业缺少规范性。现行的相关
药品法律法规， 并无对儿童药品进行有效
区分界定，也缺乏相应标准。 那么，如果日
后有了行业规范和标准， 制药企业就会愿
意研发和生产儿童药么？

企业天生具有逐利性。照理来说，市场
上缺少儿童药品，供给不足，企业应当乐意
生产才是。 但是，在实际中，儿童用药不论
是目标消费群体， 还是每个消费者的使用
剂量，都比成人用药要少，而儿童药品的相
应生产要求也高于成人药， 这就使得企业
的研发和生产成本增大，利润空间不足。对
于有意研发儿童药品的企业而言， 还有一
个难以启齿的原因， 药品上市需要进行人
体测试，而找到相应年龄段的测试者，是一
个难以完成的任务。

就算儿童药品真的研发出来， 医院方
面是否愿意采购也是个未知数。 儿童药品

的利润空间狭窄，综合成本高昂，潜在不确
定因素多，对于医院而言也是如此。

改变儿童药品市场的现状， 保障儿童
的用药安全，一方面需要从立法层面推进，
区别成人药品和儿童药品， 并完善相应标
准；另一方面，则需要对有意研发和生产儿
童药品的企业进行政策倾斜， 例如资金补
贴、税费减免、审批加快等，增加其研发和
生产意愿。

市场之手不是万能的， 儿童药品市场
的供给，事关下一代的健康成长，需要有政
策支持，更需要各方倾注爱心。
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之前占据市场半壁江山的“千元机”越来越少，“惊爆价”也不再是手机厂商市场宣传的着力点

国内智能手机转入精品竞争

6版：“猫舍”江湖

8 版：智能网联汽车何时真正叩开市场之门

Ａ股再现减持潮
重要股东为何争相套现？

福州自贸片区
多个飞机制造项目入驻

本报讯 （记者吴铎思）近日，福州保税
区海关在江阴口岸为一架轻型运动飞机———
野马 600 办结通关验放手续， 这是福建省首
次进口轻型运动飞机，将用于研发、制造、维
修等航空产业。

据了解， 此次进口由福建野马飞机制造
有限公司向福建检验检疫局申报。 福建野马
飞机制造有限公司由福建通航航空产业有限
公司与澳大利亚野马飞机有限公司合资建设
运营， 项目落地福州自贸片区保税港区加工
贸易区中航福建多功能航空产业园，占地 45
亩，总投资 5 亿元，规划设立野马 600、610 轻
型运动飞机生产线各一条。 同时引进飞机部
件转包生产，形成集通用飞机产品研发、生产
制造、销售服务为一体的产业链。项目预计年
底前可实现首架飞机下线。

记者从福州自贸片区保税港区办事处获
悉， 中航福建多功能航空产业园多个飞机制
造项目进展顺利。 其中两个项目可望年底签
约，包括中航无人机项目，该项目由福建通航
航空产业有限公司与北方天途航空技术发展
（北京）有限公司合作，集无人机培训、制造、
售后服务为一体，计划投资 2 亿元；还包括中
航浮筒项目， 该项目由福建通航航空产业有
限公司投资，集水上飞机浮筒维修、制造、研
发及水上飞机加改装于一体， 计划投资 2 亿
元。

另外， 由香港蓝天飞行器制造有限公司
引进的美国雷克飞机制造项目， 规划年产量
为 100 架 4 款 7 型雷克水上飞机。 该项目计
划投资 10 亿元。

近一段时间， 关于
国产手机的话题再次热

了起来。 目前国产手机
的份额占到了国内市场

的一半以上。
国林 摄/中新社

9 月 20 日清晨，在长
兴县太湖街道新塘村的晒

场上，渔农民在晾晒鱼干。
据悉， 新塘村现有 1000
多人从事和渔业相关的工

作， 丰收的 9 月结束后，
新塘村每户渔农民将平均

有 10 万元左右的收入。
新华社记者 徐昱 摄

太湖渔村千亩晒场“晒丰收”


