
近日来，暑期档动画电影《爱宠大机密》
正在上映，动画片中各式卖萌的宠物给人留
下深刻印象，也让票房数字好看不少。 影片
内地首周票房为 1.94 亿元，为今年进口动画
电影票房首周票房第二位，位列第一的《愤怒
的小鸟》，同样有许多“卖萌”元素。

动画电影中的“萌”元素，已经成为影片
的吸引力来源之一。 而出品《爱宠大机密》的
照明娱乐，其旗下另一个“卖萌”形象广为人
知，就是《神偷奶爸》系列和《小黄人大眼萌》
中的小黄人。

观影标签
年轻、高学历、京沪广

“放暑假了，带着孩子去看动画电影，结
果发现， 电影院里都是 20 多岁的年轻人，小
孩子反而很少。”今年 42 岁的胡女士，带着刚
上小学的孩子去看电影。 她发现，虽然是动
画片，可自己的孩子却看得漫不经心，反而身
边 20 多岁的年轻人却兴趣满满。 “动画片虽
然用的动物形象，但讲的却是成人世界的故
事，其实是给成人，特别是年轻人看的。 ”

根据易观智库发布的 《中国电影观众观
影行为调研报告（2014~2015）》，在 2014 年，
中国电影的观影群体中，18~25 岁的人群占
35.77%，26~30 岁的占 31.67%。 也就是说，出
生于 1985 年至 1996 年之间的这一代人，占
观影群体的三分之二以上， 是电影市场最大
的消费群体。

而从学历分布来看 ， 观影人群中 ，有
55.69%拥有本科学历， 拥有研究生及以上学
历者也高达 20.64%。 如果再加上专科学历人
群，观影人群中有高等教育背景的接近九成。
从地域分布看，观影者集中于北京、广东和江
浙沪地区。

出生于 1985~1998 年， 接受过或者正在
接受高等教育，在发达省份上学或工作，就是
当下相当一部分中国电影观众的身份标签。

而对于这一代观影者而言， 他们不仅是
电影院的活跃者，也是各大视频网站、动漫论
坛的活跃群体，“萌即正义”这一概念，对于他
们来说并不陌生。

“萌即正义”，又作“可爱即正义”，最早出
自于漫画作品《草莓棉花糖》，在原作单行本
第一卷的书皮封带上出现这个句子。而后，在

诸多动漫游戏轻小说中普遍被广泛使用。
“萌”这个词，是 ACG 次文化中的一个

常见用语 ，ACG 即英文 Animation、Comic、
Game 的缩写，指的是动画、漫画和游戏，有
时也作 ACGN，即包括 Novel 在内 ，即轻小
说。萌本来指的是“草木初生之芽”，即描述草
木等植物萌生出新芽时的一种状态或过程，
但是到了 ACG 文化中， 这个词被用于形容
“非常喜欢的事物”。

对于当下中国电影的观影主力 ，1985~
1998 年出生群体来说 ，ACG 文化以及所创
造的“二次元世界”，伴随他们成长，因而产生
的影响也不容小觑。

数据显示，从 1985 年到 1995 年，正值生
育高峰期。从 1981 年到 1997 年，全国每年出
生人口都在 2000 万人以上， 其中在 1987 年
到达峰值，总数超过 2500 万人。在 1985 年至
1995 年之间，全国出生总人口接近 2.5 亿人。
而今，这一代人已经高校毕业或在读，到了可
以自己买票并选择看何种电影的年龄。

“90 后”的“二次元世界”

“现在，我的所有信息来源都是互联网，

什么电影最好看，什么歌手最流行。 ”在一家
互联网公司工作的“90 后”许睿说，“不论是
工作还是娱乐，都是对着两块屏幕，要么是电
脑屏幕，要么是手机屏幕。 ”

百度用于消费业务群组和数据研究中心
曾基于百度产品数据和 7000 位贴吧吧友进
行了调查，发布了《90 后洞察报告》。 报告发
布时间为 2014 年， 时间点恰好是最初一批
“90 后”步入社会，最后一批“90 后”初中毕
业 。 报告显示 ，90 后用户的平均网龄达到
7.53 年，日均上网时间高达 11.45 小时，是名
副其实的互联网“原住民”。

报告显示，在互联网上，这一群体最关注
的前四项分别是网络游戏、娱乐人物、动漫和
文学，而为自己贴上最多的标签则是“宅”，其
次是“90 后”和“游戏控”。

早期的动漫作品， 往往是由二维图像构
成，画面为平面。 所以 ACG 爱好者们，往往
将他们的漫画、动画和游戏，甚至包括轻小说
在内所创造的架空世界，称为“二次元世界”，
而将立体的现实世界称为“三次元世界”。 借
助网络和新媒体的高速传播和渗透，“二次
元”很快成为一种亚文化现象。

“二次元”世界与“三次元”世界不同，追

求的是率真、直接，漫画、动画、游戏和轻小
说， 是 85 后乃至 90 后童年时代的主要娱乐
方式，也是这一群体自我文化的组成部分。这
一年龄段群体，在文化领域内已经形成了“二
次元一代”。

根据艾瑞咨询 2015 年发布的 《中国二次
元行业报告》，我国泛“二次元”用户已达 2.19
亿。 而随着移动互联网普及，“二次元”文化的
传播速度和传播路径也与传统文化不同，相对
于电视台等传统传播途径，“二次元”文化的传
播路径，主要集中在线上，包括各类内容平台
和社交平台。 而在线下，“二次元”文化爱好者
们，通过漫展、角色扮演、演唱会等活动交流。

也就是说，对于这一类群体而言，在购买
电影票之前， 他们就已经通过线上渠道了解
到了影片内容和相应评价， 并据此做出是否
观看的决定。 “进了放映厅才大呼上当”的情
况，在“二次元一代”的观影体验中很少出现，
这也使得不同吸引力的影片， 在票房上会有
两极表现，好看的票房数字奇高，不好看的票
房数字很不理想。

在“二次元一代”眼中，“萌”显然是一部
影片，特别是动画电影好看与否的重要标准，
当然，“萌”也不是唯一标准。

“萌”不是唯一的文化看点

“85 后”“90 后”喜欢“萌元素”，不仅是因
为影院里的笑声，更重要的是，“萌”元素的衍
生品，可以满足他们的诸多需求。具有“萌”元
素的影视形象，往往会产生周边产品，例如实
体的服饰、道具等，通过购买和使用这些周边
产品，参加周边活动，可以形成话题效应，满
足他们的社交需求。

而基于这些“萌”元素，一些 ACG 爱好
者们还可以进行二次创作和衍生表演， 例如
在网络上发表同人小说、同人音乐，参加线下
的角色扮演大会等。 这些文化创作大多以爱
好为出发点，并非只为盈利。

事实上，这些广受欢迎的银幕“萌”形象，
并非只有“萌点”，影片中的故事情节，往往也
反映了一定的现实世界， 触动了观众心中的
痛点。 例如《爱宠大机密》描述的是主人离家
后的宠物，《神偷奶爸》 中三个没有父母的孤
女，《疯狂动物城》 里从乡下进城的小兔子，
《头脑特工队》里搬家后没有朋友的小女孩。

对于正在步入社会、走向独立生活的“85
后”乃至“90 后”群体而言，他们也会在“萌”
的背后，找到自己的影子。 “以前看《神偷奶
爸》里的小黄人，后来看《疯狂动物城》里的小
兔子朱迪，再到《爱宠大机密》里的小狗麦克，
有的时候，看着他们‘萌萌’地应对一切难题，
便觉得自己还没有完工的幻灯片， 下个月合
租的房租，都不是什么事情了。 ”在北京市朝
阳区的一家电影院里，看完电影的“90 后”王
丽佳如是说， 今年是她从家乡到北京奋斗的
第三年。平时下班后回到合租的小卧室，她主
要的娱乐方式，就是关注最新更新的动漫。

许睿曾经拜托出国旅行的同学， 带回了
一位偶像女歌手的海报，这位歌手同样是“90
后”。 父母不解地问他为何把一个陌生女孩
的海报贴在床头， 他回答说，“我不是只欣赏
她的外貌，也欣赏她成功的故事。 ”

不论是电影、 动漫还是游戏，“85 后”乃
至“90 后”，在“二次元世界”中，寄托着他们
对真实世界的美好理想。

在《爱宠大机密》一片中，博美犬啾啾对
着一众萌宠，发表了一番“今天，我们都是狗
狗”的演讲。在现实中，“二次元一代”也会说，
我们都是“85 后”、“90 后”，不管你爱与不爱，
我们这一代人，已经成了观影主力，这一代人
的喜好品味，也将影响未来的文化市场走向。

这一代人喜欢的，是萌，也不是。

本报记者 赵昂

网络市场营收破千亿
直播市场井喷受热捧

据中国文化报 据文化部文化市场
司行业数据监测点统计，2016 年上半年，
我国网络文化市场整体营收达 1017.2 亿
元。其中，网络游戏市场营收 838.9 亿元，
占比 79.7%； 网络音乐市场营收 25.4 亿
元，网络表演（直播）市场营收 82.6 亿元，
网络动漫市场营收 70.3 亿元。

在所有市场分类中， 网络表演 （直
播）市场增幅最大，实现井喷式发展，同
比增长 209.3%。 演艺秀场用户达到 2.5
亿人，游戏直播用户达到 2 亿人，泛娱乐
用户达到 1.5 亿人。 以腾讯、阿里巴巴、
乐视、 小米为代表的互联网大企业相继
开拓或增加直播业务范围， 与独立平台
展开激烈竞争。

点评
网络直播市场竞争正在日趋白热

化， 一方面是各类独立平台争夺市场蛋
糕， 另一方面则是互联网大企业持重金
欲入其中，而直播平台自身，也在不断寻
求与游戏、娱乐等内容提供商展开合作。

随着直播受众从 PC 端向移动端转
移， 直播平台的门槛看似降低， 实则提
高， 因为受众对内容的更新速度要求也
会越来越高。 与独立平台的 “草根真人
秀” 不同， 大企业进入直播市场后，“明
星+直播秀”正在成为新的传播模式，而
大牌明星的价码， 小型独立平台未必承
受得起。在这场盛宴尚未落幕之前，互联
网直播市场的洗牌，已经在悄然开始了。
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刘洋

朝 阳

2008 年，根据刘长春的事迹改编的影片
《一个人的奥林匹克》上映，如同曾被长期遗
忘的历史一样，这个本不应该被忘怀的故事，
很长时间以来似乎被大众遗忘了。 当体育健
儿们马不停蹄地为国家摘金夺银的今天，回
首历史， 我们实在不应该忘记第一位正式参
加中国奥运会的运动员刘长春。 1932 年 7 月
8 日， 他自己一个人代表祖国参加了在美国
洛杉矶举行的第 10 届奥运会， 不论结果如
何， 这一行为本身就在中国参奥的起跑点上
竖起了一座历史性的纪念碑。

在观众们眼中，体育赛事太好看了。当奥
运赛事如火如荼的进行之时， 它高潮迭起的
戏剧时刻、 运动员们激烈的竞赛冲突和国家
之间的赛场对抗不但刺激， 还能激发观众们
的爱国情绪。相比电影，奥运会直播不但同样
具有仪式感、未知性，还能同电影一样为大众

源源不断地生产明星。既然如此，我们又何必
要拍摄体育电影呢？

《一个人的奥林匹克》或许没有奥运直
播精彩，甚至时而略显平淡。 但是从讲好一
个中国故事，传播中国人自己声音的角度来
说，它却有着文化自信的价值。 影片虽然为
奥运献礼而拍摄，但却没有表现任何的金牌
膜拜，也并未突出赛事的紧张激烈。 相比好
莱坞励志体育大片结尾时胜利的欢腾，在这
部电影的结尾，主人公刘长春克服万难终于
站在了奥运跑道之上。 万籁俱寂，等待着枪
响那一刻，影片戛然而止了。 这似乎是一个
没有结尾的故事，但其实影片已经说出了所
有的故事，说出了真正的中国故事———百折
不挠，民族自强的国人单枪匹马的代表自己
的国家参加了奥运会，这就是奥运精神在中
国的“落地”。 融入国际大家庭离不开参与，
理解和友谊必然体现在对体育精神的践行
与推广之上。

影片艺术化地加工了刘长春的真实生

平： 本来做胶鞋生意的父亲由于日军侵占大
连而被迫回乡务农，全家九口的生活负担，练
就了长子刘长春的“兔子腿”。 由于自己的特
长， 他被发掘进张学良创办的北陵体育训练
基地。为培养刘长春，张学良专门为他聘请了
德国田径队冠军布奇做教练。但是，“九一八”
事变以后，刘长春虽然身为东北大学的学生，
伪满政府却设计要他代表“满洲国”参加奥运
会的比赛。在妻子姜秀珍的帮助下，刘长春躲
过追捕逃到了北平。但是，虽然他报名参加了
洛杉矶奥运会， 国民政府却无法给他提供出
国的资金。历经挫折，刘长春终于求助张学良
以八千大洋资助他的海外之行。经过 21 天的
海上颠簸，虽然坚持在风浪中锻炼，刘长春的
体力仍被极大地消耗了。 影片结束于刘长春
起跑前准备一刻的定格， 并不是因为他在小
组赛中被淘汰的结果， 而是试图让观者铭记
中国首次正式参赛奥运的意义。 正如影片台
词中刘长春的那句质疑的话，“难道我们只是
为了取胜才来参加奥林匹克的吗？”对当时的

中国来说，那份“走出中国，参与世界”的意义
才是最重要的。

1936 年，柏林奥运会上，刘长春再次出
征，虽然仍未获奖，但他对奥运精神和体育事
业的坚持却一再体现着国人坚韧的品格。 晚
年， 在大学里从事体育教学的刘长春一直坚
持晨跑，1983 年，本已列入 1984 年中国奥运
代表团名单的刘长春在晨跑不适后被送入医
院不久后病故。 当年一个人远赴重洋的拼搏
如今已经换作了亿万国人身在体育大国的骄
傲。 奖牌狂欢的喧嚣之外，《一个人的奥林匹
克》 所体现的参赛精神和民族气节是不应被
遗忘的。

不曾遗忘的故事：《一个人的奥林匹克》

朝 阳文化点评

年轻人为何喜欢“卖萌片”？

“从《疯狂动物城》里的小兔子朱迪，到《爱宠大机密》里的小狗麦克，看着他们‘萌萌’地应
对一切难题，便觉得自己还没有完工的幻灯片，下个月合租的房租，都不是什么事情了”———

中国国际民间艺术节西宁开幕
本报讯（记者邢生祥）8 月 8 日，由中国

文联和青海省人民政府共同主办的第十届
中国国际民间艺术节在青海西宁拉开帷幕。
本届国际民间艺术节首次踏上青藏高原，在
为期 5 天时间里， 来自世界五大洲 12 个国
家的近 300 位民间艺术家与中国艺术家一
起，让西宁各族群众领略不同民族文化的魅
力，分享各国民间艺术的盛宴。

8 月 8 日晚，在青海大剧院举行的“筑梦
高原”民族艺术大联欢上，韩国“梦”舞蹈团
带来的舞蹈《鼓韵》、印度拉吉妮·玛克哈尔
与纳德瑜格舞蹈团带来的歌舞《庆典》、南非
努威·格拉斯库艾民间歌舞团表演的 《里艾
尔舞》、芬兰“星星诉说”少女合唱团表演的
女声合唱《星星诉说》和美国兰迪·汉森乐队
的激情摇滚瞬间将现场点燃。

除外国的艺术团带来了精彩的演出外，
我国男高音歌唱家吕继宏、美声女高音歌唱
家郑咏、国内实力唱将阿鲁阿卓与山风组以
及中国杂技团也为观众带来了一道道文艺
大餐。 其中，中国杂技团表演的杂技《协奏·
黑白狂想———男子技巧》， 让观众充分体会
了“力量”与“平衡”、“柔韧”与“速度”；西宁
艺术剧院带来的《多彩高原———青海少数民
族舞蹈荟萃》， 向世界各地的客人展现了青
海高原浓郁的地方特色和民族风情。

“城里的楼房高了，马路变得清洁了，城
外的高铁也通了……你给城市改变了模样，
让我们拥有了一派好景象……”近日，在海南
省电视台大型农民工活动现场， 一位女歌手
深情演唱一首为农民工兄弟 “量身订制” 的
歌曲《感谢有你》。 引来现场数百名观众为之
鼓掌、喝彩。“就如这歌曲所写的，农民工辛勤
耕耘在这城市， 正是他们用自己的辛劳给城
市来了美丽，没有他们的付出，就没有我们今
天美好的生活。 ”一位观众动情地说。

《感谢有你》词曲的创作者郑有基是海南
省总工会的副主席，长期以来，他十分关注农
民工群体。特别是 2014 年以来，海南省总深入
基层开展专项调研，在基本摸清海南 154.3 万
农民工的底数基础上， 开展系列服务农民活
动， 着力推进维权帮扶工作向农民工群体延
伸和覆盖， 有步骤有重点地推动解决农民工
在就业、社保、医疗、住房、教育等方面的现实
问题，在这一过程中，郑有基与农民工群体亲
密接触，他们朴实无华的付出令他深受触动。

2014 年，超强台风“威马逊”席卷海南。
农民工利友香的丈夫、 海口市琼山区环卫局
清运车队司机邓育军在救灾工作中不幸殉
职。尽管生活困难，可善良的利友香依然完成

了丈夫向灾区捐款的遗愿， 将社会捐给她的
爱心款 2 万元捐给了灾区。

“利友香在事发后接受记者采访时说的
一句话，令我深受触动。她说：‘尽管我们生活
困难，可灾区的群众比我们更需要这笔钱。’”
在郑有基看来，这些农民工虽然生活艰辛，却
带着一颗善良、淳朴的心，遇事总是为他人考
虑，这种无私关爱他人的精神值得人们学习，
也符合社会主义核心价值观。

基于此，为让更多的人了解、关注这个群
体，郑有基萌生为他们写歌的念头。由于是有
感而发，这首名为《感谢有你》的歌曲仅用了
不到半天的时间便完成初稿， 整个过程一气
呵成。

“写的时候可以说是怀着满腔感情，脑子
里全是这个群体在不同的岗位从事不同的职
业的勤劳付出，为我们创造美好的生活，这些
给了我很多灵感。 ”郑有基说。

实事上，身为海南省总副主席，郑有基在
海南工会工作多年， 对农民工群体有着深厚
的感情。由他作词作曲的另一首歌曲《我的星
辰》早已在农民工中传唱。 在他看来，人们不
管是听歌还是唱歌，都是在抒发情怀，所以一
首歌的魅力是无穷的，通过传唱的形式，歌曲
可以给人启发和力量， 可以激发人们更多地
了解农民工群体，形成尊重、理解、爱护农民
工的良好社会风气。
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本报记者 吴雪君

中影集团公开发行 A 股
转型时期更需资金支持

据北京日报 新股“中国电影”公布
网上摇号中签结果， 这也标志着内地影
视行业曾经的“老大哥”———中国电影股
份有限公司首次公开发行 A 股成功，并
且将很快上市交易。 根据此前披露的信
息，此次募集资金逾 40 亿元，是中国娱
乐业迄今最大规模的首次公开募股。

身为国字头影视公司排头兵， 中影
最大的优势在于进口影片发行， 目前拥
有进口影片全国发行权的机构仅有中影
和华夏影业两家公司。而且，中影对进口
片的依赖并不小， 超过三分之一的毛利
润来自发行国外影片

点评
从 2004 年至今，中影集团上市已经

历经了 12 年，在 12 年中，中国电影迎来
了黄金时代。从 2005 年到 2015 年，内地
电影票房从 20.63 亿元增长 440.69 亿
元，增幅超过 20 倍。 但是，从 2009 年华
谊兄弟成为“A 股影视第一股”后，民营
影视企业竞相上市，但上市公司之中，却
鲜见国企的身影。

在过去几年， 中国电影处于 “不差
钱”的状态，拍什么都有赚头。 但是，如
今，在票房增速放缓后，电影产业已经进
入了调整转型期。 通过多种渠道寻求资
金支持，布局电影全产业链，特别是在电
影衍生产业上加大投入， 将是诸多影业
公司的转型方向。由此可见，中影集团应
该不会是最后一家吃股票市场“螃蟹”的
影视类国企。

一家公司的上市， 虽然无法改变市
场整体竞争格局， 但其对行业的导向性
意义，却不容小觑。而如何适应资本市场
上的各种不确定风险， 文化类国企要做
的，还有很多。

12台“湘戏”晋京展演
本报讯 8 月 8 日，大型民族舞剧《桃花

源记》 在国家大剧院上演， 由湖南省委宣传
部、湖南省文化厅主办的“湘戏晋京”展演活
动就此拉开大幕。

由湖南省歌舞剧院有限责任公司新创排
的舞剧《桃花源记》以田园诗人陶渊明弹奏无
弦琴开篇， 将陶渊明对世事烦恼的疏解与渔
郎不幸的遭遇及其偶遇桃花源、 再寻桃花源
的传奇经历进行融合， 令观众体味到当时民
生的艰难， 触摸到追求自然和谐理想社会的
深层表达。

据悉，此次“湘戏晋京”展演活动将持续
至 9 月 20 日， 共有 12 台剧目在北京各大剧
场演出，包括湘剧《烧车御史》、舞剧《桃花源
记》、音乐剧《天使合唱团》、花鼓戏《我叫马翠
花》、汉剧《孟姜女传奇》、京剧《辛追》、花鼓戏
《齐白石》、舞剧《凤凰》、巴陵戏《远在江湖》、
湘剧《月亮粑粑》、湘剧《田老大》、湘剧《赵子
龙计取桂阳》。 （娜仁）

《爱宠大机密》剧照


