
青岛国际车展:
平均每分钟有六辆汽车被订购

5 月 16 日，山东省青岛市，第十五届青岛国际车展进入尾
声，客流人数依旧保持高峰状态，销量持续“井喷”，一天有 3800
多辆新车卖出，平均每分钟有六辆汽车被订购。图为青岛国际车
展奇瑞汽车公司的促销宝贝老虎模型。

视觉中国 供图

10亿美元
滴滴获目前单笔最大投资

滴滴出行近日宣布其最新一轮融资取得重要进展，其中，苹果公司以 10 亿美元投资
本轮，是滴滴迄今为止获得的单笔最大投资。

通过此次投资，Apple 成为滴滴战略投资者；与腾讯、阿里巴巴等重要伙伴一起助力滴
滴为广大中国车主与乘客打造数据驱动的移动出行平台。

滴滴出行创始人兼 CEO 程维表示：“Apple 的认可令成立四年的滴滴深受鼓舞， 更是
一种激励。 滴滴将继续努力，与司机和乘客、与全球伙伴一起，让人人拥有更加灵活可靠
的多元出行选择；帮助我们的城市解决交通、环保和就业挑战。 ”

相关数据显示， 凭借覆盖 1400 多万名车主与司机的服务网络， 滴滴目前已拥有中国
87%以上的网约专车市场份额, 99%以上的网约出租车市场份额。

10万元
无锡新能源货车补贴较去年下降

日前，无锡市政府公布了《2016 年无锡市新能源汽车推广应用财政补贴实施细则》。 根
据该细则的描述，在满足条件的情况下，每台新能源货车最高可获得 10 万元的财政补贴，
在补贴力度上较去年有所下降。

新能源货车补贴具体标准： 插电式混合动力（含增程式）货车每辆补贴 1.5 万元；纯电
动专用车、货车按电池容量每千瓦时补助 400 元（最高补贴不超过 3 万元）。 燃料电池轻

型货车每辆补贴 8 万元；燃料电池中、重型货车每辆补贴 10 万元。

50%
扩大碳纤维生产规模降低汽车原材料成本
中国工程院项目组在近日召开的 “高性能纤维与汽车轻量化技术创新发展战略研究”项

目成果发布会上提出高性能纤维与汽车轻量化产业发展战略：从 2016年到 2020年，通过科
技攻关， 建立高性能纤维与汽车轻量化设计制造技术体系和产业链体系， 从 2020年到 2025
年，逐步推广应用到整个汽车产业。 通过逐步扩大碳纤维生产规模，降低原材料成本 50%。

据了解，轻量化技术是节能减排、提高电动车续航里程的必由之路。 而纤维增强复合
材料是至今综合性能最好、能在工程上应用的轻量化材料。 包括碳纤维在内的高性能纤维
不仅可以用在汽车等运输工具的减排降耗，还可以提高机械运动精度。 目前，国内外几乎
所有汽车企业都开展了碳纤维复合材料汽车或零部件研发。

（王群根据媒体公开报道编辑整理）
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读车市数

汽车有害物质和可回收利用率管理
宣贯会举行

本报讯 （记者罗筱晓）5 月 13 日，中国汽
车技术研究中心在北京组织召开 “汽车有害
物质和可回收利用率管理”宣贯会。在宣贯会
上， 中国汽车技术研究中心数据资源中心相
关专家为到会的国内外汽车企业详细介绍了
《汽车有害物质和可回收利用率管理要求》要
点，企业申报流程及要求，通过对当前企业已
经申报的管理保障措施说明、 可回收利用率
参数、有害物质信息表等进行分析，展示了我
国汽车行业有害物质和可回收利用率管控进
展及技术水平。

据悉，这是自 2015 年 6 月 1 日工业和信
息化部发布 《汽车有害物质和可回收利用率
管理要求》后，首次召开的大规模落实推进会
议。 作为推动汽车工业绿色化转型的重要措
施， 工业和信息化部已于今年 5 月 3 日正式
发布《载客车辆（M1 类）车型的国家标准<汽
车禁用物质要求>符合性情况名单（第一批）
公告》。

新华社记者 钱铮

日本日产汽车和三菱汽车 １２ 日达成协
议，日产将收购三菱 ３４％股份，成为其第一大
股东。业内人士认为，对于深陷油耗数据造假
丑闻的三菱汽车， 以及拥有强大扩张野心的
日产来说，此次合作是双赢举措。而日产收编
三菱也凸显日本汽车行业的整合大势。

屡曝诚信丑闻

三菱深陷困境

三菱汽车曾经风光无限，２０００ 年时是继
丰田、日产、本田之后的日本第四大汽车生产
商。但过去十多年来，三菱被曝出各种诚信丑
闻，经营状况每况愈下。

２０００ 年和 ２００４ 年，三菱汽车客车部门、
卡车和巴士部门先后被曝在长达 ２０ 多年时
间里隐瞒了十几种车型的故障信息， 涉及至
少 ７０ 万辆本该召回的车辆，并导致两起用户
死亡事件。

丑闻曝出之后， 当时三菱汽车最大股东

戴姆勒—克莱斯勒终止了与其的资本合作，
三菱汽车濒临破产。最后，三菱集团旗下的三
菱重工业、 三菱商事和当时的东京三菱银行
出手，才令三菱汽车“死里逃生”。

不过，这次三菱集团的态度完全不同。
大股东三菱重工业本来就有意在 ２０１６ 年
出售部分股份，让三菱汽车自力更生。业内
人士透露 ，在 ２００４ 年援手时 ，集团内部就
已达成共识：“这是三菱集团最后一次提供
支援”。

在本次丑闻曝出之后， 三菱重工业一名
当年参与救助三菱汽车的资深人士冷淡地
说，救助真的保护得了三菱品牌吗？

先举报再收购

日产扩张野心不小

本次丑闻曝出之后， 三菱汽车手头尚有
３０００ 亿日元资金。 虽然资金尚不至于捉襟见
肘，但三菱汽车管理层认定，单靠自身力量难
以脱困。

在寻求外部帮助时， 三菱汽车董事长益

子修第一个想到的就是日产，因为从 ２０１１ 年
开始双方就在轻型汽车研发方面展开合作。
通过和公众形象优秀的日产合作， 不仅可以
挽回消费者信任， 也可以引入外部公司管理
思路，改变企业积弊。

而对于日产来说， 进一步扩张规模也是
战略发展方向。日产在 １９９９ 年和法国雷诺结
成雷诺－日产联盟，２０１０ 年该联盟和德国戴
姆勒集团进行资本合作， 合作阵营进一步扩
大。

对雷诺－日产联盟首席执行官卡洛斯·
戈恩来说， 将三菱汽车收归旗下是扩展亚洲
市场的重要一步。 目前三菱汽车的营业利润
中，超过一半来自亚洲市场。而相比丰田和本
田，日产在亚洲市场的占有率较低，因此三菱
正好可以弥补日产短板。

戈恩和益子修在 １２ 日的联合记者会上
都表示，两家公司迟早都会合作，造假问题使
之提前了。 事实上，此次造假问题被曝光，导
火线正是日产对三菱提供的轻型车进行油耗
测试， 发现问题后向监管者举报三菱的也是

日产。 有分析人士推测，日产先曝光再收购，
令其最终收购成本大幅下降。

抱团取暖

日本汽车行业整合成趋势

日产成为三菱汽车最大股东后， 三菱汽
车仍将保持自主经营， 品牌也会被保留。 未
来，两家公司除了共同研发轻型车外，还将在
电动车、燃料电池车研发领域加强合作，以应
对将混合动力车和燃料电池车定为发展方向
的丰田和本田。

日产最新统计显示，２０１５ 年日产全球销
量为 ５４２ 万辆， 雷诺—日产联盟的总销量约
为 ８５２ 万辆，如果加上三菱汽车，总销量将达
约 ９５９ 万辆， 直逼以 ９８４ 万辆销量排名世界
第三的美国通用。

而在日本国内，去年销量达 １０１５．１ 万辆
的丰田（含大发和日野）是毫无疑问的最强车
企。 而日产在收编三菱之后， 扩大了对本田
（去年全球销量为 ４６７．３ 万辆）的优势，缩小
了与丰田的差距。

由于研发新能源车、 自动驾驶技术等投
资巨大， 很多小型日本车企开始和大公司缔
结合作关系。 大发工业公司今年 ８ 月起将成
为丰田全资子公司， 马自达去年也基本确定
与丰田建立全面合作关系， 富士重工业公司
也在接受来自丰田的出资。

在三菱汽车纳入日产旗下后， 目前与大
公司没有资本或技术合作的只剩铃木。 有消
息称， 铃木从长期来看也有与丰田合作的可
能。 因此，整合成为趋势，未来日本汽车行业
将被大公司垄断。 （新华社电）

日产收编三菱：整合或成行业趋势

上汽通用汽车为德科庆生共启新程
本报讯 5 月 10 日 ， 上汽通用汽车隆重

举办旗下全球著名汽配品牌德科创立 100 周
年庆典。 作为美国汽车独立售后市场的知名
品牌，ACDelco（德科）在整整一个世纪的发
展历程中， 为一代又一代车主呈献了高品质
的产品和服务。

今年 1 月， 上汽通用汽车正式承接这一
售后零部件百年品牌，并整合全球优势资源，
推出全新的汽车配件品牌———德科， 开创了
国内主机厂经营汽车后市场零配件品牌的先
河。根据发展规划，通过整合通用汽车与上汽
通用汽车的全球优势资源， 德科品牌将不断
扩大国内经销网络， 品牌经销商将从目前八
十余家的规模逐步扩展到 120 家； 业务比重
要从目前的贸易为主， 发展至服务占绝对比
例。 上汽通用汽车总经理王永清表示：“作为
企业‘2020 战略’前瞻布局的重要落子，德科
品牌的推出， 充分体现上汽通用汽车对消费
者需求及市场趋势的洞察与把握。 ”（东升）

先举报再收购，日产将成为三菱第一大股东

□ 李永钧

近日，安华农险、诚泰保险、鑫安车
险、中银保险、紫金财险以及中原农业
6 家 财 险 公 司 披 露 的 2015 年 报 显
示———车险承保业务全部处于亏损状

态。此外，首批试行商业车险改革的 6
个试点地区已经接近一年。 有资料显
示 ， 虽然车险保费收入有所增长 ，但
更多的保险公司经营状况堪忧。 一边
是保费收入的与日俱增 ，一边是车险
承保业务的连年亏损 ，我国车险业多
年来一直陷入亏损怪圈 ，而其中的根
本原因又在哪？

2015 年 6 月 1 日 ，商业车险改革
试点在黑龙江 、山东 、广西 、重庆 、陕
西 、青岛 6 个地区全面落地 ，保险公
司开始销售新的商业车险产品 ，执行
新的商业车险条款费率管理制度。 而
依据车险费改方案 ，各保险公司根据
自身风险识别能力 、风险成本情况和

风险定价能力 ，对不同风险水平的机
动车和驾驶人厘定不同的商业车险

费率。
当下， 中国的车险业普遍采取分

销合作模式 。 早年间 ，保险公司跑马
圈地时 ， 为了获得更大的分销份额 ，
保险公司签下大量 4S 店、 维修厂，将
其纳入到自己的分销体系之中 ，碍于
与 4S 店 、 维修厂难以言说的利益纠
葛 ，审控体系常被束之高阁 ，这便使
得保险公司丧失对其赔付范围的绝

对控制权。
而在许多业内人士看来，连年亏损

的背后是我国险企分销体系与理赔端

利益长期撕裂的结果。多年来保险公司
掩埋着一颗“毒瘤”，那就是分销部门和
理赔部门仅对各自业绩指标负责，而忽
视了对方必须面对的理赔控制和分销

难度的难题。
有也分析认为， 车险经营持续亏

损，一方面与险企把控风险不严、机动

车基数较小相关，另一方面则与车险费
改竞争激烈难脱干系。而车险在激烈的
竞争中之所以越来越难以盈利，主要是
因为市场销售费用、 渠道费用太高，综
合成本率居高不下。

如果保险公司不能及时通过借助

各种新技术、新业态，与后市场实现从
“分销合作”转型成“服务融合”，那么在
这场变革中，首先被淘汰的恐怕是其自
身，而不是后市场机构。事实上，种种迹
象也显示出商业车险改革的迫切性，我
国车险业已到了重塑行业规则、重新规
范行业秩序的临界点。

在这一大背景下，未来，车险公司
又该如何适应车险费率改革？

首先，很多保险公司的发展和体制
都处于初级阶段，没有形成稳定的市场
格局。保险公司必须重新审视自己的分
销体系，理顺与 4S 店、维修厂的关系，
引领销售渠道从中介向直销渠道改革，
减少对传统分销体系的过分依赖。由于

我国已拥有足够大的汽车保有量，并已
进入二次购车阶段，消费者对车险具备
了初步认知，亟待建立交通行为安全性
为导向的车险价格形成机制， 其次，控
制好无关赔付和超额赔付无疑是必须

攻克的难题，要建立好“定损核损模型”
同时加强与后市场深度融合、 有序发
展，参与到车险与后市场产业链的融合
和协作之中。

也有专家认为， 解决目前的困局，
保险公司或许可以通过转变盈利点，即
通过车险等业务获得现金流，更多专注
于投资来提高收益，而不仅是从保费中
赚钱。

因此，这需要各方努力，多管齐下，
继而理顺销售与维修方之间的利益关

系，打破行业垄断，与后市场深度融合，
控制好无关赔付和超额赔付，有关部门
应不断加强监管力度。 惟有如此，车险
业才能早日走出亏损怪圈，实现良性有
序发展。

连年亏损凸显商业车险改革的迫切性

本报讯（记者王群）北京北辰亚运村汽车
交易市场中心近日发布报告显示，4 月份，北
京新车交易 35200辆，同比去年 38000辆下降
7.37%，增幅低于全国数据 13.69 个百分点；环
比增长 5.39%，增幅高于全国 18.4个百分点。

4 月份，北京进口车交易 3850 辆，同比
下降 24.51%，环比增长 10.63%，进口车交易
量占新车销售总量的 10.94%

分析指出，4 月份，北京的新车销售保持
了历年同期环比增长的趋势， 但受北京国际
车展的影响，销售呈前高后低的趋势。北京国
际车展对新车销售市场整体虽然起到强劲的
推动作用， 但往往会在展会之前和展会期间
起到延迟消费的作用。 因此 4 月底的国际车
展对北京 4 月的新车实际销售有所抑制。 进
口车销售继续呈下滑趋势， 虽然比 3 月同比
29%的下滑幅度略有回升， 但将近 25%的下
滑幅度仍不乐观。

4 月份北京二手车成交过户 57180 辆，

同比下降 8.80%，环比下降 11.35%，4 月北京
二手车外迁率 34.42%，新旧车比例 1：1.62。

北辰亚运村汽车交易市场中心预测，随
着北京国际车展的结束， 车展期间积攒的
购买欲望以及购车订单将开始释放，5 月初
北京新车销量的增长预示 5 月份新车销售
将有所恢复。 5 月份北京新车交易将呈现环
比小幅增长，同比小幅负增长。 进口车仍将
保持低迷状态，5 月份的销售同比还将呈现
大幅下降趋势。 整体旧车交易过户数量与
去年同期将基本持平， 报废车数量会继续
同比下滑。

值得一提的是， 北京市年内第二期摇号
中签率再创新低 ， 普通小客车中签率为
0.14%，中签比例 693:1，新能源指标也已认领
过半。北辰亚运村汽车交易市场中心预测，北
京市小客车摇号中签率将不断降低、 新能源
指标也将是“洛阳纸贵”，这将会成为今后北
京机动车摇号的“新常态”。

4月份北京新车交易同比下降 7.37%

预计北京小客车摇号中签率将不断降低

每况愈下 漫画 赵春青

本报讯（记者邹明强）5 月 11 日，记者在
神龙汽车有限公司面向 2020 年的中期事业
“5A+计划” 发布会上获悉：神龙公司将着力
“从提供汽车产品向提供出行服务”转变、“从
传统单一业务向多样化新型业务”转变，主动
融入开放共享的出行服务生态圈，为处于“常
态化微增长” 时代的中国车企探索全新发展
模式。

过去五年， 神龙公司年产销量基本上实
现翻番，并以年均 13.9%的销量增长速度，超
越市场平均增长速度 3 个百分点； 随着市场
增速逐步放缓、行业竞争激烈化、绿色智能产
业化，消费需求多样化，尤其重要的是，用户
的消费习惯正在从“拥有”汽车转变为“用车”
体验。 基于这一重要变化， 神龙公司此次

“5A+计划”进行两项重大转变。
为成功实现 “为客户出行提供综合解决

方案”这一战略转型，神龙公司明晰五大战略
举措。这主要包括，形成“智能化制造、国际化
研发、平台化共享、一体化管理”四大体系，全
面提升运营效率；推进产品换代、技术升级的
发展步伐， 未来五年， 神龙公司将共计投放
34 款新车型； 通过采用新材料运用新工艺、
严格控制质量水平等硬件与软件两个方面，
夯实质量基础，提升质量能力；通过刷新品牌
定位、传播品牌优势、推进品牌差异化等品牌
经营策略，焕发品牌年轻活力；强化互联网思
维、大数据分析运营能力，着力在精准洞察客
户需求、敏捷提供服务响应、创造自由的出行
体验上寻求新突破。

东风神龙汽车公司发布两项重大转变计划

中国汽车越野赛福清赛落幕
本报讯 为期两天的中国汽车越野巡回

赛（简称 COT）2016 赛季厦门国际银行杯福
清公开赛日前在福建省福清市落下帷幕。 这
场被誉为国内水平最高、参赛车辆最多、现场
观众最多的场地越野嘉年华， 吸引了国内众
多顶级赛车手、200 多辆赛车、数千辆观光车
辆和数以万计的群众观赛。

比赛冠名赞助商———厦门国际银行营销
副总监缪少华表示， 中国汽车越野巡回赛与
国内现有的汽车赛事的最大不同在于参加比
赛的选手将不全是职业赛手， 使用的车辆也
不再全部选用专用赛车。

据悉， 该项赛事全年分为 10 站比赛，共
有专业组、 公开组、 量产组和巾帼组四个组
别，采用预赛、半决赛、决赛的国际通行比赛
流程进行。中国汽车越野巡回赛 2016 赛季厦
门国际银行杯福清公开赛由福清市人民政
府、福建省社会体育指导中心主办，由上海信
动体育文化发展有限公司、知行如是（北京）
文化传播有限公司协办， 由越野 e 族福建大
队协办。 （喜子）

5 月 13 日，广东省深圳市，2016 年第
二届深圳汽车文化节在深圳中心公园举

办。作为深圳文博会(中国(深圳)国际文化
产业博览交易会)的重点专项活动，今年的
汽车文化节不但活动规模更大， 还加入丰
富多彩的复古文化内容和趣玩项目。

视觉中国 供图

深圳举行第二届汽车文化节

本报讯（记者王群）中国汽车工业协会日
前发布数据， 今年前四月， 汽车产销 876.02
万辆和 865 万辆， 同比增长 5.70%和 6.11%，
增幅分别比上年同期提升 1.58 个百分点和
3.34 个百分点。汽车产销保持增长，产销增幅
高于同期，延续了回升势头。 其中：乘用车产
销 753.67 万辆和 744.81 万辆 ， 同比增长
6.57%和 6.69%； 商用车产销 122.34 万辆和
120.19 万辆，同比增长 0.59%和 2.65%。

新能源汽车产销在今年前四个月继续保
持爆发式增长势头。 新能源汽车生产 94442
辆 ， 销售 90529 辆 ， 比上年同期分别增长
126.8%和 131.1%。 其中纯电动汽车产销分别
完成 70552 辆和 66444 辆， 比上年同期分别
增长 165.3%和 171.2%；插电式混合动力汽车
产销分别完成 23890 辆和 24085 辆， 比上年
同期分别增长 58.8%和 64.1%。

从市场结构看， 纯电动车占据新能源汽
车市场 ７３％的份额，其中，纯电动乘用车占比
是 ４３％，纯电动商用车占 ３０％；插电式混合动
力车市场份额为 ２７％，其中，插电式混合动力

乘用车市场份额是 ２４％， 插电式混合动力商
用车市场份额为 ３％。

乘用车方面， 前四个月， 基本型乘用车
（轿车） 产销 378.71 万辆和 372.20 万辆，同
比下降 7.27%和 7.81%； 运动型多用途乘用
车 （SUV）产销 262.40 万辆和 257.35 万辆 ，
同比增长 46.80%和 46.27%； 多功能乘用车
（MPV）产销 82.67 万辆和 84.94 万辆 ，同比
增长 8.51%和 13.27%； 交叉型乘用车产销
29.88 万辆和 30.32 万辆， 同比下降 31.81%
和 30.23%。

商用车方面 ， 客车产销 16.75 万辆和
16.48 万辆，同比下降 7.59%和 8.36%。其中：

大型客车产销 2.17 万辆和 2.07 万辆， 同比
增长 12.42%和 9.98%； 中型客车产销 2.42
万 辆 和 2.36 万 辆 ， 同 比 增 长 17.42%和
13.62%； 轻型客车产销 12.16 万辆和 12.05
万辆，同比下降 13.97%和 14.08%。货车产销
105.59 万辆和 103.71 万辆，同比增长 2.02%
和 4.65%。其中：重型货车产销 22.12 万辆和
21.61 万辆，同比增长 6.56%和 11.79%；中型
货车产销 7.91 万辆和 7.37 万辆， 同比增长
18.68%和 17.02%；轻型货车产销 53.37 万辆
和 53.56 万辆，同比下降 8.78%和 4.28%；微
型货车产销 22.19 万辆和 21.17 万辆， 同比
增长 26.30%和 20.87%。

中国汽车工业协会：前四个月新能源汽车销售 90529辆
比上年同期增长 131.1%


