
北京星海钢琴集团有限公司 祝宁伟

中国能源建设集团山西省电力勘测设计院有限公司 高昂

黑龙江省路捷交通设施有限公司 姜洪雷

江苏省电力公司南京供电公司 李斌

南京钢铁股份有限公司 祝瑞荣

中国移动通信集团江西有限公司南昌分公司 贺玲

日照港油品码头有限公司 成积禧

中国农业银行股份有限公司青州市支行 于忠

山东寿光天成食品集团有限公司 郭百礼

交运集团青岛温馨巴士有限公司 彭丽华

澳柯玛股份有限公司 张斌

荆门市供水总公司 陈永根

国网湖北省电力公司荆门供电公司 万康

中国移动通信集团广东有限公司 袁旭

广州供电局有限公司 邱朝明

众诚汽车保险股份有限公司 屈海文

中国十九冶集团有限公司 田野

成都市第六建筑工程公司 王跃江

兰州市城关区农村信用合作联社 周建福

甘肃第七建设集团股份有限公司 束水龙

乌鲁木齐铁路局奎屯货运中心 徐度军

南通市达欣工程股份有限公司 徐仁贵

三亚亚龙湾云天热带森林公园有限公司 毛剑峰
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企业名称 姓名

国网天津市电力公司东丽供电分公司 皮曦楠

天津劝业场（集团）股份有限公司 徐菲

中国银行股份有限公司天津滨海分行 邓之莉

中国石油集团渤海石油装备制造有限公司第一机械厂 张敏

北京铁路局石家庄站 苗楷骐

河北保定运输集团有限责任公司保定汽车总站 刘会青

磁县生旺彩色花生专业合作社 王秀荣

磁县经济作物专业协会 王保圣

山西澳瑞特健康产业股份有限公司 郭旭刚

黑龙江省农垦总局建虎高速公路管理处 张红霞

黑龙江省信诚工程招标有限公司 佟永恒

抚远县公路管理站 陈高清

国网黑龙江省电力有限公司双鸭山供电公司 那东光

中国工商银行股份有限公司上海市分行 朱捷

中国邮政集团公司上海市普陀区分公司 叶其懂

上海海博出租汽车有限公司 卞军

国网上海市电力公司嘉定供电公司 钱忠

上海港引航站 周忠旻

上海市第六人民医院 张长青

上海市宝山区人民政府张庙街道办事处 温秀梅

上海巴士第三公共交通有限公司 方进

中国东方航空股份有限公司 李文丽

上海市徐汇区斜土街道社区卫生服务中心 朱兰

上海地铁第二运营有限公司 孙春霞

中国移动通信集团江苏有限公司 王晶

江苏省电力公司泰州供电公司 黄茜

德化恒忆陶瓷艺术股份有限公司 郑文贵

中国移动通信集团江西有限公司 魏环

江西昌硕户外休闲用品有限公司 徐剑锋

寿光市人民医院 刘文峰

中国农业银行股份有限公司青州市支行 马琳

中国移动通信集团山东有限公司 许玲玲

国网山东省电力公司淄博供电公司 张海强

东阿县公安局 刘进军

青建集团股份公司 张楠

齐峰新材料股份有限公司 李贤明

澳柯玛股份有限公司 刘彩虹

澳柯玛股份有限公司 薛辉

河南江河纸业股份有限公司 尚军国

国网湖北省电力公司荆州供电公司 苏晓莺

沙洋江汉供电公司 简征鹏

广州医科大学附属第三医院 吴伟珍

广州供电局有限公司 陈秀贞

广州立白企业集团有限公司 樊荣

成都市第六建筑工程公司 颜士杰

中国移动通信集团贵州有限公司 陈琦

昆明王国食品集团有限公司 赵若文

中国石油集团川庆钻探工程有限公司长庆井下技术作业公司 张永红

乌鲁木齐铁路局乌鲁木齐客运段 地里达尔·阿不都拉
中国电信股份有限公司新疆长途传输局 崔庆丰

中国电信股份有限公司伊犁哈萨克自治州分公司 王红莲

新疆机场（集团）有限责任公司乌鲁木齐国际机场分公司 翟雪姣

中国铁通集团有限公司新疆分公司 宛银星

三亚凤凰国际机场有限责任公司 杨娜

海航基础股份有限公司 蒋彩霞

海口农村商业银行股份有限公司 江艳
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国网天津市电力公司城南供电分公司 配电抢修一班

天津三建建筑工程有限公司 天津医院维保服务小分队

北京铁路局石家庄站 馨桥爱心服务组

河北保定运输集团有限责任公司保定汽车总站郭娜陆地航空班
华北石油管理局华盛综合服务处 东风第二社区服务站

河北宝硕管材有限公司 技术服务部

阳黎高速公路建设管理处 阳左信息中心

黑龙江省齐齐哈尔高速公路管理处 街基收费站

黑龙江省机场管理集团有限公司 旅客服务部

上海航空有限公司 吴尔愉品牌乘务组

上海国际机场股份有限公司 诚信组

虹桥国际机场公司沪港机场管理（上海）有限公司

复旦大学附属中山医院 内镜中心

上海市第一社会福利院 爱心护理团队

上海铁路局上海站 “心尚”雷锋服务站班组
上海市宝山区中西医结合医院 妇产科班组

上海市徐汇区康健街道社区事务受理服务中心

上海地铁第一运营有限公司 人民广场站

中国邮政集团公司徐州市分公司 纺南邮政支局

中国移动通信集团江苏有限公司苏州东区分公司 第二分中心

江苏省电力公司南京供电公司 电力保障班

中国移动通信集团江苏有限公司南通分公司 电话经理组

江苏省扬州汽车运输集团公司 扬汽 1035 爱心车队
福建南安市顺昌鞋业有限公司 业务部

中国移动通信集团江西有限公司 呼入一室周亚芬班组

山东航空股份有限公司 鲁雁乘务组

国网山东省电力公司泰安供电公司 新区供电所

中国农业银行股份有限公司青州市支行 营业部

山东省寿光市国家税务局 办税服务厅班组

日照港集团岚山港务有限公司 仓储公司仓储一部理货一班

交运集团青岛温馨巴士有限公司 31 路班组
青岛建设集团有限公司 客服维修中心

澳柯玛股份有限公司 呼叫中心呼入组

荆州市第二人民医院 肝病二科

深圳市燃气集团股份有限公司 松岗抢修队

中国联合网络通信有限公司广州市分公司 客户服务部

广州医科大学附属第三医院 分娩室

广州供电局有限公司 电费核算一班

广东万和新电气股份有限公司 呼叫中心

众诚汽车保险股份有限公司 呼叫中心

众诚汽车保险股份有限公司广东分公司 客户服务部

四川省第六建筑有限公司 陈浩项目部

中国移动通信集团贵州有限公司 铜仁分公司市场部服务组

中国石油集团川庆钻探工程有限公司长庆井下技术作业公司

兰州中川国际机场有限公司 阳光值机班组

中国石油新疆油田分公司供水公司 营销所调度班

中国电信股份有限公司新疆长途传输局

新疆机场（集团）有限责任公司喀什机场 “丝路缘”班组
新疆维吾尔自治区人民医院 膳食营养班

交通银行股份有限公司海南省分行 营业部

三亚凤凰国际机场有限责任公司 安检一室阳光安检班组

海南省三亚市地方税务局 纳税服务管理局第一办税服务厅

海航基础股份有限公司 贵宾室

中国电信股份有限公司海南分公司 客户服务调度中心数据支撑室

“七星”手推
车服务班组

徐思成就业
援助工作室

乌鲁木齐城域网光缆
维护中心网络维护组

YS38126
队三机组
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自从纪录片 《舌尖上的中国》 受到热捧
后， 纪录片这个相对小众的艺术门类越来越
多地受到业内外的广泛关注。 仅从产业格局
来看， 近几年来中国纪录片的发展速度不可
谓不迅猛。 据最新统计， 中国纪录片已从
2009 年的 5 亿元达到了 2015 年的 46.79 亿
元。 4 月 17 日，作为北京国际电影节纪录单
元的重要活动，“中国纪录片产业论坛” 在国
家图书馆举行。来自中国、韩国、美国、澳大利
亚等地的制作人、运营人以平台、跨界、电影
为核心词，探讨纪录片的产业前景。

在纪录片产业论坛上，《中国纪录片发展
研究报告 2016》课题组负责人、北京师范大
学纪录片中心主任张同道教授对 2015 年度
纪录片行业总结时说道：“2015 年中国纪录

片的总播放量达到 76400 小时 ， 同比增长
0.8%，首播量为 24000 小时，同比增长 3.9%，
这是两个我认为非常好的数据。 我们狂妄地
追求数量的时代终于结束了，我们需要的不
是数量而是质量。 而在去年的纪录片里，我
们看到了几个新的东西：一个是纪实真人秀
的类型， 在去年非常密集而且影响很大；第
二个是国际合作从几年来到去年达到一个
高峰，不仅数量大，而且影响非常大，中国纪
录片在国际的主要媒介，比如说探索、国家
地理、BBC 都有很多节目播出，而且很成功。
中国国内的纪录片去年也出现了很多精品，
尤其值得关注的是新媒体开始发展，我们看
到了新媒体所展示出来的传播力量，已经今
非昔比。 ”

纪录频道开启新战略

2015 年， 随着湖南金鹰纪实频道上星，
与央视纪录频道、北京纪实频道、上海纪实频
道形成 4 家卫视纪录频道传播格局， 平台布
局已经完成， 解决了中国国际长期以来出现
的传播难、平台难的问题。但是新的问题又出
来了，那就是传播什么？这四个频道怎么定位
才能够拉开彼此之间的差距， 才能找到自己
的核心影响力、核心竞争力？

中央电视台纪录频道副总监汪飞舟对此
表示，在频道战略中，社会现实题材成为未来
重点选择的区域。 讲好中国故事仍然是纪录
片的首要目的， 同时频道希望加大在国际方
面的合作。 而北京纪实频道主任陈大立则谈
到了目前纪录片的困惑：产能相对过剩，钢性
需求不足，同吃同购的现象比较严重。 “我们
讲求纪录片要多样化， 要讲好中国故事，但
70%都在讲中国的历史故事， 而当下故事讲
得少。北京纪实频道自上星开始，大的纪录片
作品很少， 主要原因是频道自身的投入和规
划问题。未来，频道希望通过产业化的分享和
创作来布局， 并要通过跨界的形式来做纪录
片。 ”陈大立说。

上海纪实频道总监干超谈到， 纪实频道
自 2014 年上星以来落地速度快，目前已有 4
亿人口。频道秉承原有的传统，即对社会的关
注、对现实的关注以及对历史的反思，体现纪
录片的责任感、普通人的生活情感等。在战略
上， 频道致力于探索如何从为播出而制作转
向为社会而制作。

纪录片产业如何跨界共赢

纪录片好像天生就有一种贵族气， 它是
一种文化，也是一种价值观。所以当我们在谈

纪录片如何跨界合作， 首先要注意的是纪录
片要获得生存的方式， 不是弯下身段去做出
那些动作吸引观众，而是要发挥它的品质，发
挥它的能量和社会的优质资源合作， 共同打
造一个产业新空间。

北京五星传奇文化传媒有限公司总裁胡
小鹿在讲到跨界合作时说：“我们拍摄的反映
西藏题材的纪录片《第三极》在央视首播后，
社会反响很好，并且在豆瓣网、优酷等互联网
媒体上评分都非常高。 这次与 VOLVO 汽车
品牌的跨界合作中， 更加注重双方在价值观
方面的契合。 比如，双方都强调以人为本，品
牌与纪录片所传达的理性、 人文精神等在理
念上是一致的。 ”

探索亚太电视网制作与开发副总裁魏克
然在谈到如何跨界合作时举例道， 比如我们
和宝马的合作，一开始的时候宝马告诉我们，
它希望能够影响到中国社会一些新型的阶
层。在双方经过很长一段时间的探讨，我们才
决定要去做这种人物制式的纪录片， 这里面
做了中国一些年轻的新型阶层比较感兴趣和
敬仰的人物，包括杨丽萍、成龙等。

“我们在与品牌的合作过程中，也有很多
的收获，品牌可能有一个最大的优势，就是知
道它自己品牌的目标是什么， 在这个合作中
想获得什么。 探索亚太电视网就是通过与品
牌的沟通， 知道在这个过程中我们能用什么
样的表述方式，把他们想要达到的目标，通过
纪录片各种影像的表达方式很好地陈述出
来。 探索亚太电视网和品牌的合作有点像一
起做一道菜，菜里可能主要的味道，比如说辣
味的菜，主要的辣味来自于品牌，探索亚太电
视网通过本身的艺术经验和表达方式， 不断
地跟这个辣味平衡， 一起调制出一道非常美
味的佳肴。 ”魏克然说道。

纪录电影有没有市场空间？
2015年，中国纪录电影《旋风九日》《喜马

拉雅天梯》表现出一定的市场潜力，但都没回
本。 连《舌尖上的新年》这样的大 IP都没赢得
票房。 那么，是否纪录电影就没有市场空间？

继 2009年票房黑马 《牛铃之声》 以后，
2015 年韩国低成本纪录片《亲爱的，别跨过
那条江》 为韩国创造了 2.3 亿元人民币的票
房奇迹， 此片被本届北京国际电影节纪录单
元选为开幕影片， 韩国纪录电影的成功在给
人带来鼓舞的时候， 也有很多经验值得国内
纪录片人学习借鉴。

《亲爱的，别跨过那条江》导演陈模瑛在
分享其创作经验时觉得， 这个片子的成功很
大程度上取决于所选择的主题，“我选择了一
对老夫妻之间爱情方式来做电影， 我觉得爱
情肯定是全世界共同的语言。此外，电影一般
是年轻人来看的类型， 随着传播的面越来越
广，电影从一开始的时候单纯的一个爱情片，
到最后发展到家族类型的电影， 跟着主题方
面的变化走，这个影片的票房会越来越多。 ”

对此，曾拍过《圆明园》《玄奘大师》《大明
宫》 三部进过影院的纪录电影导演金铁木有
着不同的理解。 他认为中国文化和韩国文化
就《亲爱的，别跨过那条江》这部纪录电影来
讲非常相似， 影片里边讲的都是鸡毛蒜皮的
家庭琐事，“我觉得只要用心都能拍出来”。他
说，“但我不认为这样的片子在中国会取得这
样的效果， 因为我们的文化生态其实与其他
国家有很多不同。 特别希望纪录片在改变中
国文化的过程当中起到更为重要的作用。 正
如纪录片导演顾兹曼所说， 一个国家没有纪
录片，就像一个家没有相册。 ”

（文字整理 赵亮）

朝 阳文化点评关 注

一个国家没有纪录片，就像一个家没有相册
———聚焦北京国际电影节“中国纪录片产业论坛”

明星子女不再参加真人秀
电视节目应保护未成年人
据新华社 新闻出版广电总局日前下

达通知，将从节目数量、节目内容、播出时
间等方面对真人秀节目进行引导调控。原
则上不允许再制作和播出明星子女参与
的真人秀节目，也不得在娱乐访谈、娱乐
报道等节目中宣传炒作明星子女，防止包
装造“星”、一夜成名。

据悉，一些地方卫视表示，目前已对
涉及的节目进行了相应调整，《爸爸去哪
儿》《爸爸回来了》等明星亲子真人秀将不
再制作播出。 部分明星也表示，不希望孩
子的成长再被打扰。

声音

若兰影视执行董事李愉：他们（明星
子女）还太小，没有形成自己的意识，不
具备行为能力， 过多暴露在媒体面前会
对成长造成影响。

中国传媒大学凤凰学院亚洲电视研发

中心总监吴闻博：中国电视节目未来的发展
应以社会价值为导向，电视节目应成长为文
化产品，从而推动整个产业的发展和创新。

点评

自从“星二代”借助真人秀走热娱乐
圈，关于明星父母是否属“借孩露脸捞金”
的争论就没有停止过。 而在现实中，频繁
的活动和无处不在的镜头，已经让这些还
在上小学甚至幼儿园的“星二代”们，将童
年毫无隐私地暴露在聚光灯下。过早地接
触成人社会， 并不利于他们的心智成长。
事实上，明星子女参加真人秀，遭遇成长
烦恼的不只他们自己。 对于普通孩童而
言， 看到荧屏上众人捧星般的明星子女
时，心理落差自然也是不言而喻。

《丝路英雄·云镝》亮相北京国际电影节
本报讯 史诗电影《丝路英雄·云镝》于 4

月 19 日亮相第六届北京国际电影节民族电
影展。影片以“丝绸之路”为历史背景，是一部
回应“一带一路”重大战略的民族电影精品力
作，改编自作家宗潭的原创文学作品《英雄天
下》第一卷《云镝》。

据悉， 该部史诗电影由中国青年艺术国
际交流中心、 北京民族文化交流中心、 中毓
（北京）文化传媒公司和北京合众影业文化发
展公司等单位联合出品。 影片以一位都市白
领巴特尔厌倦了都市生活， 在敦煌莫高窟意
外找到一卷敦煌遗书， 从而发现了祖传的一
把古老弓箭来历和唐代丝绸之路可歌可泣的
英雄故事为线索， 揭开了唐朝开元年间一位
公主远嫁和亲草原的传奇故事， 反映了古老
的丝绸之路上各民族团结融合的历史进程，
用“电影眼”的人类学情怀丰富和深化了民族
电影的文学品质，彰显了民族精神。 （云飞）

本报讯 （记者杨明清 通讯员公伟成）近
日， 记者从青岛市西海岸新区灵山湾影视文
化产业区获悉，好莱坞电影《环太平洋 2》剧
组将于今年 10 月份进驻东方影都影视产业
园拍摄，为期三个月，预计将为青岛市创造上
万个关联岗位，拉动“消费”6 亿元。

2013 年 7 月， 好莱坞巨制的科幻大片
《环太平洋》在中国上映 24 天，连续三周蝉联
票房榜冠军，成为当年暑期档的“重磅炸弹”。
时隔 3 年后，《环太平洋 2》 剧组将重心放在
了中国，并选定影视产业园为拍摄地。

“影视产业园就好比是灵山湾影视文化
产业区的‘心脏’，作为文化区最核心的文化

项目， 这里规划建设 30 个各种规格的摄影
棚，是国内最大的电影摄影棚集群，既有全球
最大的万米摄影棚， 又有世界唯一的固定水
下摄影棚，也有配套的置景车间，还拥有一流
的后期研发制作中心， 可以满足大制作电影
的各种需求。可以说，一流的硬件环境是好莱
坞剧组青睐的重要原因， 也是一个基本的门

槛。”灵山湾影视文化产业区开发建设指挥部
副总指挥董金武介绍，按照计划，影视产业园
的 15 个摄影棚将在今年国庆节前投用。

“以《环太平洋 2》为例，千人规模剧组进
驻后，衣食住行需要从灵山湾周边采购，按照
常规剧组人均日消费 150 美元计算， 在 3 个
月的影片拍摄期， 仅日常消费便可为东方影

都及周边区域带来 1350 万美元 （约合 8745
万元人民币）的营收。 ”灵山湾影视文化产业
区开发建设指挥部、 西海岸发展集团相关负
责人介绍说，随着《环太平洋 2》等影视剧组
扎堆进驻灵山湾，青岛“影视之都”的影响力
不断提升， 将为西海岸乃至青岛市带来可观
的经济、社会效应。

该负责人表示，《环太平洋 2》 剧组的进
驻，将为青岛市创造上万个关联岗位，集聚模
型制造、场景搭建、服装租赁、造型服务等数
十个行业专业人才， 由此可带来 2.7 亿元的
薪酬收入。 影片拍摄过程中除将产生约 6 亿
元直接消费外， 还将激发灵山湾及西海岸影
视相关产业及衍生产业的需求， 引发影视产
业集群效应，产生链条式影视经济增长点。

中国电影家协会秘书长饶曙光表示：“灵
山湾影视城打造的是影视全产业链， 全产业
链对产业的带动力和辐射力是相当大的。 另
外， 它带动的旅游能够突破传统的同质化的
模式，引领一种新的模式。 ”

电影《环太平洋 2》剧组落户青岛影视产业园，将创造上万个关联岗位，拉动“消费”6亿元

看一个剧组如何拉动地方经济

剧照

《第三极》剧照 《牛铃之声》剧照


