
Ａ 股上市公司于 ８ 月 ３１ 日完成 ２０１５ 年
中报披露。 数据显示，今年上半年，沪深两市
１６７８ 家上市公司净利润整体保持增长，超过
八成上市公司均实现中报盈利。

在金融、 地产等传统行业业绩进一步分
化的同时，新技术、新消费行业成为本年度中
报亮点，４８４ 家创业板公司上半年利润增长
超 ２０％，传媒、餐饮、旅游、医药等行业业绩保
持强劲增长。

１６７８ 家上市公司净利润保持增长
Ｗｉｎｄ 数据显示， 截至 ８ 月 ３１ 日， 共有

２８８１ 家上市公司完成 ２０１５ 年上半年业绩披
露。 在已发布中报的上市公司中，共有 ２４３１
家上市公司上半年实现盈利， 约 ４５０ 家宣告
亏损。 整体来看，共有 １６７８ 家上市公司净利
润保持增长。

其中，在业绩变动较大的个股中，受益于
油价下跌、需求复苏等多重利好，东方航空上
半年实现净利润 ３５．６４ 亿元， 较上年同期增
长达 ２３６６０％，增幅目前居首。中钢国际、信威
集团业绩同比增速也超过 １００００％。 同时，电
子信息行业中上海钢联上半年亏损 １．０８８ 亿
元，业绩同比降幅在两市中居前。

深交所数据显示， 创业板上市公司上半
年业绩持续向好， 营收增速和利润增速超过
主板、中小板水平：４８４ 家创业板上市公司中
报合计实现营业收入 ２０９５．０８ 亿元， 同比增
长 ２９．４０％， 合计实现净利润 ２２８．０８ 亿元，同
比增长 ２０．５３％。

“已发布中报业绩的 Ａ 股上市公司中，
归属母公司股东净利润在今年一季度、 二季
度分别同比增长 ２．８４％、１３．５９％， 表明全部 Ａ
股净利润同比增速正在提升， 仅创业板上市
公司整体收入增速已连续 ９ 个季度超过
２０％。 ”兴业证券分析师李彦霖说。

而在金融、地产等重点行业中，业绩增速
进一步分化。 数据显示，金融行业中，证券上
市公司全行业净利润额同比增长约 ２００％，保
险行业则同比增长 ５６％。 多家上市银行却遭
遇业绩增速和利润增速“双降”，银行业上市
公司整体中报净利润同比仅增长 ２％。多家中
小房企利润环比降幅进一步扩大。

新技术、新消费行业成为中报亮点
市场人士表示， 从 ２０１５ 年中报来看，上

市公司成长性正在进一步分化。 传统行业调
整转型同时，新技术、新消费相关行业有望成
为业绩亮点。

传统周期性行业继续调整。数据显示，根
据申万行业分类，钢铁、煤炭、石油石化、建
材、 机械五大行业全行业净利润分别同比下
降了 227%、８３％、１８％、１２％、１０％。 与经济周期
相关度较高的消费品行业中，汽车、家电净利
润也同比下降了 ４．５％和 ６％。

“但同时，受益于供求关系改善和成本下
降， 交通运输和基础化工行业利润分别同比
增长 ５９％、３８％。 ”李彦霖还分析说，电力设
备、电力及公用事业、建筑行业净利润也分别
同比增长了 ９６％、２５％、１２％。

与传统行业调整形成对比的是，新消费、
新技术相关的行业增长较快。 传媒、 餐饮旅
游、医药、电子元器件、计算机净利润分别同
比增长了 ８６％、５２％、３３％、２８％、１６％。

深交所上市公司发布的三季度业绩预告
也进一步显示， 创业板公司仍保持了较高毛
利率，板块整体毛利率超过 ３０％，显示出较强
的创新特征。中报中，互联网、影视娱乐、新闻
出版、生态保护、高端制造等五类新兴行业创
业板公司合计看，整体营业收入、销售利润、
净利润的增速分别为 ３５．５９％、２５．５％、２７．４１％，
显著高于 Ａ 股平均水平。

上市公司现金流进一步现好转势头

海通证券首席策略分析师荀玉根认为，
上市公司中报净利润同比明显回升。 据海通
证券统计，２０１５ 年上半年全部 Ａ 股上市公司
归属于母公司净利润同比增长 １１％， 剔除金

融股和“两桶油”后，其余上市公司净利润仍
合计增长 １１．３％，中报业绩明显回升。

沪深交易所数据也显示， 上市公司现金
流进一步现好转势头。仅深市 １７ 个行业中有
１０ 个行业中报业绩同比增长，１６ 个行业季度
环比出现增长。 其中，信息技术业、水电煤气
业、批发零售业、文化传播业、医疗卫生业净
利润同比增幅均超过 ２０％。医药、化学原料和
化学制品制造业以及计算机、 通信和其他电
子设备制造业增长显著。

截至目前， 沪深两市已有 ８２５ 家公司对
２０１５ 年前三季度业绩进行预计， 其中已有
５０９ 家公司预计前三季度盈利且同比实现增
长，占比超 ６1％。 “可以预期，部分上市公司
２０１５ 年前三季度业绩仍将趋稳向好。 ”李彦
霖说。

“随着成本端下行，以及企业新增产能持
续收敛及毛利率改善、财务费用下行，上市公
司盈利弹性已有所提升。预计 ２０１５ 年全部 Ａ
股净利润同比增速将有望较 ２０１４ 年小幅回
升， 预计全年上市公司净利润增速有望达到
１１％。 ”荀玉根说。

日前， 来自住建部的一则消息和一组数
据引起了记者的注意。

消息是：在新版《绿色建筑评价标准》实
施的基础上，目前《既有建筑绿色改造评价标
准》、《绿色医院建筑评价标准》、《绿色博览建
筑评价标准》等细分标准已进入报批阶段，有
望年内实施。

数据是：2014 年我国建筑能耗占社会总
能耗的 41%； 在既有的近 500 亿平方米建筑
面积中，90%以上是高耗能建筑。

距 2005 年 《公共建筑节能设计标准》发
布已过去 10 余年，这期间新旧两版《绿色建
筑评价标准》先后实施，众多细分标准也在积
极酝酿。 但这 10 年，建筑能耗却超越工业能
耗和交通能耗，成为我国最大耗能产业。

建筑要变“绿色”，为何这么难？

数据统计之难

41%，已是令人惊讶的数据，但在采访中
记者发现，这其实还是一个较保守的数据。

中节能实业发展有限公司副总工程师
陆正刚向《工人日报》记者介绍说，建筑耗能
有广义和狭义之分，广义的建筑耗能包括建
材生产、建筑建造、建筑运营以及建筑拆除
的总耗能，狭义的建筑耗能仅指建筑运营中
的能耗， 如供暖、制冷、通风、家用电器及电
梯等。 陆正刚表示， 如果从广义来说，2014
年我国的建筑能耗要占社会总能耗的 45%
以上，如果是狭义的建筑能耗，这一比例则
在 30%左右。

“建筑耗能分布在各行各业，很难对它进
行全面准确的统计。”四川大学建筑与环境学
院教授龙恩深道出了建筑能耗缺乏权威数据
的原因，“比如在建材生产中的能耗， 有一部
分其实被算入工业能耗了。 ”龙恩深直言，即
使是 45%这个数据，虽然接近实际，但在很大
程度上也是被估算出来的。

虽然没有精确的数据， 但建筑能耗上升
的趋势却毋庸置疑。龙恩深指出，随着人们生
活水平提高，建筑运营的能耗会越来越多；加
之高耗能企业向欠发达国家转移， 工业能耗
下降， 建筑能耗在社会总能耗中的占比还会
进一步上升。 他预估未来仅建筑运营能耗一
项就会接近社会总能耗的 40%。

引起关注之难

无论是广义上的 45%， 还是狭义上的

30%， 建筑行业对能源的高消耗是不争的事
实。 但一直以来，建筑能耗并没有像工业能耗
和交通能耗一样引起公众足够的关注， 节能
的力度也不及后两者。 记者对其中的原因进
行了探寻。

建筑物作为一个个单体， 分散在全国
各地，每个单体的能耗并不高；与之形成对
比的是，在工业领域，任何一个稍具规模的
工厂都可能是能耗大户。 龙恩深给记者举
了一个例子 ： 成都环球中心建筑面积 176
万平方米，是亚洲最大的单体建筑，如果全
部投入使用， 一年的能耗折算成标准煤大
概是 6 万~7 万吨；而一个装机容量 60 万千
瓦的发电厂，如果满负荷运行，一年消耗的
标准煤能达到近 190 万吨 。 单体建筑物能
耗小，可以节约的能源也不多；工业能耗集
中，一旦从粗放型转换为集约型，在节能方
面能起到立竿见影的效果。 在这样双重的
悬殊对比下， 工业能耗自然得到了更多的
关注和支持。

除了单体能耗小， 能耗涉及面广的特点
也加大了建筑节能的难度。龙恩深表示，在建
筑设计、建造、竣工验收、运营管理和用户使
用的各个环节都与节能有关， 但这也意味着
任何一个环节出现疏漏，都会影响节能效果；

当效果不好时， 每一个环节又会互相推诿责
任。相比起来，工业耗能和交通耗能环节的单
一性更有助于实现节能。

“在 2000 年以前，因为经济水平不高 ，
我国的建筑运营能耗确实较小，单位面积能
耗大概只相当于美国的五分之一，因此不是
节能的重点。 ”陆正刚向记者指出了建筑节
能关注度不高的第三个原因。 随着城镇化进
程加快，生活水平提高，小区、商场、办公楼
的数量快速增多，空调等高能耗产品的使用
也越来越频繁，建筑能耗高的问题就日益凸
显出来。

绿色推广之难

虽然建筑能耗引起关注的时间不算早，
但在 2005 年和 2006 年， 我国就先后发布了
《公共建筑节能设计标准》和《绿色建筑评价
标准》。今年初，修改后的新版《绿色建筑评价
标准》也开始实施。

在采访中， 浙江中节能绿建环保科技有
限公司绿建技术部主任张高峰向记者强调，
“节能建筑”与“绿色建筑”是两个不同的概
念。 前者是针对建筑设计提出的，在 2005 年
后成为强制性措施， 要求所有民用建筑必须
有节能专项设计并且在施工中得到贯彻；后
者是引导性政策，它涉及到节能、节地、节水、
节材和环保各方面， 按标准不同从低到高分
为一星、二星和三星绿色建筑，是针对建筑物
全寿命周期的概念。

绿色建筑在我国推广已近 10 年，但成效
并不乐观。 截至今年上半年，全国共有 3000
余项目获得绿色建筑评价标识，总面积仅 3.5
亿平方米， 而且其中近 95%的项目只是取得
了绿色建筑设计标识， 真正在竣工后获得运
行标识的仅 185 项，占总数的 5.8%，建筑面
积 2194.8 万平方米。

张高峰把成本列为绿色建筑推广的第一
个难点：“在目前的市场环境下， 房地产的利
润率相对来说比较低， 一星级的绿色建筑每
平方米成本平均要增加 30 元到 40 元， 三星
级每平方米成本平均要增加近 300 元， 很多
开发商自然望而却步了。 ”

一方面绿色建筑成本高， 另一方面政府
的补贴也不到位。 据了解， 国务院办公厅在
2013 年曾转发《绿色建筑行动方案》，要求对
二星级及以上绿色建筑的开发商和消费者予
以优惠政策， 但这一方案在各地的落实情况
却大不一样。 在上海，市级财政对符合要求的
绿色建筑给予每平方米 60 元的资金补贴；在
江苏， 使用住房公积金贷款购买二星级以上
绿色建筑的，贷款额度可以上浮 20%。“因为有
明确的政策支持， 这两个地方的绿色建筑发
展较快，但很多地方由于交接工作做得不好，
对绿色建筑的扶持并没有落到实处。 ”张高峰
告诉记者。

除了经济方面的原因，社会对绿色建筑
认识不足也阻碍了它的发展。 张高峰坦言，
因为绿色建筑涉及到的领域众多，很多建筑
从业人员对它都还没有完整的认识，这就使
绿色建筑的推广在源头上受阻。 此外，龙恩
深还向记者指出了公众的一个普遍误区 ：
“大家觉得绿色建筑能耗就应该非常低，事
实上目前我国的绿色建筑更多是满足高端
需求，与一般建筑相比它的能耗往往高了很
多，这就会引起公众对它的质疑。 其实绿色
建筑的优势，要与传统的高端建筑相比才能
显现出来。 ”

对于绿色建筑未来的发展 ， 张高峰认
为打破“绿色建筑就是高科技的叠加”的思
维模式， 根据建筑所在地环境和条件选择
合适的技术是关键。 他用杭州绿色建筑科
技馆中的电梯举例说：“这种电梯在运行的
同时可以发电，但如果楼层不高，发电就不
明显。 因此未来推广时建议在高层建筑中
使用这一技术， 这样节省的能源就足以抵
消前期投入的成本。 ”龙恩深同样认为对绿
色建筑不能 “一刀切 ”，很多时候一些简单
的技术本可以达到很好的节能效果， 却不
一定能通过绿色建筑的认证， 这样就可能
出现为了追求绿色建筑的标识采取复杂的
技术，反而增加能耗的现象。 “只有当辩证
法的技术哲学思维贯穿到从设计到使用的
各个环节时， 绿色建筑的春天才会真正到
来。 ”龙恩深最后说。
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热 点
■新华社记者 杜放

■本报记者 赵昂

曾经风光无限的啤酒产业，如今陷入了
20 年来的首次 “负增长”，2015 年 1 月至 6
月,中国啤酒行业累计产量 2456.91 万千升，
同比减少 6.17%。 而根据国家统计局的数
据 ， 去年全年 ， 我国啤酒行业累计产量
4921.85 万千升，同比下降 0.96%。 截至今年
6 月，啤酒产量连续下跌 13 个月。

目前，几大啤酒集团占据市场总份额的
四分之三左右。 如果市场总份额不再增加，
那么， 啤酒产业很快就会成为几大巨头的
“零和游戏”。

事实上，没有一家企业，希望自己所处的
行业步入“零和游戏”状态。因为，在一个不再
增长，甚至不断萎缩的产业里，价格战往往是
仅有的有效竞争手段。 因此，即便是“零和游
戏”的相对赢家，也难以得到预期的利润。

不可否认的是，除啤酒外，今年其它的
酒类饮料日子也不太好过。 今年 1 月~7 月，
全国葡萄酒产量同比下降 3.36%，饮料酒产
量同比下降 4.1%。 换言之，啤酒产业与其它
酒类的低迷存在共性原因，即中高端餐饮业
的疲软，以及严查酒驾等诸多措施的影响。

不过，啤酒面向的消费者人群，主要是
中低端消费市场，其受中高端餐饮业疲软和
严查酒驾等因素的影响程度，其实并不及红
酒和白酒。

换言之，除却这些共性原因，啤酒产业
“负增长”，其自身原因更为关键。 从人均啤
酒消费量来看，我国啤酒产业规模已经趋于
饱和。 目前我国人均啤酒消费量达 34.2 升/
年， 已经略高于世界平均水平 33 升/年，而
啤酒并不是我国传统的酒类饮品。

笔者最近频频出席亲朋好友的婚宴 ，
在餐桌上发现这样一个现象： 相对于 “70

后” 一代人以筐为单位的豪饮 ， 很多 “85
后”和已经成年的“90 后”，饮酒量减少，但
对酒的要求会更高，后者更喜欢口感更好
的外国啤酒， 或者是度数较低的鸡尾酒。
在很多年轻人看来，适当饮酒的目的不再
是欢醉而归 ，而是领略酒的文化 ，并以此
会友。

而这， 恰恰是当下啤酒企业的共同短
板。长期以来，面对逐年增加的市场，许多国
产啤酒品牌， 将自身定位在低端客户群体，
凭借着“价廉量大”的竞争优势取胜。不论是
口感、包装还是品牌影响力，都无法和进口
啤酒相提并论。

年轻人是啤酒饮用的“主力军 ”，当目
标客户群体发生需求变化时， 企业所要做
的，是适应这种变化，而非继续固守原有的
市场。 把战略重心转移到中高端啤酒产品
上，加强中高端品牌的影响力，提升包括包

装在内的产品综合品质， 是当下啤酒企业
所要做的事情。

其实，啤酒企业的市场，并不应“固步自
封”于国内。在国际市场上，我国啤酒的市场
竞争力长期落后 ，2013 年我国出口啤酒
24.9 万千升，仅为当年啤酒产量的 0.5%，尚
不及德国巴伐利亚一州。海外市场是未来的
蓝海，但只有将自身中高端品牌培育成功的
啤酒企业，方能顺利地走出国门。

如果能够重新唤回“85 后”和已成年的
“90 后”对啤酒的热爱，如果能成功开拓海
外市场，那么，啤酒产业的竞争格局，还会只
是一场难有赢家的“零和游戏”吗？

曾经风光无限的啤酒产业，如今陷入了 20年来的首次“负增长”

啤酒市场步入“零和游戏”了吗？

节能标准推行数十年，建筑能耗却成为社会能耗之最

建筑变“绿色” 为何这么难
■本报记者 罗筱晓

焦 点

全国 ２０５０家高等级景区承诺门票“不涨价”
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据新华社电 （记者钱春弦）在中国旅游
景区协会倡议下， 全国 ２０５０ 家 ５Ａ 级、４Ａ 级
景区签订“不上涨门票价格”承诺，约占全部
５Ａ、４Ａ 级高等级景区的八成。

记者 ７ 日从国家旅游局获悉 ，８ 月 ２８
日， 中国旅游景区协会向全国旅游景区发起
倡议， 呼吁全国各类旅游景区共同抑制门票
上涨势头，倡导 ５Ａ、４Ａ 级景区带头不上涨门
票价格。倡议发出后，各地旅游景区积极支持
响应。 截至目前，已有 ２０５０ 家 ５Ａ 级和 ４Ａ 级
景区签订“不上涨门票价格”承诺，约占全部
５Ａ 和 ４Ａ 级景区的 ８０％。

这些承诺景区中，山东、江苏、浙江、四
川、河北、黑龙江等地的景区最多。 山东省有
１９１ 家景区承诺不涨价， 包括曲阜三孔、泰
山、崂山、蓬莱、刘公岛等 ５Ａ 级 ９ 家。江苏省

有 １６９ 家 ，包括夫子庙 、苏州园林 、周庄古
镇、苏州同里、扬州瘦西湖等 ５Ａ 级景区 １４
家。 浙江省 １３２ 家，包括千岛湖风景区、溪口
雪窦山风景区、南湖景区、温州市雁荡山风
景名胜区等 ５Ａ 级 ７ 家。 四川省有 １１６ 家景
区承诺不涨价，包括都江堰、峨眉山、九寨沟
等 ６ 家 ５Ａ 级景区。河北、黑龙江承诺不涨价
的景区都超过了 １００ 家， 各自包括 ５ 家 ５Ａ
级景区。 直辖市中，重庆、上海、天津各有包
括 ５Ａ 级景区在内的数十家高等级景区承诺
不涨价。

据介绍， 目前全国旅游景区正在各地旅
游部门的推动下积极响应旅游景区协会倡
议，仍在继续报送“门票不涨价”承诺。中国旅
游景区协会将继续公布承诺景区名单， 希望
广大游客予以监督支持。

国家图书馆

北区新馆在设计

之初就以绿色节

能为设计理念 。
图为 9 月 7 日下
午 5 点 30 分 ，
图书馆根据太阳

光照射情况 ，有
选择地开启室内

照明。
本报记者

王伟伟 摄

据新华社电（记者陆文军 ）记者 ５ 日从
上海市经济和信息化委员会获悉， 上海今
年将关停一大批高能耗 、高污染 、高危险 、
低效益的“三高一低”企业，目前在迪斯尼、
水源地、 郊野公园等重点区域正加大力度
调整。

生态安全成为城市核心安全指标， 通过
经济结构转型提升生态责任， 已成为上海近
年来的工业经济重要策略。

据上海市经信委总工程师原清海介绍，
２００７ 年起， 上海就开启新一轮产业结构调
整，累计关停“三高一低”项目 ６４００ 多项，平
均每年 ８００ 项，铁合金和平板玻璃、皮革鞣
制等高污染、高耗能行业，已在上海工业目
录中消失。

持续产业结构调整带来了显著生态效
益。 据测算， 调整共计减少能源消费量超过
８３０ 万吨标煤， 相当于上海全市居民一年半
的用电量；减少的二氧化碳、二氧化硫、氮氧
化物等污染排放量， 相当于再造了 １００ 个大
型公园；腾出土地近 １２ 万亩。

目前，在一些重点区域、重点领域，上海
正在加大力度调整。譬如，为提升迪斯尼国际
旅游度假区生态品质， 上海加大对迪斯尼项
目配套服务区域产业结构调整工作， 对该区
域 １５３ 家机械加工、金属制品、印刷、橡胶与
塑料制品、建材、纺织、化工等行业的高污染、
高耗能企业进行调整，要求 ２０１６ 年底前完成
全部关停。

而且通过产业调整， 上海已对 ４００ 多家
工业区外的危险化学品企业关停并转， 共减
少危险化学品近 ３００ 万吨，降低安全隐患。

上海关停大批高耗、高污、高危企业

6版：辽宁向旧体制观念说“不”

7版：半宝石市场风生水起

8版：汽车“合资自主”：被边缘化的第三极
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